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Resumen

La Fiesta tradicional del Principe San Miguellsed a cabo en la parroquia Matriz
del canton Salcedo, provincia de Cotopaxi.

Las actividades realizadas en el presento proydetdesis estan encaminadas a
determinar los medios a utilizar para la difusi@ dbcumentacion historica con

relacion a la Fiesta anteriormente mencionada,ehdoi énfasis en su historia,

evolucién a través del tiempo, para de esta madaraa conocer su verdadera
intencion, que precisamente estid basada en latégcion que de a poco se ha ido
deteriorando y que se intenta rescatar poniengwéaatica lo elaborado. Para efecto,
cada una de las acciones que estructuran el poogeencuentran meticulosamente

realizadas, teniendo en cuenta el criterio validsajuienes afio a afio participan de

Xiv



manera activa en esta celebracion, es decir logahéds de la parroquia Matriz

mediante una valiosa herramienta conocida comoesteuhecho que ha permitido
partir de informacion real y asi definir un planatzién que corresponde sin duda a
la propuesta que permitird lograr el objetivo piadio al inicio del proyecto. Los

objetivos del proyecto por lo tanto son claros gaisos, atienden a un sector cultural
un tanto olvidado, pues pese a la afluencia dstagitanto internos como externos
gue el cantén experimenta en el mes septiembredie &fio, las razones validas y
que han caracterizado a la Fiesta desde hace \d@@s&as, hoy en nuestros dias
parecen ausentes, por ello una propuesta innova@atada al rescate del valor
religioso que profesa esta celebracion, que se hpsible solo dando a conocer
informacién histérica de la misma, para refrescar rhemoria colectiva o

definitivamente para empapar de ella a las nuesasrgciones.

Palabras claves

Fiesta, evolucion, difusiébn, documentacion histdriproyecto, objetivos, encuesta,
propuesta, turistas, memoria colectiva.
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B. TEXTO

INTRODUCCION:

Desde épocas remotas las celebraciones y fiespadapes vienen siendo el comudn
denominador de la humanidad, sin duda uno de les\@Eps mas sobresalientes
resulta siendo la Fiesta del Principe San Miguele&os términos, desde su llegada,
el hombre no solo se ha preocupado por sobreygmetuar su especie entre otras
acciones vitales que lo caracterizan; sino que adesurge en éste la necesidad de ser
aceptado dentro de su entorno, de formar partevaaate el y sobretodo de
experimentar distintas costumbres y convivir coms@eas gque a Su parecer son
diferentes, teniendo en cuenta razas, lugaresabegencia, diversidad de opiniones,
etc. Es asi que esta serie de acciones ha llealakdombre a definirse a si mismo
como parte integral de determinada sociedad basadalos factores antes
mencionados, hecho que de alguna manera se haocasibés en nuestro medio con
la inevitable llegada y conquista de los espafalasestras tierras. Desde entonces,
la mezcla de nuevas costumbres, genes y estruttamasecho posible la concepcion
de lo que ahora conocemos como fiestas o celebexsiopermitiendo identificarnos
y aceptarnos unos a otros, ya que todos formantes ga este magnifico escenario

cultural.

CAPITULO I: En este capitulo, se habla de El problema que lasfalta de
difusion de documentacion historica y su incideraieel desarrollo de la Fiesta del
Principe San Miguel parroquia Matriz, canton Sabcgutovincia de Cotopaxi”, es
decir se define el tema del proyecto, se plantegoreblema del mismo, a
continuacion se hace un analisis del contexto @ mhpacro, meso y micro. Se lleva a
cabo el analisis critico que tiene que ver conrkbldde problemas, se redacta la

prognosis, formula el problema, se anotan las prtagudirectrices, se delimita el



tema, se justica el mismo Yy finalmente vienendbgetivos tanto generales como
especificos.

CAPITULO II: Aqui se habla de todo lo correspondiente al “Masdrico”, se
anotan los antecedentes investigativos del proyssgtdundamenta este Ultimo de
manera filosofica y legal, se establecen las catagdundamentales de cada variable
y su respectiva fundamentacién teorica, asi comamseciona la hipotesis y

finalmente se sefialan las variables.

CAPITULO Ill: En el presente capitulo se define la “Metodologés’decir que se
anota la modalidad béasica de la investigacionjwal o tipo de la investigacion, asi
como se establece la poblacion y muestra de la apisan continuacion se
operacionalizan las variables, luego se establdceplan de recoleccion de

informacién y por ultimo se lleva a cabo el planpdecesamiento y analisis.

CAPITULO IV: Aqui se lleva a cabo el “Andlisis e interpretaditenios resultados”,

se verifica la hipotesis, se plantea esta Ultim@gd se selecciona el nivel de
significacion, se describe a la poblacion, que B easo corresponde al universo,
seguidamente se especifica lo estadistico, lasmegide aceptacion y rechazo para

finalmente, redactar los datos y el calculo destadistico.

CAPITULO V: En el presente capitulo se establecen las “Cownclesi y

recomendaciones” del proyecto.

CAPITULO VI: Aqui se detalla la “Propuesta”, se analiza la mjsseadefine su
metodologia, se lleva a cabo la matriz de marcwdog finalmente se desarrolla de

manera operativa la propuesta.



CAPITULO |
EL PROBLEMA

1.1 Tema

La difusion de documentacion histérica y su incalaren el desarrollo del turismo
religioso de las Fiestas en Honor al Principe Sagu®l en la parroquia Matriz,

canton Salcedo, provincia de Cotopaxi.
1.2 Planteamiento del Problema
1.2.1 Contextualizacion

La actividad turistica religiosa ha sido considarddsde siempre como un acto de fe,
misma que ocasiona el traslado de cientos de pEssalnededor del mundo hacia
lugares considerados como sagrados con el objeserdearticipantes activos en el
desarrollo de las festividades, ritos y demas catébnes que en cada uno de ellos se
llevan a cabo en honor o favor de algin persorspedfico, a su vez esta practica
turistica puede tener como finalidad la ampliacétn conocimientos culturales o
puede significar también una fervorosa devociom,ymofavor o accién concedida y
por la cual se requiere dar gracias. Sin embarggiegxciertas desventajas para el
desarrollo de la actividad antes mencionada deaitho escaza difusion que poseen
ciertas fiestas populares lo cual repercute ersigtemcia de turistas tanto locales

como externos.

En nuestro pais los desplazamientos turisticogiosbs suelen realizarse durante dos
o tres dias, especialmente en feriados 0 puentzxieaales, sin embargo existen
fechas ya establecidas en el calendario festivgurseel MINTUR el turismo

religioso representa apenas un 4% del total devomtle desplazamiento.

Las celebraciones nacionales incluyen peregrindmga a santuarios o lugares

sagrados y tumbas; asistencia y participacion entes religiosos, etc. Es decir que



se basa en las creencias, rosa con lo divino, pevia ser una experiencia

extracorporea que experimenta el espiritu del devatreyente.

Cada una de estas manifestaciones de fe se lleshcaen honor de algun santo, o

personaje relevante cuya vida y obra son dignasabedar, seguir y ejemplificar.

En torno a esta concepcion se derivan 3 subtiplotidemo religioso. El primero el
cultural- religioso, en donde se visitan centrogrados, monasterios, iglesias,
museos de arte sacro y se aprecian Patrimonigsosels considerados intangibles
como los conciertos de musica sacra, entre otnasgd esta el turismo ecoldgico -
espiritual, cuyo tema central, la fe, se combina ebdeseo de ponerse en contacto
con la naturaleza a través de la practica del ssni@® caminatas, paisajes,
ambientes naturales, es decir, se conjuga belleeapiritualidad, con frecuencia
qguienes gozan de este tipo de turismo son aqueliedhabitan en grandes ciudades,
donde el estrés y la contaminacion se han conweetidsu diario vivir. Por ultimo se
puede destacar el turismo de espectaculo religiagoi interactiartanto turistas
como la gente, propia del lugar en donde se llegaba la representacion visual de
hechos religiosos que han marcado la fe, tal esasb de la Semana Santa, y en
general de romerias y procesiones. A pesar deltodotes dicho, en nuestro pais la
falta de promocion, y el poco conocimiento aceredad Fiestas y en general de sus
origenes, desarrollo y evolucion, hacen que laqgieatcion de propios y extrafios se
limite cada vez més pues de a poco la identidddralilse va disgregando, y no logra
llegar a la poblacion en su totalidad, hecho queuseita en tiempos actuales, a
diferencia de la antigledad pues aqui las tratksieran transmitidas de generacion

en generacion.



GRAFICO N° 01 Desplazamientos turisticos

MOTIVO DEL VIAJE

4%

14%

2% O Diversion, recreacion, vacaciones

5% B Visitar amigos y/o parientes
O Comisién de servicios
O Tratamientos de salud

| Religién, peregrinaciones

O Otros motivos

39%

Fuente: Estadisticas MINTUR, (2008)

La provincia de Cotopaxi, es rica en cultura, texies y posee una identidad
cultural propia que la caracteriza. Los ritualesegtas tradicionales que se llevan a
cabo en sus diferentes cantones y parroquias erfetdms establecidas en el
calendario religioso, se encuentran debidamentéivadas, y cuentan con

documentacion historica pertinente.

Por ejemplo en el cantén Latacunga se realizaeldien honor a la Virgen de las
Mercedes del 23 - 27 de septiembre de cada aSpenads, mascaradas, bandas de
pueblo, fuegos artificiales, misa de gallo, proaeseligiosa, ademas de la procesion
de la "Mama Negra" constituyen todo un desplieggectividades que se efectdan

durante la misma.

Por su parte existen varios lugares que represemian muestra fehaciente de
devocion, considerada en muchos de los casos catnonBnio tangible para sus
creyentes, son las distintas iglesias y santuguesadornan leyendas urbanas en la
historia religiosa de la provincia. No obstante dacumentacion histérica que
respalda a dichas fiestas no se ha difundido ¢atalidad, y en el peor de los casos

permanece en el anonimato. Por ende muchas decethsaciones no cuentan con



una afluencia importante de turistas, precisampatda falta de promocion, hecho

gue ocasiona una pérdida paulatina de identidadesales.

Decenas de personajes, acompafados de musicanemsti tipica, y singular

simpatia son quienes mantienen vivas las tradisi@iio a afio, movidos por su
propia fe o contagiados por el espiritu religios® garacteriza a su sector, por las
razones que fueren pero llevan a cabo este profinaetajue es la Fiesta, sin duda es
un arduo trabajo que se realiza en equipo. Calmceecque para cada fiesta las
autoridades pertinentes designan un prioste mayoapitan que se encarga del

montaje de la misma en el periodo que se le desigper ende que le corresponda.

La parroquia Matriz de San Miguel de Salcedo néaesxcepcion, aqui también se
celebran varias festividades que incluyen, la d&lRaymi y por supuesto la que se
efectla en honor al Principe San Miguel, que esn@zda como la Fiesta mayor del
Canton. En general cada festividad posee su pitopige artistico y una tonalidad
netamente popular, lo que depende de la épocgectmia que posea cada una de
ellas, si bien es cierto algunos de los personagegepiten pero con ello se da a notar
que han sobrevivido a través de la historia sigmaihticipes de varios rituales, son

infaltables los disfrazados, los muy famosos gudessguarichas, etc.

Si la identidad de un pueblo o comunidad se rigelgpariginalidad y presencia de
sus rituales a lo largo del tiempo sin duda laqupria de San Miguel de Salcedo
ocupa uno de los lugares privilegiados, puesto pame su gente las practicas

religiosas se han convertido en motivo de orgullesyejo.

Pese a todo ello la difusion de la informacidonsexite es débil, puesto que la misma
se encuentra acaparada por cierto grupo humanangluge a autoridades locales,
investigadores, historiadores, en fin personajestadados que han hecho de la

investigacion una experiencia personal y que aeglhan dejado constancia de que la



identidad cultural que caracteriza al canton, caraisiendo una realidad palpable,
digna de ser presenciada. He aqui la necesidadadprapaganda oportuna que invite
tanto a propios cuanto a extrafios a ser participesstas celebraciones y con ello se
estaria consiguiendo que el nimero de espectadayesen aumento ademas de un
conocimiento arraigado que permita una idénea doneentre la fe y la identidad de

cada persona, logrando asi la conservacion de Ratamonios intangibles.

1.2.2 Analisis Critico

DIAGRAMA N° 01 Arbol de problemas

Desconocimiento ~Afluencia Pérdida Identidac
acerca del origen insuficiente paulat. na cultural olvidada,
y desarrollo de la de turistas a de esta extraviada

fiesta laFiesta tradicion

Insuficiente difusion de documentacion histérica y su

incidencia en el desarrollo del turisma religioso de las

Fiestas en honar al Princioe San Miguel er la parroquia
Matriz,canton Salceco, provincia de Cotopaxi.

I 1 1
Desinterés de Apoyo
los habitantes Si tis economico
en propagar INCretismo irrisorio de las
informacion autoridades del

Canton
I 1 1

Motivacion Presupuesto no

Desconocimiento insuficiente Emigracior Desvalmzc:auén Foncos asignado por
sobre cémo oor parte de sus raices destinados a perte de
promocionar delas culturales otras e ErlEs

autoridades actividades gobiernos;/
estamentos
superiores

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)

La falta de difusién de documentacion historicdadBiesta en honor al principe San
Miguel ha conllevado sin duda a un desconocimiactrca del origen y desarrollo
de la misma, esto a causa del desinterés existensus habitantes, ademas de la

ignorancia que se ha tenido sobre como difundarmécién y a la motivacion



insuficiente que prestan las autoridades con rés@eeste importante tema, es decir
se ha dado prioridad a otras actividades del mgdio se ha puesto énfasis en el

rescate y mantencion de tan interesante muesteelg cultura.

A su vez, el fendmeno socio- cultural conocidmoosincretismo, que no es Mmas
gue la union de dos culturas o ideologias para dorona nueva, asi como la
emigracion provocada por diversas razones tale® damresencia de una economia
inestable, el desempleo o el simple deseo de elevalidad de vida orilla a varios
de sus habitantes a salir de sus lugares de agigepos de mejores dias y finalmente
la desvalorizacion de las raices culturales, gendrdormacion subjetiva e
insuficiente en algunos de los casos, que ha hgabda difusion de la misma, no
alcance los objetivos deseados, es decir con diéhsion se busca promocionar aun
mas esta tradicion e incrementar los indices dsntor, a razon de evitar la pérdida

paulatina de esta ultima.

Por otra parte el apoyo econdmico irrisorio dedlat®ridades del Canton, los fondos
gue son destinados a otras actividades conjuntancentel presupuesto no asignado
por parte de entidades, gobiernos y estamentosisiggehan provocado el extravio

de la Identidad cultural caracteristica del sedtecho que sin duda alarma, puesto
gue esta Fiesta representa una de las mayoresiex@® culturales para el canton y

por ende forma parte integral de la vida tradidialeala provincia.



1.2.3 Prognosis

De no realizarse el presente trabajo investigativo, se podra contar con la
documentacion historica necesaria acerca del ogiglgsarrollo de las Fiestas que se
llevan a cabo en honor al Principe San Miguel, begke sin duda desembocara en la
pérdida paulatina de esta tradicion que ha verdéotificando al canton Salcedo
desde hace ya varias décadas y por ende el turadigimso que caracteriza al sector
se veria afectado de manera directa pues con ldlg@odesaparicion de esta

festividad, el nUmero de visitantes anuales disirimaonsiderablemente.

1.2.4 Formulacién del Problema

¢Como incide la difusion de documentacion histéenael desarrollo del turismo
religioso de las Fiestas en honor al Principe Sagudl en la parroquia Matriz,

canton Salcedo, provincia de Cotopaxi?
1.2.5 Preguntas Directrices

» ¢ Existe suficiente difusion de documentacion histidsobre las Fiestas que
se realizan en honor al Principe San Miguel?

> ¢De qué manera se desarrolla el turismo religinsgl eanton Salcedo?

> ¢Qué alternativas de solucion se presentan apteldéematica identificada?

1.2.6 Delimitacion del Problema

Delimitacién de Contenido:

» Campo:  Turismo
> Area: Turismo religioso
» Aspecto: Difusion de documentacion histérica gesarrollo del turismo

religioso.



Delimitacion espacial:

» Provincia: Cotopaxi
> Canton: Salcedo

» Parroquia: San Miguel, la Matriz

Delimitacién temporal:

Este proceso de investigacion se llevara a efaatante el segundo semestre del afio
2011.

1.3 Justificacion

Es de suma importancia recalcar el valioso apaute ltp representado el presente
proyecto de investigacion, no solo por su factlaidl, puesto que no requiere de
mayor inversion y riqueza socio-cultural sino lén porque posee una intrinseca
utilidad teorica que podria servir de base paraepases investigaciones dentro del
cantén, y la provincia. Si bien es cierto este tijgoproyecto no suele hacerse, por
esta razén se lo puede tomar como el primer tratb@jdifusion de documentacién

historica que se pone en consideracion y ha rekultardaderamente rentable para
arrojar informacion relevante que sin duda cootréb de manera positiva con el

desarrollo del canton y la provincia en el ambétgioso — cultural, pues de esta
manera se ha tratado de impulsar una tradiciérhgygermanecido presente durante

varias décadas y que por ende ha sido transmiéidgederacion en generacion.

En estos términos y por las razones anteriormegitaladas se considera realmente
interesante este proyecto, que pretende captursu ttalidad la atencién de propios
y extrafios, extendiéndoles asi una cordial invdtagiara que sean participes activos
en las festividades que se celebran cada afio er hbRrincipe San Miguel y con
esto lograr mantener la estancia de la Fiesta egpacio y el tiempo, generando una

debida memoria colectiva que impulse y ayude afservacion de la misma.
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1.4 Objetivos
General

» Investigar la incidencia de la difusion de docuraeidin historica en el
desarrollo del turismo religioso de las Fiestas geerealizan en honor al

Principe San Miguel en la parroquia Matriz, can8aicedo, provincia de
Cotopaxi.

Especificos

> Diagnosticar el nivel de difusibn de documentachistorica sobre las
Fiestas del principe San Miguel
» Definir el desarrollo del turismo religioso en ahton Salcedo

» Disefar una propuesta que permita difundir la demtacion historica de la
Fiesta.

11



CAPITULO Il
MARCO TEORICO
2.1 Antecedentes Investigativos

Para la presente investigacion se tomaron en c3eadecedentes investigativos, de
los cuales se han analizado las conclusiones ynemdaciones mas relevantes de

cada uno de estos autores que a continuacion sganan:
Trabajo Investigativo 1:

Este antecedente de investigacion tiene como téhaes. Fiestas religiosas de la
Parroquia Pelileo Grande y su importancia paraesiadollo turistico del canton
Pelileo durante el periodo Noviembre 2008 - Ab€iD9” realizado poAUCAPINA,

Heliana. Del cual se ha creido conveniente tomar como netedo siguiente:

CONCLUSIONES:

* Mediante la investigacion realizada, determinameeslgs fiestas religiosas de
la Parroquia Pelileo Grande, son importantes phadesarrollo turistico del
canton Pelileo, ya que el visitante se enlaza comeadio natural, cultural y
tradicional en donde puede apreciar todas las e&tadiones culturales que
hacen de este un pais multicultural.

RECOMENDACIONES:

* Los turistas que visitan la parroquia Pelileo Geargdurante las fiestas
religiosas no valoran las tradiciones y costumbresse reflejan en ellas, por
eso se recomienda tener informacion acerca de uadade las fiestas

religiosas y crear un calendario festivo de lagupuia para dar a conocer a los



turistas que visitan estos lugares sobre lo impttgque son dichas fiestas donde se

podra encontrar toda la informacion relacionadalasfiiestas religiosas.

Criterio Personal:

Es sin duda de vital importancia contar con larimiacién necesaria, que respalde a
la Fiesta que se celebra en honor al Principe Smudll puesto que de ello
dependera en gran parte la afluencia y el desaratistico de la parroquia Matriz
del canton Salcedo, en donde se lleva a cabo lmani®e este modo se estaria
brindando al turista informacion poco difundidagarla vez interesante que podria
contribuir con el rescate de la identidad cultucalracteristica del canton o

simplemente apoyar la preservacion de la ya exesten

Trabajo Investigativo 2:

Este antecedente de investigacion trata sobreptibdicidad para el Museo de Arte
de la Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin @aNiicleo de Tungurahua incide
en la afluencia de visitantes al lugar en el gkri®eptiembre 2008 - Enero 2009”
realizado porBRAVO, Paulina. Del cual se ha creido conveniente tomar como

referencia lo siguiente:

CONCLUSIONES:
Al realizar este trabajo de investigacion es coyeate decir que:
» El desconocimiento por parte de la poblacion, lapdsocupacion de las
autoridades locales, entre otras han hecho quéulsiGh del Museo de Arte

de la Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin @aNiicleo de Tungurahua

no se desarrolle como debiera.
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» La escaza publicidad e informacion han provocadoegie maravilloso lugar
cultural sea casi desconocido para propios y easran

* El Museo de Arte CCENT, encierra un hermoso Pattimaomprendido
hasta fecha de 150 obras, las mismas que son ncowjsitadas.

» El desarrollo turistico es una eleccién necesaaia pitios de interés cultural
como este.

» El visitar museos, cualquiera sea el tipo nos ayudarender muchas cosas

gue dificilmente aprenderemos en los centros dedoion académica.

RECOMENDACIONES:

* Promover informacién acerca de las servicios quecefla Casa de la Cultura
ndcleo Tungurahua, en la pagina web de la casazylasicluyendo el Museo
de Arte.

» Continuar con el envio de circulares e invitaciomevisitar la muestra
Patrimonial como lo ha venido haciendo la Sra. NMarolina, Asistente
Administrativa del Museo, a las instituciones edivea Yy al sector hotelero y
ademas hacer publicidad en los distintos mediosodeunicacion, locales y
nacionales.

e Colocar un banner o gigantografia del Museo de B@&ENT, en la fachada
del edificio con el fin de promocionarlo, a su eaborar tripticos y folletos
del Museo de Arte.

* Incentivar a las autoridades del sector turisticaconocer los lugares
culturales y a comprometerse con su difusion.

* Fomentar en la poblacién la costumbre de visitayssde interés cultural.
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Criterio Personal:

Es primordial recalcar cuan necesaria es la infoidmaque se pueda recabar acerca
de la Fiesta del Principe San Miguel, y la difusjie se le dé a la misma, ya que de
esto dependera una total y oportuna concurrencia olvido parcial por parte del
turista, hecho que sin duda genera un abismo enasonedos polos opuestos los que
se exponen en torno a esta problematica mismogayréan marcar la diferencia, es
decir marcar un antes y un después en la videcimad! del canton Salcedo. En todo
caso de no existir dicha promocion de manera aterde estaria atentando con la
desaparicion de dicha Fiesta que de ser posiblegptidgar a considerarse como

Patrimonio intangible de la provincia.

Trabajo Investigativo 3:

Este antecedente de investigacion tiene como té&Pnamocion turistica de la ciudad
de Ambato y su importancia en el desarrollo tugstie la provincia de Tungurahua
durante el periodo Octubre 2008 - Abril 20088alizado poPUENTE, Gloria. Del

cual se ha creido conveniente tomar como referémsiguiente:

CONCLUSIONES:
* Hemos determinado que es fundamental la promourdstita de la ciudad de
Ambato para el desarrollo cultural, econdémico yiaatel sector.
e Se concluye que a través de esta investigacionmestaayudando e
incentivando a la promocion de la ciudad de Amlyatie esa manera darse a

conocer por los turistas nacionales e internacesnal
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RECOMENDACIONES:

» Se recomienda a las autoridades que se enfoquenemm@ ambito turistico,
tomando en cuenta que esta es una actividad nugua yos traera grandes
cambios para la ciudad y de esa manera nos podrdesasrollar mas v,
mejoraria la calidad de vida de los habitantes.

» Buscar ayuda por parte de organismos gubernamentale gubernamentales
para por medio de esta opcién mejorar la infraettra de la ciudad y asi
proporcionar mejores servicios a los turistas.

* Un taller de capacitacion para las personas deacagroporcionar servicios
turisticos, siempre actualizar los conocimientosrapaar una mejor
informacion y un trato a los turistas.

» Crear mas materia promocional y entregar a todabkstimiento turistico y

de esa manera proporcionar al turista para que fngegehaga mas conocido.

Criterio Personal:

La promocion juega un papel fundamental dentradectividad turistica religiosa de
la parroquia Matriz del cantén Salcedo, gracialaaet desarrollo de este sector cuyo
potencial turistico es apreciable puede lograrse. efbargo la intervencion de
autoridades pertinentes asi como el apoyo de léagioh en general es de suma

importancia ya que son quienes ejercen los ralasipales dentro de este contexto.

2.2 Fundamentacion Filosofica

Para el presente proyecto de investigacion se pefaaplicacion de un paradigma
critico propositivo constructivista social, puesqoe constituye una alternativa
orientada a facilitar la difusion y propaganda ae FFiestas que se realizan cada afio
en honor al Principe San Miguel, mediante la ingaston y recopilaciéon de

informacién referente a la antes mencionada felstd/ipopular. La investigacion
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estara abierta al beneficio del publico en gergaed establecer en el futuro una base
de datos que permitird tener una clara idea aatarigen, desarrollo y posible
evolucién de la Fiesta mayor del canton SalceddoTo anterior basado en la ética,
honestidad y trabajo.

2.3 Fundamentacién Legal

» Constitucion Politica del Ecuador

Capitulo primero

Principios fundamentales
Art.7.- Proteger el patrimonio natural y cultural del pais

Seccion cuarta

Cultura y ciencia
Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mansngropia Identidad
cultural, a decidir sobre su pertenencia a unar@yaomunidades culturales y a
expresar dichas elecciones; a la libertad esté&icgnocer la memoria historica de
sus culturas y a acceder a su Patrimonio cultardifundir sus propias expresiones
culturales y tener acceso a expresiones cultudalessas.
Art. 22.- Las personas tienen derecho (...) al ejercicio digneostenido de las
actividades culturales y artisticas, y a benefs@ade la proteccion de los derechos
morales y patrimoniales que les correspondan psrpl@ducciones cientificas,
literarias o artisticas de su autoria.
Art. 23.- Las personas tienen derecho a acceder y partagb@spacio publico como
(...) intercambio cultural, cohesion social y prondocide la igualdad en la
diversidad.
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Secciodn quinta
Cultura
Art. 377.- El sistema nacional de cultura tiene como finaliftathlecer la identidad
nacional; proteger y promover la diversidad deetggresiones culturales; incentivar
la libre creacion artistica y la produccion, difusidistribucion y disfrute de bienes y
servicios culturales; y salvaguardar la memoriaasoc el patrimonio cultural. Se

garantiza el ejercicio pleno de los derechos caikst

Art. 379.- Son parte del patrimonio cultural tangible e intalegrelevante para la
memoria e identidad de las personas y colectiva®jgto de salvaguarda del Estado,
entre otros:

1. Las lenguas, formas de expresion, tradicion oraiwersas manifestaciones y
creaciones culturales, incluyendo las de caraitte rfestivo y productivo.

3. Los documentos, objetos, colecciones, archivdgiobécas y museos que tengan
valor historico.

Art. 380.- Seran responsabilidades del Estado:
1. Velar, mediante politicas permanentes, por latifiescion, proteccion, defensa,
conservacion, restauracion, difusion y acrecentatmiedel patrimonio cultural
tangible e intangible, de la riqueza histérica (de) la memoria colectiva y del
conjunto de valores y manifestaciones que configdaaidentidad plurinacional,
pluricultural y multiétnica del Ecuador.
2. Promover (...) y asegurar el deposito legal de isgseaudiovisuales y contenidos
electronicos de difusion masiva.
3. Asegurar que los circuitos de distribucion, extidm publica y difusibn masiva no
condicionen ni restrinjan la independencia de tesdores, ni el acceso del publico a
la creacion cultural y artistica nacional indepents.
6. Establecer incentivos y estimulos para que lasopas, instituciones, empresas y
medios de comunicacion promuevan, apoyen, desamrgll financien actividades
culturales.
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7. Garantizar la diversidad en la oferta culturargrmpover la produccion nacional de

bienes culturales, asi como su difusién masiva.

Seccidn octava

Ciencia, tecnologia, innovacion y saberes ancesial

Art. 387.- Sera responsabilidad del Estado:

2. Promover la generacién y produccion de conocitojefomentar la investigacion
cientifica y tecnologica, y potenciar los saberesatrales.

3. Asegurar la difusién y el acceso a los conoaitoie cientificos y tecnolégicos, el
usufructo de sus descubrimientos y hallazgos emagto de lo establecido en la
Constitucion y la Ley.

4. Garantizar la libertad de creacion e investia@n el marco del respeto (...) y el
rescate de los conocimientos ancestrales.

Art. 388.- El Estado destinara los recursos necesarios pamadatigacion cientifica

(...) y desarrollo de saberes ancestrales y la difudel conocimiento.

* Ley de Patrimonio Cultural

Art. 7.- Declarense bienes pertenecientes al Patrimonidui@uldel Estado los
comprendidos en las siguientes categorias:

c) Los manuscritos antiguos e incunables, edicioaess de libros, mapas y otros
documentos importantes.

Art. 33.- Las expresiones folkléricas, musicales, coreoggéfireligiosas, literarias o
lingUistica que correspondan a grupos étnicos relithente homogéneos, el Instituto
de Patrimonio Cultural por si mismo o a traves ae dutoridades competentes,

recabara la adopcion de medidas que tiendan a aelguy conservar tales
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manifestaciones. Es responsabilidad del Institutocanserva por medio de la
fotografia, cinematografia, grabacion sonora ogbars medios estas manifestaciones

en toda su pureza.

* Leyde Turismo

CAPITULO |
GENERALIDADES

Art. 2.- Turismo es el ejercicio de todas las actividadssciadas con el
desplazamiento de personas hacia lugares distahtde su residencia habitual;
sin &nimo de radicar permanentemente en ellos.

Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los sgtes:

d) La conservacion permanente de los recursosalesuy culturales del pais; vy,
e) La iniciativa y participacion comunitaria indige campesina, montubia o afro
ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preselvan identidad, protegiendo su
ecosistema

Art. 4.- La politica estatal con relacion al sector deistap, debe cumplir los
siguientes objetivos:

b) Garantizar el uso racional de los recursos (ulturales y arqueoldgicos de la
Nacion;

c) Proteger al turista y fomentar la conciencistiga,;

g) Fomentar e incentivar el turismo interno.

CAPITULO IV
DEL MINISTERIO DE TURISMO
Art. 15.- El Ministerio de Turismo es el organismo rectorlaectividad turistica
ecuatoriana (...) tendra entre otras las siguiertésiaiones:
7. Promover y fomentar todo tipo de turismo, espawalte receptivo y social y la
ejecucién de proyectos, programas y prestaciomeidécios complementarios con
20



organizaciones, entidades e instituciones publigasvadas incluyendo comunidades
indigenas y campesinas en sus respectivas locefidad

9. Elaborar los planes de promocion turistica nadienaternacional;

2.4 Categorias Fundamentales

DIAGRAMA N° 02 Superordinacion Conceptual

Promocion
turistica

Difusion de , _ .
documentacion . Turismeo religioso
historica

VARIABLE DEPENDIENTE

VARIABLE INDEPENDIENTE

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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DIAGRAMA N° 03 Subordinacion Conceptual

Comunicacién

Difusion de
documentacion
histdrica

Medios dz
comunicacion

VARIABLE INDEPENDIENTE

Religion

Turismo
Religioso

Ficstas
Populares

Costumbres

¥
tradiciones

VARIABLE DEPENDIENTE

Elaborado porVILLACIS, Ménica (2011)
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2.4.1 Fundamentacion Tedrica variable Independiente

MARKETING TURISTICO

El Marketing turistico: “Es un proceso de gestion, responsable de ideantifi

anticipar y satisfacer las necesidades de los coidsues de forma rentable. Permite
conocer y comprender el mercado, para llegar aocoafr una oferta realmente
atractiva, competitiva, variada, capaz de obtetientes dispuestos a consumir el
producto y/o servicio y mantener fidelidad al misdmoplica ademas estar al tanto de
la competencia, para conseguir mejor posicionamjentrementar 0 mantener su

cuota de mercado y aprender de los mejores desesipefi

Segun MCCARTHY, Jerome "el marketing es la realizacion de aquellas
actividades que tienen por objeto cumplir las medas una organizacion, al

anticiparse a los requerimientos del consumidoliemte y al encauzar un flujo de

mercancias aptas a las necesidades y los serwgciesel productor presta al

consumidor o cliente".

Para KOTLER, Philip y ARMSTRONG, Gary autores del libro "Fundamentos

de Marketing”, el concepto de marketing e%una filosofia de direccion de
marketing segun la cual el logro de las metas derdmnizacion depende de la
determinacion de las necesidades y deseos de loadns meta y de la satisfaccion

de los deseos de forma mas eficaz y eficiente@giedmpetidores”.

Para A. HOWARD, John de la Universidad de Columbia"el marketing es el
proceso de:

1) Identificar las necesidades del consumidor,a®ceptualizar tales necesidades en
funcion de la capacidad de la empresa para prqd®)ir comunicar dicha
conceptualizacion a quienes tienen la capacidddrda de decisiones en la empresa.
4) Conceptualizar la produccién obtenida en funcérias necesidades previamente
identificadas del consumidor y 5) comunicar dicbageptualizacion al consumidor”.
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PROMOCION TURISTICA

Segun FISHER, (1999):“es la actividad de la mercadotecnia que tiene como
finalidad estimular la venta de un producto en fopersonal y directa a través de un
proceso regular y planeado con resultados mediatpsrmite mediante premios,
demostraciones, exhibiciones, etc. Que el consumidel vendedor obtengan un

beneficio inmediato del producto”.

Para STANTON, (1995):“es el disefio y la administracion de este elemeetda
mezcla de marketing para informar, persuadir y ndaroa los clientes actuales y
potenciales”.

“Las actividades de planeacién del producto, fijaes de precios distribucion
relacionadas con la mezcla de marketing se lleveaba fundamentalmente dentro
de un negocio o bien entre un negocio y los miemtdesus canales de distribucion.
Sin embargo, a través de sus actividades promde®ia compafia se comunica
directamente con los clientes potenciales. Y, noata de un proceso simple”.

“La promocion es basicamente un intento de infuirel publico”.

En un sentido amplio, la promocion, como dicendo®resSTANTON, ETZEL Y
WALKER , “es una forma de comunicacion; por tanto, incluyea serie de
elementos que son parte de un proceso que seauypidi;ia transmitir una idea o

concepto a un publico objetivo”.

Para KOTLER, CAMARA, GRANDE Y CRUZ, autores del lib ro "Direccion de
Marketing", la promocion es "la cuarta herramienta del marketing-mix, incllge
distintas actividades que desarrollan las empneaes comunicar los méritos de sus

productos y persuadir a su publico objetivo pamcpmpren”.

Segun BONTA, Patricio y FARBER, Mario autores del ibro "199 preguntas
sobre Marketing y Publicidad", la promocion es "el conjunto de técnicas

integradas en el plan anual de marketing para zdcabjetivos especificos, a traves
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de diferentes estimulos y de acciones limitadaseletiempo y en el espacio,
orientadas a publicos determinados”.

El Diccionario de Marketing, de Cultural S.A., defne la promociéoncomo "uno

de los instrumentos fundamentales del marketingetagque la compafia pretende
transmitir las cualidades de su producto a sustele para que éstos se vean
impulsados a adquirirlo.; por tanto, consiste enmgtanismo de transmision de

informacion".

Por su parte, SUSSMAN, Jeffrey autor del libro "El Poder de la Promocion”,
enfoca a la promocion comdlos distintos métodos que utilizan las compaip@s

promover sus productos o servicios".

Para ROMERO, Ricardo autor del libro "Marketing”, la promocién es"el
componente que se utiliza para persuadir e infoahanercado sobre los productos

de una empresa".

El Diccionario de la Real Academia Espafiola definel término promocion como
el "conjunto de actividades cuyo objetivo es dar aocer algo o incrementar sus
ventas" y en su definicion mas corta, la define @ola "accion y efecto de

promover".
Varios autores definen a la promocién como:

"El conjunto de actividades que se realizan parauticar apropiadamente
un mensaje a su publico objetivo, con la finalidadograr un cambio en sus
conocimientos, creencias o sentimientos, a favdadesmpresa, organizacion

0 persona que la utiliza".

En sintesis:"La promocion es el conjunto de actividades, &y métodos que se
utilizan para lograr objetivos especificos, coméoimar, persuadir o recordar al

publico objetivo, acerca de los productos y/o $#0gique se comercializan”.

25



DIFUSION DE DOCUMENTACION HISTORICA

Segun el MARKETING, diccionario, la difusion: “Proceso por el cual una idea se
extiende desde su origen hasta abarcar todo ebdwrd.a difusiéon de un producto o
de una idea depende de los medios de comunicasgsejempleen, de la intensidad
de los impactos, de la cogida que tenga entre liéapidn, de la oportunidad en ser
difundida”.

Segln REAL ACADEMIA ESPANOLA, diccionario, difusiéon: “Es la accion y
efecto de difundir; propagar o divulgar conocimiEnt noticias, actitudes,

costumbres, modas, etc.”

Para ROGERS, Everett (1962), la difusiérfes un proceso comunicativo que consta

de 4 etapas que son: informacion, persuasionsidaad adopcion, y confirmacion”.

Segun varios autores difusion es:

e “Un sinénimo de comunicar difundir nuestro servidgnifica comunicar
nuestro servicio”.

* "“Es uno de los medios claves para lograr el éxitolas ventas de una
empresa, organizacion o institucion de cualquidolif’.

* “Es una de las principales herramientas con laglgben trabajar dia a dia en
la promocion por la publicidad de cualquier evesgovicio o producto. De
esta forma las formas de difusion se estudian un@agara evaluar cuales la
mas adecuada de acuerdo al producto que esteifandiz’.

* “La mision del investigador de transmitir al publitos conocimientos sobre
su disciplina, area o producto”.

Segun varios autores documentacién es:
* *“Una ciencia que pretende hacer un seguimientopdeteso informativo
existente, incluidas las diferentes fuentes, p&ecerlas al usuario, una vez

gue han sido sometidas al andlisis y clasificac@mespondiente. Por tanto,
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la Documentacion debe “informar sobre la informatiées decir,
informacién acerca de la informacion, en el menempo posible y
seleccionando dentro de una multitud de documeadp®llos que puedan
tener un interés para el usuario”

“Un conjunto de las disciplinas (Ciencias de la raentacion) relacionadas
con el estudio del documento, como fuente de irdorém para obtener nueva
informacidén o una toma de decisiones, disciplinasi ge prefiere, el estudio
de los procedimientos netamente informativos suitsiges al tratamiento
técnico de los documentos para la eficaz difusiériod mensajes en ellos
contenidos”

Esta disciplina, aunque joven de tan solo cien afilisefiada por el
investigador belga Paut Ottet, reasumio actividaglas consagradas de
deposito y acumulacion de documentos (archivodiobgiocas, bibliografias,
etc) ofreciendo un aspecto mas global e integratiéener como objeto de
estudio un peculiar proceso de informacion mediahteial las informaciones
ya emitidas se recuperan de nuevo para ponerlgpasttion de un usuario o

investigador sobre las que se va a apoyar paraetd@a nueva informacion.

Tipologia de los documentos historicos

YV V. V V V VY

Por la forma de representacion del mensaje en elmarte fisico:

Gréfico: Libro, revista, etc.

Iconografico: Fotografia, pintura, etc.

Fonico: Disco, cinta magnetofonica, etc.
Audiovisual: Pelicula, video, etc.

Plastico: Objetos.

Electronico: Diskette, disco éptico digital, etc.

Por el nivel de difusion:

Publicado: Cualquier documento multiplicado en nimero sufitéede
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YV V V VY

ejemplares que permiten su difusion publica.
Inédito: Manuscrito o documento de archivo no publicado.

Reservado:Documento manuscrito o impreso pero no difundido.

Por el grado de originalidad de su creacion:

Fuentes:Los documentos mas cercanos a las informaciones o
acontecimientos que reflejan o que constituyendgena prima: documentos
de época, cronicas, estadisticas, legislaciontasbgee museo, etc.
Bibliografia: Los documentos elaborados desde las fuentes: Maff@gr

articulo de revista, etc.

Por el grado de modificacion de la naturaleza del ensaje, resultado del
analisis documental:

Primario: Libro, articulo de revista, etc.

Secundario: Ficha bibliogréfica, repertorio bibliogréfico, resan, etc.

Por el grado de transformacion del mensaje documeatio soportado en
el documento:

Mensaje documentado

Mensaje marginal

Mensaje referencias

Mensaje documental

Por su situacién en el &mbito de la investigaciénigtérica
Politico, econémico, demogréfico, religioso, etc.

Por el grado de permanencia del mensaje a lo largtel tiempo:

Cientifico: Monografia cientifica, tesis doctoral, etc.

No cientifico: Articulo de prensa, ensayo, etc.
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A partir de la variable Difusiéon de documentacion listérica se desarrollan los

siguientes conceptos:

Comunicacion

Segun LOMONOSOV, B.F.la comunicacion‘es todo proceso de interaccion social
por medio de simbolos y sistemas de mensajes.yl¢hdo proceso en el cual la
conducta de un ser humano actia como estimulo centducta de otro ser humano.

Puede ser verbal, o no verbal, interindividualtengrupal”.

Para PICHON RIVIERE, E.: “ es la interaccion de las personas que entranan ell
como sujetos. No solo se trata del influjo de yetswen otro, sino de la interaccion.
Para la comunicacion se necesita como minimo dsspas, cada una de las cuales

actlia como sujeto”.

Para GONZALEZ REY, Fernando la comunicacién es: “un proceso de
interaccion social a través de signos y sistemasgi®s que surgen como producto
de la actividad humana. Los hombres en el procesoothunicacion expresan sus

necesidades, aspiraciones, criterios, emociones”.

Segun el Colectivo de autores del ISP VARONA, Enrigg José, Texto basico
Comunicacion Profesional la comunicacion: “Es el proceso de transmision de
informacién de un emisor (A) a un receptor (B) avés de un medio (C). En la
transmision y la recepcién de esa informacién deaitun codigo especifico que

debe ser “codificado”, por el emisor y “decodificaghor el receptor”.

Para BERNARDEZ, Enrique: “comunicar no es lo que digo o quiero decir, smo |
gue el otro entiende, como bien explica el puntind®o de la comunicacion no es
mas que lo que las personas quieren saber, necsalbar y deben saber ya que es

agui cuando la comunicacion tiene sentido”
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Segun PASQUALI, Antonio es:"la relacion comunitaria humana consiste en la
emision-recepcion de mensajes entre interlocutenesstado de total reciprocidad,
siendo por ello un factor esencial de convivenciaelemento determinante de las

formas que asume la sociabilidad del hombre".

Segn FERNANDEZ, Carlosla comunicacion se entiende como: “un conjunto de
técnicas y actividades encaminadas a facilitarijzag el flujo de mensajes que se
dan entre los miembros de la organizacién, o éatoeganizacion y su medio; o bien,
a influir en las opiniones, actitudes y conductasod publicos internos y externos de
la organizacion, todo ello con el fin de que eslidma cumpla mejor y mas

rapidamente con sus objetivos”

Elementos que intervienen en la comunicacion.

- El emisor o comunicador, el receptor o destinat@lionensaje, cédigo, canal.

Tipos de comunicacion.

» Directa- no requiere intermediarios.

A\

Indirecta- existe distancia espacial o temporal.

Y

Unidireccional o unilateral- el emisor configura el mensaje, mientras que el
receptor solo escucha.

Bidireccional o reciproca-se alterna el rol entre emisor y receptor.

Privada- va dirigida a un nimero determinado de personas.

Publica- va dirigida a quien quiera escucharla.

Masiva- requiere medios de comunicacion audiovisual.

Intrapersonal- se realiza con uno mismo.

YV V. V V V VY

Interpersonal- entre dos 0 mas personas
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Medios de comunicacion

Seguin MAGNUS ENZENSBERGER, Hans:“los Medios de comunicacion son el
producto del desarrollo industrial. Se crean nuef@snas de control de las
conciencias.

Manipulacion: Tratamiento de un material dado coa meta particular en la mente.
Este autor habla de la Industria de la manipulacide la conciencia
1-En lo filoséfico: Se suprime el imperio de la religion.
2.-En lo Politico: Que cada individuo piense que tiene el derechaletédir su
destino.

3.- En lo Econémico: Que se haya logrado que el nivel de vida aumente.

4.- En lo tecnologico:Que existan bases para la difusion de las ideas/asd.

Para AMAYA, Patricio: “Los medios de comunicacion son los instrumentos
mediante los cuales se informa y se comunica deaaonasiva; son la manera como
las personas, los miembros de una sociedad o deommanidad se enteran de lo que
sucede a su alrededor a nivel econdmico, politooial, etc. Son la representacion
fisica de la comunicacion en nuestro mundo; eg,dgm el canal mediante el cual la

informacién se obtiene, se procesa vy, finaimemexpresa, se comunica”.

Estructura fisica: Los medios de comunicacion se dividen, por su etsira fisica,

en:

Medios audiovisuales:los medios audiovisuales son los que se oyen weBges
decir, son los medios que se basan en imagenesnigosopara expresar la
informacién. Hacen parte de ese grupo la televisyorel cine, noticieros,
documentales, reportajes, entrevistas, prograniagales, cientificos y ambientales,

etc.

Medios radiofonicos:la radio es el medio que constituye este grupanfpoertancia

radica en que quizé es el medio que con mas rdrtdnsigue la informacion, pues,
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ademas de los pocos requerimientos que implicapreduccion, no necesita de
imagenes para comunicar, tan solo estar en el tigydys hechos, o en una cabina de

sonido, y emitir.

Medios impresos:Estos son las revistas, los periédicos, los fadlet, en general,
todas las publicaciones impresas en papel queriertgao objetivo informar.

Medios digitales: también llamados "nuevos medios" 0 "nuevas tegiasd. Son

los més usados actualmente por los jovenes y,rer@epor las personas amantes de
la tecnologia. Su variedad es casi infinita, dasitada, lo que hace que, dia a dia, un
gran namero de personas se inclinen por estos medi@ crear, expresar, disefiar,

informar y comunicar.

Estructura segun su caracter:Los medios de comunicacion, segun su caracter, se

dividen en:

Informativos: su objetivo es, como su nombre lo indica, informalre cualquier
acontecimiento que esté sucediendo y que sea deesntgeneral. Los mas
sobresalientes son los noticieros, las emisoraseldstas de analisis e informacion

Yy, por supuesto, los periddicos o diarios infornai

De entretenimiento: hacen parte de este grupo los medios de comudicagie
buscan divertir, distencionar o recrear a las perswvaliéndose de recursos como el

humor, la informacién sobre farandula, cine o tisién, etc.

De andlisis: son medios que fundamentan su accion en los adoigatos y las
noticias del momento. Su finalidad esencial es éxam investigar, explicar y

entender lo que esté pasando para darle mayor siidmea una noticia.

Especializados:dentro de este tipo de medios entran lo cultloatientifico y, en

general, todos los temas que le interesan a uarsaterminado del publico.

32



Informacion

Segun CHIAVENATO, Idalberto, la informacién "es un conjunto de datos con un
significado, o sea, que reduce la incertidumbreue gumenta el conocimiento de
algo. En verdad, la informacion es un mensaje égmifcado en un determinado
contexto, disponible para uso inmediato y que pr@poa orientacion a las acciones
por el hecho de reducir el margen de incertidumtma respecto a nuestras
decisiones”

Segun CZINKOTA y KOTABE, la informacion "consiste en datos seleccionados y

ordenados con un proposito especifico”

Para Alvin y TOFFLER Heidi, en su libro «La Revoludén de la Riqueza»nos

brindan la siguiente diferencia entre lo que sandatos y lo que es informacion:
"Los datos suelen ser descritos como elementosettisc huérfanos de contexto: por
ejemplo, «300 acciones». Cuando los datos son xtoatezados, se convierten en

informacion: por ejemplo, «tenemos 300 accionels @enpresa farmacéutica X»"

En WIKIPEDIA, la enciclopedia libre, encontramos que, en un sentido general,
informacién es "un conjunto organizado de datosgsados, que constituyen un

mensaje sobre un determinado ente o fenomeno".

En el Diccionario de la Real Academia Espafolase encuentran, entre varios
significados, los siguientes: (Del lat. inforfiwat-6nis). 1. f. Accion y efecto de
informar.2. f. Oficina donde se informa sobre al@of. Averiguacion juridica y legal
de un hecho o delitod. f. Pruebas que se hacen de la calidad y circutiakan
necesarias en una persona para un empleo u honor. éh pl5. f. Comunicacion o
adquisicion de conocimientos que permiten ampligsrecisar los que se poseen

sobre una materia determina@af. Conocimientos asi comunicados o adquiridos.
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Principales caracteristicas de la informacionEn general la informacion tiene una

estructura interna y puede ser calificada seglinvaspectos:

Significado (semantica): ¢Qué quiere decir? Del significaddragdo de una

informacién, cada individuo evalla las consecuenpa@sibles y adecla sus actitudes
y acciones de manera acorde a las consecuenciasilpes que se deducen del
significado de la informacién. Esto se refiere & geglas debe sequir el individuo o
el sistema experto para modificar sus expectativdisras sobre cada posible

alternativa.

Importancia (relativa al receptor): ¢Trata sobre alguna coesimportante? La
importancia del la informacion para un receptorederird a en qué grado cambia la
actitud o la conducta de los individuos. En las emnds sociedades, los individuos

obtienen de lognedios de comunicacién masigean cantidad de informacion, una

gran parte de la misma es poco importante para, glarque altera de manera muy
poco significativa la conducta de los individuostdEse refiere a en qué grado
cuantitativo deben alterarse las expectativas datuA veces se sabe que un hecho
hace menos probables algunas cosas y mas otriaspdatancia tiene que ver con

cuanto menos probables seran unas alternativasctesplas otras.

Vigencia (en la dimension espacio-tiempo): ¢ Es actual tadada? En la practica la
vigencia de una informacion es dificil de evalua,que en general acceder a una
informacién no permite conocer de inmediato si dighformacion tiene o no
vigencia. Esto tiene que ver con la sincroniza@arel tiempo de los indicios que

permiten revaluar las expectativas con las expeataén un momento dado.

Validez (relativa al emisor): ¢ El emisor es fiable o pupd®porcionar informacién
no valida (falsa)? Esto tiene que ver si los irwdicileben ser considerados en la

reevaluacion de expectativas o deben ser ignoqamtoso ser indicios fiables.

Valor (activo intangiblevolatil): ¢ Como de util resulta para el destinatr
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Ideas

Segln GARCIA SIERRA, Pelayo una idea es: fa imagen sobre algo que se forma
en nuestra mentgpor ende al estar estrechamente vinculada caresgjue la razén
ocupara un lugar destacado en la generaciéon de \esabién en la comprension de
las ideas que nos propongan los otidogs ideas son las que dan lugar a los

conceptospase de todoonocimientd.

Para FERNANDEZ CEPEDAL, José Manuel:“Una idea es un término filosofico
gue, en la mayoria de los tratados, se puede andlgo cuatro puntos de vista:
Logico: la idea es equiparable a un concepto, que tiene significado.
Ontoldgico: la idea es equiparable a algo material que exdsteel mundo real.
Trascendental: la idea es una  posibilidad del conocimiento.

Psicolégico: la idea es equiparable a una representacion menthjetiva”.

En linguistica, idea: “es la comprension intuitiva que tiene utiviiduo de un tema.

En un texto, hay dos tipos de ideas, las ideasipafes y las ideas secundarias”
Idea principal

» Esta es la que muestra la informacion mas impat@atun texto, parrafo u

oracion.
Ideas secundarias o implicitas

* Son aquellas que amplian y giran en torno a lapdeaipal. Estas ideas

suelen repetir, reforzar, ejemplarizar y argumelatéstea principal.

Para WIKIPEDIA, la enciclopedia libre, la idea: “viene (defiriegoidéo, deeidon
‘yo vi’) es unaimagenque existe 0 se halla enn@ente La capacidad humana de

contemplar ideas esta asociada a la capacidadz@amientp autorreflexion, la
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creatividady la habilidad de adquirir y aplicar gltelecto Las ideas dan lugar a los
conceptoslos cuales son la base de cualquier tipea®cimiento tantocientifico
como filoséfico. Sin embargo, en un sentido popular, una idea gsedcitarse
incluso en ausencia deflexién, por ejemplo, al hablar de la idea de una persaha

un lugar”.

PLATON, en su teoria de las ideas, situd a las ideasranredo inteligible, al ser la
Unica fuente de verdadero conocimiento. Peste filosofg existen dos mundos
independientes pero relacionados: el mundo imperfgc fugaz de las cosas

materiales, y, el mundo perfecto y eterno de laasd

Segun varios autores, idea es:

“El primero y mas obvio de los actos del entendintieya que se limita al simple

conocimiento de algo. Se trata de una imagen @septacion mental de un objeto”.

“El conocimiento puro y racional, debido a las malles condiciones de nuestro
entendimiento; al plan y disposicion que se ordenka fantasia para la formacion de

una obra; y a la intencion de hacer algo”.

“Concepto formado por abstraccion, que represantaiestra mente, reducida a

unidad comun, realidades que existen en diverses’se

“La nocion de idea se utiliza para formar diversosceptos. Por ejemplo, una idea
fija es una idea obsesiva. Por otra parte, lasidea/ersales son aquellos conceptos
formados por abstraccién, que representan en auestnte, reducidas a unidad

comun, realidades que existen en diversos seres”.
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2.4.2 Fundamentacion Tedrica variable Dependiente

TURISMO

La Organizacibn Mundial de Turismo (OMT) menciona que: “el turismo
comprende las actividades que realizan las persturasite sus viajes y estancias en
lugares distintos a los de su entorno habitual,ypoperiodo inferior a un afio, con
fines de ocio, por negocio y otros motivos. De dgstena, como una actividad que
realizan los visitantes, el turismo no constitupa @actividad econémica productiva,

sino una actividad de consumo”

MOCHON, Francisco dice: “El turismo es la actividad realizada por las peeso
cuando se desplazan por diferentes motivos fuesu domicilio habitual mas de un

dia y menos de un afio”.

Para RAMIREZ CAVASSA, César turismo es el que se enuncia comon

fendmeno de desplazamiento temporal, que efectUadiniduo voluntariamente
desde su lugar habitual de residencia a otro thstpor motivo de recreacion,
descanso, cultura, salud, sin que lo mueva un énlutro y sin la idea de

expatriarse”.

Segun el diccionario de turismo de MONTERO MONTEJAND, Jordi turismo
es: “El conjunto de técnicas y actividades encaminaalaatraer y satisfacer las
necesidades y motivaciones de los turistas en egfglaramientos vacacionales. Por

extension, organizacion a facilitar estos viaj@sidion a viajar por placer”.

Segun SCHWINK, (1930)el turismo es el'Movimiento de personas que abandonan
temporalmente el lugar de su residencia permarmamteualquier motivo relacionado

con el espiritu, su cuerpo o su profesion”.

Para BORMAN, Arthur (1930): “Turismo es el conjunto de los viajes cuyo objeto
es el placer o por motivos comerciales o profesgsna otros analogos, y durante los

cuales la ausencia de la residencia habitual gzoe.
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TIPOS DE TURISMO

Los principales factores que llevan a establecaralasificacion o distincion de los
tipos de turismo existentes estan basados en t@srgenerales y técnicos del turismo
tales como: el lugar de residencia del turistegmebito de su desplazamiento, y de
acuerdo a sus principales caracteristicas colactiva

ACERENZA, Miguel Angel clasifica al turismo de dos maneras:

1. Clasificacion Basica del turismo:

e Turismo interno o nacional- denominado también turismo doméstico, se
entiende a los desplazamientos que efectlan lakengéss de un pais, fuera de
su lugar normal de domicilio. Hacia otras areastrdedel territorio de su
propio pais.

 Turismo externo o internacional.- se relaciona exclusivamente con los
desplazamientos que realizan los residentes hacigpais distinto de aquel

en el cual tienen su domicilio habitual.

2. Otras clasificaciones de turismo:
* Segun el motivo del viaje
a) Convencional o de tipo vacacional
b) Especializado
c) De afinidad o de interés comun.
* Segun la forma de viaje:
a) Individual
b) De grupo
* Segun el tipo de viaje:
A) Turismo independiente
b) Organizado o todo comprendido
* Segun el tipo de operacién:

a) Receptivo
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b) Emisivo
* Segun la permanencia en el lugar de destino:
a) ltinerante

b) Residencial o de estadia

. Turismo de masas
. Turismo selectivo

. Turismo popular

. Turismo social

. Turismo alternativo

Otros autores clasifican al turismo de la siguientenanera:

. Turismo de negocios

. Turismo industrial

. Turismo cientifico o de congresos
. Turismo de deportes y aventura
. Turismo de sol y playa

. Turismo cultural

. Turismo religioso

. Ecoturismo

. Turismo de salud

. Turismo comunitario

. Turismo arqueolégico

. Turismo astronémico

. Turismo gastronémico

. Turismo historico
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TURISMO RELIGIOSO

Navas, Oswaldo historiador (Salcedo), dicéEs una actividad social a través de la
cual quienes la realizan pretenden alcanzar graegsrituales, buscando la

proximidad, la inmersion o el contacto con lo sdgfa

Para los Papas Pablo VI y Juan Pablo llel turismo religioso es: “Una forma
especial de hacer peregrinaje”.

Segun el IV Congreso Mundial de la Pastoral del Tusmo (Roma 1990, el
turismo religioso son: “Viajes que se emprendenmotivos religiosos y culturales
gue llevan tanto a una "relacién con Dios com@ma comprension mas profunda de

la vida de los hombres, comunidad peregrinanta ¢ierra”.

SegUnOSTROWSKI, Maciej (Polonia 2002):“El término descanso, en el sentido
cristiano, abraza muchos aspectos. Incluye la sregmn de las fuerzas fisicas, que
se realiza reposando o moviéndose o hasta entreriasdmusculos; el descanso
psiquico que se consigue mediante la tranquilitladzalma, la admiracion de la
belleza del mundo, tanto de la naturaleza comasl®lbras creadas por el hombre.
Alcanza el enriquecimiento del espiritu humano, sgidleva a cabo en la esfera del
conocimiento. Lo llamamos enriquecimiento cultues, decir, relacionarse con la
cultura material e inmaterial. Mas en profundidawck vivencia real de descanso sera
el encuentro con otra persona para reforzar la n@nucon él. El sentido mas
profundo del descanso serd, entonces, el descahsspiritu, el encuentro con lo
sagrado, con Dios. Es el momento de la reflexidiresel verdadero sentido de la
existencia humana y sobre la propia orientacionaheste sentido. Es el encuentro
con Dios, que representa el descanso definitiva pahombre. Asi se lleva a cabo el
verdadero descanso, es decir, la 'nueva creatdadereacion del ‘hombre nuevo', del
hombre completo -en la esfera del cuerpo y defkiasplodo eso implica el turismo
visto desde el aspecto religioso.
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Para otros autores el turismo religioso:

“A diferencia de todos los demas segmentos del aderduristico, tiene como
motivacion fundamental la fe”.

“Es aquel que tiene como motivacién principal layfeisitar ciudades santas o

lugares sagrados que han sido objetos de peregpnaparte de los fieles”.

“Representa una oportunidad considerable para shra#lo de actividades
turisticas, ya que a diferencia del turismo tramfial, este es recurrente al sitio en
un periodo de tiempo menor y por lo tanto reswtaus turismo mas fiel al sitio

de visita”.

“Representa los viajes que realizan peregrinos ivarsbs y muy variados
santuarios, los motivos que encierran son distint@sno pueden ser para
ofrendar algo, pedir un favor o por cumplir con traaicion”.

“Es una forma peculiar de hacer turismo, dondeosguga fe, espiritualidad y

convivencia con el entorno”

“Es la oportunidad para que el hombre pueda deacanstodos los aspectos, es
decir ayuda a no caer en la monotonia de las cbsasiuristicas y a la vez
aleja de un modelo de descanso carente de seqtidocoloca el aspecto del
cuerpo en primer plano, la busqueda de acontediosecada vez mas
extravagantes que llevan incluso a dejar de respasaprincipales normas

morales”.
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Como referencia del por qué se ha vinculado una aeidad religiosa al turismo

se puede mencionar lo siguiente:

Cuando se habla de los origenes del turismo, praeiste los viajes de tipo religioso
son los que aparecen a lo largo de casi todagdpasede la historia, empezando por
las adoraciones de nuestros antepasados, y siguangdeneral con el peregrinaje.
Mucho antes de que nadie conceptualizara el térméndurismo. Sin embargo en
torno a esta apreciacion, surgen criterios diveps@sto que mucha gente cataloga a
este tipo de turismo como lucrativo, es decir qaia @ste selecto grupo de personas
el desplazamiento de turistas se hace por el sxtdéonocer la cultura religiosa de
un lugar independientemente de ser creyentes @arogl contrario para la gente

netamente religiosa su principal motivacion ela f

Por otro lado, dentro de la gama de posibilidageaptovechamiento de la actividad
turistica de caracter religioso, se pueden sumactigacion o reactivacion de ciertas
actividades como la artesanal, la cultural, gasimioa. Esto a causa de que, muchos
de los peregrinos o devotos ademas de su debed mam en buscan de algun
recuerdo y/o aprovechar su tiempo en aquel lugaa panocer, ir de compras,
alimentarse y justamente ahi es donde las antesionewas actividades surgen como
complementarias de esta que viene a ser la aaividg/or o central. Asi es como en
base a este tipo de turismo se desarrollan los gledado paso a la generaciéon
indirecta de fuentes de empleo y oportunidadeslogieentendidos en la industria
turistica deben saber aprovechar de la mejor mamerasolo por el beneficio
econdmico que esto representa sino también patisfaccion de brindar un servicio
de calidad con calidez. Recordando siempre queisitave satisfecho debe ser un
objetivo primordial de la razén de ser de cadavieed que se genere en torno al

turismo”.
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A partir de la variable Turismo religioso se desarollan los siguientes conceptos:
Religion

Etimolégicamente, la definicion de religion puede tener cuatro idetos:
“1.-Religare, que significa religar o atar. Se refigngna vinculacion del hombre con
Dios.

2.-Religere; volver a elegir. Significa volver a Dipgesto que el hombre se habia
separado de el por el pecado.

3.- Relinquere; lo religioso, lo sagrado.

4.-Relegere; leer con atencion, observar escrupulagame

La definicion de religion, es muy controvertida."@mmente cada autor de cada

tratado de cualquier rama de las ciencias de liggdredan su propia definicion”.

Para DHAVAMONY, M: “el término religion trae a la mente ideas diversas a
diferentes personas. Algunos la consideran conencia en Dios o el acto de orar o
de participar en un ritual. Otros la entienden cagh@cto de meditar sobre algo
divino; sin embargo, otros piensan que tiene guecwa una actitud emocional e
individual respecto a algo que esta mas alla de ssindo; hay algunos que
identifican sencillamente religion con moralidader@mente, la forma de estudiar la
vida religiosa del hombre depende en gran medida dgperiencia del individuo de

o lo que él llama religioso”.

SegunCiceron: “la palabra latinaeligio se deriva dee-ligere, que significa "estar
atento, considerar y observar, mantenerse unidogiocopuesto anegligere
(‘descuidar, socavar'; es decir, religion signifelacumplimiento consciente del

deber, temor de un poder mas alto”.

El apologista tardio LACTANCIO (ca. 260-340 d.C.)creia que: “la palabra
derivaba de re-ligare, que significa "atar, mantgaeto”; una relacion estrecha y
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duradera con lo divino. EI hombre esta conectado Dms por el lazo de la
religiosidad. Desde esta perspectiva, la religi@um® hecho que entra en el dominio

de la interioridad y del sentimiento humano”.

DURKHEIM E. pone el énfasis en la creencia y practica derdrarch comunidad
social. "Una religion es un sistema de creencigwagticas relativas a las cosas
sagradas, es decir, cosas puestas aparte, prahibidancias y practicas que unen en

una sola comunidad-moral, llamada Iglesia, a tedp®llos que se adhieren a ellas”.

“La definicion general deeligion designa relaciones del hombre con lo sagrado, lo
divino. La religion es el reconocimiento conscienteefectivo de una realidad
absoluta (lo sagrado o lo divino), de la cual einbce se sabe existencialmente
dependiente, bien por sumision a ella, bien pantifieacion total o parcial con ella.
Esta definicion distingue religion de magia, queehgue lo divino se someta al
hombre; incluye el teismo (sumision a Dios) y ehtp&smo o0 panenteismo o

monismo (una cierta identificacion con el absoluto)

“La religion es una practica humana de creencias existenciabesales y
sobrenaturales. Cuando se habla de religion serbéencia a los cuerpos sociales
gue se ocupan de la sistematizacion de esta @atdkccomo hoy conocemos el

catolicismo, el judaismo, el islamismo y muchasstr

RELIGIONES

El Cristianismo

Iglesia Protestante Hinduismo

Ortodoxa Budismo
Judaismo Confucianismo
Islam
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Cultura

Para GARCIA y DOLAN (1997), cultura es: “la forma caracteristica de pensar y
hacer las cosas en una empresa”; hay definiciomsgiptadas por varios autores y la
mayoria coinciden en que “la cultura es todo aquelue identifica a una

organizacion”.

GRANELL (1997), define a la cultura como: “aquello que comparteto$oo casi
todos los integrantes de un grupo social” esaanteédn compleja de los grupos
sociales de una empresa esta determinado por égalareencias, actitudes y

conductas”.

Para CHIAVENATO (1989), la cultura se presenta como: “un modo de vida, un
sistema de creencias y valores, una forma acepg&dderaccion y relaciones tipicas

de determinada organizacion”.

PETERSON y SPENCER (1990)sefialan que: “la cultura de las instituciones
académicas representan los patrones incrustadauohigortamiento organizacional
y los valores, supuestos, creencias o ideologiagpadidas entre los miembros con

respecto al trabajo”.

Para MORIN, Edgar: “la cultura no aparece en el escenario en la dédadas
ochenta, como tal, sino que ha sido objeto de mstlglla antropologia desde antes
del Siglo XIX, y este concepto ha pasado por tesed importantes a lo largo del

tiempo: linguistica, sociopolitica y cientifica”.

La cultura, segun HOFSTEDE (1980),es como: “una programacion o software
mental”. Este autor cree que las culturas nacisnaterganizacionales se superponen.
Asimismo, afirma que la mayoria de las personasepecen a distintos niveles
culturales: nacional, regional, étnico, religiosdirgguiistico, asi como de género,

generacion, clase social y organizacion.
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“La cultura es el conjunto de todas las formas, los modelos patrones, explicitos
o implicitos, a través de los cuales una sociegadhanifiesta. Como tal incluye
lenguaje, costumbres, practicas, codigos, normasglas de la manera de ser,
vestimenta, religion, rituales, normas de compoeato y sistemas de creencias.
Desde otro punto de vista se puede decir que laraués toda la informacion y
habilidades que posee el ser humano. El conceptoltiea es fundamental para las
disciplinas que se encargan del estudio de ladadjeen especial para la psicologia,

la antropologia y la sociologia”.

La Unesco, en 1982declaré: “que la cultura da al hombre la capacidad
reflexionar sobre si mismo. Es ella la que hacenalotros seres especificamente
humanos, racionales, criticos y éticamente compidoge A traves de ella
discernimos los valores y efectuamos opcionesayes de ella el hombre se expresa,
toma conciencia de si mismo, se reconoce como oye@io inacabado, pone en
cuestion sus propias realizaciones, busca incamsabte nuevas significaciones, y
crea obras que lo trascienden.

“La cultura es el conjunto de simbolos (como valores, normetitudes, creencias,

idiomas, costumbres, ritos, habitos, capacidadbs;aeion, moral, arte, etc.) y objetos
(como vestimenta, vivienda, productos, obras de, dmerramientas, etc.) que son
aprendidos, compartidos y transmitidos de una @en@r a otra por los miembros de una

sociedad, por tanto, es un factor que determigalaey moldea la conducta humana”.

Para BENEDICT, Ruth en su obraPatterns of culture(1939: “cultura es un todo
comprensible s6lo en sus propios términos y canygitina suerte de matriz que da
sentido a la actuacién de los individuos en ungedad”.

Tanto STEWARD como WHITE, concuerdan en que la cultura: “es sé6lo uno de los
ambitos de la vida social tomado en cuenta bap @sitexto, sin embargo es uno de
los primordiales pues marca actitudes, comportaiwsery a la vez acentla
identidades”.
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Costumbres y tradiciones
Segun varios autores:

“Tradicion todo aquello que una generacion hereda de las@etey, por estimarlo

valioso, lega a las siguientes. Se considera fmdites a los valores, creencias,
costumbres y formas de expresion artistica cafatiters de una comunidad, en
especial a aquéllos que se trasmiten por via looaitadicional coincide asi, en gran

medida, con la cultura y el folclore o "sabidurggpplar”.

“Una costumbre es el habito o el comportamiento de una sociedatfblecidos

durante mucho tiempo. Es una practica social adagGeneralmente se distingue
entre buenas costumbres que son las que cuentapompacion social, y las malas
costumbres, que son relativamente comunes, pecuéan con aprobacion social,

y a veces leyes han sido promulgadas para trataodéicar la conducta”.

“Tradicion es el conjunto de bienes culturales que una geiderdereda de las
anteriores y, por estimarlo valioso, trasmite a sgguientes. Se llama también

tradicion a cualquiera de estos bienes”.

“Al conjunto de las creencias, practicas y costumbregie son tradicionales de un
pueblo o cultura se las conoce como folklore, siendo asi, esdigseiplina que
estudia estas materias”.

« “Los estudiosos distinguen entre cuatro etapasfae&lore: el folklore
nacienteincluye los rasgos culturales de creacion recjeitelklore vivo es
aguel que todavia se practica en la vida cotidi@h#plklore moribundo
preserva ciertos elementos tradicionales, en eapeai los ancianos del

grupo; elfolklore muerto, en cambio, pertenece a una cultura extinta”.
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 “El folklore es distintivo y propio de cada puebl&n tiempos de
globalizacion, la cultura tiende a homogeneizarsesypaises dominantes
imponen sus creaciones. Por eso el folklore suponémbito de resistencia

para la identiddd

Segun RAINIERO, Yayittax: “el material folclorico puede clasificarse en @nc

grandes areas:

« Las creencias popularegngloban todo tipo de ideas sobre los temas que po
tradicion han preocupado al hombre, desde la causauracion de
enfermedades hasta la especulacion sobre la vefauée de la muerte, asi
como supersticiones, magia, adivinacion, brujerégariciones fantasmales o

de criaturas fantasticas y mitolégicas.

« Las costumbrescomprenden todo el material relativo a modos déefes,
juegos y danzas, aunque también se refieren aelaivas a cocina y

vestimenta.

« Los relatos abarcan baladas y diferentes formas de cuentditaales y
musica tradicional, basados a veces en personegédssro acontecimientos
histéricos.

« Las cancionesy refranes abarcan nanas y rimas infantiles, lkeabaas y

acertijos.

- El arte popular abarca cualquier manifestacion artistica creadalppueblo

de forma andnima y que expresa el caracter dedsuevi comunidad”.
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Fiestas Populares
Segun varios autores:

“El término fiesta viene del vocablo latifestum, que es el plural deesta de alli
proviene la palabréiesta. Se trata de un rito social, compartido entre wpg de
personas, donde se marca un cierto acontecimienta de celebracion”.

“La fiesta es un rito social compartido por un grupo de pescen el cual se marca
cierto acontecimiento, un cumpleafios, un bautismo,casamiento, que por su

importancia o compromiso es motivo de celebracién”.
Segun el diccionario de REAL ACADEMIA ESPANOLA | fiesta es:

Reunion de personas como diversion
2. Solemnidad civil o religiosa en conmemoracion dglalacontecimiento o
fecha especial, y dia en que se celebra:
3. Dia en que no se trabaja
Actividades culturales y diversiones que se celelerauna localidad en unos
dias determinados.
Periodo de vacaciones por alguna fiesta, sobrerdposa

Agasajo, caricia u obsequio

“Las fiestasson un sostén de la estructura social y han toidio a evitar la pérdida
de identidad, de los valores tradicionales y lairdegracion comunitaria. En la
organizacion participan todos los sectores sociakeda uno de ellos en el rol que le
asignd la comunidad. El rol mas significativo es del las "mayordomias” o
encargados de la fiesta. Pueden ser roles traonsitor permanentes. O sea son
elegidos especificamente para una celebracion gitydar o por mucho tiempo,
depende de cada sitio. Estan los "capitanes" degiopos de danza y de las

representaciones.

49



Hay diferentes categorias de fiestas: las tradaés) las civicas (que se festejan en

todo el pais) y las ferias”.

“Las fiestas populareso culturales, reflejan las ideologias y aspiraggome una
nacién. Establecidas oficialmente, éstas permiggrios deseos, las preocupaciones y
los contenidos emocionales e intuitivos del pueBlos hacen pensar en diversidad
cultural, asimilacion, invencién y mestizaje. Sendamentan en actividades
importantes para la colectividad, como las que nldba indigenas con motivo de

siembras y cosechas”.

Para BRUK (1986),“Los productos o articulos del arte popular posgennservan

rasgos culturales especificos, relacionados cotralasmision de tradiciones de
maestria artistica que han tomado cuerpo denttmdecomunidad, tal es el caso de
la religiosidad, la festividad, etc. que optimizas |relaciones entre los seres

humanos”.

Para HERRERA, Feliu: “La fiesta, como parte del folklore social, canhste una
costumbre, una manera de hacer lo transmitido,tragigue la tradicion es la forma
de pensar y sentir lo que se transmite. Esto,v@zuesta representado por la practica
de muchos habitos en cada uno de los aspectos alesaaiedad o grupo social
determinado.

La fiesta contiene en si las distintas tradicior@egencias y ritos religiosos, la
musica, las danzas, los juegos o competenciagolagdas y bebidas relacionadas
con ellas, la ornamentacién, expresiones de litexabral, vestuario, medios de
transporte y otros aspectos de la cultura esplituzaterial del pueblo. Estas pueden
estar vigentes o no y poseer un contenido religmdaico. Su realizacion puede
ocurrir en el medio urbano o rural. Es, por tantoa manifestacion de la cultura
tradicional que resulta basica para el estudiagiatede un nucleo social, toda vez

gue muestra las principales costumbres, habitasnportamientos”.
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2.5 Hipotesis

La difusion de documentacion historica incide ewedarrollo del turismo religioso
de las Fiestas en Honor al Principe San Miguel eempdrroquia Matriz, canton

Salcedo, provincia de Cotopaxi.

2.6 Sefalamiento de variables

Variable Independiente:

Difusion de documentacion histérica

Variable Dependiente:

Turismo religioso
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CAPITULO Il

METODOLOGIA

3.1 Modalidad béasica de la Investigacion

Bibliografica:

Porque la informacién sera consultada tanto endibomo en internet.
De campo:

Pues la investigacion se dara In situ, es deceldémgar donde se llevard a cabo su
respectivo estudio, mediante el empleo de la téotécla encuesta, utilizando como

herramienta un cuestionario estructurado.

3.2 Nivel o tipo de Investigacion
Exploratoria:
Porque se analizard y contextualizara de manebalgtb problema, es decir se

estudiara el mismo en su totalidad.

Descriptiva:
Ya que se hara un analisis especifico del probletmaiendo en cuenta sus

particularidades y detallando cada uno de sus el@wm@trinsecos.

Asociacion de variables:

Pues se pretende establecer dependencia entrariables, esto es relacionar de

manera  directa la variable independiente con la emdipnte.



3.3 Poblacion y muestra

3.3.1 Poblacién

TABLA N° 01: Poblacién

POBLACION HABITANTES %
Parroquia San miguel (Matriz) 33 442 100
Barrio América 300 100
Jefes de familic 120 100

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)

La investigacion de campo se realizar4 a todo eletso, mismo que comprende a
los Jefes de Familia del Barrio Ameérica pertendeiesm la parroquia Matriz del
canton Salcedo, provincia de Cotopaxi que al sernumero estadisticamente

accesible no sera necesario el establecimientoaenuestra.
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3.4 Operacionalizacion de las variables

Variable Independiente: Difusién de documentacion histérica

TABLA N° 02:Operacionalizacion variable Independiente

CONCEPTUALIZACION

CATEGORIAS

INDICADORES

ITEMS

TECN ICAS E
INSTRUMENTOS

“Proceso por el cual una idea se extiendé ldea

desde su origen hasta abarcar todo

mercado. La difusién de un producto

de una idea depende de los medios|d

comunicacién que se empleen, de
intensidad de los impactos, de la acogi
que tenga entre la poblacion, de

oportunidad en ser difundida”.

DICCIONARIO, Marketing

el

D

e
* Mercado
la

Ha
=

* Producto

* Medios de comunicacion

* Capacidad de producir imagen

mentales, de crear.

* Facultad de comercializar y
vender bienes o servicios en

determinado sector.

* Capacidad de elaborar, produ
un bien o servicio que pueda {

ofertado.

* Facultad de transmitir, propagputilizando han contribuido

informacién pertinente mediante

utilizacién de herramientas qyedifundir

permitan alcanzar este fin

incrementar  estrategias e

difusion  para impulsar 4

pdesarrollo del turismo respecjo

ra la Fiesta en honor

Principe San Miguel?

ir

et ¢Considera usted que I§s
de

locales que se han veniqo

medios comunicacioh

ahan sido suficientes pafa
la Fiesta que sp
celebra cada afio en honor Jal

Principe San Miguel?

b8 ;Cree usted que se defen

Encuesta estructurada

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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Variable Dependiente:Turismo religioso

TABLA N° 03: Operacionalizacion variable Independiente

CONCEPTUALIZACION CATEGORIAS INDICADORES ITEMS TECN ICAS E
INSTRUMENTOS
s . | * Viajes * Capacidad de trasladarge® ¢Considera usted que Ja
Viajes que se emprenden por motives
. del lugar habitual d¢ Fiesta del Principe Sgh

religiosos y culturales que llevan tantofa ] ) ) ] )
residencia a otros, motivadgsMiguel representa un motiy

una "relacion con Dios como a una - - .
por un objetivo especifico. | suficiente para lograr 4

comprension mas profunda de la vida desplazamiento de turistds

de los hombres, comunidafl+ Religion * Facultad de creer, deinternosy externos?

peregrinante en la tierra”. concienciar 'y cumplir uf Encuesta estructurada
deber moral. * ¢Cree usted que la Fiegta

IV CONGRESO MUNDIAL DE LA del Principe San Migus

PASTORAL DEL TURISMO, (Rom3 * Cultura * Capacidad de mantengmantiene intactos sus rasgps

1990) viva una costumbre identitarios hasta |
tradicion. actualidad?

* Peregrinaje

*  Facultad de
romerias o visitas a lugard
santos, motivados por la fe
la devocion.

realizay

n

<

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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3.5 Plan de recoleccion de informacion

TABLA° 04:Plan de recoleccion de informacion

PREGUNTAS BASICAS EXPLICACION

1. ¢Por qué? Para alcanzar los objetivos de
investigacion.

2. ¢De qué personas u objetos? Jefes de familiaRErtaquia San
Miguel

3. ¢ Sobre qué aspectos? Difusion de documentacia@nibesy
turismo religioso

4. ¢Quién? Investigadora

5. ¢Cuando? Segundo semestre del afio 2011

6. ¢Donde? Parroquia San Miguel del cantén Sal

7. ¢Cuantas veces? Una vez

8. ¢Qué técnica? Encuesta, entrevista

9. ¢Con qué herramienta? Cuestionario estructurado

10.¢En qué situacion? Viviendas particulares

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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3.6 Plan de procesamiento y analisis

* Revision critica de la informacion recogida, es iddonpieza de la
informacidn recogida contradictoria, incompleta peotinente, etc.

* Repeticion de recoleccidn en ciertos casos indalekipara corregir fallas de
ejecucién de la encuesta.

» Tabulacién de la informacion recogida.

Analisis e interpretacion de resultados

Andlisis de los resultados estadisticos, destactmiencias o relaciones
fundamentales de acuerdo con los objetivos e t8Eote

* Interpretacion de los resultados

» Comprobacién de la hipotesis o pregunta directriz

» Establecimientos de las conclusiones y recomendesio
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Analisis de los resultados

Encuesta dirigida a los Jefes de familia del bakriwérica, parroquia Matriz, canton
Salcedo.

Pregunta 1

¢,Cree usted que la Fiesta del Principe San Miguelantiene intactos sus rasgos
identitarios hasta la actualidad?

TABLA N° 05: Tabulacior/ La Fiesta en honor al Principe San Miguel y sisgos identitarios

CATEGORIA | CANTIDAD IPORCENTAJE
Sl 31 26
NO 34 28
EN PARTE 55 46
TOTAL 120 100%

GRAFICO N° 02: La Fiesta en honor al Principe San Miguel y sugasédentitarios

Preguntal

ESI ENO HENPARTE

46%

Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)



ANALISIS:

El 26% de los Jefes de familia encuestados, eg @4cide ellos respondié que

efectivamente los rasgos identitarios de la Fiestéhonor al Principe San Miguel

“Si” se mantienen hasta la actualidad, por su @ftde ellos, representantes del 28%
contestaron que “N0”; mientras que el porcentagardge es decir el 46%, que

corresponde a 55 de ellos, respondio que “En parte”

INTERPRETACION:

Pese a la evolucion cultural que ha venido experiamglo la Fiesta en honor al
Principe San Miguel a través del tiempo, se puedhstatar la mantencion de sus
rasgos identitarios en su gran mayoria , sin ensbamno es de esperarse los
cambios que se han producido han sido perceptyblesn causado un bajo impacto
dentro del desarrollo de la misma, aun bajo estominos la realidad que se ha
podido percibir es bastante alentadora y se esperae mantenga vigente durante un
indefinido periodo de tiempo mediante la realidacde un oportuna difusion de

documentacion que respalde dicha festividad.

59



Pregunta 2

¢ Considera usted que la Fiesta del Principe San Migl representa un motivo

suficiente para lograr el desplazamiento de turistinternos y externos?

TABLA N° 06: Tabulacior/ La Fiesta del Principe San Miguel y el desplaeaiai de turistas

CATEGORIA CANTIDAD | PORCENTAJE
SI 70 58
NO 14 12
EN PARTE 36 30
TOTAL 120 100%

GRAFICO N° 03: La Fiesta del Principe San Miguel y el desplazatoide turistas

Pregunta 2

HS mNO

EN FARTE

Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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ANALISIS:

De los Jefes de familia encuestados 70 de ell@srepresentan el 58% respondieron
gue “Si”, que en efecto la Fiesta del Principe Bi#guel representa un motivo para
lograr el desplazamiento de turistas, sin embatd@% de los mismos, que suma 14
dijeron que “No”, mientras que el porcentaje sotgaue constituye el 30%, siendo

36 sus simpatizantes contestaron que “En parte”.

INTERPRETACION:

En concordancia con los resultados obtenidos esgable que un alto indice de la
poblacion salcedense considera a esta Fiesta quealea cada afio en honor al
Principe San Miguel como un motivo suficiente plagrar el traslado de turistas
tanto locales como nacionales. Siendo asi, seogatad ésta como la mayor del
cantén Salcedo debido a la considerable cantiddadritas que convoca desde hace
ya varias décadas, sin embargo el verdadero meqsajencierra de fe y religion se

ha perdido de manera paulatina.
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Pregunta 3

¢ Piensa usted que la Fiesta en honor al Principersiliguel constituye un

potencial turistico para el canton Salcedo?

TABLA N° 07: Tabulacién/ La Fiesta del Principe San Miguel cqmotencial turistico del cantén Salcedo

CATEGORIA CANTIDAD | PORCENTAIJE
Sl 68 57
NO 35 29
NO SABE 17 14
TOTAL 120 100%

GRAFICO N° 04: La Fiesta del Principe San Miguel como potencidstico del cantén Salcedo

Pregunta 3

ES| mNC ®mNOSABE

14%

Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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ANALISIS:

De los 120 Jefes de familia encuestados 68 de igmas, que corresponden al 57%
del total contestaron que “Si”, pues consideranlgugesta en honor al Principe San
Miguel constituye un potencial turistico para eln@a. Por su parte el 29%
representados por 35 de los mismos, optaron pdiad| finalmente 17 de ellos que
constituyen el 14% “No saben”.

INTERPRETACION:

En efecto la Fiesta del Principe San Miguel sigaifun potencial turistico para su
canton, bajo estas condiciones la aceptacion deslaa es favorable y por lo tanto
es posible seguir manteniendo viva la tradiciédptesto con el apoyo y aprobacion
de su gente, misma que en lo posible ha veladswpadelanto y desarrollo y que se
ha encargado de transmitir de generacién en gederaobreviviendo hasta nuestros
dias. Sin embargo es innegable el desconocimienotwca de la Fiesta y la

despreocupacion existente en la poblacién de isres aledafios a la parroquia.
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Pregunta 4:

¢ Considera usted que la Fiesta en honor al Principgan Miguel logra retratar

una identidad propia y Unica que caracterice al peblo salcedense?

TABLA N° 08: Tabulacion/ La Fiesta del Principe San Miguel ikntidad del pueblo salcedense

CATEGORIA CANTIDAD | PORCENTAIJE
S| 92 77
NO 7 6
EN PARTE 21 17
TOTAL 120 100%

GRAFICO N° 05: La Fiesta del Principe San Miguel y la identidadpdeeblo salcedense

Pregunta 4

LY

ENO ®ENPARTE

6% 17% |

Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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ANALISIS:

El 76% de los encuestados, es decir 92 Jefes déiafaspondieron de manera
afirmativa, ya que creen que en efecto la Fiestaomor al Principe San Miguel logra
retratar una identidad propia y Unica caractedstiel pueblo salcedense. Por otro
lado 7 de los mismos contestaron “No” y el 18%egponde a los 21 encuestados

restantes, quienes dijeron “En parte”.

IMTERPRETACION:

Con seguridad se puede afirmar que en realidadektaFen honor al Principe San
Miguel logra retratar una identidad propia y Un&da vez, que caracteriza a sus
habitantes, pues existe un alto indice de valongoid parte de los mismos, resultado
gue permite palpar un hecho que se entrevé cadanészclaramente y que va
dejando un amplio legado conforme el tiempo tramecy que por supuesto esta
orientado a su cuidado y conservacion. Todo loremtbasado en un conocimiento

profundo acerca del origen y desarrollo de la Biest
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Pregunta 5

¢Cree wusted que la sociedad salcedense esté disfaues trabajar
mancomunadamente para lograr reunir los elementosatesarios para hacer de

esta Fiesta, un Patrimonio intangible cantonal y pgteriormente nacional?

TABLA N° 09: Tabulacion/ La sociedad salcedense y los elememtmssarios para hacer de la Fiesta

Patrimonio cantonal y posteriormente nacional

CATEGORIA CANTIDAD | PORCENTAJE
S| 52 43
NO 12 10
TALVEZ 56 47
TOTAL 120 100%

GRAFICO N° 06 La sociedad salcedense y los elementos necesarm$acer de la Fiesta Patrimonio cantonal
y posteriormente nacional

Pregunta 5

HS5l ENO

TALVEZ

Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo
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Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)

ANALISIS:

El 43% de los encuestados, es decir 52 de ellgomd# que “Si”, debido a que
consideran que los salcedenses podrian estaredisgua trabajar en conjunto para
lograr reunir los elementos necesarios para haeefadFiesta del Principe, un
Patrimonio intangible cantonal y posteriormenteioraa; por su parte 12 Jefes de
familia representantes del 10% del total, contestajue “No”, finalmente el 47%

gue suma 56 partidarios opto por el “Talvez”.

INTERPRETACION:

La realidad que se percibe en torno al trabajo @juato que estaria dispuesta a
realizar la sociedad salcedense para lograr réaselementos necesarios y hacer de
la Fiesta del Principe San Miguel un Patrimoniangible cantonal y posteriormente
nacional, es alentadora, pues este reconocimieatcama sin duda un antes y un
después para la misma ya que de esta manera statéa edlando a conocer mas
ampliamente y a la vez promoviendo el turismo encaltén Salcedo que es

precisamente donde se lleva a cabo anualmentegtafintes mencionada.
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Pregunta 6

¢En gué rango considera usted que personas externada parroquia conocen

sobre la celebracion de la Fiesta en honor al Priipe San Miguel?

TABLA N° 10: Tabulacién/ El conocimiento que tienen las persenéernas a la parroquia acerca de las Fiesta

en honor al Principe Sarl” -\ TEGORIA | CANTIDAD | PORCENTAJE Miguel
ALTO 23 19
MEDIO 85 71
BAIO 12 10
TOTAL 120 100%

GRAFICO Ne° 07: El conocimiento que tienen las personas extertaparroquia acerca de las Fiesta en honor
al Principe San Miguel

Pregunta 6
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Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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ANALISIS:

De los Jefes de familia encuestados, 23 de ellesrepresentan el 19% respondieron
gue “Alto”, ya que consideran que la celebraciona&iesta en honor al Principe
San Miguel es muy conocida por personas exterdasparroquia, sin embargo el
71% de los mismos, que suma 85 dijeron que “Medmies creen que este
conocimiento se limita un poco; mientras que eteotaje sobrante que constituye el
10%, siendo 12 sus simpatizantes contestaron ga@™Ppues en verdad piensan que

la celebracion de esta Fiesta no es tan conocidapafueras de la parroquia.

INTERPRETACION:

Pese a que la celebracion de la Fiesta en horferiratipe San Miguel, es la mayor

del cantdén Salcedo, no se halla difundida de laomeganera, dicho de otra manera,
el conocimiento de la misma es un tanto limitadwoy ende no llega a los sectores
aledanos a la parroquia Matriz que es donde sa #esabo especificamente la Fiesta.
He aqui la importancia de una propaganda oportuaggrmita conocer el desarrollo

de la misma desde sus origenes hasta la actualidada en documentacion real.
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Pregunta 7

¢, Considera usted que los medios de comunicacion des que se han venido
utilizando han contribuido y han sido suficientes pra difundir la Fiesta que se

celebra cada afio en honor al Principe San Miguel?

TABLA N° 11: Tabulacién/ Los medios de comunicacién localesdiflzsion de la Fiesta en honor al Principe

San Miguel CATEGORIA | CANTIDAD | PORCENTAIE
S| 30 25
NO 52 43
EN PARTE 38 32
TOTAL 120 100%

GRAFICO N° 08: Los medios de comunicacion locales y la difusiétedeiesta en honor al Principe San
Miguel

Pregunta 7
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Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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ANALISIS:

De los 120 Jefes de familia encuestados 30 de i&mas, que corresponden al 25%
del total contestaron que “Si”, pues creen quenteslios de comunicacion locales
gue se han venido utilizando han contribuido y sido suficientes para difundir la
Fiesta que se celebra cada afio en honor al PriSeipeMiguel. Por su parte el 43%
representados por 52 de los mismos, optaron pdiad| finalmente 38 de ellos que
constituyen el 32% dijeron que “En parte”.

INTERPRETACION:

Se puede mencionar que los medios de comunicamdaiies han contribuido pero lo

han sido suficientes para difundir la Fiesta queesdiza en honor al Principe San
Miguel, en estos términos se justifica el descanaamito del cual son presa muchos
de los sectores cercanos a la parroquia Matrindsieasi hace falta hacer mayor
énfasis en el tema y a la vez mayor apoyo y preamap por parte de las autoridades
competentes asi como de los encargados de llesavaala Fiesta cada afio, es decir
los Priostes.
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Pregunta 8

¢,Cree usted que se deben incrementar estrategias diéusion para impulsar el

desarrollo del turismo respecto a la Fiesta en han al Principe San Miguel?

TABLA Ne  12:
de difusibn vy
respecto a la Fiesta e
Miguel

el cATEGORIA | CANTIDAD | PORCENTAIE
S| 108 90
NO 3 2
EN PARTE 9 8
TOTAL 120 100%

Tabulacion / Estrategias
desarrollo del turismo
honor al Principe San

GRAFICO N° 09: Estrategias de difusion y el desarrollo del turisegpecto a la Fiesta en honor al Principe San
Miguel

Pregunta 8

m5 mNO EN PARTE
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Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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ANALISIS:

El 90% de los Jefes de familia encuestados, es ti@8ide ellos respondio que “Si”,
efectivamente se deben incrementar estrategias ifdeiéth para impulsar el
desarrollo del turismo respecto a la Fiesta erohahPrincipe San Miguel, por su
parte 3 de ellos, representantes del 2% contestgwe “No”; mientras que el
porcentaje restante es decir el 8%, que correspartilde ellos, respondié que “En

parte”.

INTERPRETACION:

El incremento de estrategias oportunas de difusgam el fin de impulsar el
desarrollo del turismo respecto a la Fiesta en haloPrincipe San Miguel,
constituye una de las alternativas mas viables gamaeguir el aumento de visitantes
y erradicar el problema de desconocimiento queisgevdando desde hace algun
tiempo ya. Hecho que se puede constatar de maiséske\y que podria cambiar si se

toman las medidas correctoras pertinentes.
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Pregunta 9

¢Piensa usted que al implementar las estrategias dpromocion antes
mencionadas para la Fiesta del Principe San Migu& afluencia de turistas en el

cantdn Salcedo incrementaria?

TABLA N° 13: Tabulacién / La implementacion de estrategias depcién respecto a la Fiesta en honor al
Principe San Miguel y el incremento de turistaglezanton

CATEGORIA CANTIDAD | PORCENTAIJE
S| 92 77
NO 4 3
TALVEZ 24 20
TOTAL 120 100%

GRAFICO N° 10: La implementacion de estrategias de promocion oéspela Fiesta en honor al Principe San
Miguel y el incremento de turistas en el cantén
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Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
ANALISIS:

El 77% de los encuestados, es decir 92 de ellgomd# que “Si”, debido a que

consideran que al implementar las estrategiagalaqrion antes mencionadas para
la Fiesta del Principe San Miguel la afluencia destas en el cantdon Salcedo
incrementaria; por su parte 4 Jefes de familiseseprtantes del 3% del total, contesté

gue “No”, finalmente el 20% que suma 24 partidadp por el “Talvez”.

INTERPRETACION:

Es innegable el hecho de que los turistas tomadaro destino predilecto el mes de
septiembre, por ser este en el que se lleva a tmbeesta del Principe, de
implementarse antes mencionadas estrategias dgodifuEsta realidad se podria
lograr sin duda, ya que de esta manera se estamndoda conocer la Fiesta en su
totalidad y por ende a mayor conocimiento mayor enaren el indice de turistas

anuales que visitan el cantén Salcedo en sus Eiesta
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Pregunta 10

¢, Considera usted conveniente el establecimiento de plan de difusion turistico

especifico para impulsar el turismo religioso en alantén Salcedo?

TABLA N° 14: Tabulacién/ Plan de difusion turistica y el turisreligioso en le cantén Salcedo

CATEGORIA CANTIDAD | PORCENTAJE
S| 96 80
NO 5 4
EN PARTE 19 16
TOTAL 120 100%

GRAFICO N° 11: Plan de difusion turistica y el turismo religiosoe cantén Salcedo

Pregunta 10

HSlI mNO EN PARTE

Fuente: Jefes de familia, parroquia Matriz, cantén Salcedo

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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ANALISIS:

De los Jefes de familia encuestados, 96 de ellesrepresentan el 80% respondieron
que “Si”, ya que consideratpnveniente el establecimiento de un plan de difusi
turistica especifico para impulsar el turismo ie8g en el cantén Salcedo, sin
embargo el 4% de los mismos, que suma 5 dijeron‘lja& pues creen que no es
atil ni necesario, mientras que el porcentaje subrgue constituye el 16%, siendo

19 sus simpatizantes contestaron que “En parte”.

INTERPRETACION:

Para la promocién de esta Fiesta en honor al Pan8ian Miguel, es de vital
importancia el establecimiento de un plan espexifie difusion que marque los
pasos a sequir, es decir el proceso en su totdhiasta llegar al objetivo trazado. Este
plan desarrollado en términos turisticos que doma al enriquecimiento cultural de
quienes tengan conocimiento sobre la celebracida Beesta, que reafirme creencias
en torno a la misma y que informe a quienes enagdernd sepan sobre el tema y se

logre llegar a ellos con el verdadero mensaje guiestividad encierra.
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4.2 Verificacion de la hipotesis
4.2.1 Planteamiento de la hipotesis

H.O: La difusion de documentacion historica no incideekdesarrollo del turismo
religioso de las Fiestas en Honor al Principe Sagu® en la parroquia Matriz,
canton Salcedo, provincia de Cotopaxi.

H.1: La difusion de documentacion historica si incidee¢rdesarrollo del turismo
religioso de las Fiestas en Honor al Principe Sagu® en la parroquia Matriz,
canton Salcedo, provincia de Cotopaxi.

4.2.2 Seleccion del nivel de significacion

Para la verificacion de la hipétesis se utilizdrieel deo = 0.01

4.2.3 Descripcion de la poblaciéon

Se ha tomado como referencia para la presentetigaei®n de campo el universo
completo de los Jefes de familia del barrio Amériparroquia Matriz, canton
Salcedo.
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TABLA N° 15 Poblacién

POBLACION HABITANTES %
Parroquia San miguel 33442 100
(Matriz)

Barrio América 300 100
Jefes de familia 120 100

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)

4.2.4 Especificacion de lo estadistico

Es necesario mencionar que para la verificaciorladbipotesis se expresara un
cuadro de contingencia de diez filas por tres calsncon el cual se determinaran

las frecuencias esperadas.
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Tabla N° 16 Especificacion de lo estadistico

Categorias
ALTERNATIVAS | OPCION 1 | OPCION 2 | OPCION 3 SUB TOTAL

1 31 34 55 120
2 70 14 36 120
3 68 35 17 120
4 92 7 21 120
5 52 12 56 120
6 23 85 12 120
7 30 52 38 120
8 108 3 9 120
9 92 4 24 120
10 96 5 19 120

TOTAL 662 251 287 1200

Frecuencias Esperadas

(662 x 120) / 1200 66, 20
(287 x 120) / 1200 28, 70
(251 x 120) / 1200 25, 10

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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4.2.5 Especificacion de las regiones de aceptaciprechazo

Se procede a determinar los grados de libertaddemasido que el cuadro de

contingencia consta de diez filas y tres columnas.

Tabla N° 17: Grado de libertad

Grado de libertad
FILAS COLUMNAS
gl=
gl= (10-1) (3-1)
gl= 9 2
gl= 9 x2
18
X“T=234,81

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)

Grafico N° 12: Grado de libertad

REGION DE REGION DE RECHAZO
ACEPTACION

T
5 10 1k 2b253d)T4d

v

34, 81

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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REGLA DE DECISION

Por lo tanto con 18 grados de libertad y a niv@l@le significacion, la tabla d€X
= 34,8. Bajo estos términos sf&X< X°T se aceptara la HO, caso contario se la

rechazara y se aceptard la hipétesis alternativa.

4.2.6 Redaccion de datos y célculo de lo estadistic

Para lo cual se utilizara la siguiente formula:

E
Tabla N° 18: X?Calculado
0 E (O-E) (O -EY (O-Ef/E
31 66,20 - 35,20 1239,04 18,7166
34 28,70 5,30 28,09 0,9787
55 25,10 29,90 894,01 35,6179
70 66,20 3,80 14,44 0,2181
14 28,70 - 14,70 216,09 7,5292
36 25,10 10,90 118,81 4,7335
68 66,20 1,80 3,24 0,0489
35 28,70 6,30 39,69 1,3829
17 25,10 -8,10 65,61 2,6139
92 66,20 25,80 665,64 10,0550
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7 28,70 -21,70 470,89 16,4073
21 25,10 -4,10 16,8 0,6541
52 66,20 - 14,20 201.64 3,0455
12 28,70 -16,70 278,89 9,7174
56 25,10 30,90 954,81 38,0402
23 66,20 -43, 20 1866,24 28,1909
85 28,70 56, 30 3169,69 110,4422
12 25,10 -13,10 171,61 6,8371
30 66,20 - 36,20 1310,44 19,7952
52 28,70 23,30 542,89 18,9160
38 25,10 12,90 166,41 6,6299
108 66,20 41, 80 1747,24 26,3934
3 28,70 -25,70 660,49 23,0136
9 25,10 -16, 10 259,21 10,3271
92 66,20 25, 80 3245,64 49,0278
4 28,70 -27,70 767,29 26,7348
24 25,10 -1,10 1,21 0,0482
96 66,20 29, 80 888,04 13,4145
5 28,70 -23,70 561,69 19,5711
19 25,10 -6,10 37,21 1,4825
1200 1200 510,58%C

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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Como se puede observar ¥Calculado es mayor que XTabular, por lo mismo se
acepta la hipétesis alternativa H1: “La difusion decumentacion historica “Si”
incide en el desarrollo del turismo religioso de Restas en Honor al Principe San
Miguel en la parroquia Matriz, canton Salcedo, proia de Cotopaxi’. Con ello se

ha verificado la hipotesis de manera satisfactoria.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

En consideracion con los elementos anteriormerdadas, se ha podido llegar a las

siguientes conclusiones:

1.

Efectivamente la Fiesta en honor al Principe SaguMlirepresenta un motivo
importante para conseguir el desplazamiento aneialdstas tanto internos
como externos, por lo tanto esta Fiesta esta ceragld como la mayor del
canton, pese a lo dicho con anterioridad la difusié la misma sigue siendo

escasa.

La Fiesta del Principe San Miguel logra retrataa identidad propia y Unica
gue caracteriza al pueblo salcedense, hecho quee seeflejado en la
permanencia de ésta a traves del tiempo, y de ggarren generacion, sin
embargo el mensaje central de la misma se haltarsisnado de alguna

manera y sus raices culturales tienden a irsegretdide manera paulatina.

El apoyo que los medios de comunicacion localesvieaido brindando cada
afio para la difusion de la Fiesta en honor al Rén&San Miguel, ha

contribuido de manera positiva, pero resulta utotarsuficientes.

Sin duda el nivel de difusion de las Fiestas déhdipe San Miguel,
pertenece a una escala mediana, y por ende estaorditaitado puesto que no

logra llegar del todo a los sectores aledafios deedleva a cabo la misma.

Por su parte el desarrollo del turismo religiosoekranton Salcedo, no se
viene dando como tal, en gran parte debido al destmiento que los



visitantes poseen acerca de las festildd que se llevan a cabo dentro de éste.

Es viable y a la vez oportuno el disefio de unayesia que permita difundir
la documentacion historica de la Fiesta, para guesth forma se divulgue la
misma desde sus origenes, permitiendo asi que engsn@as se involucren e
identifiguen con ella y por lo mismo se hagan pgéntes activos de su

desarrollo.

RECOMENDACIONES

Informar e incentivar tanto a propios cuanto a axis del porquée de esta
Fiesta, resaltando sobretodo el mensaje subje&ve g religion que profesa,
y a la vez vinculandolo con la cultura tipica dettsr, sus costumbres y

tradiciones.

Unir esfuerzos que lleven implicitos las tareasa®ribuir a la conservacion
y preservacion de esta Fiesta y por lo mismo a aotencion a lo largo del

tiempo, sin olvidar sus raices.

Es necesario incrementar estrategias extras dsidifuque concreten el
objetivo primordial, que no es mas que atraer yooar a mayores numeros

de turistas cada vez, para que sean participestdeelebracion.

Realizar una campafia de difusion exhaustiva quéuyacinformacion
histérica y a la vez extienda una cordial invitace ser participes de esta

celebracion a todos los sectores aledafios de dendaliza esta ultima.
Disefiar un plan de difusion especifico para imputsaesarrollo del turismo

religioso en el canton Salcedo, haciendo énfasiesta que es la Fiesta

Mayor, la Fiesta en honor al Principe San  Miguel.
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CAPITULO VI
PROPUESTA

6.1 Datos informativos

Plan de difusion de documentacion histdrica dedat& que se celebra en honor al

Principe San Miguel perteneciente a la parroquitti¥}aanton Salcedo, provincia

de Cotopaxi.

NOMBRE DE LAPARROQUIA: San Miguel, la Matriz
CANTON: Salcedo
PROVINCIA: Cotopaxi
ORGANIZACION: Politica - urbana
POBLACION SALCEDENSE: 57.528 hab.

JEFES DE FAMILIA: 120

FECHA DE FUNDACION: 1573



6.2 Antecedentes de la propuesta

Para la presente investigacion se tomaron en c@esmtdecedentes investigativos, de

autores que a continuacion se mencionan:

» En el primer trabajo investigativo, cuyo tema:stiras Fiestas religiosas de
la Parroquia Pelileo Grande y su importancia pamesarrollo turistico del
canton Pelileo durante el periodo Noviembre 20081&2009” realizado por
AUCAPINA, Heliana. Se resalta el hecho innegable de que dichas fiestas
religiosas son importantes para el desarrollo tiaoisde su cantdn, sin
embargo éstas no son lo suficientemente valoraola®® turistas. Por ello se
recomienda la busqueda y recopilacion de infornmadi® cada una de ellas y
el establecimiento de un calendario festivo de darquuia para de esta
manera dar a conocer a propios y extrafios la bapca de cada
celebracion.

» En base al segundo trabajo investigativo, que talt@e: “La publicidad para
el Museo de Arte de la Casa de la Cultura EcuatariBenjamin Carrion
Nucleo de Tungurahua incide en la afluencia detanses al lugar en el
periodo Septiembre 2008 - Enero 2009” realizadoB®AVO, Paulina. Se
puede mencionar que la despreocupacion por parte geblacion y de las
autoridades locales, ademas de una escaza publicataocasionado que el
Museo no se desarrolle como deberia, llevando tedto a un
desconocimiento sobre la existencia del mismo. Hken cuenta con un
valorable Patrimonio de aproximadamente 150 olyagsulta siendo muy
didactico y entretenido, es asi que la necesidachdeanayor publicidad surge
junto con la de promover informacion acerca deslewicios que ofrece la
Casa de la Cultura ndcleo Tungurahua, y el MuseArtieespecificamente a
través de su pagina web, ademas de colocar bayredishes en la fachada
del edificio, imprimir folletos y tripticos a finedfomentar en la poblacion la
costumbre de visitar sitios de interés cultural.
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» Finalmente en el tercer trabajo de investigaciéne dleva por tema:
“Promocion turistica de la ciudad de Ambato y spantancia en el desarrollo
turistico de la provincia de Tungurahua durant@eziodo Octubre 2008 -
Abril 2009” realizado poPUENTE, Gloria. Se ha podido determinar que es
fundamental la promocion turistica de la ciudad\deato, para el desarrollo
cultural, econémico y social del sector, por lo misse recomienda a las
autoridades que centren su enfoque en la proma&da ciudad para de esta
manera atraer a muchos mas turistas nacionales ternanionales,
incentivandolos a visitar Ambato durante todo e &mnho solo en época de
festividades. Se cree que de esta manera se egt@rasdo una mejor calidad
de vida para sus habitantes, y a la vez se proportaller de capacitacion
dirigida a prestadores de servicios turisticos ebproposito de mejorar el
trato a los visitantes y la creacion de materianmcional para que sea
distribuido a todo establecimiento vinculado cotuelsmo para promocionar
aun mas la ciudad de Ambato.

En conclusion se podria mencionar el papel tan itapte que la promocién juega
dentro del desarrollo de la actividad turistica) ynismo tiempo lo indispensable que
resulta el apoyo tanto de las autoridades locale®ae la poblacién en general, ya
gue depende de ellos la preservacion de las costsmp tradiciones que se
desarrollan en las diferentes localidades de mgestantones y provincias, ademas de
la afluencia de turistas que a partir de un plabadado de difusién, cada celebracion

logra convocar.
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6.3 Justificacion

Hoy en dia, la difusion de informacion de cualquinetole se ha hecho indispensable
a la hora de dar a conocer y ofertar determinaeio diservicio, siendo asi la presente
propuesta se convierte en una acertada y viat@mativa de promocién, cuya meta

es impulsar y llegar con el verdadero mensaje queea la Fiesta que se realiza en
honor al Principe San miguel, basada esta ultimdoenmentacion histérica. Bajo

estas circunstancias antes mencionadas, la preppedtia considerarse en demasia
creativa, y poseedora de un considerable valoosedultural, representa ademas
gue la inversion es reajustable y por lo mismoedgedener en cuenta lo interesante

gue podria llegar a ser, si se conjuga esfuerzagimacion y sobretodo trabajo.

6.4 Objetivos de la propuesta
General:

» Elaborar un plan de difusién de documentacion hestdpara la Fiesta que se
celebra en honor a la Principe San Miguel pertengeia la parroquia Matriz,
canton Salcedo, provincia de Cotopaxi.

Especificos:
> Realizar un levantamiento de documentacion historic
> Determinar el producto o servicio a ofrecer
> Definir el mercado
> Trazar objetivos y puntualizar intenciones adiclesa
> Establecer estrategias de marketing y adquirirenzés de
marketing
> Definir recursos
> Disefar Plan de accion
> Implementar las estrategias de marketing definidas
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6.5 Andlisis de factibilidad

Factibilidad Operativa:

La propuesta de elaborar un plan de difusion demeatacion historica de la Fiesta
gue se celebra en honor a la Principe San Migugnexiente a la parroquia Matriz,
cantén Salcedo, provincia de Cotopaxi sera estadtu de manera funcional
facilitando asi la comprension para que pueda sgegado y ejecutado por la
parroquia. Por lo mismo se considera que el ddkayoaplicacion de la presente

propuesta es operativamente factible.
Factibilidad Econdmica:

Andlisis y presentacion de indicadores que muesdrposibilidad de ejecutar este

proyecto en funcion de la disponibilidad de recsrso

Tabla N° 19:Indicadores de posibilidad

INDICADOR ESCALA

1 |2 3 4 5

1.- Aporte de organismos seccionales X

2.- Aporte de otros al proyecto (ONGS) X

X

3.- Suficiencia del conjunto de recursos (organizadogros) para financig

las actividades de la propuesta

4 - Sostenibilidad del proyecto durante la etapa deugjon X

5.- Tendencia actual de apoyo econémico a este tigmeendimientos. X
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Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)

RESULTADO:

El presente proyecto tendra altas posibilidadesedpaldo financiero de diversas fuentes debido maturalezg

innovadora.

Una vez establecidos los indicadores y su ponderasn una escala del 1 al 5, se
concluye que el proyecto es econdmicamente factible

6.6 Fundamentacion teoérica

PLAN DE DIFUSION / MARKETING

Segin laAMERICAN MARKETING ASOCIATION (A.M.A), el plan de
marketing es: “Un documento compuesto por un sisalde la situacién de
mercadotecnia actual, el analisis de las oportaieislay amenazas, los objetivos de
mercadotecnia, la estrategia de mercadotecnigrt@gamas de accion y los ingresos
proyectados (el estado proyectado de pérdidasligiaates). Este plan puede ser la
Unica declaracion de la direccién estratégica deagwocio, pero es mas probable que
se apligue solamente a una marca de fabrica o @agucto especifico. En dltima
situacion, el plan de marketing es un mecanismdadeuesta en practica que se

integra dentro de un plan de negocio estratégted’to

ParaMCCARTHY y PERRAULT, el plan de marketing, es la formulacién escrita
de una estrategia de mercadotecnia y de los detall#ivos al tiempo necesario para

ponerla en practica. Debera contener una descnimémenorizada de lo siguiente:
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1) qué combinacion de mercadotecnia se ofrecerdga @es decir, el mercado meta)
y durante cuénto tiemp@) que recursos de la compariia (que se reflejanrarafde
costes) seran necesarios, y con qué periodicidad frar mes, tal vez); §) cuales
son los resultados que se esperan (ventas y gasameinsuales o semestrales, por
ejemplo). El plan de marketing deberé incluir ademigunas medidas de control, de

modo que el que lo realice sepa si algo marcha.mal”

Segun varios autores:

. "Es una propuesta detallada para hacer o lograt.alg
. “Es un documento escrito que detalla las accioressarias para
alcanzar un objetivo especifico de mercado. Puedpasa urbien o servicig

una marcao unagama de productoTambién puede hacerse para toda la

actividad de una empresa. Su periodicidad puedendiep del tipo de plan a
utilizar, pudiendo ser desde un mes, hasta 5 giwsl¢ general son a largo

plazo)”.

6.7 Metodologia

Para la presente propuesta se empleara un Sisteiardo l6gico (SML), y de esta
manera poder detallar los fines, propésitos, coreptas y actividades del problema.
Para efecto se utilizara el arbol de objetivos caywecedente es el arbol de
problemas para posteriormente trasladar a la mdg&izViarco Légico los datos

obtenidos en el primero.
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6.7.1 Arbol de problemas

Diagrama N° 04Arbol de problema

Desconocimiento

acerca del origen

y desarrcllo de la
fiesta

Afluencia Pérdida dentidad cultural

insuficiente de paulatina de en 'f‘f’d,‘;“ urd
turistasa la esta olvicada,
extraviada

tradicion

Fiesta

Insuficiente difusion de documentacion historicay su incidencia
en el desarrollo del turismo religioso de las Fiestas en honor al
Frincipe San Miguel en la parroquia Matriz,canton Salcedo,
provincia de Cotopaxi.

Desinterés de los
habitantes en
propagar
informacion

Apoyo economico
irrisorio de las
zutoridades del

Canton

Sincretismo

Motivacion . lorisacit
: P asvalorizacion § :
P insuficiente . ., Fresupuesto no
Desconacimiento por parte de Emigracian de sus raices Fandas asigr?ado por
scbre cémo las culturales destinados a Arte de
promocionar ) otras P )
autoricades tividad entidades,
actividades ;
gabierncs y
estamentos
superiores

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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6.7.2 Arbol de objetivos

Diagrama N° 05Arbol de objetivos

Amplio conocimiento
acercadel origen y
desarrollo de la fiesta

Rescate de esta
tradicion

Importante afluencia
de turistas a la Fiesta

Identidad cultura
arraigada

Amplia difusion de documentacion historica para lzs Fiestas en
honor al Principe San Miguel en |la parroguia Matriz,canton
Salcedo, provincia de Cotopaxi.

Interés de los
habitantes en
propagar
informacion

Conservacion
delaidentidad

cultural

Apoyo econdmico
de las autoridades
del Canton

Generacion ce
mayares
fuentes de
empleo

Vasto Suficiente
conocimiento motivacion por
sobre cdmo
promocionar

Valoracionde
las raices

parte de las

autoridades culturales

Destinacion
adecuadz de fondos

Asignacion pertinente
de presupuesto por
parte de entidades,

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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7.3 Matriz de Marco Légico

NIVEL DE OBJETIVOS

1.- Amplio conocimiento acerca
del origen y desarrollo de la fiest

2.- Importante afluencia  de
turistas a la Fiesta

3.- Rescate de la tradicién de |
Fiesta del Principe San Miguel

4.- Identidad cultural arraigada

Tabla N° 20Matriz de Marco Légico

MEDIO DE
VERIFICACION

1.- Estadisticas culturales

de participacion para e
afio 2012. (llustre
Municipio del cantén
Salcedo).

2.- Némina de entrada y
salida de turistas
nacionales e
internacionales a la
parroquia Matriz en el
afio 2012. (Aeropuerto)

3.- Estadisticas culturales
de conservacion de la

Fiesta para el afio 2012.
(Hlustre  Municipio del
canton Salcedo)

4.- Estadisticas culturales

de participacion en la
Fiesta del Principe para e
afio 2012. (llustre
Municipio del cantén
Salcedo)

D

D

D




1- Noémina de afluencia
de turistas a la Fiesta e
honor al Principe San
Miguel para el afio 2012
(llustre  Municipio del
canton Salcedo)

1.-Amplia difusion de
documentacion histérica para |
Fiestas en honor al Principe Sé
Miguel en la parroquia Matriz
canton Salcedo, provincia d
Cotopaxi.

[ N - Y

>

| 1-Némina de
|a participacion de los
habitantes de la parroqui
n Matriz en las Fiestas del
Principe para el afic
2012. (llustre Municipio
del cantén Salcedo)

1- Interés de los habitantes e
propagar informacion

9]

el 2.- Estadisticas culturales
o de participacion en la
Fiesta del Principe para
segundo bimestre del
2012. (llustre Municipio
del cantén Salcedo)

2.- Conservacion de la
identidad cultural

3.- Estadisticas de aportes
n econémicos para la
difusion de la Fiesta de
Principe San Miguel para
e el primer bimestre del
2012. (llustre Municipio
del cantén Salcedo)

3.- Apoyo econdémico de las
autoridades del Canton




1.1- N6émina de
participacibn de los
habitantes de la parroqui
Matriz en las Fiestas del
Principe para el afia
2012. (llustre Municipio
del cantén Salcedo)

1.1- Vasto conocimiento sobré
cémo promocionar

()

1.2.- Suficiente motivacién por
parte de las autoridades

1.2.- No6mina de
participacion de los
habitantes de la parroqui
Matriz en las Fiestas del
Principe para el primer
bimestre  del  2012.
(llustre  Municipio del
cantén Salcedo)

()

2.1.- Generacion de mayores 2.1.-Estadisticas del

fuentes de empleo INEC.
2.2.- Valoracion de las raices 2.2.- Estadisticas
culturales culturales de

participacién en la Fiesta
del Principe para el 2012.
(Hlustre  Municipio del
cantén Salcedo)

3.1.- Destinacién adecuada d
fondos para diferentes
actividades

(¢}

3.1.- Estadisticas de
destinacion de fondos
para distintas actividades
de la Fiesta del Principe
San Miguel para el
primer semestre del 2012.
(Hlustre  Municipio del
canton Salced

D




3.2- Asignacion pertinente de

presupuesto por parte
entidades, gobiernos
estamentos superiores

de

Elaborado por:VILLACIS, Ménica (2011)
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3.2- Estadisticas de
asignacion de fondos
por parte de entidades
estamentos  superiore
para la Fiesta de
Principe San Miguel
para el primer semestr

del 2012. (Hlustre
Municipio del cantén
Salcedo).
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6.7.4 Desarrollo operativo de la propuesta

A través del siguiente modelo operativo de difugsiénrdocumentacion histérica para
la Fiesta que se celebra en honor al Principe Sguelise detallan a continuacion las

ocho fases para su desarrollo:

Recuperar documentacion histérica

Determinar el producto o servicio a ofrecer

Definir el mercado

Trazar objetivos y puntualizar intenciones adiciesa

Establecer estrategias de marketing y adquirir madéés de marketing
Definir recursos

Disefiar Plan de accion

© N o o b~ 0D PRE

Implementar las estrategias de marketing definidas

1.- Recuperar documentacion historica
a) ANTECEDENTES
¢ QUIEN ES EL PRINCIPE SAN MIGUEL?

(Explicacion previa) Daniel es un profeta israetjtee vivio en el tiempo en que su
pueblo estuvo desterrado en Babilonia; en estaadiudl profeta bajo inspiracion

divina es visitado por el arcangel San Gabrieleq@ntre otras cosas le dice:

Daniel 10, 13..."El principe del reino de Persia h@e hecho resistencia durante
veintiin dias; pero Miguel, uno de los primerosigipes ha venido en mi ayuda, le

he dejado alli junto al rey de Persia"...

Daniel 10, 21 (Sigue hablandole Gabriel a DanielNadie me presta ayuda contra

ellos (se refiere a los principes de Persia y @jeekcepto Miguel vuestro principe".

Daniel 12, 1 "En aquel tiempo surgird Miguel el Bfrincipe, que hace guardia

sobre los hijos de tu pueblo. Serd aquel un peritedangustia, cual no hubo desde
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gue existen las naciones hasta aquel dia. Entaecés salvados de entre tu pueblo,
todos aquellos que se encuentren inscritos emrel'li. ( Posiblemente la referencia

es al dia del juicio final".-

Apocalipsis 12, 7..."Entonces hubo una batalla leniedo; Miguel y sus angeles
lucharon contra el dragon. El dragon y sus angedesbatieron, pero no pudieron

prevalecer y no hubo puesto para ellos en el cielo”

Las citas que se han hecho, es todo lo que digiblia respecto de la persona de San
Miguel arcangel; pero en libros apdécrifos se haveshos relatos sobre la actividad
celestial del Patrono, inclusive se narra con bgti batalla en el cielo a la que se

refiere de pasada el Apocalipsis.
b) ICONOLOGIA

La historia anterior a Jesucristo le presenta aMNignel arcangel como el principe
protector de Israel, el pueblo escogido; en langmas épocas del cristianismo se dice
de él, Custodio del Paraiso y caudillo de las msicelestiales, arbitro de la conducta
de las almas en el juicio universal, vencedor d&rtsa en su figura de dragon,
principe de los angeles y protector de la Iglegasnvocado, para que nos proteja de
las tentaciones.

Durante el romanico, siglos del V al Xll y primeerfipdo gotico siglo XIll, se le
presenta al arcangel vistiendo una tunica largafijda a la cintura, o bien con una
vestidura a la usanza dalmata, desde el siglo ¥lgnspieza a representarlo con traje
de guerrero, por tanto con armadura con muchaitichid la forma como visten a

San Jorge, del cual solo se diferencia porquecéhgel tiene alas.

Mas tarde a finales del siglo XIV se lo presenta eb uniforme de oficial en la
guerra de las cruzadas. Durante el renacimiergtpssXV y XVI se lo empieza a
representar con la tipica indumentaria del generabno, diadema y corona en las

sienes.
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Entre los atributos que caracterizan a esta esaytienemos los siguientes:

Un estandarte con un banderin y en el banderincamg sostiene en su mano
derecha; en otras representaciones en vez de agtatidne una lanza en aptitud de
clavarla en las fauces del dragon que lo tienesgkntas, en otras su mano derecha
tiene una espada levantada en aptitud de triumfda enano izquierda sostiene un

escudo para defenderse del enemigo.

En otras representaciones, referentes sin dudaicé jfinal, el arcangel tiene una
balanza, en aptitud de pesar las obras buenas gsnuE las almas y seguir

enviandolas al correspondiente lugar de gloriaggeacion o de castigo definitivo.

CARACTERISTICAS DE LA ESCULTURA

Foto 01: Principe San Miguel
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Su estatura es de 150 cm., tallada en cedro rogspleciales caracteristicas que le
diferencian de los cedros americanos, material af® lmue se encuentra en buen
estado, salvo una rajadura en el pecho, huecosficaaltis para los tornillos que

sostienen las alas, pequefias quemaduras, col@pare superior de los brazos para
modificar su posicidén en las nubes que sostienémdgen, se observa el ataque de
xil6fagos (insectos que roen la madera). En la nderecha sostiene un estandarte,
en la izquierda un escudo pero en posicion palice; una alta corona y un par de

alas, las que juntamente con el escudo y el bandetiestandarte son de plata.

La imagen es de color blanco rosado, el pelo rpei@ originalmente el color del

encarne es moreno con cabellos de color negr& wisuniforme al estilo romano de
color gris azulado , manga alta, por debajo dallZafa tablones y cubriendo la parte
posterior de piernas y pantorrillas hasta llegda aeana (apoyo) que soporta a la
escultura, tiene un manto color rosado; calza totas de color café pero deja ver
todos los dedos de los pies, en la parte alta detia y bajo las rodillas se puede

observar una pequefia cara de angel.

La actual posicion de la escultura no es la orlgima sido modificada la posicion de
los dos brazos, el derecho dicen que tenia lauddti¢ clavar una lanza y el izquierdo
sostenia el escudo en una aptitud de activa defessdecir el brazo un tanto mas
levantado que actualmente; a sus pies yacia uromregn sus fauces abiertas en

estado de agonia y con una lanza que lo amenaeatrazhr.

En tres oportunidades anteriores la esculturadwarspintada sin poder explicar hace
cuantos afios o periodos; con algunos elementasdile, jsolamente se sospecha que
el dltimo repinte, modificacion de la posicion des Ibrazos, corte parcial de las
fauces del dragon agonizante y transformacionegbrdel cuerpo en una peana que
simula un conjunto de nubes se lo realizé en larsdg década del presente siglo,
posiblemente bajo el criterio inexplicable del sdoge parroco Nicolas Maria

Granda.
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En 1988 el Comité de Accion Pastoral decidio, REBRAR la escultura del Patrén,
en esa oportunidad y ante la imposibilidad de uveatalas alas de plata que se
encontraban reducidas a pequefios trozos, se fandmwevas alas, el resto de

atributos de plata, si, fueron restaurados.

POSIBLE ANTIGUEDAD

Los atributos que caracterizan a la pieza, el dpweestido, asi como los materiales y
las técnicas utilizadas, le dan una posible antigdele 350 a 400 afios, la misma que
concuerda con la leyenda sobre la llegada del Ratn® se ha podido establecer a

gue escuela de arte pertenece.
c) LEYENDAS

Un relato con sabor a siglos, aromado de cuandmando con epitetos de égloga y
durante el cual aflora a borbotones la sencillezlate posiblemente primeros
narradores de la leyenda.

Dicho relato se remonta al siglo XV.

Se dice que llegdé de Roma a Guayaquil y que ibadestino a Quito la imagen del
Arcangel San Miguel.

En aquellos tiempos no existian carreteras pacarfaunicacion entre los principales
pueblos del pais. EI comercio se desarrollaba @ lol® bestia. Solamente de
Guayaquil a Bodegas (Babahoyo) se podia transpentambarcaciones. Llego el dia
de trasladar a la preciosa carga a su destinoidi@rén primeramente navegando por
el rio hasta Bodegas, para luego transmontar ldif&pa Occidental de los Andes a

lomo de acémila.
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En Bodegas encontraron a un arriero experimentguoan tenia una vigorosa muia.
Contrataron los servicios para la travesia de kt&Ca la Sierra. El viaje duré algunos
dias los que transcurrieron sin novedad. Luegandango viaje, en una de las etapas
los viajeros solian hacer un descanso obligadd €arebo de Molleambato, (hoy la

hacienda Argentina).

Al siguiente dia trataron de reiniciar el viaje @& sorpresa fue tan grande, cuando
se comprobo que la Imagen pesaba mas de una tanetdadgun esfuerzo era capaz
de moverla, se intenté una y otra vez, pero todwao; pasaron los dias y todo
siguio igual. Esta noticia llegé a los oidos dalacde la zona, el mismo que ordend
gue llevaran la estatua a la iglesia, para lo seatequeria el concurso de muchos
fieles para conducirla en hombros. En esta veas@inbro fue tal, cuando el peso del

Santo, se redujo al normal.

Luego de algunos dias se tratdé de enviar al Penaigu destino y nuevamente el

peso era formidable que todo el pueblo no pudmievi.

"Inmediatamente el cura viajo a Quito a dar laaata sus superiores. Se asegura
gue para comprobar vinieron varios sacerdoteseatiamton moverlo, sin conseguirlo.
En vista de este acontecimiento, se dicté una uegw en el sentido de que la
Imagen del Arcangel San Miguel se quede en esta,teomo Patrono de ella, ya que

asi parece ser su voluntad".

La noticia fue recibida con gran regocijo, fe. Lamera fiesta la realizaron en
compafiia del espafol Juan de Clavijo, el que aphdvel 29 de Septiembre de 1.573
para en forma Solemne fundar el pueblo de San Mgidlolleambato. Desde esa

época, afno tras ano, se festeja con entusiasmoivetrdario del Patrono.

Tomado del libro: SINTESIS MONOGRAFICA DEL CANTON SALCEDO, del

Prof. Augusto Zambonino Jacome.
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EL PRINCIPE SAN MIGUEL ENTRE NOSOTROS

Foto N° 02: Procesion del Principe San Miguel por las calleda parroquia Matriz

Su escultura es la méas popular entre las que gehitlemplo Matriz; en qué sentido
se entenderia la popularidad de una imagen?... &gonia de Sanmiguelefios y
salcedenses en general y de favores a Dios pomietko de su Patron el Principe
San Miguel, quien recibe toda clase de manifestasiode afecto por parte del
pueblo, todos desean contemplar su rostro, pamgasquisimo, las mujeres dicen
gue es muy guapo Y le tratan con confianza dicieniliiguelito o mas cominmente
"El Bermejo" refiriéendose al color de su pelo.

Otro recuerdo de las Fiestas mas contemporaneendiargo se mantiene el cambio
sucesivo de ropajes y las huellas de innimerogueto

Le culpan de andariego, haciendo referencia adtunthbre de pasearlo en andas por
los campos para que ayude a conseguir lluvias cubag sequia. Resulta edificante
hallar una profunda fe, esa sélida confianza delpesino en que paseandolo por el

campo y haciéndole constatar las sementeras agsgmbr la falta de humedad,
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echandole en cara su calidad de Patrono y su coldigale proveera! Pueblo de su
diario sustento, le suplica con canticos que hbeer, la procesién de rogativa va
engrosandose incontenible; los campesinos que Harseniciado en el pedido al

paso de la procesién por junto a sus campos seamceon ofrendas, muchos lloran
emocionados mostrandole al arcangel un ejemplaadgale sus sementeras, y le
claman lluvia, le presentan a sus tiernos nifiosnjoieran de hambre en caso de no
haber cosecha; escenas, todas estas que le confiel® rogativa caracteristicas

singularisimas de esa profunda e inconmovible fel auxilio de la divinidad.

Generalmente el favor no se hace esperar muclpoineipe y la procesion llegan al
Templo empapados en la lluvia bienhechora, otress/ka lluvia cae en la noche o en
los dias inmediatos.

Todos son devotos del Patron y le adeudan alguor faoncedido con su
intervencion, por ello que desde épocas inmemariadsta la década de los afios 40,
la fiesta del Patron del 29 de septiembre, fueda mmportante en el calendario de los
ritos religiosos; se nombraban priostes "blancoshaturales” , los sanmiguelefios
estaban durante el afio pendientes de la prepardeidestejo, ya que los nombrados
priostes solicitaban de entre sus amistades laajocholaboracion a la fiesta; este
pedido de jochas se lo realiza observando ciertmdosmo maneras tradicionales de
hacerlo; el prioste va a la casa del jochado acéagmde una banda de musicos y
llevando el agrado o ricurishca, unas botellasiate,lel duefio de casa también los
recibe con licor consistente en mistelas a colsesgompromete la jocha, bajo el
caracter de sagrado ya que dicen establecer elroarngm directamente con el
Patron.

Tomado del libro: SINTESIS MONOGRAFICA DEL CANTON SALCEDO, del

Prof. Augusto Zambonino Jacome.
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d) FIESTAS
LA FIESTA DEL PATRON

Durante la época colonial hasta la década de lm®nota en el presente siglo la fiesta
de San Miguel Arcangel ha sido la mas importantel yrincipal nUmero de su

programacion, la corrida de toros populares.

Las llamadas "visperas" se inician entre el 26 @@ geptiembre en las ultimas horas
de la tarde, con la famosa entrada de la chamiza laplaza principal. La banda de
musicos rompe el desfile, a continuacion los peesespaldados por un abigarrado
grupo de acompafiantes, luego entra la "chamiza"Jactiegada de los "castillos" y

mas volateria, se cierra con broche de oro la eibibque arranca nutridos aplausos
del publico. De inmediato se inicia el lanzamied#oglobos de papel con adornos de

lucecitas en diversidad de modelos y colores.

Los mdusicos tocan piezas populares bailan el grigssus acompafiantes, hacen
libaciones (Ceremonia religiosa de los antiguosapesg, que consistia en derramar
vino u otro licor en honor de los dioses) en foimarmitente se revientan camaretas,
se lanzan voladores y se queman "buscapiés”. Lanida" se va quemando por
partes a lo largo y ancho de la plaza principa;Mendedores de golosinas pululan
por toda direccion; hay intensa actividad, en cierbdo todos son actores, priostes y
espectadores, todos estan alegres y todos badanericargados de activar las
visperas se mueven presurosos, corren de un laig dteo, dan ordenes , hay otro
grupo que las ejecuta; el gran publico admira ébrmp del festejo nocturno,
manteniéndose a la expectativa de evitale al bigscagaparse los oidos cuando va a
reventar la camareta.

El final de las "visperas" es verdaderamente eapelelr se prenden uno por uno los
castillos, armazén de carrizos con condumio degwélvintenso chisporroteo, luces a
colores que se van desprendiendo y formando lmedssicascadas, movimientos
circulares de luces movidas por propulsion, vieesimuendos y disparos por todas
direcciones, el publico corre en busca de refugig se calma, parece que el castillo
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se quemo todo, el publico regresa a su puesto denmun nuevo estrépito quizas

mayor que el anterior, revivié el castillo, todagren nuevamente, sustos, caidas,
risas, alegria general; asi segun la rigueza oamdn recibida por el prioste, los

juego pirotécnicos pueden ser mas numerosos o jie cedumio. Espectaculo tan

emotivo ha durado unas dos horas y media.

El dia anterior a la misa de fiesta se realizaaskpde flores de "nacidos" y "ceras"”,

alargado desfile de acompafantes que también \esegidos por una banda de

musicos, cada acompafante lleva un jarrén consflorana acera, o un maceterito
con nacido de cebada en medio del cual luce undebarde papel del arreglo del

interior del templo en lo que se refiere a florles hace la persona que ha sido
jochada, cosa igual de las ceras y nacidos conebiganden lo que respecta al arreglo
con telas y adornos de papel corre a cargo deolopasitores; resulta imponente tal

arreglo ya que se cubre el interior del templo das brillases a colores, artisticos
adornos de papel, a la entrada del templo hay dlera$ de pilares que sostienen el
llamado espacio coral, estos pilares y los intefosedetentan hermosos colgantes en
sofisticadas figuras de papel.

La misa de fiesta es celebrada por varios sacergoten rito conocido como misa
cantada, es decir que todas las solemnidades sorchiedas en esta celebracion
tanto que dura casi dos horas.

Los toros se jugaron en la Unica plaza junto alptenthoy Parque Diecinueve de
Septiembre) desde siempre hasta 1940 en que paestego a la plaza América,
época en que empieza a menguar la lucidez de dtafierava. Hasta antes del
presente siglo casi al medio de la plaza habiaigentgsco arbol de molle, lugar
donde se asilaban los perseguidos del toro y dsdp se colocaban los gloriosos
despojos del toro de matanza para distribuir soecantre los entusiastas de la fiesta
brava.
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Tal hermoso molle testigo de tantos acontecimietan® taurinos como civicos fue

inconsultamente talado antes de la llegada deéptesiglo.

Para 1916 se inauguré en el centro de la plazatislapila de bronce y con ella
mejora el atractivo de la fiesta brava los espaudartoreros corren alrededor de la
pila huyendo del toro, pero muchas veces son acmszantes de llegar y de las

aspas del toro pasan a navegar en la pila, siem@pieta de agua en los dias de toros.

Por: Wimo Gualpa

Preparativos:

Los naturales tan pronto son nhombrados priostdasifiestas del Patrén, empiezan
desde ese mismo dia, con "los ajetreos, desplaztsig contactos”. Enseguida se
reune la plana mayor: Sindico, Gobernador de la am Maestro Campo y
principales dirigentes indigenas a fin de planifitados los detalles de esta

celebracion.

Se debe elaborar un presupuesto que contempla restass: La comida para los
ayudantes, acompafantes, familiares y vecinos deblp que sumaran algunas
centenas; de igual manera la bebida; proveersengdets para hacer chicha de jora'y
la aloja; los licores de todos los sabores y celoselicitar la "jocha" a los amigos,

vecinos y allegados.

Hay que arreglar con el sefior Cura, con los quepoaen el templo; se debe
comprar las ceras, flores, frutas, caramelos; atartrla confeccion de globos,
voladores, camaretas, rastreros, castillos, topéas, estrellas y en general los
fuegos artificiales; no hay que descuidar y comgtemlos servicios de una buena

banda de musicos importados directamente desded?ill
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Tiene que desplazarse una comision con sendososegastolicitar los toros, esos
animales bravos que daran categoria y realce feekdas, en las haciendas que por
fortuna hay en nuestro Canton: Galpon, Cumbijirar@halito, Chanchald, Atocha,
Rumiquincha; se debe comprometer a los elemen®gauiciparan en los disfraces;
ademas, hay que arreglar y ampliar la casa comasgambientes para atender a los
invitados; los priostes y sus familiares deben aamips mejores trajes y cabalgar en

los mejores caballos; y, otros gastos que asonear&hcamino.

Por lo visto, los priostes deben ser personas adadas e influyentes, que tengan
buena capacidad de pago porque de todas manena® tiple endeudarse; pero

siempre su decision indeclinable y su inquebraatébterminan primando.

Al respecto, segun la referencia de alguno de ,eliase: "voy hacer cualquier
sacrificio por la fe cristiana y por la devociénegle tengo al PRINCIPE SAN
MIGUEL,; es también un gran honor, tal vez la maxuiistincion que tenga en toda
mi vida; alguna vez quiero dejar como herencia & hijos un buen ejemplo del

acontecimiento realizado".

En estos tiempos influia aquella terrible frasesadora del "Qué diran". Qué diran
los priostes pasados?. Los acompafiantes qué dip@ag?opinaran los envidiosos y

amargados?. Los blancos qué diran?.

Por desgracia si algun prioste no ha cumplido almdd su cometido, y por
cualquier motivo, por ejemplo si no ha puesto weg, las esposas de los priostes
pasados, al encontrarle en la calle, sacaban lamaagcles toreaban, increpandoles:
“"toro". "Qué lindos toros del Patron" y, repetiagrandes voces: "maiti toro - maiti -
toro" (en dénde estan los toros) hasta hacerlearllde verglenza; entonces, el
prioste tenia que agotar toda clase de recursas mader desempefiar en debida

forma su papel y para quedar bien con los demas.
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Habia una gran pugna entre los considerados rieaBngrados; y para enrolarse en
este circulo, no faltaban personas que hacienda del cierta vanidad y hasta

capricho, voluntariamente solicitaban ser priogtdsafio venidero.

iComienzan las visperas! El templo se ha converddouna gran galeria de
bambalinas: flores naturales de toda clase; cartdea seda y oropel; abanicos y
filigranas de papel y los consabidos "nacidos candbritas”; altares postizos de
madera forrados con franjas de muchos coloresréierrepletos, cirios decorados;
todo esto forma una calle de honor para llegaoradid donde reluce magnificamente
una soberbia alegoria en cuyo pedestal se levardsaala estatua romana del
HEROE DE LOS CIELOS.

El pase de ceras y de las flores también constituye bonita costumbre, los
acompafantes se hacen presentes para portar taadpee prendas y componer el
templo; una Banda de Musica encabeza la procesiégo se oficia las liturgias con
diaconos, monaguillos, coro con orquesta y cantdesalabanza al PRINCIPE
EXCELSO. Hay mucha religiosidad, fe y uncion enat¢a gente que copa el templo
de bote a bote.

Entre tanto, en la plaza, casi a la oracion, sarddta un largo desfile portando en
sus espaldas cargas de chamiza, castillos, fuego®gnicos, globos, camaretas,
voladores y con derroche de entusiasmo y alegéadpn la chamiza y las hogueras
dispersas en toda la superficie de la plaza cogstiin espectaculo maravilloso;
paralelamente funcionan los fuegos artificialesosrcastillos, torres y pilas dando un

colorido bello y espectacular.

El publico admira con satisfaccion la fiesta nodiata. Se forman caprichosas

figuras y bellisimas cataratas de vivos coloredpy truenos y disparos retumban la
plaza. No faltan los rastreros y voladores queces@asan como un rayo rozando las
orejas de los entusiastas y asustados espectabam@sdean los tragos, los canelazos

y los musicos contagian el buen humor a la connairaey los duefios de la fiesta y
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sus acompafantes comienzan la pachanga. Esteeggtolsnga hasta las once de la
noche.

La fiesta continda al siguiente dia, un enorme igeatude a la Solemne Misa
diaconada y cantada, en ella se escucha la reldifos angeles, la fidelidad de San
Miguel; y, en la homilia el orador se explaya; ébgte y los acompafiantes con

reverencia comulgan.

Alli se observa al prioste sosegado, cansado, seEneno y satisfecho. Se distingue
por su vestimenta: camisa blanca con encajes, Ipantafé de "diablo fuerte" con
bichungas y aberturas en las pantorrillas que dggdin los "gallitos”, poncho de
castilla o Vicufia también de color café, con ligiagras, medias blancas, zapatillas
extranjeras con grandes hebillas y en su manoesestin sombrero de felpa color

café.

La mujer, follones purpura de lanilla, camison faalol, huashcas, rebozo y macana,

sombrero parecido al del esposo, zapatillas de soga

Terminada esta ceremonia, viene el medio dia,amramiento de globos de variadas
formas, tamafio y color, reventazon de las camaretsnos y chiguaguas, ameniza
la "caja" y el pingullo (Instrumento musical indita en forma de flauta pequefa de
madera), acompafiamiento indispensable en estassfiesl monotono "tararan-
tararan y los pingullos con su tipicos " tirulistirpapas con aji.

Las vacas locas y su conjunto en el pretil de ldaga principal de la iglesia se
detiene, el sol de medio de dia refleja sus rayotaeoolicromia que forman los
vestidos tipicos, la banda se acoda a un costados testan atentos a las "loas" que
no son otra cosa que plegarias de alabanza aigeiBan Miguel; y otras que tienen
un fondo picante y humoristico. Los recitadores disfrazados, montados a caballo,
tiznados de negro, vestido parecido al de los ysmpa@apa con adornos, éstos
haciendo gala de soltura y gran oratoria, recaaridas estrofa por estrofa; y, en cada

una, solicita a la banda, diciendo "musica maestn@mentos que son aprovechados
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por las mujeres emparentadas con el prioste pazargor doquier frutas, flores,

caramelos y palomas.

Al término de este numero, la gente se dirige @aka del prioste a disfrutar de una
suculenta comida: sopa de arroz con gallina, agujeo el “runaucho" (rica crema
espesa de maiz con papas y presas de cuy) y lhachioja (bebida especial
preparada a base de jugo de cafia con aguardieritepgrranda continda hasta el
tercer o cuarto dia ejecutando danzas al son lolnida; la chicha y el trago corren en

abundancia hasta caer la mayoria en una borrattdtata

Enseguida coge la posta el siguiente prioste ypmmposidad se aparece con la
caravana de disfrazados, los mismos que alegresmados recorren las calles que
conducen de la casa del prioste hasta la plazaroe t

Es un desfile multicolor y divertido, variado y entador que va inyectando en el
espiritu de la gente un sabor de deleite y entosiaMientras tanto en la plaza 19 de
Septiembre, hoy el Parque Principal, los encarpsaldados estan repletos de toda
clase de gente elegantemente ataviada, lucen eoldf@sas y engalanadas con
artisticos bordados, monedas de plata, billeteotgllas de whisky, todas estas

donadas por las solteras de la misma sociedadsdeéberos.

Juegan los primeros toros, dos disfrazados a cabalh la vuelta exhibiendo la
primera colcha. La multitud entusiasmada, se pengiel para observar la PRIMERA
ENTRADA. El prioste y toda su caravana, los yumbgeguidos de la banda de
musicos, a continuacion los moros, los gitanosastaglores, loantes y todos recorren

el ruedo cumpliendo su papel.

Por: Vicente Zambonino Mogro, Augusto Zambonino Jacome.
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LAS COMPOSTURAS

Tradicion que consistia en el arreglo y decoraanberna de las Iglesias y Capillas
existentes en San Miguel del Canton Salcedo, cdstigque se realizaba en todas las
festividades religiosas; en la Matriz, en las derpasroquias, en los barrios,

comunidades y anejos del Canton.

Esta tradicion se practicaba desde la época d#daia y existen testimonios que por
el afio de 1.890 los conyuges sefiores TeodomiraqQimga Cruz e Idubigues
Andrade Calero; fueron los pioneros en San MigeeSdicedo; también adquirieron
este arte desde 1.940, el sefior don Adan Pachegas/g en 1950, el sefior don

Carlos Maria Vargas.
Materiales necesarios:

1. Las telas.-Eran de satin o raso, popelina, seda, liencilhglgn o nailon de todos
los colores, median 6 0 12 mts. de largo por 50 grB. de ancho, las mismas que se
utilizaban de acuerdo a la fiesta; de Corpus, lblason amarillo; de la inmaculada,

blanco, celeste y azul; del nifio Jesus, blancestely rosado.

2. Frontalla.- Era una sola tela adornada que iba en forma hddksujeta al pilar

derecho e izquierdo y pendiente de una argolla.
3. Figuras de papel, cartén y cartulina.

4. Figuras de angeles, palomas, soles, lunas, miedias, estrellas de veinte y treinta

centimetros de alto, eran de carton y cartulinaafiars con papel brillante.

5. Festones.Eran cadenas de papel chocolatin, de varios &ldescinco metros de

largo, con tapas de carton en sus extremos e Ihigsg en el centro como soporte.

6. Las dalias.-Elaboradas con papel celofan de varios coloragandorma de media
luna con tapas de cartén en sus extremos, queidhalforman esferas o bombillos

de 10, 15 y 20 centimetros de diametro.
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7 Las cerchas.Hechas de duelilla en forma de marcos de dos mdea@lto por un
metro de ancho en la base, a manera de escalanmesjos cercas y tablones se

forman pequeifios altares que eran adornados caerdelastosos colores.

8. Sogas o cuerdas de cabuya; espinos (illimpo ankeh) servia como alfileres,
clavos, un carrizo para pasar la soga en la argolla

9. Pulpiteras.- Se los llama a las sdbanas de liencillo y sedasqugtilizaba para
adornar el pulpito al igual que las sdbanas paoanad la mesa de celebracion de la

misa.

Los Contratos.- Se realizaban con meses de anticipacion; lostBsiakesignados en
la Matriz, parroquias, comunidades o anejos, cafelmontratos verbales con el

propietario de la compostura llamado compositor.

Primeramente el Prioste con alguna dadiva compianatcompositor fijando la
fecha en que se celebra la misa a cierto santdarmhx el precio que costaria la
compostura, el mismo que variaba, si la iglesiaapillea eran grandes y se
encontraban distantes del centro de la ciudadartemn valor y si las capillas eran
pequefas y cercanas otro valor; pero en realidcaddmpositores por su experiencia
y afios de servicio conocian cada una de las iglgs@pillas existentes en nuestro
Canton, asi como también algunas iglesias y capili pais, en especial las de la
sierra, siendo las provincias que mas contratalaesn composturas; Cotopaxi;
Tungurahua; Chimborazo y Pichincha; en consecuaatitan de antemano el precio

gue constaba y la cantidad de material que nebasitaara su adorno.

Un dia anterior a la celebracion de la misa, eld®ei de cinco, a seis de la mafiana, se
encontraba en la casa del compositor y en dos tobesnmulares transportaban las
cajas de madera que tenian los materiales necegainia el arreglo de las iglesias; en
esa época no existia automotores de alquiler, g@ranucha fe y devocion llevaban
los preciados adornos, no importaba el frio deddmngada, la llovizna o la distancia,
lo importante era llegar a su destino.
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Ya en el templo y a puerta cerrada para que laesng no estorbaran, se procedia de
inmediato a trabajar, se necesitaba de seis apmisonas para laborar, primeramente
las soguillas se las pasaba por las argollas ulscad el centro del cielo raso,
existiendo a lo largo del templo entre ocho y diegollas separadas por metros una
de otra, luego de que las cuerdas pendian de tedasrgollas, se tomaban
horizontalmente una cuerda del ancho del templa,pgmsona sujetaba un extremo y
otra al extremo de la cuerda, luego el compos#tacsionaba el color de la teta y el
filo o borde de ésta lo iba sujetando con alfilexda cuerda; sujeta en su totalidad la
tela a la cuerda y con ayuda de varias personaggisa adornarlas, unos daban los
alfileres, otros sujetaban las telas y el composittornaba con estampas, figuras,
cadenas de papel, dallas, festones, anchas fajedadeon pendientes semejantes a
flecos que eran de palillos de carrizo forradaspapel dorado y plateado; terminado
el adorno de las telas se tiraba la cuerda queipeledia argolla para elevar las telas
al cielo raso, sujetdndose el un extremo de ladefalar o pared derecha y el otro
extremo al pilar o pared izquierda, dando una fodwatejeras a las que se los
llamaba rayo, luego venia una frontalia, es dé@niescalonadamente un rayo, una
frontalia, un rayo, una frontalia; hasta llegaa @&htrada del templo; en el quicio de la
puerta de entrada se ponia el nombre del Priostelettas hechas de cartén y
forradas con papel brillante.

Terminado de arreglar el templo luego de ocho a ldigas de trabajo, el compositor
entregaba el trabajo terminado bajo responsabiladderioste, el mismo que debia
tener mucho cuidado con las telas y adornos; irstediente se aseguraban las

puertas, abriéndose estas al otro dia y una htea da comenzar la misa.

El interior del templo reflejaba suntuosidad, ergnd de admiracion, pues la fe
cristiana, el amor, respeto y veneracién a Diogp skemostraba no solamente en la

compostura del templo, sino en la devocion consgueelebran las misas.
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Al otro dia de celebracion de la misa, se procadiascomponer, o sea retirar y con
mucho cuidado los adornos, pero si una de las ¢tetmornos estaba roto o quemado

el Prioste pagaba por el dafio al compositor.

Esta tradicion desaparecié hace unos treinta gi@e, Unicamente el sefior Miguel
Angel Andrade Paredes, esporadicamente sigue arabmjy alquilando una parte de

sus materiales (compostura) en el sector occiddataliestro Canton Salcedo.

Por: Sr. Carlos Cdérdova

LA FIESTA DE LOS TOROS EN HOMENAJE AL PRINCIPE SAN MIGUEL

Antes no habia fiestas de Cantonizacion solamastgrandes fiestas del Patron San
Miguel con dos priostes blancos y dos Priostesralgs, habian 8 dias de toros, uno
por cada prioste y priosta, los toros de los blanmuw tenian entradas, eran corridas

serias, al contrario las fiestas de los natural®s amosisimas.

Foto N° 03:El Club Halcones en plenas entradas en una corriftatoros en San Miguel de Salcedo
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Habia por lo menos 500 disfrazados entre los cusgepuden mencionar a los
moros, yumbos en partidas de por lo menos ciemdtgos, nifios desnudos puestos
plumas con miel, etc. Los toros venian de la partental de las haciendas de

Cumbijin, Galpén, Chambpongo.

Eran los Chaquis "las personas que trabajabanreldgd, ellos se encargaban de
poner la Contraguasca para sacar al toro a la,pam@sma que consistia en una beta
con toglla (nudo corredizo) en los cachos; jalaladioglla, el toro quedaba libre para
la lidia. A veces sacaban al toro "con pufietestgdas” era el Braguero y consistia
en una beta ajustandole el pecho para luego pasatepajo de la cola y con una
cimbra (palo para ajustar la beta), la presion pe@fuertes dolores en el animal, el
cual salia dando brincos y mas brincos, a estotas®ba toros con pufietes y
patadas. También los tradicionales toros con coléistas eran donadas por las
mejores damas del Canton y por los priostes, seabhn cosiendo en el cuero del
toro, en ese tiempo no se usaban las cintas eruéraos, y para enfurecer al toro le
soplaban trago en los ojos y el recto, cuando rmiguegresar al toril sacaban a la
plaza 3 o 4 padrinos (bueyes de arada) y junttéos ésansamente retornaba al corral.

Foto N° 04:La plaza de toros de La Palmira en plena corridartaa con los “tablados” repletos, los
toreros desafiando al toro con colcha y al fondoponente el Putzalagua.
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El tablado.- Existié siempre y el resto de propietarios quéateicasas que daban a la
plaza ponian tablas para proteger sus puertas tde@denen una de estas tardes
taurinas un toro correteaba en la plaza, cuand@msnes pensé rompiendo las tablas
de proteccion de la casa del Sr. Dositeo Corddwgy, de la familia Jijon) ingresa a la

casa para luego de un rato volver a salir. En restarite corrian los rumores que el
toro habia matado al hijo del Sr. Cérdova de norRargelio, que por cierto era muy

aficionado a la fiesta brava y encontrara la mugespués justamente en los cuernos

de un astado en una fiesta del Patron.

Por: Wilmo Gualpa

e) PERSONAJES

Foto N° 04:Personajes de la Fiesta del Principe
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EL PRIOSTE.- Cabalga un brioso corcel, le acompafa su espuségriliares y las
autoridades indigenas; y, éste con el baston ervalsaludando a la muchedumbre,

de vez en cuando se detiene para recibir lastidiones a través de copas de licor.

Juegan algunos toros hasta la mitad de la tardeneya SEGUNDA ENTRADA,
los disfrazados entran en una larga columna aypien la TERCERA Y ULTIMA,
ya cuando el sol se oculta en el horizonte y @ tt&r la oracion resoplando embiste a
todo el que encuentra a su paso, se hacen prdsenyembos, las camisonas, la
legidén de los animales: monos, 0so0s, tigres, pumasyos, gallinas con pollos y los

moros, dan la vuelta al ruedo a galope tendido.

Este prioste al igual que el primero, hace su hapenhichero a sus amistades
incluyendo al personal de los toros, en sefial dedagimiento.

EL CAPITAN.- Viene después del prioste, uno de los principplsonajes que

engalanan la caravana. Tiene influencia espafiola.

A él van dedicados los honores y las manifestasiaieeaprecio de la gente. Luce un
flamante uniforme militar, las insignias y condewones salen a relucir en su
pecho. En el recorrido éste demuestra eleganciallgrdia, cabalga un hermoso
caballo. Saluda a la ciudadania con modales fingsrieses. Le acompafan dos
militares que hacen disparos al aire con escopatfles proporcionados por su jefe.

Se llaman sargentos.

LOANTES.- Con su indumentaria conocida, montados a caballpuestos claves,
recitan las loas humoristicas, arrancando aplailesdes gente que se halla apostada en
las calles y tablados.

EL ABANDERADO.- Un apuesto militar, lleva una bandera multicoloe gignifica
los pueblos que conforman su Nacion. Tiene ancesjpafiol. Este va blandiendo a
todo brazo la bandera en forma ondulatoria.
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LOS GITANOS.- Hace su aparicion una columna de parejas de gitamaballo, los
hombres llevan camisa blanca, chaleco negro, cdoede resalta una hebilla grande
y ancha, pantaléon de casimir bastante apretadaiefmiiojo al cuello, sombrero al
estilo Cordobés, botas negras, bien lustradasmiLgsres vestidos amplios y largos,
aretes largos, gargantillas relucientes; sus muiigsas dedos con lujosas esclavas y
sortijas, peinado estilo cola con cintas, botasraggllevan en la una mano un
paraguas Yy, en la otra, una mufieca y van repaatipitdrdia, indicando las mufiecas

a los hombres con malicia.

LA VACA LOCA Y SU CONJUNTO.- El vestuario es similar al de los yumbos. El
gue hace de vaca loca, carga una armazon de natdezaado en el medio dando la
apariencia de una vaca, colocan una cabeza diselmdma vacuno en la parte
delantera y le forran todo el cuerpo con papelesaleres, atras, colocan una
pequefia cola. Completa el conjunto unos tres oact@ieadores, entre los cuales hay

un niflo y van simulando la lidia de toros al sorladeaja y el pingullo.

LA YUMBADA.- "Tela brillosa de colores intensos, pantalon ésta lde otro color

al costado externo de la pierna, camisa cerradaldees, bonete que luce en la parte
delantera tres plumas de colores, llevan en la rmaacchonta y en la punta aparece
un atado de cintas de colores. Actlan en grupodode o mas. Bailan saltando,

forman hileras que describen caprichosas curvilignscon el dedo en la boca, es el
grupo ejecutivo de toda la comparsa, dan vueltagy vueltas alrededor de todo el

conjunto de disfrazados, del prioste y de los a@sraptes”

LOS MOROS.- "Con caretas de malla, corona adornada con vaapeles de

colores, capa de tela brillosa de colores encesduk la misma tela se confecciona
el pantalon bombacho, van montados a caballos.c8uponentes son de ocho a
doce, llevan espadas y van emitiendo gritos seresaa los de guerra, al mismo

tiempo que espolean a la cabalgadura y salenaicue.”

LAS CAMISONAS.- Representan a las esposas de los soldados gesotualguna
frustracion, tienen el mote de guarichas o carashiiste disfrazado lleva un largo
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camison, el mismo que se alza a cada momento mahcaus piernas, exagera sus
modales, lleva una peluca con el pelo desordenadibne su rostro con una careta de
malla. Ayuda a controlar el orden del desfile blando un latigo en el aire y en el

suelo, usa collares, zarcillos y zapatillas de muje

LOS CAPARICHES.- Camisa y pantaléon de color blanco, poncho diminigo
castilla color rojo, sombrero blanco de pafio, eadst malla y con escoba en mano

realiza la simulacion de barrer los zapatos delo®sos.

LOS HUACOS.- Su vestido es blanco, careta de malla. Un turbdateolor negro
cubre la cabeza y la espalda hasta la cinturastescho y va adornando con papeles
de colores, monedas, espejos, etc. A manera dar@ntleva un cordén con

campanillas que suenan al andar.

Portan un cuerno de venado y una chonta pequefetpo®lgue golpean entre si.
Significa la salud del pueblo. Tiene fama de cueandy por esta razéon del
conglomerado seleccionan a personas importantesnigoga y curan haciendo
ademanes de brujos, a veces soplan trago al sopeesfgrmo y emiten sonidos

guturales.

LOS ASHANGUEROS.- Representan a los mercaderes. Una pesada carga #av

sus espaldas: conejos, cuyes, gallinas asadagayurashancho hornado; pan, frutas
y licores de diferentes sabores. Estos no regalda a nadie y todos los alimentos y
bebidas los depositan en la casa del prioste pagolcompartir con los disfrazados

gue intervienen en el desfile.

LOS URCUYAYAS.- (engendro del cerro) Estos singulares personagténe
completamente forrados de musgos, paja, hierb&srgsfde monte, llevan conejos

atados adelante y atras del asno que sirve deptdasSon lentos y perezosos.

LA MAMA NEGRA.- En el desfile este personaje no es de primera tomo lo es
en otros lugares. Es un disfrazado normal y caeieamo los demas; pero mantiene
las mismas caracteristicas aunque no es atavigikamente, tampoco lleva prendas
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costosas que se cambian constantemente en elidecdabalga y en el anca del

caballo, en unas arguenas lleva a dos negritosawaala lado. La cara va pintada de
negro, lleva una capa larga y grande; porta urrdibgue se dice es para alimentar a
su nifia tierna que lleva en sus brazos (mufiece¢zlen cuando, chisguetea la leche
en los ojos de la gente descuidada. Adorna su aatmez un gran pafuelo a colores.

Es un personaje alegre, bulliciosos, parlanchin.

EL HELADERO.- Es un personaje nuevo, actual. La Asamblea deb Clws
Halcones" que hizo de prioste de las fiestas debPan afios pasados, cred a este
disfrazado porque considera que se debe aprovexsias acontecimientos para
promocionar nuestros productos, como los helade$ pinol que estan tomando
dimensiones de caracter nacional. Lleva un veselwillo: mandil blanco, gorrita
blanca, pintado la cara de blanco con las mejitgsidas. Porta una bonita caja de
madera con helados los que ofrece a los preseategxyuisita bondad; y en sus
espaldas lleva un letrero que dice: “HELADOS DE €4DO”

LOS ALFERES.- "Son disfrazados a la marinera, vestidos de negrovistosas

condecoraciones e insignias, listas en greca donada su recorrido a pie"

EL PELUQUERO.- Carifilosamente llamado el maistro Juanito. Vistechio rojo,
sombrero de pafio levantado en la parte delantedmmahe reluce un espejo, camisa

blanca, pantalon negro. Con su peinilla y tijereecgicortar el pelo al que asoma.

LAS CHOLAS.- Un grupo de bonitas cholas ataviadas con blusefallas y con
encajes, mantas de colores, faldas de lanilla basd&n los orillos, sombrero de
pafo. Van bailando y lanzando chagrillo, caramglagreciendo unas "copitas" de

licor a los presentes.

LOS CAPORALES.- Representan a los agricultores, razén por la sualestuario
es sencillo: pantalon de tela de liencillo con aderde color, camisa bordada con
anchas mangas. Un pafiuelo de colores adorna do.&@ibrero de pafio con cintas

de colores. Llevan azadas y de vez en cuando $anjyara bailar en circulo y el
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momento que levantan las herramientas, lanzanetigtitos. Aparentan que van

labrando la tierra y sembrando la semilla en dlosiesundo.

DISFRACES IMITANDO A ANIMALES.- Hay disfraces imitando a animales:
monos, tigres, 0sos, pumas, garzas, guarros, agsdgallinas con pollos, etc. Las
personas que se disfrazan de animales poniendo afefiesto creatividad e
imaginacion se idean para dar la apariencia deséstitizan pieles o cualquier otro
material que creen apropiados. Desfilan emitientddlidos, gruiidos, ladridos,

saltando o caminando como lo hacen los animales viv

LOS PALAFRENEROS.- Se encargan de cuidar, alimentar y llevar lasdasrde
los caballos de sus jefes. Usan vestido igual dbslggumbos. Son portadores de un

abanico de totora con el cual realizan ademanesdejagan al publico.

SEMBLANZAS DE ALGUNOS PERSONAJES

En la actualidad nadie puede discutir que el Eauadoun estado plurinacional y
pluricultural porque las evidencias las encontraraosada paso; aunque algunos
"académicos" rebusquen términos neolinguisticos keTIr que nuestro pais es

multiétnico, con fines poco claros.

Lo cierto es que en todo el Pais encontramos psiatilersos que guardan sus
propias costumbres y tradiciones, pero eso no @lgma cuando de demostrar la
ecuatorianidad se trata, ponemos como ejemplaalowribsos pueblos de Otavalo y
Saraguro que se encuentran en los extremos nostg ge la Patria, guardan su
herencia cultural pero se identifican plenament@aac@uténticos ecuatorianos, los
ejemplos sobran y hace falta un estudio serio yYfupdw que identifique las

nacionalidades y sus caracteristicas predominaBiasembargo de lo anterior en
algunas regiones ciertas costumbres y manifestagionlturales son habituales en
todas las comunidades y parcialidades aunque ngartesu propia identidad; la

Provincia de Cotopaxi no es la excepcién, los p&tjes de las fiestas principales se
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repiten en todos los pueblos, tienen el mismo Bggwio pero de hecho su vestimenta
y actuacion en la fiesta varia; aqui trataremossi@blecer no las diferencias sino las

particularidades propias de algunos personajes fiesta del Patrén San Miguel.

EL URCUYAYA.- Personaje muy tradicional y auténtico de las destel Patron.
Su nombre es un vocablo que se forma de la unidtiodevoces quichuas y cuyo
significado segun dofa Piedad Larrea Borja, Setaepeermanente de la Academia
de la Lengua, correspondiente a la espafiola, SR€U+ monte y YAYA= padre; o
sea que castellanizadas significan monte padrebreodado por lo general al Cerro
predominante del lugar de asentamiento de lasgbaaies indigenas al que nuestros
antepasados otorgaban cualidades magicas, curgtiiessta divinas, y que en
ocasiones incluso se lo personificaba en forma hanoade animales. Esta creencia
ancestral todavia se mantiene en el sector runatledl@ain se puede escuchar la
advertencia de cuidado te coge el "Cerro", espuelale cuando aparece el arco iris,
momento en el cual muestra mayor predileccion @mujeres embarazadas que van
a lavar a las orillas de algin manantial o se quettamidas por el cansancio del
pastoreo. Cuando coge el Cerro puede malograrifios 0 "lleva a sus madres”, lo
cual equivale a mantener relaciones con ellas dejeen los hijos su huella
inconfundible: nifios albinos o cominmente llamatmgidos del cerro o hijos del

cerro".

Por representar al monte padre, el URCUYAYA va eribi totalmente de musgo
gris, y carga por doquier cuyes, conejos, aves hu@allas (plantas y animales
propios del cerro,) y va montado en burro. A sedddor danzan los HUACOS
(hechiceros o shamanes) que imploran los podexgwoteccion y la sabiduria del

URCUYAYA para curar a los enfermos ( que en ess® c@n los espectadores).

Por: ARISTOS, Diccionario llustrado de la Lengua EspaficSuplemento del
Ecuador 1.980.
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EL HUACO.- ZUNIGA, Neptali en su obra "Significacion de Lataga en la
Historia del Ecuador y América" (pagina 186) diageq TAICUNGA en lengua
Paéce quiere decir tierra del curandero y MULLIHANMBD (hoy Salcedo) tuvo
fama de dichas practicas. Este antecedente ubfratideamente al Huaco como la
representacion de curandero, hechicero o shamaa @usrza radicaba en la
proteccién que recibia de los espiritus buenogsdeb) para combatir a los malos
espiritus, la utilizacion de las plantas medicigale sus amplios conocimientos
aprendidos de generacion en generacion le convemtian personaje importante

dentro de la comunidad.

El disfrazado va vestido con pantalon MOQUETE dercoegro que es una prenda
gue lleva una abertura hacia atras de la bastaarisie se forma como el pufio de la
camisa por donde aparece cubriendo los tobilloga#ito de color blanco (cinta
ancha de teja que ajusta a la canilla, en la plart@bajo esta adornado con encajes o
con primoroso tejido de crochet de filo ondulad®ya camisa blanca y sobre los
hombros un cuello de saumeriante (idéntico a le#&odel gallito) y sobre éste un
pequefio poncho de color negro; lleva cubiertada can careta de alambre y tocado
con sombrero negro de ala ancha puesto al revé® Bofrente (cosido o pegado al
sombrero) tiene un espejo pequefio ya sea circukctangular y desde la cabeza le

cae por la espalda hasta los muslos cintas deesolor

También el huaco tipico de la Fiesta del Principe Bliguel utiliza la chonta y el
cuerno de venado para su baile y golpea insist@mtEmuno contra el otro, cuando
encuentra en su camino algun personaje importantsocido se acerca y le limpia
con el cuerno de arriba para abajo mientras gutarglmente Ahahaaaa, ahahaaaa.
Es también comudn que el rito se complete con upkda de aguardiente; terminada

la "limpia" el beneficiado debe pagar "los serstio

LOS SAUMERIANTES.- Como su nombre lo indica son aquellos que sahiman
(ofrendan humo aromatico y perfumado) al Principe Bliguel. Es un conjunto de

tres disfrazados cuyas vestimentas contienendogesites elementos:
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Pantalon blanco confeccionado como zamarro o pilbgafcada pierna es

independiente unidas con una tira por atras dentara, adelante la misma tira se
alarga para ajustar como cinturén); es de telaHastodilla, y de ahi para abajo es
tejido con hilo de chillo formando rombos y quingmsa terminar en filo ondulado.
Sobre ambos hombros lleva el cuello, confecciordglda misma manera de tela y
tejido que cubre el pecho, y sobre éste un ponelgogiio negro con filo de cinta

roja, azul o amarilla. La vestimenta se pone stbrepa comun.

Dos saumeriantes llevan un pequefio brasero redmmdoarbén encendido adornado
con flores multicolores, de los lados penden cimtasvarios colores; utilizando

tiraderas largas mueven el brasero de atras patanéel mientras el tercero va detras
con un recipiente conteniendo sahumerio y alhuceerdme que continuamente se

pone con una cuchara sobre el fuego esparcierfdore oloroso por la calle.

EL MAESTRO CAMPO.- Personaje de rango muy importante dentro de $hafie
se dice que representa al general que dirige Eld@apero aqui es el encargado de
organizar y dirigir a los disfrazados y todos leddcen. Su vestuario consiste en
pantalon moquete de pafio negro y con los gallésgactivos; camisa blanca de lino
y va tocado con un penacho de plumas de guacanefarma circular (sirve como
base 0 bonete una tasa de totora) del mismo cda pspalda hasta los muslos cintas
de varios colores. Pero lo que mas le diferen@a gu caracteristica principal es que
alternadamente lleva en una de sus manos el sindeotm poder que es baston de
mando, elaborado en rica madera y adornado conhasnde plata y bronce
(antiguamente eran de oro) y en la otra mano lbmtealla de licor que brinda a sus

amistades.

LOS POLLITOS .- Disfraz auténtico que suponemos representa lguitéhad de la
vida rural y el campo; se compone de un grupo desnpequefios de hasta 8 o 9 afios
gue viste Unicamente ropa interior en todo el cuelgsnudo se unta miel y sobre éste

se pega plumas de gallina. Cosa curiosa y todaviaxplicacion a los pollos les
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guian dos garzas una adelante y otra atras. El mude pollos varia segun la

condicion econdmica del Prioste o el huashayo.

Por: Wilmo Gualpa

f) GASTRONOMIA

Uno de los aspectos muy importantes de la FiedtRrihcipe San Miguel es la rica,
abundante y exquisita gastronomia que preparaRriostes para compartir con los
invitados y asistentes al festejo, porque aquidamonen y disfrutan de las bebidas
propias de la ocasion.

Con el fin de realizar un estudio mas detenidcad@dtoria gastrondmica de la fiesta
Sanmiguelefia, se hace alusion algunos datos geeatrhistoria en torno a esta
gastronomia que es una fusién aborigen y espaista, permitira ubicar una

panoramica mas amplia en el contexto nacional.

Como antecedente se sefiala que el Ecuador poseguisana, abundante y variada

cultura gastronomica. La comida auténtica y mastincida en cazuelas de barro o
en viejos y ahumados peroles castellanos. Una &awn tradicion de siglos en la

gue se han fundido lo mejor, se han cocido- espectandimentos y experiencias del
propio y de lejanos continentes.

Remontando al tiempo se dice que nuestros antegasatnigrantes se radicaron

aqui precisamente porque encontraron un medio gemepara Su subsistencia,

llanuras y florestas tropicales generosas de frutakes interandinos templados y

benignos para la agricultura, caceria abundante.

Donde se muestra mas espléndido ese realismo mawgilioario es en sus
instrumentos de cocina: ollas, cazuelas, cantpiedras para moler, tiestos de asado,
extractores de jugo, cedazos, ralladores, moldes pacer panes con figura de

guaguas, platos iridiscentes para iluminar caldos)poteras, vasijas musicales que
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endulzan las tareas y aligeran cansancios.

En base a tres productos de la tierra: -maiz, pgpastos- los antiguos moradores de
la serrania tendieron una mesa admirable. Conaé fograban platos mdultiples:
tostado, canguil, mote, chuchuca, mazamorras ijldsrtLos choclos, por su parte, se
cocinaban tiernos, algo duros para el choclomate molian para elaborar esa delicia
culinaria que es la chogshotanda o humita. Conalin& del germen disecado se
elaboraba chicha y excelente vinagre, y de lassca@mas se obtenia una miel de
buena calidad.

Las papas, por su parte, se comian cocidas, asatgsiré o servian de base para
platos sabrosos como los llapingachos o los lo&gs. vez, los porotos se cocinaban
tiernos o maduros y enriquecian ollas familiaregsgwa los cuyes, nabos, achogchas y

condimentos varios.

En realidad, las carnes de la cocina indigenarseipeovenian mayoritariamente de
la caza y mas escasamente de la ganaderia. Sinrganlsa variedad no era
desdefable: llamas, guanacos, venados, corzass,cegeejos, dantas, pavas,

tortolas, perdices, codornices, garzas, patoslgrgas.

Existieron varias bebidas de consumo comun, deslasé entre todas la «chicha»
de maiz, elaborada con un proceso parecido al derleeza. También se producia
«chicha» de frutas como el molle y las moras. Lugearte y valor especial tuvo el
chaguarmishqui, equivalente ecuatoriano del pulgb&nido del zumo del maguey,
también el guarango bebida extraida del mismo zdendéa cabuya que se reparte
generosamente especialmente en la fiesta de CQipusti o del danzante de San

Miguel de Salcedo.

La ocasion mas distinguida de la cocina indigendaba en las cosechas. Junto al
canto coral de la recoleccién de papas o0 mazeastaba el famoso aji de cuy, con

papas acompafiado de los variados potajes denlaaqel aguamiel de maguey y la

chicha de jora madura.

El aji fue el més noble condimento de la comiddgeda. Entero o molido, crudo o
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cocinado, solo, relleno o mezclado con otros comdtos, fue el saborizante por
antonomasia, el condimento clave de las grandexjygfias comidas aborigenes. El
dio nombre o apellido a viandas y productos déelaet aji de cuy, aji de queso, aji
de chochos, ajiaco. De ahi la frase: “aji de capas enteras yo te he de dar...”
Recordemos que en el antiguo Pillagua luego Saguéllide Mollehambato los

aborigenes comian papas con aji. Comida buenajcea mas plena; comida mala,

con aji resbala...

La conquista con la llegada de Espafia a estagdiefa comida tuvo prodigas

sorpresas. En esto, como en todo, fue un encuéetronundos diferentes, con

elementos propios y costumbres diversas. Y los wetaglores, absortos ante un
mundo exuberante que no alcanzaban a entendegsapeatinaron a sobre nombrar
frutos y comidas de América tomando como ejempdociasas de su tierra que les
recordaban algun lejano parecido: ala palta llamaera; a la quinua, arroz pequenio;
al mamey, melocotoén; a la tuna, higo; a la flontguey, alcaparra; a la tortilla, pan;
a la chicha, vino. Pasada la sorpresa, los eurggegeadhirieron con entusiasmo a los
frutos y viandas americanos, y los indios, al meso®sto, lograron un empate que

era una victoria.

El aporte espafiol a nuestra cocina fue de cardot#e: por una parte, trajo a nuestro
suelo elementos y experiencias europeos Yy africapos otra, permitio el
intercambio de cosas y animales aborigenes hasiaces de uso local y limitado.
Fue asi que nos llegaron cerdos, reses y ovejass pgallinas, ajos y cebollas, trigo,

cebada, habas, coles, tomates, citricos, platanaBayde azucar.

Enriquecida con nuevos elementos, la cocina pogglaatoriana pudo desarrollar sus
propias tradiciones regionales, inventar nuevasndda y cocinar tierna y
amorosamente, durante tres siglos, los potajes siéculenta gastronomia nacional.

Uno de los hechos mas significativos de la nuettmaion fue la adopcion popular

del chancho, el borrego, los pavos y las gallitpge pasaron a convertirse en
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animales domesticos de la mayoria de la poblaon@prando la dieta y reforzando

el arte culinario.

El chancho se volvio inclusive vehiculo de convoiansocial. ¢Qué mejor saludo
entre amigos que un plato de cuero con mote humearniado por la mafana? ¢0 el
nuevo saludo de la tarde, pleno de lustrosas dsfig Y qué decir de un convite «a

matar chancho», tan espléndido casi como una boda?

Con el borrego sucedi6 algo igual, aunque en esgafer, por la no adaptacion del
animal a los climas calientes. Con todo, el humitdéno sirvid de base para
soberbios platos populares: chanfaina, treinta g, waguarlocro o mondongo
cocinado en chicha de jora. Otro pariente suychelo, fue a su vez motivo de una

delicada creacion culinaria: el popular seco decachi

La gallina vino a completar el terceto de carngaufares. Criada en todos los patios
y corrales campesinos, se convirtio en proveederaugvos y recurso de urgencia

para toda ocasion inesperada.

Con esta descripcion sefialamos que la gastrandenia Fiesta del Principe San

Miguel es Unica y sobriamente exquisita comaskescribe a continuacion:

Entre las viandas o platos que se preparan pafiasta tenemos en el famoso
hornado de Salcedo, que no es otra cosa quehahcho o cerdo adobado con
especias y horneado en horno de ladrillo. Panareyparacion original se utiliza la
bebida tradicional chicha de jora, se sirve acdraga de mote, curtido de cebollas,
culantro, tomate y limén es decir a esto se leodena “ el agrio”, se le agrega
aguacate, las tradicionales tortillas de papa, paya preparacion se muele la papa
se aflade queso fresco, cebolla blanca y achidem&s no falta el popular aji

preparado con tomate de arbol, cebollas y ctocho

La popular fritada, es otra de las viandas quealta €n la fiesta, cuya preparacion es
muy singular, la carne de cerdo con lonja se la&@ooocer con agua en una paila de
bronce, se le afiade ajo, cebollas, sal, luegquéela carne esta cocida se pone

papas Yy platanos maduros para que se frian enstaarpaila. La fritada se sirve
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acompafnada de mote, con una ensalada de ceboifetet culantro y limon.

El faenamiento de los cerdos para hornado o fritagdain ritual para los Priostes de
la Fiesta del Principe San Miguel, se reinen lgssts , familiares y amigos en la
sede social o domicilio determinado para el efecentre todos en una minga
proceden a cocinar el maiz para el mote, de igaalena lo hacen con la fritada y los
cerdos para el hornado son enviados para su coceidos hornos de la ciudad,

mientras tanto no falta el caldo de morcillas,Hardfaina, el chicarron entre una que

otra mistela se ameniza la minga gastronémica.

Un dia antes de la misa de fiesta, en cada unlasdsedes sociales los Priostes
reciben las “jochas”, y como reciprocidad y agraténto a esta costumbre
milenaria, se brinda exquisita fritada con mb@nado, chicha, caldo de gallina,

cuyes y conejos asados, en un gran almuerzo detonidad.

Las Mistelas son la simbologia dionisiaca dedatéi sanmiguelefia, los Priostes con
antelacion de quince dias preparan esta bebida,da base de menta, mora, coco,
naranja, mandarina, alfalfa y otras frutas mezclada licor o trago (puntas) , yerba
de ataco, anis y canela. En grandes ollas a bego &e elaboran las mistelas, luego
de su enfriamiento son embotelladas en envasetienen el logotipo de la imagen
del Principe San Miguel. Las mistelas son repastidalos visitantes, turistas e
invitados que disfrutan de su sabor natural, muclassguardan como un recuerdo

de la celebracion religiosa.

Por: Lic. Patricio Amaya

2.- Determinacion del producto o servicio a difunil

La formulacién de lo que se busca promover esfiaid®n del mensaje a comunicar

al publico objetivo.
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La determinacion de dicho mensaje global es, mietemento estratégico central de
toda la actividad promocional. Técnicamente el ragnglobal esta constituido por

dos elementos:

» La marca turistica de la Fiesta (Logotipo),que expresa la identidad corporativa y
se convierte en el elemento base del recuerdo hen& mercado convirtiéndose asi

en su activo intangible mas importante.

* El mensaje permanente (Esloganyjue es una frase corta que acompafia, siempre
gue sea posible, a la marca, complementando Yficaalio el mensaje grafico de la

misma.

DESCRIPCION:

Definicion de la marca turistica de la Fiesta yneénsaje permanente que acompafa
a la misma, incorporando: color, simbolo, tipografed de construccién (medidas),
alternativas de aplicacion en fondos, aplicacidbresalustraciones, anuncios de
revistas (pagina doble, sencilla...), folletos, f®s, dipticos, tripticos, en general
materiales promocionales (camisetas, gorras, hg&sass), etc.

* Colorido: Los colores que deben representar a la Fiestavarde, celeste y un
abanico de tonalidades varias que expresan dieeksid
» Simbolo: Se pretende resaltar al patrono de la FiestajmtiPe San Miguel, es por

ello que su imagen ha sido la central.

LOGOTIPO:

En relacion con lo expuesto anteriormente la imageporativa para la Fiesta que se

celebra en honor al Principe San Miguel, se ha&sitiado de la siguiente manera:
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GRAFICO N° 13 Logotipo

Principe San Miguel

Salcedo 2012

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)

Tres lineas curvas convergentes que forman un agesa acoger la figura central
gue es precisamente la del Principe San Migug@kitacra de ellas proveniente de la
parte inferior, dibujada en color verde por tragael Principe de la milicia y las dos
restantes que vienen desde la parte superior, cadaalado, en tono celeste haciendo
alusion a la divinidad “celestial” que profesa ghBipe.

En sintesis se trata de la Fiesta del Principa dilicia celestial; mismo que en la

mano derecha sostiene un estandarte, y en la rdguisn escudo pero en posicion
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pasiva; luce una alta corona y un par de alagjuasjuntamente con el escudo y el
banderin del estandarte son de plata.

La imagen es de color blanco rosado, el pelo ruldiste un uniforme al estilo
romano de color bronce azulado, manga alta, poajdete la falda a tablones y
cubriendo la parte posterior de piernas y pantasrihasta llegar a la peana que
soporta a la escultura; calza unas botas de catérpero deja ver todos los dedos de
los pies, en la parte alta de la bota y bajo lddlas se pude observar una pequefa

cara de angel.

Mientras tanto el abanico multicolor representarét que se puede apreciar en la
celebracion en sus diferentes expresiones, asal@ amarillo simboliza el baile, la
alegria; el anaranjado la musica, la algarabiegjela su vez representa la pasion, el
amor por el arte popular (loas, coplas etc.), mantue el pUrpura simboliza la
religiosidad, la belleza espiritual de la Fiestar pu parte el azul significa
transparencia, refleja la gentileza y amabilidadacteristicas del pueblo salcedense,
finalmente el color verde simboliza la fe y espesaque la celebracion refleja para

sus habitantes.

g) ESLOGAN:

En concordancia con lo anterior, el eslogan o frasta para la Fiesta del Principe

San Miguel es la siguiente:
“Destellante muestra de historia, fe y tradicion”

El empleo del término destellante debido al gralorap y a la vez al impacto

emocional y visual que la celebracion significar pa parte la frase “muestra de
historia, fe y tradicion” enfocada a la iniciatide promover la Fiesta desde una
perspectiva mucho mas historica, permitiendo da esinera que al hablar de la

misma venga a la memoria colectiva del turistasolo la palabra “diversion”, sino
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de alguna manera este ultimo logre recordar geory las verdaderas razones del
porqué se lleva a cabo. Por ello se ha pensatistemia, se habla de fe y se culmina

con tradicion, al parecer en esta frase cortaaaa la intencion central de la Fiesta.

3.- Definir el mercado

La definicion del nicho o segmento de mercado al e@stara dirigido el plan de

difusion podria resumirse en el perfil del turigtee a continuacion se detalla:
Perfil del turista

El perfil mas comun del turista o visitante queédeal canton salcedo en el mes de
septiembre, especificamente a la Fiesta que s& desabo en honor al Principe San
Miguel es el de personas con estudios univers#tayio profesionales, que viajan
solos o preferentemente acompafiados por su famaitiggos o pareja; visitaron el
cantén mas de una vez, gastando un promedio deld@ées, y en la mayoria de
casos su estancia la hacen en casas de amigokarfasny solo unos cuantos optan
por pernoctar en hoteles u hostales dentro delbcaatfuera de este. La edad
promedio de los visitantes oscila entre los 20 -aft®s de edad siendo el porcentaje
mas alto el de turistas nacionales de entre 40 3fi68, provenientes principalmente
de las ciudades de Ambato, Latacunga, Quito y Gualyay por supuesto de los
sectores aledafnos a las mismas. En el caso daristseis extranjeros el porcentaje de
sus visitas representa apenas un 5% del total, @eentiene como participantes de
la Fiesta a estudiantes extranjeros, que por tiedgfmido viven en la parroquia
Matriz o dentro del cantén. Los motivos de lastassson en primera instancia la
religion, la recreacion, aunque también el encoeodn amigos y familiares. Entre
las actividades mas solicitadas se encuentran:aléicipacion en las visperas
nocturnales que se realizan un dia antes de lacaiggal, el pase de las flores y la
procesion con el Principe, el desfile con los éifées personajes e involucrados y
finalmente, la asistencia a la comida tipica quereglste mayor ofrece cada afo.

137



4.-Trazar objetivos y puntualizar intenciones adiabnales

Dar a conocer la Fiesta del Principe San Migueldelesna
perspectiva mas religiosa, recordando el porqué desma.

Preservar la memoria colectiva de los salcedensasiendo
énfasis en la divulgacion de la informacion hist@rrecabada para de esta
manera afianzar raices culturales.

Identificar el vinculo innegable que existe entaeHiesta del
Principe, catalogada de alguna manera como pagsunaignificado divino.

Crear la imagen turistica de la Fiesta y su resmechensaje
permanente o eslogan.

Desarrollar una campafia de promocién dirigida aadanocer a todo turista
gue llegue a la Fiesta la verdadera intencién dmitama e incentivar sus

ganas de viajar cada afio por dicha causa.

5.- Establecer estrategias de marketing y adquirimateriales.

Para lograr los objetivos antes mencionados essapBoeestablecer estrategias de

marketing y adquirir materiales para de esta mac@mngertir ideas en realidades. Asi

es como seguidamente se especifican las estratefgggdas en base a las

necesidades, y /o debilidades que previo a unsamalportuno la Fiesta en honor al

Principe San Miguel presenta:

Estructura fisica:

Medios audiovisuales:son aquellos que se oyen y se ven; es decir,ason |
medios que se basan en imagenes y sonidos paresaxpa informacion.
Hacen parte de ese grupo la television y el ciodéicieros, documentales,

reportajes, entrevistas, programas culturalestitims y ambientales, etc.
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« Medios impresos: Estos son las revistas, los periddicos, los magazilos
folletos y, en general, todas las publicacionesr@sgs en papel que tengan

como objetivo informar.

Estructura segun su caracter:

. Especializados:dentro de este tipo de medios entran lo cultural,
lo cientifico y, en general, todos los temas quenteresan a un sector

determinado del publico.

Banners / Afiches/ Jarros promocionales

DESCRIPCION:

Disefio y produccion anual de una serie de afichksedos productos prioritarios de

la Fiesta, teniendo en cuenta logo y mensaje peam@npara la distribucién en

diferente lugares estratégicos de la parroquia i¥lafiambién se colocaran en las
oficinas de informacién turistica, en las feriasery general en los exteriores del
llustre Municipio del cantén Salcedo.

Es importante pensar que la mayoria de imagenedetiea ser horizontales, por lo
que deberian de combinarse los clasicos formattisales con algunos horizontales,
elegir el papel adecuado para su correcta impresiéfinir tipografia, tamafos, y

estructura basicamente. Teniendo en cuenta queteb muadrado cuesta alrededor
de 16, 00 ddlares, y el disefio esta incluido ee ealor. Por ejemplo un afiche de
1,50 x 0,70 m costara 16,80 centavos aproximad@measi el precio ir4 variando

de acuerdo con las dimensiones de los mismos.
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Documental de la Fiesta

DESCRIPCION:

Se pretende realizar un documental de la Fiest®riletipe San Miguel con caracter
informativo y didactico a la vez con una duraci#proximada de 45 minutos.
Incorporando en el mismo, fotografias, videos, cdpsiones, y narracion
permanente, para luego reproducir un CD, queesdrégado a turistas, prensa y en
general a los pobladores del canton. Existiendm#abilidad de trabajar en paralelo
con la preparacion de la mini revista y afiches.

Los pasos a considerar para la realizacion del smisom los que a continuacion se

exponen:

* Buscar informacién

* Recopilacion de relatos

« Banco de imagenes

* Ambientacion

» Edicion (profesional en marketing)
* Post produccion

* Adaptaciéon (Voz en off)

* Presentacion al término del material.

El costo aproximado de este trabajo es de 300 -dd0des, mismo que depende de

las exigencias o peticiones a la hora de llevadals.
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Revista

DESCRIPCION:

En los primeros afos, y con el fin de reforzar com@ntos se propone efectuar una
campafa de presentacion de la Fiesta que se celeli@nor al Principe San Miguel
con la creacién de una mini revista dirigida al lmaben general. La misma que
contara con aproximadamente diez paginas ilusastivaciendo énfasis en la figura
central de la celebracion, el Principe San Migekhbjetivo de la realizacién de la
misma, una leyenda alrededor de esta Ultima, &fieedel primer prioste de la Fiesta,
y una fabula donde se narra la historia de estiiciém salcedense, teniendo en
cuenta sus diferentes personajes, su evolucioravédrdel tiempo, ademas de
articulos relacionados con la gastronomia y fetdkes varias a partir de la Fiesta,

finalmente una o dos péginas dedicadas a anun@uospjciantes.

Indice de contenidos:

» Portada: nombre de la revista,fotografia y marca con mengaimanente en
idioma correspondiente.

» Contraportada: fotografia de uno de los personajes que intervieste la

Fiesta.
. Bienvenida
........................................................................................... 4
» Imagen turistica de la Fiesta, significado ...............cccoeiiiiiiiinnnnnn. 5
* Leyenday fabula “Principe San Miguel .........cceeviiiiiiiiiiiiiiiinieeeeee 7
o LaFiestadel Patron...... ..o e 9
o Dialogo PrinCipe VS PrOSLE. .......ccuiiiieiiiieie e 11
* FIESTA de |0S tOroS POPUIAreS. .....ccooieeii i i eeeeieiiiiiiiiviiieviieeeea e 13
o Personajes PrinCIPales............uuuuuueureuemmmmeerrnrnnninnnnnnnnnnnnnnnnnns 15
LI CT: 1S3 { (o] o] 1 1 F- TSP UR U OTPPPRRRR 18
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6.- Definir recursos

Es decir significa tomar en cuenta el tiempo, sedh o capital y finalmente la mano
de obra, con el fin de llevar a cabo las estrasegikegidas y asi desarrollar

favorablemente la campafa o plan de difusion @aFaesta del Principe San Miguel.

a) Tiempo

Establecer un cronograma de actividades correctamestructurado, de acuerdo al
tiempo que signifique llevar a cabo cada una desgehecho que permitird sin duda el

correcto desarrollo e implantacion del Plan dediifu.

b) Dinero

. Gestionar auspicio por parte de las autoridadesiaipahes
encargadas del area de turismo y marketing ptdoiicidel canton Salcedo
para la realizacion del documental para la Fiest®dncipe San Miguel.

. Acordar con los priostes de la Fiesta la destimad®& un monto
de dinero para la realizacion de los banners dva@dicorrespondientes para
promocionar la Fiesta.

. Aporte de capital por parte de la promotora dertgppesta, para
el disefio e impresion de la mini revista del PdaciSan Miguel y sus

respectivos ejemplares para la distribucion y veet&a misma.

¢) Mano de obra

Contratar expertos en el tema de marketing y difusjue puedan llevar a cabo las
ideas e intenciones del promotor intelectual deptapuesta, fijando precios

razonables por su trabajo y bajo la supervisibnstzone de la promotora antes
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mencionada, tomando en cuenta sugerencias y esuvadiporte que puedan tener los

diferentes involucrados en el proyecto. (Municioostes, etc.)

7.- Diseflar Plan de accién
Esta fase incluye:

. Desarrollar materiales de marketing: logo, eslogltumental
de la Fiesta, mini revista, banners y afiches.

. Armar presentacion con diapositivas para exponer o
anteriormente anotado.

. Encontrar oportunidades para hacer citas y habtar las
autoridades encargadas del area de turismo y audtlrllustre Municipio del
canton Salcedo, y a su vez con los priostes detignpara la Fiesta del
Principe del afio venidero.

. Ofrecer un articulo a los que estan interesadadyitta prensa
escrita y radial, medios de comunicacion localegesreral.

. Realizar la distribucion y venta del material deketing creado:
la mini revista del Principe San Miguel, y el CDeqeontiene el documental
de la Fiesta.

. Hacer un seguimiento posterior al plan de difugpéara evaluar
el impacto del mismo en el turista interno y extegue llega al canton en el

mes de septiembre para ser participe de la FiekRrihcipe San Miguel.

8.- Implementar las estrategias de marketing defidias

Es decir una vez establecida la lista de accioglesjguiente paso consiste en ir
llevandolas a cabo una por una, teniendo en cettiempo y los diferentes recursos
a emplear. A fin de desarrollar todas las actividaglanteadas y empezar a obtener

resultados.
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6.8 ADMINISTRACION Y EVALUACION DE LA PROPUESTA EN FUNCION DEL PLAN DE DIFUSION:

Tabla N° 21: Administracion y evaluacién de la propuesta

PROYECTOS

ACCIONES

BREVE DESCRIPCION

AUTORIDADES

CRONOGRAMA

Imagen turistica

Marca (Logo)

Creacion de un logotipo para la Fiesta del Principe

Promotores del proyecto

Octubre 2011

Mensaje (Eslogan)

Creacion de una frase corta que acomparie a la marca

Promotores del proyecto

Octubre 2011

Presentacion de la

Armar una presentacion en Power Point para expoles

Promotores del proyecto

Primer bimestre del 2012

propuesta Exposicion autoridades municipales la propuesta.
Realizar encuentros con las autoridades encargiefldsea de | Promotores del proyecto | Primer bimestre del 2012
Auspicios Citas, charlas turismo en el I. Municipio del canton Salcedo.

Materiales varios

Realizacion de un documental informativo — diddxcte la

Promotores del proyecto

Primer semestre del

Documental Fiesta del Principe San Miguel, de 45 minutos api©®) Profesional de marketing | 20120ctubre 2011
Ilustre Municipio del
canton Salcedo
Realizacion de una revista de la Fiesta del Préndp quince a | Promotores del proyecto | Primer trimestre del 2012
Mini revista veinte paginas, con diversos contenidos tematicos.

Profesional de marketing

Banners / Afiches/ Jarros
publicitarios

Disefio y realizacion de banners y afiches paradsté

Promotores del proyecto
Profesional de marketing
Priostes de la Fiesta

Segundo semestre del 201

2

Evaluacion

Monitoreo, seguimiento

Medir el nivel de impacto causado en el turistagjaia el
cantén Salcedo

Promotores del proyecto
llustre Municipio.

Afo 2013 (después de la
implementacion del plan d

14

difusion)

Elaborado por: VILLACIS, Ménica (2011)
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La propuesta del presente trabaRian de difusion de documentacion histérica de la
Fiesta que se celebra en honor a la Principe SgadWlisera entregada al llustre

Municipio del cantén Salcedo por la promotora delimo.
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ANEXOS:
Anexo 1: Formularios

Formulario 1: Encuesta realizada a los Jefes de Familia de faqpaa Matriz.

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
ENTREVISTA REALIZADA A TRES DE LOS PERSONAJE MAS
DESTACADO DEL CANTON SALCEDO-

Objetivo: Recabar informacion pertinente relacionada con difusiéon de
documentacion histoérica y el desarrollo del turigelagioso.

Instrucciones Lea detenidamente cada pregunta y marque conXusagun su
criterio.

CUESTIONARIO

1. ¢Cree usted que la Fiesta del Principe San Migwitieme intactos sus
rasgos identitarios hasta la actualidad?
SI NO EN PARTE

2. ¢Considera usted que la Fiesta del Principe SandWligpresenta un motivo

suficiente para lograr el desplazamiento de tugistiernos y externos?

Sl NO EN PARTE
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. ¢ Piensa usted que la Fiesta en honor al Princip&®mel constituye un
potencial turistico para el canton Salcedo?
SI NO NO SABE

. ¢ Considera usted que la Fiesta en honor al PrigeipeMiguel logra retratar
una identidad propia y Unica que caracterice abjmusalcedense?
Sl NO EN PARTE

. ¢Cree usted que la sociedad salcedense esté dispaestrabajar
mancomunadamente para lograr reunir los elememiesarios para hacer de
esta Fiesta, un Patrimonio intangible cantonalstgr@mrmente nacional?

Sl NO TALVEZ

. ¢En qué rango considera usted que personas extefagsarroquia conocen
sobre la celebracion de la Fiesta en honor al pgrisan Miguel?
ALTO MEDIO BAJO

. ¢ Considera usted que los medios de comunicaci@ekque se han venido
utilizando han contribuido y han sido suficientasgpdifundir la Fiesta que se
celebra cada afo en honor al Principe San Miguel?

Sl NO EN PARTE

. ¢Cree usted que se deben incrementar estrategiifsision para impulsar el
desarrollo del turismo respecto a la Fiesta emhahPrincipe San Miguel?
Sl NO EN PARTE
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9. ¢Piensa usted que al implementar las estrategiapra@ocion antes
mencionadas para la Fiesta del Principe San Migusluencia de turistas en
el canton Salcedo incrementaria?

Sl NO TALVEZ

10.¢Considera usted conveniente el establecimientand@lan de difusion
turistico especifico para impulsar el turismo iiebg en el cantén Salcedo?
Sl NO EN PARTE

Gracias por su valiosa colaboracion

150



Formulario 2: Entrevista realizada a l@s personajes destacados del canton Salcedo.

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
ENTREVISTA REALIZADA A PERSONAJES DESTACADOS DEL
CANTON SALCEDO, PROVINCIA DE COTOPAXI.

Objetivo: Recabar informacion pertinente relacionada con difusion de
documentacion historica y el desarrollo del turigel@ioso.

CUESTIONARIO

1. ¢Quién es para usted el Principe San Miguel?

2. ¢Conoce usted la leyenda de la llegada del Pdrecla parroquia Matriz del

canton Salcedo?

3. ¢Cual es su primera impresion acerca de la Fiestae celebra en honor al

Principe San Miguel?

4. ¢Considera usted a esta Fiesta como una muestaigete de cultura y

tradicion?

5. ¢Cree usted que la Fiesta del Principe San Migweita con los elementos
necesarios para poder recibir la denominacion denitmio intangible del

canton?
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10.

¢, Qué cambios importantes puede percibir usted acerda Fiesta, haciendo

una breve comparacion de su desarrollo en la adaglicon nuestros dias?

¢ Segun su criterio que es lo mas relevante y eafstito de la Fiesta del
Principe San Miguel?

¢, Cual considera usted que es la verdadera intedeitmFiesta?

¢,Cree usted que la Fiesta del Principe San Migoehyeve el desarrollo de
un tipo de turismo en especial?

¢,Cree usted que la difusion de documentacion luatacerca de los origenes,

y evolucion de la Fiesta del Principe San Miguelrfa contribuir de alguna

manera con la conservacion de la misma?
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