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RESUMEN EJECUTIVO

Las manifestaciones festivas demuestran la existencia de elementos religiosos andinos
que son expresados por los ciudadanos en motivos de realzar la cultura, tradiciéon y
religiosidad. La fiesta de “La Mama Negra” del mes de septiembre como parte del
sincretismo religioso y tradicional latacunguefio, que con los afios se ha aculturizado
influyendo en la tergiversacion de este simbolismo y del valor que se la da publicitando
en gran magnitud la fiesta y no la esencia sociocultural. En este sentido, a través del
presente trabajo de investigacion se tiene como objetivo principal gestionar procesos de
direccion creativa y aplicarlas en herramientas visuales y narrativas para revitalizar los

valores tradicionales de la festividad “La Mama Negra”.

A tal efecto se utiliz6 una investigacion de enfoque mixto, a fin de recopilar
datos a través de las herramientas investigativas sobre los elementos y simbolismo de la
festividad, al emplearse el disefio etnografico se estudio el comportamiento de la unidad
social en este caso directores creativos que realizan procesos de direccion creativa.
Ademas, se empled una investigacion a través del disefio, con lo cual se cultivd las
cinco fases del proceso de direccidn creativa para el desarrollo de herramientas visuales
y narrativas. Finalmente se logr6é evidenciar la débil aplicacion de este proceso de
direccion creativa ya que la publicidad es realizada por los familiares o amigos de los
personajes que carecen de un conocimiento técnico y profesional, asimismo, se pudo
identificar que los elementos principales de la festividad que son la religiosidad, cultura

y devocion no son adoptados por propios y extrafos.

Palabras Claves: Direccion creativa, narrativas, herramientas visuales y Mama Negra.

Xi



UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA — CENTRO DE POSGRADOS
MAESTRIA EN DISENO GRAFICO, MENCION DIRECCION CREATIVA
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EXECUTIVE SUMMARY

The festive manifestations demonstrate the existence of Andean religious elements that
are expressed by the citizens in reasons of enhancing culture, tradition and religiosity. In
the city of Latacunga, province of Cotopaxi, it is framed through its popular festivals as
a living element of identity. The festival of "La Mama Negra" of the month of
September as part of the religious and traditional syncretism of Latacunga, which over
the years has become acculturated, influencing the misrepresentation of this symbolism
and the value it is given by publicizing the festival to a great extent and not the
sociocultural essence.

In this sense, through this research work, the main objective is to manage creative
direction processes and apply them in visual and narrative tools to revitalize the
traditional values of the "La Mama Negra" festival. For this, an investigation with a
qualitative approach with an empirical design was used, to collect data through the
investigative tools on the elements and symbolism of the festivity, when using the
ethnographic design, the behavior of the social unit was studied in this case. Creative
directors who carry out creative direction processes.

In addition, an investigation through design was used, with which the phases of the
creative process were cultivated in the stages for the development of visual and
narrative tools. Finally, it was possible to demonstrate the lack of construction through a
creative process since the advertising is carried out by the relatives or friends of the
characters who lack technical and professional knowledge, likewise, it was possible to
identify that the main elements of the festivity that they are religiosity, culture and
devotion are not adopted by their own and strangers.

Keywords: Creative direction, narratives, visual tools and Mama Negra.
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CAPITULO |

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Introduccion

Los registros de investigacion sefialan que las manifestaciones festivas demuestran la
existencia de elementos religiosos andinos que han permanecido afianzando el &mbito
cultural, expresado en danzas y bailes de los pueblos ecuatorianos (Herrera et, al 2020).
Es asi como, la cultura, tradicion y religiosidad en la ciudad de Latacunga, esta
festividad religiosa estd enmarcada a través de sus fiestas populares como elemento vivo
de identidad, siendo asi un referente cultural para Latacunga, y todo el Ecuador. La
fiesta de “La Mama Negra” es una expresion cultural como parte del sincretismo?
religioso y tradicional latacunguefio, no obstante, la aculturacién ha influido en la
tergiversacion de este simbolismo y del valor que se le da publicitando en gran

magnitud la fiesta y no la esencia sociocultural.

“La Mama Negra” se exhibe en dos fechas: la realizada en el mes de septiembre,
a través de una connotacion religiosa, en donde su organizacion esta a cargo de los
comerciantes de los mercados de la ciudad, mientras que, la explayada en el mes de
noviembre escenifica la independencia del canton y su organizacién este cargo de las
autoridades locales, esta manifestacion tiene una connotacion econdmica y turistica
(Chicaiza, 2017). Por lo tanto, la fiesta de “La Mama Negra” en sus celebraciones
encierran propésitos distintos, pero con un mismo génesis de exponer al mundo la

cultura, religiosidad y costumbrismo de los latacunguefos.

No obstante, con el pasar de los afios, este principio religioso y cultural se ha ido
transformando, actualmente los grupos marcarios® de espectadores acuden a la fiesta
popular invitados por la noveleria, fiesta pagana, consumo de alcohol entre otros, esto

segun el autor, pues los turistas locales, nacionales y extranjeros han sido atraidos por

! Sincretismo: Se denomina al proceso por el cual se concilian o asemejan diferentes expresiones
culturales o religiosas para conformar una nueva tradicion (Real Academia de la Lengua, 2022).

2 Marcario: Se refiere al contexto relativo a grupos, marquillas o etiquetas que refieren a personas que
comparten el mismo criterio y cultura a través de productos similares (Real Academia de la Lengua,
2022).

3 Aculturacién: Accion y efecto de aculturar o aculturarse tradicion (Real Academia de la Lengua, 2022).



herramientas visuales y narrativas distorsionadas al principio de la fiesta popular, se ha
evidenciado, que los canales oficiales de comunicacion publicitan a través de un
enfoque de consumo masivo, y como consecuencia el espectador una experiencia
diferente a la que reflejan los valores propios de esta festividad religiosa, creando

nuevas practicas culturales y una imagen negativa sobre la festividad.

La distorsion del festejo de La Mama Negra a pesar de la disponibilidad de
elementos visuales y narrativos se alinea con las investigaciones de autores como Garcia
(2018), quien destac6é cémo las percepciones distorsionadas de las festividades
culturales pueden perdurar en las comunidades debido a la resistencia al cambio. Segln
su tesis doctoral, las tradiciones arraigadas en adultos a menudo son dificiles de
modificar, ya que estan profundamente arraigadas en la identidad cultural y la memoria
colectiva. “La falta de acceso a informacién precisa y la tendencia a adoptar una
perspectiva superficial pueden llevar a una interpretacion distorsionada de las
festividades™.

En conjunto, estos hallazgos subrayan el desafio de promover una comprension
precisa de La Mama Negra tanto en la poblacion latacunguefia como en los visitantes y
resaltan la importancia de estrategias educativas y de sensibilizacion para abordar este
problema arraigado en las percepciones culturales.

En el CAPITULO I, se hace una contextualizacion de la cultura popular,
identidad, patrimonio y memoria, conceptos necesarios para contextualizar el tema de

investigacion, que es la fiesta.

En el CAPITULO II, denominado: Marco tedrico consta de antecedentes
investigativos, fundamentacion  filoséfica, fundamentacién legal, categorias
fundamentales, constelacion de ideas de las variables independiente y dependiente,

hipétesis y determinacidn de variables.

En el CAPITULO lII, se explica la metodologia, en la que se plantea que la
investigacion se cumplié desde el enfoque critico-propositivo de caracter cualitativo. En

este estudio se trabajé con el método descriptivo, se requirio de 35 entrevistas, historias



de vida, observacion directa. Ademas, se reforzd la investigacion con la técnica

cualitativa a través de encuestas.

En el CAPITULO 1V, se presenta el analisis de los resultados producto de las y
entrevistas, focus group, estudio etnogréafico, estudio de casos, aplicadas a las unidades
de observacion, interpretacion de datos estadisticos, ademas se plantea el prototipo de
propuesta en relacion al tema de investigacion y que contiene los datos informativos,
objetivos, antecedentes de la propuesta, desarrollo del proceso de direccion creativa,

aplicacion, validacion y plan de medios.

En el CAPITULO V, se detallan las conclusiones y recomendaciones, las cuales
son respuestas de los objetivos especificos y Recomendaciones.



1.2. Justificacion

La fiesta popular latacunguena “La Mama Negra” es considerada uno de los escenarios
mas aclamados por los espectadores, que invita a sus autoridades a organizarlas con
mucho tiempo de antelacion, es comdn en ocasiones escuchar relatos de las personas
sobre lo bien que se pasa en la esta festividad. La misma que en su principio engloba las

manifestaciones vivas culturares y religiosas de la ciudad.

No obstante, por eventos sociales como la globalizacion, la evolucion de la
tecnologia, el alcance de los medios de comunicacion, la aculturacién ha influido
directamente en la tergiversacion de cultura y del valor que le dan a la misma (Vaca,
2016 ), pues pareciera que ya no se aprecia el verdadero sentir la fiesta popular, ya que,
en la actualidad los visitantes son atraidos por herramientas visuales publicitadas
creadas por los mismos personajes que participan en ella, ademas instituciones como
Municipio de Latacunga difunde en sus medios de comunicacion informacion sobre esta
festividad, sin embargo la asocian con fiesta, alcohol, con el fin de atraer mayor nimero
de espectadores. A este respecto se suma la visita de turistas y la aglomeracion de
asistentes nacionales y extranjeros que desconocen el significado de esta fiesta y acuden

a esta por motivos antes mencionados.

En tal sentido, se ha identificado la necesidad de analizar y estudiar los factores
externos a la festividad responsables de plasmar dicha imagen en el visitante,
analizando los procesos de direccién creativa y su aplicacion en la creacién
herramientas visuales y como estas influyen en la perspectiva que tiene el visitante
sobre “La Mama Negra” y permita revitalizar sus valores propios. Esta problematica
identificada daré paso a visualizar y examinar las nuevas practicas culturales generadas
por una actual imagen negativa y heredada sobre la conmemoracion religiosa, con el
proposito de aclarar que “La Mama Negra” tiene un contexto mas profundo, dejando a
un lado el alcohol o la diversién, en su mayoria los visitantes y espectadores omite la
trama historico religioso que representa la tradicional “La Mama Negra” y el conjunto

de valores religiosos y culturales que simboliza.

A través del presente estudio, se pretende exponer como el material digital e
impreso destinado a la difusion de esta festividad es justamente disefiada para transmitir
diversion, fiesta, grupos invitados entre otras, estan basadas en mostrar un recorrido

estético, y fomentando a los espectadores a adoptar los comportamientos antes
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descritos, lo que deja en evidencia la escasa presencia de una direccidon creativa
encaminada a seguir un proceso que permita transmitir los valores propios de “La
Mama Negra”. Siendo esta una de las festividades mas populares en Latacunga, por la
economia que mueve a toda la ciudad en aquel dia, es comprensible la preocupacion de
los organizadores y actores principales en que asista muchas personas al recorrido, sin
embargo, al dejar de lado informacion sobre el significado, personajes, emblemas,

evolucion de esta fiesta, se esta dejando una usurpacion simbdlica.

Para ello, se aplica una metodologia relacionada con la direccién creativa y su
aplicacion en la creacion de herramientas visuales y narrativas, con finalidad de
revitalizar los valores propios de “La Mama Negra”, permitiendo asi aumentar el interés
por involucrarse con aspectos mas significativos de este tradicional evento, se pretende
revitalizar los valores propios de la festividad “La Mama Negra” en propios y turistas
que asisten a la misma. Asi también contribuir a fortalecer la significancia en
emprendimientos artesanos dedicados a la venta de suvenir, prendas de vestir,
accesorios basados en una imagen conceptualizada a partir de los valores propios de la
festividad.

Mediante esta investigacion se espera reflejar multiples beneficiarios como:

a) Autoridades latacunguefias: Incremento de turistas, crecimiento econdémico
del sector, promocion turistica, lugares de concentracion de personas atractivos,
creacion de nuevos atractivos turisticos.

b) Habitantes de Latacunga: Incremento de turistas, crecimiento econémico del
sector

c) Turistas: Servicio de calidad (higiene, seguridad, comodidad, confort,
comunicacion) accesibilidad, inclusion de grupos vulnerables (accesibilidad),
sefialética adecuada

d) Artesanos: Mayor ingreso econémico, lugares adecuados para vender sus
productos, reconocimiento del artesano, generacion de nuevas tipologias
artesanias, mejora y mantenimiento de los servicios publicos.

e) Negocios locales: Incremento en ventas, mayor nimero de visitantes,

f) Transporte: Mejoramiento de uso de transporte, creacion de nuevos atractivos
turisticos, reconocimiento del sector como zona turistica, mejora Yy

mantenimiento de los servicios publicos.



A través de la investigacion se revitalizara los valores propios de “La Mama
Negra” de septiembre, mediante la creacion de herramientas visuales y narrativas para
su difusion en la ciudad Latacunga, ademas, se pretende que mediante convenio
institucional con el Gobierno Provincial de Cotopaxi lograr difundirlo a nivel

provincial.

1.3.El Problema

Para el desarrollo festivo de la fiesta de “La Mama Negra”, los espectadores poseen un
papel fundamental, en el cual se detecta grupos marcarios especialmente del segmento
joven de visita fundamentada en la noveleria y sentimientos encontrados, dependiendo
la edad, ciudad y actividad econdmica. Por un lado, estan las personas longevas, adultos
y un porcentaje bajo de jovenes creyentes, quienes asisten a esta festividad como parte
de una identificacion con un pasado comdn de costumbres indigenas y devocion a la

virgen de la Merced.

Los espectadores que en su mayoria son jovenes visitan Latacunga desde otras
ciudades y provincias, en la que su interés no es necesariamente el de disfrutar del
desfile de las comparsas que intervienen en “La Mama Negra”. Esto como consecuencia
de la difusion negativa de la imagen de una fiesta en la que todos los espectadores
pueden consumir alcohol sin control, es mas, los personajes que participan directamente
en el recorrido de esta festividad, son quienes reparten botellas de licor. Como
consecuencia la festividad religiosa sufre una distorsion es sus valores propios y los

escases de conocimientos sobre su origen en los espectadores de la festividad.

Actualmente, “La Mama Negra” es un referente turistico a nivel nacional e
internacional por su difusion a través de varios medios de comunicacion, sin embargo,
las herramientas visuales y narrativas con las que se publicita estan enfocadas en
provocar un consumo masivo, y por consiguiente ofrecen al espectador una experiencia
basada en estética y diversion, creando nuevas practicas culturales y una imagen
negativa sobre la festividad. En este escenario, el Municipio de la Ciudad de Latacunga
como medio oficial de difusion, elabora material digital e impreso con el objetivo de
conseguir una buena acogida y en varias ocasiones deja de ser informativo o cultural
para convertirse en social o politico, dejando a un lado la significancia y valores propios
que refleja esta festividad, disminuyendo la identidad cultural de sus habitantes esto
segun Matias Sampedro Rey Moro Mama Negra 2022.



El Municipio de Latacunga, dispone de un departamento de comunicacion encargado de
la produccién de audiovisuales para diferentes eventos en la ciudad, sin embargo, no
disponen con la presencia de un director creativo que guie el proceso y produccion a
través de estrategias creativas y simbolicas basadas en narrativas culturales que son
parte esencial de la fiesta de “La Mama Negra” con una identidad grafica atractiva y a la
vez que englobe, tradicion, religion y celebracion. En tal sentido, se ha identificado la
necesidad de iniciar un proceso de investigacion basada en la formulacion del presente

problema.

Formulacion del problema ¢Como la distorsion en los valores propios de la festividad

“La Mama Negra”, causa una escases cultural en la misma?

Variable dependiente: Herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la

Festividad: “La Mama Negra”.

Variable independiente: Distorsion en los valores tradicionales de la festividad “La

Mama Negra”.

Distorsion en valores
propios de la festividad
"La Mama Negra"

No existe claridad en
los espectadores sobre
los origenes de la
festividad

Usurpacion simbdlica

de la festividad

Fetichizacion a Nuevas practicas Imagen negativa
los personajes culturales sobre la festividad

Figura 1
Desglose variable independiente
Fuente: Investigadora, (2022).



Creacion de herramientas

visuales y narrativas de la

festividad “La Mama Negra”

con enfoque de consumo
masivo

Débil proceso de
direccion en la difusion
de la festividad

Escases cultural

sobre la festividad

La festividad no
presenta un justificativo
de la realizacion previa
al evento

Experiencia de la
festividad basada en
estética

Difusién errénea de

publicidad festiva

Figura 2
Desglose variable dependiente
Fuente: Investigadora, (2022).

Efectos
- Distorsion en valores propios de la
- Usurpacién simbélica de Ila festividad la Mama Negra.
festividad sobre los origenes de la
) festividad. - No existe claridad en los
- Nuevas practicas espectadores sobre los origenes de
culturales. - Fetichizacién a la festividad
- Imagen negativa sobre los personajes
la festividad.
z e P s “® 7
Distorsion en los valores tradicionales de la festividad “La Mama Negra

- Difusion errénea de publicidad - [Escases cultural sobre Ila - Creacion de herramientas visuales y
festiva. festividad. narrativas con enfoque de consumo
- La festividad t masivo
una jz:;i:—:c:}ivzo Zr:se,:a - Experiencia de la festividad
realizacion previa al basada en estética - Débil proceso de direccién en la
evento difusion de la festividad.

Causas

Figura 3

Arbol de problemas de la investigacion
Fuente: Investigadora, (2022).



Religion Etapas
-/?IBX

Tradicion

“La Mama
Negra”

Cultura Direccion

Creativa

Distorsion en
los valores

tradicionales
de la festividad

“La Mama Negra”

Desing thinking

Herramientas
visuales y
narrativas

éDifusidn cultural

Cuento infantil

Figura 4
Categorizacion fundamental de las variables de investigacion
Fuente: Investigadora, (2022).

1.4.0bjetivos
1.4.1. General

Gestionar un proceso de direccion creativa a traves de herramientas visuales y narrativas

para revitalizar los valores propios de la festividad “La Mama Negra”.

1.4.2. Especificos
> ldentificar el proceso creativo utilizado por agencias publicitarias y
emprendedores en la creacion de herramientas visuales y narrativas mediante

un estudio de casos.

» Documentar la percepcion historica de la Fiesta “La Mama Negra” en los
visitantes de la festividad, personajes participantes y personas longevas

mediante un estudio etnografico.

» Desarrollar un diagrama de procesos de direccion creativa aplicable a la
creacion de herramientas visuales y narrativas.



CAPITULO 1l
MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes Investigativos

2.1.1. Direccion Creativa

La direccion creativa parte como la funcion de permitir la conexion entre las ideas
planeadas con un estimulo visual. Asimismo, ayuda a contar y materializar los
conceptos, los cuales tendran la capacidad de expresar con un tono de posible
interpretacion para el receptor; por ello, la direccion creativa es la encargada de
gestionar la interpretacion de estrategias y disefios equilibrados entre el cliente y el
disefiador posibilitando la unificacion de percepciones y dando como resultado un

proyecto visual acordado.

Uno de los estudios que aportan a esta investigacion, es el de Franklin Siguencia
en el afio 2021, realizé un proyecto de investigacion titulado Pensamiento de Disefio y
Educacion Creativa como estrategia de Direccién de Arte, en la creacion de una
herramienta para la ideacion de proyectos de estudiantes no disefiadores de la
Universidad de Cuenca en la que se contempla metodologias de pensamiento de disefio
en una teoria con mas de cien afios de estudio, en donde las nuevas tecnologias
demandan agilidad, adaptabilidad ysoluciones pensadas en el ser humano. Sefiala que
“la estrategia de direccion en donde esnecesario articular métodos y dindmicas de disefio

para desarrollar las ideas” (Siguencia, 2021, p. 113).

Por otro lado, en el afio 2018, Baez, Olmedo, Casteblanco y Betancourt
publicaron un articulo en linea denominado Metodologia de Disefio de Producto bajo
la estructura de Innovacion y Creatividad. Este describe el proceso metodolégico de
la Direccion Creativa en los proyectos vitales con su importancia, en la cual retne y
agrupa etapas existentes para el desarrollo de productos, bajo la estructura de
innovacion y creatividad, como herramienta muestra I+P+D3 (Investigacién +

Planificacion + Definicion del producto + Disefio y desarrollo).

A traves del estudio de revision los autores lograron determinar que existen
varios modelos de disefio creativo de producto logrando la estandarizacion de las
etapas de disefio del producto creadas a partir de etapas cruciales de innovacion y

creatividad, sin embargo, es necesario construir una herramienta funcional de

10



aplicacién industrial que permita estandarizar procesos y sistematizarlos (Baez et al.,
2018).

Asimismo, en otro articulo cientifico Miguélez en el afio 2017 publicé el
proyecto denominado EIl director en la configuracién de los equipos creativos:
Proceso creativo y acceso a las agencias de publicidad, en este se menciona la
existencia de factores que trasforman la actividad publicitaria siendo estos los
causantes de cambios rotundos en una agencia. En el articulo se analizo la vision de
los profesionales y el proceso creativo como mecanismo de acceso a la industria
publicitaria, este estudio es una investigacion exploratoria y utilizé6 como recurso la

encuesta a cinco directores de arte.

El investigador a través de las percepciones de los profesionales publicitarios
determind que la vigencia de la dupla creativa y la comunicacion publicitaria sin la
presencia del director creativo en los equipos de trabajo no genera los resultados
esperados. Miguélez, 2018, sefiala que “El Director continua siendo una pieza
esencial dentro del departamento creativo y clave en el proceso creativo, pues este
profesional aporta a la generacion de la versatilidad para afrontar los desafios
creativos con seguridad y garantia” (p. 22). El administrador del proceso creativo sera
la persona que contribuya en el éxito de proyectos visuales y narrativos del
emprendedor, grupos Yy/o instituciones que necesiten este recurso para difusion
masiva, evidenciando la insuficiencia de un correcto proceso de direccion creativa
enfocado en la creacion de herramientas visuales y narrativas publicitarias, generando

un proposito que es aprovechar la creatividad e imaginacion del ser humano.

La creatividad se remonta a la psicologia del pensamiento y al hablar del
pensamiento creativo, tiene el objetivo principal de descubrir nuevos hechos y
principios, basados en la interpretacion de cosas, relaciones o valores imaginarios, que
segin Amadeo (2009)., se basan en seis fases del proceso de la direccién creativa. Es asi
como, se constituye con la percepcion de un problema y la recolecciéon de informacion
entorno al problema y contextos socioemocionales que lo engloban. Planificando
inconscientemente una posible solucion, que permite iniciar el proceso de construccion
de la solucion el mismo que debe ser evaluado a fin de determinar el efecto deseado

gracias a la verificacion.
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Segun el libro ElI Proceso Creativo y su Relacién con el Aprendizaje
Significativo (Amadeo, 2009)., un problema inicia cuando un individuo desee lograr una
meta determinada y con ella buscar los elementos de conviccion que lo permitan
solucionar. Por consiguiente, todo hecho que brinde un estimulo de reaccion inmediata
y adecuada da paso a conseguir una metodologia de solucién por minima que sea. Todo

proceso creativo es semejante a un proceso de solucion de un problema.

Es asi como, la creatividad inteligente parte de la capacidad de producir ideas
nuevas y transformarlas en innovaciones que satisfagan las necesidades de clientes.
Garcia (2018) citando al psicélogo Csikszentmihalyi, en su libro Creatividad, el fluir y
la psicologia del descubrimiento y la invencion en el afio (1998)., desarroll6 un marco
conceptual a fin de entender y comprender el fendmeno creativo, partiendo de una
vision integrada de la creatividad individual centralizada a través del contexto social y
cultural. Este marco conceptual se basa entonces “la creatividad es un fendémeno
sistémico que resulta de la interaccién de un sistema compuesto por tres elementos:

dominio, campo e individuo” (Garcia, 2018, p. 54).

Es decir, la creatividad se conforma del dominio y la conjuncién de
conocimientos y lenguajes simbdlicos basada en las narraciones creativas aportadas por
blogues de construccion que solidifican el sistema creativo centralizando un sistema

cultural y la capacidad de difusion.

El director creativo es el responsable de la coordinacion de generar y consolidar
la creatividad del equipo. Es la persona que se encarga de gestionar la toma de
decisiones sobre los clientes, asi como de creatividad a nivel superior, sus funciones
estan basadas en el desarrollo y supervision de proyectos iniciales con la capacidad de
crear conceptos narrativos consolidados. La direccion creativa va mas alla de aportar
ideas, mas bien debe liderar a un equipo con capacidad analitica fundamentados en
conceptos publicitarios de orden asi lo menciona Ruiz en su libro Estrategias y Técnicas
para Liderar Proyectos Creativos(2021)., Las funciones se basan en la gestion y
comprension de todo el proceso creativo desde el principio hasta al final explicando los
elementos esenciales de imagen de marca, ejecutando procesos de disefio que garanticen

las acciones de relacion entre clientes y equipo creativo.
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En tal sentido, la direccion creativa comprende el proceso de construccién y
desarrollo del equipo dominando los sistemas de medicion y los elementos evaluatorios
que conlleven a la consecucion de resultados favorables, retornos de inversion y toda
informacién que permita retroalimentar la estrategia creativa que permita la
construccion basada en las necesidades del solicitante siempre y cuando sean de estricta
relacion con el arte y la publicidad innovadora gestionada a través de narrativas de

construccion.

2.1.1.1. Proceso de direccion creativa

Para el desarrollo sisteméatico de un proceso adecuado de direccidn creativa, se debe
entender el proceso en el cual participan dindmicamente varios elementos como: la
imaginacion, la misma que permite expresar la capacidad de conciencia surgida en el
proceso de actividad grafica que en coordinacion con las habilidades y destrezas
conseguidas por el aprendizaje y la experiencia convierten una idea en realidad, es asi
como la imaginaciéon adquiere una vital importancia para el inicio del proceso de
creatividad enmarcada en la direccion gréfica, sin ella no hay creacion posible; por eso,
Gonzélez (2016) la define como "la facultad de crear nuevas imagenes sensoriales o
conceptuales en la conciencia humana, sobre la base de transformar las impresiones

recibidas de la realidad, sin que se encuentren en la realidad que se nos ofrece” (p. 2).

La imaginacion se encarga de elevar las acciones creativas asumiendo la
posibilidad de romper y superar lo formal o normal y con ello, rebasar lo ordinario para
obtener resultados trascendentes y originales. El proceso creativo es extenso y en cierta
parte complejo, pues, debe existir una investigacion de la particularidad del sujeto
creativo que es la intuicién o salto intuitivo a fin de unir con las reacciones propias de

inteligencia, espontaneidad y casualidad que se funcionan dentro de este proceso.

Desde la estimacion de la vision filosofica, durante el proceso de creacién se
deben acoplar los dos elementos categoricos de la logica y la intuicion durante el acto
creativo para generar motivacion de la resolucion de la contradiccion ldgica - intuicion
en el sujeto creativo (Gonzélez, 2016). Soto (2018) citando a Poincaré (1913) y Graham
Wallas (1926) han referido a un posible proceso de creacién definido en cuatro fases

importantes que se involucran para la consecion de resultados graficos creativo.
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Preparacion

Constituye todo el proceso selectivo y de identificacion de objetivos y elementos
creativos que son parte del lienzo del trabajo, se requiere de un investigacion previa
para determinar los contextos, ideas e informacion relevante que permita constuir el
resultado deseado. Este fundamentalmente se basa en los gustos y deseos del clientes o

persona interesada.

Incubacion

En esta etapa inicia un periodo de descanso ficticio ya que, no se trabaja de manera
consciente sino de contrucciéon del pensamiento del objetivo creativo que lleva a la
consecucion de la idea solicitada. Normalmente, este proceso inicia en los proyectos que
requieren de gran motivacion o implicacién emocional. La etapa permite que el
inconsciente asimile el objetivo, mientras el director descansa y consigue estimulantes

de la imaginacion y las emociones.

lluminacién o Inspiracion

Cuando existe inspiracion aparece una idea luminosa o la idea que se necesitaba y este
ocurre en el momento menos pensado, normalmente ocurre en el transcurso de
actividades diarias que no requieren la atencion constante sino que permiten la
liberacion del “espacio” por lo que emerjen las construccion no conscientes. A esta fase
también se la conoce como el momento Eureka es decir, nueva configuracion de la

imaginacion a través de un afecto positivo (Miguélez, 2018).

Verificaciéon o Evaluacion

Esta es la fase decisiva en la que se verifica y valora si el aporte creativo a sido valioso
0 no, permite la matizacién completa de la idea llevada a la préctica para finalmente
darle una configuracién final al proceso constructivo. Es asi como, en este proceso se
somete la creacion a las leyes logicas que permiten la comprobacién de validez y
cumplimiento de objetivos deseados como el resultante. La idea se comenta al equipo y
esta es evaluado a través de comentarios y juicios criticos de profesionales competentes
y experimentados. Al no ser valida la idea se debe iniciar la fase intermedia de

incubacion que ayuda a la reintegracion al proceso.
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A este respecto, (Edward de Bono, 1994) autor renombrado por sus contribuciones en el
ambito de la creatividad y el pensamiento lateral, en su libro El pensamiento creativo:
El poder del pensamiento lateral para la creacién de nuevas ideas, sugiere que el
proceso creativo va mas alld de la generacion de ideas y es de gran relevancia e
indispensable la materializacion o produccion de esas ideas. De acuerdo con su
perspectiva, la fase de materializacidn o elaboracion permite transformar la idea en algo

concreto y practico.

En este sentido, De Bono enfatiza que al tener una idea ingeniosa para que sea
util debe hacerse realidad, desarrollarlas y convertirlas en productos, proyectos o
soluciones tangibles. Bajo este precedente para la presente investigacion se acepta y
valida la nocion y se considera la materializacion o elaboracion como una fase
intrinseca del proceso creativo, en la cual las ideas cobran vida y se convierten en

manifestaciones tangibles de la creatividad.

Materializacion o Elaboracion

La fase de desarrollo, comunicacion y aplicacion préctica de la idea es la etapa de
elaboracion y construccién del proyecto, requiere de un trabajo arduo por los integrantes
del equipo de la Direccidn creativa, en la que se difunden y socializan los elementos de
creacion aprobados. Desde la vision sistematica del producto creativo, se consolida el
resultado que ha sido parte de un proceso previo y de posterior iluminacién. En este
proceso se puede ofrecer las alternativas y explicaciones que permitieron la inspiracion
y construccion del resultado final, las mismas que casi siempre estan ligadas a
herramientas narrativas que apoyaron la concentracion de simbolismos propios del
objeto creativo (Castillo, 2017).

PREPARACION ILUMINACION ELABORACION

INCUBACION EVALUACION

Figura 5
Proceso de Direccion Creativa
Fuente: Investigadora (2022), Poincaré (1913).
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2.1.1.2. Direccidn Creativa en la creacion de productos

La direccion creativa en productos tiene como aliado a la mercadotecnia, al considerar
la edad como factor determinante, desde los més pequefios preadolescentes, hasta los
adultos se requiere una comprension profunda de las necesidades, intereses y
capacidades Unicas. Los directores creativos deben adaptar su enfoque segun la edad,
incorporando elementos que estimulen el aprendizaje, la interaccion y el

entretenimiento en funcién a cada etapa.

Para los nifios en edad preescolar, la direccion creativa se enfoca en colores
vibrantes, formas simples y texturas tactiles que fomenten la exploracion sensorial. A
medida que los nifios crecen, la direccidn creativa debe evolucionar hacia productos que
promuevan la creatividad, el juego de roles y la resolucion de problemas. Para los
preadolescentes, la direccion creativa busca un equilibrio entre la diversion y la
autenticidad, incorporando narrativas mas complejas y elementos visuales que reflejen
su creciente comprension del mundo, la direccion creativa en productos dirigidos a
diferentes edades implica sintonizar con la evolucion cognitiva y emocional creando
experiencias significativas y relevantes en cada etapa de su desarrollo, asi lo describen
(Clow, Kenneth E. y Donald Baack, 2010, p. 56)., en su libro Publicidad, promocion y

counicacion integral en marketing.

Asimismo, la direccion creativa en el contexto de productos infantiles es un
proceso esencial que combina imaginacion, disefio y sensibilidad hacia las necesidades
y preferencias de los nifios. Se trata de la habilidad de liderar y guiar la
conceptualizacién y produccion de productos dirigidos a este publico unico y en

constante evolucién.

Desde juguetes, libros, cuentos, ropa y programas de entretenimiento, la
direccidn creativa se centra en la creacion de experiencias que despierten la curiosidad y
el entusiasmo de los nifios. Los directores creativos en este ambito no solo deben poseer
una vision artistica y un conocimiento profundo de las tendencias infantiles, sino
tambien la capacidad de traducir esa vision en productos visualmente atractivos,
emocionalmente resonantes y adecuados para el desarrollo y la diversion de los més
jévenes. En ultima instancia, la direccion creativa en productos infantiles busca capturar
la magia y la inocencia de la infancia, creando productos que inspiren la imaginacion y

se conviertan en parte integral del mundo en crecimiento de los nifios.
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En este proceso de direccidn creativa, no se puede pasar por alto el enfoque
disruptivo propuesto por Jean-Marie Dru (1984)., la creacion de cuentos infantiles
requiere la valentia de desafiar las convenciones establecidas y encontrar nuevas formas
de involucrar a los jovenes lectores. La direccidn creativa busca evitar lo predecible y
sorprender a los nifios con giros narrativos inesperados, personajes Unicos y escenarios
que trascienden lo ordinario. Es a través de esta disrupcion que los cuentos logran captar
la atencion de los nifios, manteniéndolos absortos en las paginas y plantando las

semillas de la imaginacion.

La direccion creativa se ha convertido en un aspecto esencial en la produccion
de contenidos culturales y artisticos, permitiendo la creacion de experiencias
enriquecedoras y significativas para audiencias especificas. En este contexto, las
festividades tradicionales desempefian un papel crucial en la preservacion de la

identidad cultural y en la transmision de valores historicos a nuevas generaciones.

Segln menciona Smith en su libro Revitalizacion de Festividades Culturales
para Nifios (2019)., las herramientas visuales y narrativas desempefian un papel central
en la direccion creativa de la revitalizacion de festividades. Las ilustraciones, graficos y
disefio visual cuidadosamente seleccionados pueden transmitir elementos culturales de
manera visualmente atractiva y accesible para nifios. Por otro lado, la narrativa juega un
papel crucial al contextualizar y dar significado a la festividad, a través de historias
cautivadoras que involucren y motiven a los nifios a conectarse con los valores de la

misma.
2.1.1.3. Departamento Creativo

Un equipo creativo se refiere a un grupo de personas que trabajan de manera
colaborativa para generar ideas, soluciones y proyectos innovadores. Segin Amabile
(1983), la colaboracion en equipos creativos puede potenciar la creatividad al combinar
diferentes perspectivas y habilidades. Estos equipos suelen estar compuestos por
individuos con antecedentes y habilidades variadas que aportan distintas ideas y

enfoques para abordar un problema o proyecto especifico.

La formacién de equipos creativos es comin en campos como el disefio, la
publicidad y la tecnologia, donde la creatividad desempefia un papel esencial en la
generacion de productos y soluciones innovadoras. Un departamento creativo dedicado
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a la generacion de herramientas visuales y narrativas involucra varios roles especificos
para garantizar la efectividad en la creacion de contenido. A continuacion, se enumeran

algunos de los roles tipicos en un departamento creativo, junto con sus funciones:

Director Creativo: El director creativo lidera el equipo y supervisa el proceso creativo
en su conjunto. Su funcion incluye establecer la vision creativa, guiar a los miembros
del equipo y garantizar la coherencia y calidad del contenido. Segun Goble (2014), el
director creativo desempefia un papel crucial en la direccion estratégica de proyectos
creativos, lidera y guia la creatividad en su campo, ya sea publicidad, disefio, educacion
u otras disciplinas creativas. Su funcion es inspirar a su equipo, definir la vision creativa

y asegurarse de que se alcancen los objetivos creativos establecidos.

Ademas, Edward de Bono su libro "El pensamiento creativo” (1970), introduce
el concepto de creatividad como un proceso de generacion de ideas y soluciones
originales, mencionando que un Director Creativo, es alguien que lidera este proceso y

fomenta la generacion de ideas creativas en un equipo.

A este respecto, John Hegarty: En su libro "Hegarty sobre la publicidad"”
(2011), explica el papel del Director Creativo en la industria publicitaria. Destaca la
importancia de la creatividad en la publicidad y cémo un Director Creativo debe
inspirar y guiar a su equipo para crear campaiias publicitarias efectivas.

También, Luke Sullivan: En su libro "Oye, Whipple, aprieta esto: la guia
clasica para crear anuncios fantasticos" (2016), habla sobre el papel del Director
Creativo en la creacion de anuncios publicitarios. Sefiala que un Director Creativo debe
liderar la estrategia creativa, inspirar al equipo y tomar decisiones que impacten en la

efectividad de la publicidad.

Diseflador Gréfico: Los disefiadores graficos son responsables de crear elementos
visuales, como graficos, ilustraciones y disefios de pagina. Su funcidn es asegurar que
los aspectos visuales del contenido sean atractivos y efectivos para transmitir el
mensaje. Autores como Tondreau (2014) destacan la importancia del disefio grafico en
la comunicacién visual, es un profesional que utiliza principios de disefio, creatividad y
comprension de la comunicacion visual para crear mensajes efectivos y atractivos a
través de medios impresos y digitales. Este rol implica simplificar la informacion,

considerar la percepcion del publico y resolver problemas de comunicacion a través del
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disefio visual. La creatividad y la habilidad técnica son componentes clave en la labor
del disefiador grafico.

A este respecto, segun Philip B. Meggs en su libro "Historia del Disefio Grafico™
(1983): el disefiador grafico es un profesional que combina elementos visuales y texto
para comunicar mensajes a través de medios impresos o digitales. Subraya la
importancia de la creatividad, el dominio de las técnicas de disefio y una solida

comprension de la comunicacion visual en el trabajo del disefiador gréafico.

En esa misma linea, Paul Rand: Este influyente disefiador grafico del siglo XX
afirmaba que el disefio gréafico es "la organizacion de informacion y la simplificacion de
complejidades”. Rand creia que el disefiador gréafico debe simplificar y clarificar la

comunicacion visual, creando disefios que sean efectivos y atractivos.

Ahora bien, Rudolf Arnheim en "Arte y Percepcion Visual™ (1954): Enfatiza en
que los disefiadores graficos deben comprender cémo percibe el publico el disefio
visual. Para el autor, el disefiador gréafico debe ser consciente de los principios de la

percepcion visual y aplicarlos en su trabajo para lograr una comunicacién efectiva.

Escritor de Contenido: Los escritores de contenido conocidos también como
copywriter, se dedican a la redaccidon de textos, ya sean narrativos, publicitarios o
informativos. Su funcién es transmitir el mensaje de manera clara y persuasiva. Autores
como Strunk y White (2000) han influido en la escritura efectiva, es un profesional que
utiliza las palabras de manera efectiva para persuadir, educar y entretener a una
audiencia. Su objetivo es crear mensajes claros, convincentes y relevantes que resuenen
con el publico y generen una respuesta deseada, ya sea en forma de venta, suscripcion o
compromiso. La capacidad de conectar emocionalmente con el lector y comprender

profundamente a la audiencia son aspectos clave de este rol.

Asi mismo, David Ogilvy considerado uno de los padres de la publicidad
moderna, en su libro "Confesiones de un Publicitario™ (1963), define al copywriter
como alguien que vende a través de las palabras. Para él, un buen escritor de contenido
debe ser un maestro de la persuasion y debe escribir de manera clara, concisa y

convincente.
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En esa misma linea, Ann Handley autora y experta en marketing de contenidos en su
obra "Todas escriben” (2014), describe al escritor de contenido como alguien que no
solo vende, sino que también educa y entretiene a su audiencia. Ella subraya la
importancia de crear contenido valioso y relevante para construir relaciones a largo

plazo con los lectores.

También, Seth Godin en "Permission Marketing" (1999), destaca que los copywriters
deben enfocarse en obtener el permiso del publico para comunicarse con ellos. Para el
autor, un buen escritor de contenido no solo vende, sino que también crea una relacion

de confianza con los consumidores al ofrecer contenido relevante y solicitado.

lustrador: Los ilustradores crean imagenes y dibujos que complementan el contenido
visual. Su funcion es dar vida a las ideas a través de ilustraciones creativas. Libros como
"The Illustrator's Bible" de Rob Howard (2009) pueden ser recursos utiles para
ilustradores, su trabajo es fundamental en libros ilustrados, medios visuales y
publicidad, puede influir poderosamente en la percepcion y la comprension de la
audiencia. La ilustracion implica el uso de elementos visuales como color, forma,
composicion y estilo para crear imagenes que complementen o amplien un mensaje o

historia.

Editor de Contenido: Los editores revisan y perfeccionan el contenido escrito y visual.
Su funcién es garantizar que el contenido sea preciso, coherente y libre de errores,
revisar, corregir y mejorar el material escrito para asegurar que sea coherente, preciso y

efectivo.

Bajo este concepto, Arthur Plotnik (2016) en su libro “Los elementos de la
edicion” menciona que el editor de contenido es el guardian del estandar de calidad de
cualquier publicacién, destaca ademas el papel del editor en la mejora de la calidad del
contenido, ademas, William Zinsser (2006)., en su obra “Sobre escribir bien”, un
clasico sobre la escritura efectiva que aborda este aspecto, argumentado que el editor

trabaja en la mejora del estilo de escritura y la claridad del mensaje.

Gerente de Proyecto: El gerente de proyecto se encarga de planificar, coordinar y
supervisar el flujo de trabajo creativo. Su funcidn es asegurarse de que los proyectos se
completen a tiempo y dentro del presupuesto. Autores como Schwalbe (2018) ofrecen

pautas sobre gestion de proyectos.
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El gerente de proyectos asume el rol de lider, dirigiendo al equipo y tomando decisiones
clave para alcanzar los objetivos del proyecto. Esto segin (Harold Kerzner, 2017) en su
libro "Gestion de proyectos: un enfoque sistémico para la planificacion, programacion
y control " enfatiza en la importancia de trabajar en habilidades de liderazgo como

complemento a la ejecucion de proyectos.

A este respecto, William Dow y Bruce Taylor (2008)., aborda la comunicacion
en proyectos, detalla que el gerente de proyectos debe ser un comunicador efectivo,
asegurando que todos los miembros del equipo estén alineados con los objetivos del

proyecto.

Jim Highsmith (2009)., en su libro “Gestion dgil de proyectos: creacion de
productos innovadores” define al Gerente de Proyectos como lider estratégico que
planifica, ejecuta y supervisa proyectos para lograr objetivos especificos, este
profesional tiene habilidades en liderazgo, planificacion, comunicacion, gestion de
riesgos y solucion de problemas, asi como conocimiento de diversas metodologias de
gestion de proyectos. Su enfoque principal es entregar proyectos exitosos dentro de los

plazos y presupuestos definidos.

Especialista en Marketing: Los especialistas en marketing trabajan en estrategias de
promocion y difusion del contenido creado. Su funcién es asegurarse de que el
contenido llegue a la audiencia adecuada. Autores como Kotler y Keller (2019) abordan

los conceptos de marketing.

Philip Kotler y Gary Armstrong (2021)., escritor del libro ampliamente utilizado
en marketing “Principios de Marketing”, se refiere al especialista en marketing como
un estratega que desarrolla planes de marketing integrales para alcanzar los objetivos de
la empresa, este realiza investigaciones de mercado para comprender las necesidades y

preferencias de los clientes, identificar oportunidades y evaluar la competencia.

2.1.2. Herramientas visuales y narrativas

Las herramientas visuales y narrativas son elementos fundamentales en la comunicacion
y en la creacion de experiencias significativas para los lectores y espectadores. Autores
y expertos en el campo han explorado diversos tipos de herramientas visuales y

narrativas, demostrando su importancia y aplicaciones en diversas areas.
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Las herramientas visuales narrativas o conocidas como el storytelling son una
potente técnica narrativa que emplean los profesionales graficos y publicitarios a fin de
que el mensaje destaque y genere un mayor impacto en la audiencia (Padron, 2021). Las
potencias comunicativas de las herramientas visuales estan apoyadas en soportes
audiovisuales que cominmente se basan en emociones y percepciones que emocionan y

persuaden a la audiencia.

Una de estas técnicas graficas creativas es el visual storytelling o narrativa
visual, a través del cuento de una historia que utiliza recursos graficos fotografias,
videos o infografias. La clave del éxito se remonta en cdmo se transmite el mensaje
gracias a la seleccion correcta de las imégenes. El visual storytelling ha permitido que
los artistas graficos y visuales puedan construir un relato grafico de forma estratégica y
con un pensamiento creativo. Esta técnica ha sido adoptada actualmente por los
formatos periodisticos y también para el posicionamiento competitivo de importantes
marcas (Valero, 2018).

El cerebro humano al percibir narrativas visuales procesa con mas rapidez la
informacidn frente a un texto extenso, generando la interaccion de contenidos deseados
a través de todas las plataformas de difusion masiva. Los recursos visuales y técnicas
narrativas como el visual storytelling permiten reforzar el contacto con los clientes

como usuario final a través de historias y contenidos representativos.

Para los profesionales graficos estds herramientas visuales narrativas, les da la
oportunidad de construir proyectos concretos con un objetivo plenamente definido
yendo maés alla del desarrollo de la estrategia visual global, sino que, esta es coherente
con la narrativa cultural. Segln, Padron (2021) los creativos publicitarios crean
poderosos visuales a través del storytelling que dejan una huella indeleble en la
audiencia. Para alcanzar este impacto se debe acordar varios elementos clave en las

narrativas que a continuacién se mencionan:

a) Narracion que entretiene y mantiene la tension para cautivar al espectador.
b) Impacto audiovisual y transmision de autenticidad para conectar con la
audiencia y desencadenar diversas emociones.

c) Interaccion en el espectador (p. 1).
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Es el caso de Edward Tufte en su libro La presentacién visual de informacion
cuantitativa (1983)., resalta la importancia de mostar gréaficos claros y efectivos para
representar datos complejos de manera comprensible, refiriendose como graficos a
lineas, barras, mapas, ilustraciones, fotografias mismas que permiten la visualizacion
répida de tendencias y comparaciones, siendo vitales en campos como la estadistica, la

ciencia y la toma de decisiones empresariales.

Ahora bien, Don Norman en su libro EIl disefio de las cosas cotidianas (2013).,
examina cémo los principios del disefio visual influyen en la usabilidad y la experiencia
del usuario. Elementos como la retroalimentacion perceptible y la consistencia son
esenciales para crear productos y interfaces intuitivas y accesibles, destacando la

relevancia de estas herramientas en la creacion de productos funcionales y atractivos.

En cuanto a la narrativa, Story de Robert McKee (2013)., explora como las
estructuras narrativas profundizan en las emociones y conexiones con el pablico, siendo
aplicables en la creacion de peliculas, novelas y presentaciones. Asimismo, la anatomia
de la historia (2008)., descompone los elementos fundamentales de una historia solida,
resaltando la importancia de los personajes y conflictos bien desarrollados para

mantener el interés del publico.

Asimismo, en el &mbito audiovisual, Walter Murch en su libro En un parpadeo
(2001)., aborda la edicion cinematografica y como las decisiones sobre el ritmo y la
secuencia de las escenas influyen en la experiencia del espectador. Estas herramientas
visuales y narrativas, aplicadas en la edicién, pueden manipular la percepcion
emocional y la comprension de una historia en el cine y la television. A este respecto,
las herramientas visuales y narrativas, analizadas por Tufte, Norman, McKee, Truby y
Murch, tienen un impacto profundo en la comunicacion efectiva, la experiencia del

usuario y la creacion de historias memorables.

Desde la representacion gréafica de datos hasta la construccion de tramas
complejas en narrativas, estas herramientas son esenciales en una variedad de campos

para transmitir informacién y emociones de manera eficaz y cautivadora.
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2.1.2.1. Herramientas visuales y narrativas en cuentos infantiles

La narrativa, segin Robert McKee, es el alma de cualquier historia. En la creacion de
cuentos infantiles, la direccion creativa lleva esta premisa un paso mas alla al fusionar la
estructura narrativa con la imaginacion desbordante propia de la nifiez. Los directores
creativos de cuentos infantiles deben comprender los elementos clave que resuenan con
los nifios, desde personajes entrafiables hasta aventuras emocionantes. La habilidad de
contar una historia de manera que sea emocionalmente atractiva y cognitivamente
accesible para los nifios es una tarea que requiere sensibilidad y conocimiento profundo

del publico objetivo.

Mientras que, Canales en el afio 2019 presenta su tesis doctoral titulada
Desarrollo y analisis de narrativas visuales en el proyecto educativo Show your own
gold en la cual investiga el desarrollo de las narrativas visuales, plantea que la creacion
de las narrativas debe tener la capacidad de representacion de sujetos con una
trayectoria personal y esta sea plasmada. Para el desarrollo de este proyecto de tesis,
Canales partio6 de las premisas investigadas por el autor y narrador Bruner,
conjuntamente, una indagacion fundada en los métodos planteadas por Eisner, y

reflexionando las interrogantes de Gergen.

La investigacion en este tema es esencial para comprender como los procesos
de direccion creativa, combinados con herramientas visuales y narrativas, pueden
impactar en la revitalizacion exitosa de festividades tradicionales en la mente y
corazones de los nifios. A través de un enfoque interdisciplinario que abarque
aspectos culturales, educativos y creativos, se espera contribuir al desarrollo de
estrategias efectivas para preservar y transmitir la riqueza cultural de "La Mama

Negra" y festividades similares a las futuras generaciones.

A través de una investigacion naturalista, holistica, etnografica, fenomenoldgica
y biografica, el proyecto se efectud en un periodo comprendido entre diciembre de
2015 y marzo de 2016, con el objetivo principal de elaborar narrativas que permitan la
representacion de sujetos desplazando la mirada centrada del individuo y centralizarlo
en el pensamiento como investigador (Canales, 2019). A través de la investigacion se
logré que jovenes miren de otro modo la participacion, convirtiendo a esta en una

oportunidad de narrarse.
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La investigacion potencid los resultados a través de SIGRADI 2015 620 que
son producciones singulares expresadas con fluidez creativa y argumentos enfocados
en un tema comun. Se establecid que las ediciones y los cuentos facilitan el
entendimiento del usuario y mejoran el alcance de la trama, asimismo el cambio de

informacion que tiene el receptor (Rodriguez, Nigro y Mandagaréan, 2016).

2.1.2.2. Herramientas visuales y narrativas para la difusion cultural

Dentro del proceso creativo de construccion a través del empleo de herramientas
visuales y narrativas, la pieza clave es el contenido que se pretende difundir, el mismo
que debe estar ligado a las consideraciones de las personas. Si se busca difundir de
forma consciente la cultura, costumbre y religion como lo es la Fiesta de “La Mama
Negra” de septiembre, se debe considerar que el contenido a difundir se asemeja a una
pieza del puzzle que se debe basar en la redaccion de textos delimitados a la difusion
religiosa con un profundo sentido de analisis, planificacion y una mejora continua en la

redaccion (Zambrano, 2016).

La creacién del contenido visual se debe generar a través de herramientas
visuales como: imagenes, infografias, videos, ilustraciones, graficos, fotografias, mapas.
Mismos que son fuente de inspiracion en la creacion de contenido visual y que dia a dia

se incorporan en la difusion de contenidos de caracter cultural.

Este proceso de formalizacion disciplinar de la gestion cultural gréfica surge de
la necesidad social de contar una historia de accion cultural que engloba comunidades
enmarcadas en religiosidad y costumbrismos, la figura del director creativo debe basarse
en la gestion cultural de establecer lo que hace y el como lo hace relacionado con los
elementos sociales e historicos entendidos como lo cultural y lo gestionable referidos en
varios momentos historicos, grupos sociales y lugares, logrando diferenciar lo que se
entiende por cultura y lo que se puede construir graficamente de ella a través del empleo

de las herramientas visuales (Yéanez, Mariscal y Rucker, 2019).

La construccion de herramientas narrativas culturales se delimita a las
expresiones artisticas y los patrimonios, que son promovidos y difundidos en una
poblacién objetivo que son parte de la construccion del contenido, el propdsito es
difundir la esencia principal del aspecto cultural con todos los simbolismos y elementos

gréficos que enmarquen la relacion cultural y religiosa del pueblo latacunguefio.
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Dependiendo de lo que se conciba como lo cultural y lo gestionable de ello se disefian y
operan la accion grafica y creativa cultural, asi como los alcances y propdsitos que

tendra esta en relacion con el contexto donde surge o se relaciona.
2.1.2.5. Medios y soportes para la narrativa visual

Los medios y soportes para las narrativas visuales y narrativas abarcan una amplia
gama de canales y plataformas que permiten contar historias de manera efectiva y
cautivadora. Estos medios varian desde formatos impresos hasta digitales, y cada uno

tiene sus propias caracteristicas y ventajas para transmitir informacién y emociones.

Cine y Television: El cine y la television son medios tradicionales para la narrativa
visual. A través de imagenes en movimiento, dialogos y musica, estas plataformas
permiten contar historias de manera envolvente y emocional. Obras como peliculas y
series televisivas exploran tramas complejas y personajes profundos utilizando
elementos visuales y sonoros para crear una experiencia inmersiva, asi se puede
apreciar en el libro Arte cinematogréfico: una introduccién de David Bordwell y
Kristin Thompson (1979).

Literatura Grafica: Los comics y las novelas graficas son formas especificas de
narrativa visual que combinan imagenes y texto para contar historias. Los paneles y
vifietas permiten una secuencia visual Unica que a menudo se utiliza para explorar
temas emocionales y visuales de manera profunda. Obras como Maus de Art
Spiegelman y Blankets de Craig Thompson (1992)., son ejemplos destacados de

literatura grafica que abordan narrativas complejas y emotivas.

Disefio Digital e Interactivo: En la era digital, las plataformas en linea, las
aplicaciones y los medios interactivos han ganado prominencia en la narrativa. Los
sitios web, las aplicaciones moviles y las experiencias digitales permiten la
combinacion de elementos visuales, sonoros y de interaccién para crear historias

personalizadas y envolventes.

Narracion Oral y Teatro: Scott McCloud, en su obra Entendiendo los cémics: el
arte invisible (1994)., profundiza en los elementos de la narrativa visual en el comic,
pronunciando que, aungue no son medios visuales en el sentido tradicional, la

narracion oral y el teatro también son formas de contar historias, la actuacion, la voz y
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la interaccién con el pablico son herramientas esenciales para transmitir la narrativa

de manera impactante y emocional.

Libros Illustrados: Los libros ilustrados son una fusion de narrativa visual y narrativa
textual. A menudo dirigidos a un publico joven, estos libros combinan imagenes y
palabras para crear una experiencia unica de lectura. Donde viven los monstruos de
Maurice Sendak (1984)., y La Pequefia Oruga (1969)., de Eric Carle son ejemplos

clasicos

El cuento, como forma literaria breve, es un géenero que condensa narrativas
significativas en un espacio limitado. En El arte de contar cuentos de Joan Costa, se
examina como los cuentos transmiten emociones y ensefianzas a través de su
estructura concisa. Asimismo, se analiza la ambiguedad y la polisemia en los cuentos,

resaltando como cada lector puede interpretar la historia de manera Unica.

A este respecto, para que un cuento sea atractivo para el publico infante,
menudo el enfoque principal serd en arquetipos y mitos universales, lo que permite a
los lectores conectar con temas profundos y eternos, la capacidad de los cuentos para
evocar emociones intensas a través de su enfoque diversas atmosferas, es una forma
literaria que desafia la brevedad para transmitir significados profundos y diversos,
permitiendo a los autores explorar la gama completa de la experiencia humana en un

espacio concentrado.

Dentro de los cuentos infantiles, El dia nevado (1962) de Ezra Jack Keats
ejemplifica cémo la ilustracion puede comunicar emociones y eventos en la vida
cotidiana de un nifilo de manera poderosa y simple. La autora e ilustradora Beatrix
Potter, conocida por El cuento de Perico El Conejo (2022)., utiliza elementos visuales
y narrativos para crear personajes entrafiables y situaciones encantadoras que

mantienen a los nifios cautivados.

En relacion con la connotacion de la fiesta de “La Mama Negra”, Guerrero
realizd un proyecto de investigacion titulado Usurpacion simbolica: identidad y poder
en la fiesta de “La Mama Negra” en el afno 2002, el cual se aborda el tema de
usurpacién simbolica en la que se exhibe la transformacién de este simbolo de
religiosidad popular en un ritual politico que denota poder y su ejercicio, como

resultado de esta investigacion se revela la alteridad y la interaccion de los simbolos
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dentro de la usurpacién simbdlica politica y se analiza las tacticas que se deberia
realizar para la reafirmacion de su identidad. Se utiliza una investigacion

bibliografica, método analitico y entrevistas para llegar a los objetivos logrados.

Con el proceso de investigacion se determind una degradacion religiosa y cultural de
la fiesta de noviembre como resultado de una disminucion del sentido tras la
usurpacion simbolica, ya que, los subalternos han enmarcado una desligitimizacion de
la identidad simbolica instrumentalizado por el poder de los seguidores (Guerrero,
2002).

A este respecto, Jiménez y en el afio 2014 presentd su tesis de maestria
“Representacion Simbolica y Social del personaje de “La Mama Negra”, en la fiesta
popular de Latacunga que se realiza en septiembre” en donde ejecuta un estudio y
contacto a la fiesta tradicional popular “La Mama Negra” en el ambito historico
cultural, su enfoque fue cualitativo, descriptivo y explicativo. Realiz6 una descripcion
de los personajes, rituales, fiesta popular y las representaciones simbdlicas a fin de
describir el sincretismo que encierra la cultura mestiza con la interaccion indigena,
afrodescendiente y espafiola. Esta construccion de memorias festivas con una identidad
de los latacunguefios en busqueda de la reafirmacion del sentido primigenio de esta
festividad. El resultado fue la obtencion de una descripcion detallada de los
personajes de la festividad, los protocolares, el desarrollo de la fiesta como tal,
iconografia representativa y detecto la necesidad de reforzarlos para revitalizar los

valores propios y religiosos (Jiménez, 2014).
2.1.2.4. Herramientas Narrativas

La educacion a través de la narracion de historias es una estrategia pedagogica
profundamente arraigada en la historia de la humanidad. Esta técnica milenaria se basa
en la idea de que las historias tienen el poder de cautivar, inspirar y transmitir

conocimientos de manera efectiva.

Numerosos estudios respaldan la eficacia de esta metodologia, respaldando la
afirmacion de que contar historias es una de las mejores formas de educar, desde el
punto de vista de la neurociencia, el cerebro humano esta cableado para procesar
historias. En su libro "El cerebro del narrador”, el autor David Eagleman (2015).,

explora como el cerebro humano responde y retiene informacion de manera mas
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efectiva cuando se presenta en forma de narrativa. Las historias activan diversas areas
del cerebro, incluida la corteza prefrontal, que esta involucrada en el razonamiento y la

toma de decisiones, lo que facilita un aprendizaje mas profundo y duradero.

En el ambito educativo, los docentes han abrazado ampliamente la narracion de
historias como una herramienta poderosa para transmitir conocimientos y valores. En su
obra "Ensefiar con cuentos: Como usar cuentos y leyendas para educar a los nifios"
(2016), la autora Nancy Mellon destaca como las historias pueden ayudar a los
estudiantes a comprender conceptos abstractos, estimular la empatia y la comprension

intercultural, y fomentar la creatividad y la imaginacion.

La investigacion de educadores como Howard Gardner, conocido por su teoria
de las inteligencias maultiples, también respalda la idea de que las historias pueden ser
una herramienta valiosa para abordar diferentes estilos de aprendizaje. Las historias
pueden incorporar elementos visuales, auditivos y Kinestésicos, lo que las hace

accesibles y efectivas para una amplia gama de estudiantes.

A este Respecto, las historias tienen la capacidad unica de involucrar al cerebro
de manera profunda y efectiva, y pueden ser una herramienta versatil para ensefar
conceptos, transmitir valores y fomentar la creatividad. Como método educativo, contar
historias sigue siendo relevante y efectivo en el siglo XXI, ofreciendo un enfoque

atractivo y eficaz para la transmision de conocimientos y la formacién de valores.

La utilizacion de herramientas narrativas en cuentos infantiles es esencial para
crear historias que no solo entretengan a los jovenes lectores, sino que también los
involucren, los estimulen cognitivamente y los ayuden a desarrollar habilidades
importantes. A lo largo de la historia, numerosos autores y expertos en literatura infantil
han destacado la importancia de estas herramientas y como contribuyen al

enriquecimiento de la experiencia de lectura.

A continuacion, se exploran las razones fundamentales para utilizar herramientas

narrativas en cuentos infantiles, respaldadas por ejemplos y referencias pertinentes.

Desarrollo de la Imaginacion: Contar historias es una poderosa herramienta para el
desarrollo de la imaginacion en los nifios. Autores y expertos en literatura infantil, como

Maurice Sendak en su obra "Donde viven los monstruos” (1963), han destacado cémo
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las narrativas ricas en detalles y elementos fantasticos pueden llevar a los jovenes
lectores a mundos imaginarios llenos de posibilidades. Estas historias estimulan la
creatividad al invitar a los nifios a visualizar escenarios, personajes y eventos que estan
mas alla de su experiencia cotidiana. La narrativa despierta su curiosidad y los impulsa
a explorar nuevas ideas, creando un espacio donde pueden soiiar, inventar y desarrollar

habilidades cruciales para el pensamiento creativo y critico en su crecimiento.

Fomento de la Comprension Lectora: El arte de contar historias desempefia un papel
fundamental en el fomento de la comprension lectora, un aspecto crucial en la
educacion de los nifios. Autores como Jim Trelease, en su libro "The Read-Aloud
Handbook" (1982), han subrayado cdmo la narracion oral contribuye significativamente

a la adquisicion de habilidades de lectura.

Al escuchar historias, los nifios se familiarizan con la estructura de las
narrativas, desarrollan vocabulario, y mejoran su capacidad de comprensiéon. Ademas, la
narracion oral puede despertar el interés por la lectura independiente, al presentarles
tramas y personajes emocionantes que los motiven a explorar libros por si mismos. En
resumen, contar historias crea un vinculo poderoso entre el lenguaje oral y escrito,

ayudando a los nifios a convertirse en lectores competentes y avidos.

Estimulacion del Pensamiento Critico: Contar historias desempefia un papel crucial
en la estimulacion del pensamiento critico en los nifios, una habilidad esencial en su
desarrollo cognitivo. Autores como Daniel H. Pink, en su libro "Una mente
completamente nueva: por qué las personas con cerebros capacitados gobernaran el
futuro” (2005)., argumentan que las narrativas fomentan la capacidad de los nifios para
analizar, sintetizar y evaluar informacion de manera reflexiva. Al enfrentarse a dilemas
y conflictos en las historias, los nifios pueden explorar diferentes perspectivas,
cuestionar las acciones de los personajes y considerar las consecuencias de sus
decisiones. Este proceso de pensamiento critico se traduce en la capacidad de los nifios
para abordar problemas de la vida real con un enfoque més analitico y creativo. En
resumen, contar historias no solo entretiene a los nifios, sino que también les
proporciona las herramientas mentales necesarias para convertirse en pensadores

criticos y resolutivos en el futuro.
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Transmision de Valores y Lecciones Morales: Muchos cuentos infantiles contienen
lecciones y valores importantes. Autores como Aesop, con sus fabulas atemporales, o
los hermanos Grimm, con sus cuentos de hadas clasicos, han utilizado narrativas para
ensefar valores éticos y morales durante generaciones. Estas historias a menudo
presentan personajes que enfrentan dilemas éticos y toman decisiones que tienen
consecuencias, lo que brinda a los nifios la oportunidad de reflexionar sobre cuestiones
de bien y mal, justicia y empatia. A través de estas historias, los nifios pueden
internalizar valores como la honestidad, la amistad, la generosidad y la perseverancia,
que son fundamentales para su desarrollo moral y social. Como resultado, contar
historias no solo estimula la imaginacion de los nifios, sino que también les proporciona

una base sélida para comprender y aplicar principios éticos a lo largo de sus vidas.

Desarrollo del Lenguaje y Vocabulario: La lectura de cuentos infantiles enriquece el
vocabulario de los nifios y mejora sus habilidades lingisticas, EI autor Eric Carle, en su
libro "La Oruga Muy Hambrienta"., ha creado narraciones cautivadoras que introducen
a los nifios a una variedad de palabras y estructuras linglisticas de manera lGdica y
accesible. Las historias ofrecen un contexto en el que los nifios pueden aprender nuevas
palabras y expresiones, asi como comprender cdmo se utilizan en diferentes situaciones.
Ademas, la repeticion de ciertas frases o palabras en cuentos populares puede ayudar a
los nifios a consolidar su vocabulario. Esta interaccidn constante con el lenguaje a través
de cuentos no solo fomenta la adquisicion de habilidades linglisticas, sino que también

nutre la pasion por la lectura y la comunicacion en los nifios desde una edad temprana.

Conexion Emocional: Las herramientas narrativas permiten a los autores crear
personajes con los que los nifios pueden identificarse. Autores como E. B. White, en su
libro " La telaraiia de Carlota” (1952)., han tejido narrativas que tocan los corazones de
los jovenes lectores al explorar temas como la amistad, la empatia y la comprension.
Los personajes entrafiables como Carlota la arafia y Wilbur el cerdo permiten que los

nifios se identifiquen y se relacionen emocionalmente con la historia.

La lectura de esta historia no solo les brinda entretenimiento, sino que también
les ensefia sobre las complejidades de las relaciones humanas y cémo lidiar con diversas
emociones. Estas conexiones emocionales son esenciales para el desarrollo
socioemocional de los nifios, ya que les ayudan a comprender y expresar sus propios

sentimientos, asi como a empatizar con los demas.
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Entretenimiento y Placer en la Lectura: El contar historias es un vehiculo poderoso
para brindar entretenimiento y placer en la lectura, y esto ha sido confirmado a través de
clasicos de la literatura infantil. Un ejemplo icénico es el libro "Alicia en el Pais de las

Maravillas™ de Lewis Carroll, publicado en 1865.

La historia de las aventuras de Alicia en un mundo surreal y magico ha
cautivado a generaciones de nifios y adultos por igual. La narracion ingeniosa, los
personajes extravagantes y los eventos impredecibles hacen que la lectura sea una
experiencia emocionante y placentera. El entretenimiento y el placer en la lectura
fomentan el amor por los libros desde una edad temprana, lo que puede tener un
impacto duradero en la disposicion de los nifios para leer y explorar nuevas historias en
el futuro. Estos momentos de deleite literario son esenciales para nutrir el habito de la

lectura y el desarrollo de la imaginacién en los jovenes lectores.

Entonces, las herramientas narrativas en cuentos infantiles son esenciales para
enriquecer la experiencia de lectura de los nifios. Estas herramientas no solo fomentan la
imaginacion, sino que también promueven la comprensién, el pensamiento critico y el
desarrollo de valores, ademas de hacer que la lectura sea una actividad placentera. Por
lo tanto, la incorporacion de herramientas narrativas efectivas en los cuentos infantiles

sigue siendo una practica fundamental en la literatura infantil.

2.1.3 “La Mama Negra”: Generalidades

La fiesta de “La Mama Negra” conocida también como la Fiesta de la Virgen de las
Mercedes, se celebra en las calles de la ciudad de Latacunga, los 23 y el 24 de
septiembre de cada afio a partir de 1942, afio en el cual el volcan Cotopaxi se
encontraba en proceso de erupcion, este evento generaba temor en los habitantes de las
localidades colindantes, quienes contaban ya con pérdidas humanas, se encomendaron
bajo proteccion en la Virgen de las Mercedes® para pedirle que pare esta erupcion, la
Virgen de las Mercedes entonces detuvo en ese instante ese proceso y empezd a
proteger al pueblo Latacunguefio, es asi como se evoca el agradecimiento por salvarlos
y protegernos en futuros afios, se hace entonces una gran fiesta en agradecimiento a la

Virgen del Volcan Cotopaxi.

3 Virgen de las mercedes: Personaje religioso que se le honra en la festividad de “La Mama Negra” como
simbolismo de su devocion. (Karolys y Ubilla, 2008).
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Existe otra teoria en donde interviene un aspecto religioso-social, en donde la misma
Virgen de las Mercedes fue la promotora de la liberacion de los esclavos negros en 1851
creando este homenaje en su honor (Karolys y Ubilla, 2008). En la actualidad, la fiesta
se ha convertido en un simbolo de identidad cultural en la que se aprovecha para
mostrar al mundo la confraternidad, folklore y sincretismo religioso de los
latacunguefios como enunciado de union, ya que, en la celebracion participan varias
comunidades y representantes culturales populares como priostes o protagonistas
mayores, evidenciando el fuerte poder social, econdmico y politico de la ciudad de estos

personajes (Céceres, 2019).

En Latacunga se realizan dos Mama Negra, a pesar de tener nombres idénticos,
poseen connotaciones diferentes, ya que la del mes de septiembre es religiosa
enmarcada por la estratificacion social presente en Latacunga, entre los habitantes de
Latacunga, la fiesta del mes de septiembre recibe el nombre de “La Mama Negra” de los
fieles devotos, ya que en esta festividad participan personas de los barrios préximos, asi
como los comerciantes de “La Merced” y “El Salto” fieles devotos de la Virgen de las
Mercedes. (Schneider, 2007, p. 159).

Mientras que, el desfile de noviembre es fundamentado de la fiesta de
septiembre dandole el nombre de “La Mama Negra” de los blancos, ya que, la fiesta es
celebrada por la clase media alta y blanca con la participacion de barrios céntricos e
instituciones publico-privadas. Unicamente los hombres respetados latacunguefios de
familias arraigadas son elegidos personajes principales. Es asi como, las dos Mama
Negras no tienen competencia, sino que, al contrario, desarrollan una conciencia comin

y colectiva latacunguefia.

La fiesta de septiembre posee un rol fundamental social ya que permite
consolidar a la comunidad a través de la devocion a la Virgen de las Mercedes como
punto neurélgico del desfile festivo, debido a la abundancia de mitos e historias solo es
posible establecer suposiciones sobre el origen de “LLa Mama Negra” de septiembre. Sin
embargo, su esencia es basada en la devocidn, religiosidad y busqueda de proteccién
ante la posible erupcion del volcan Cotopaxi a la Virgen de las Mercedes (Schneider,
2007).
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2.1.3.1. “La Mama Negra” como identidad cultural

La identidad cultural es parte de la pertenencia que una persona posee sobre o0 a través
de un grupo social en el que se siente parte “una cultura, costumbres, valores y
creencias, deducen la identidad cultural como elemento que se va construyendo a traves
de lo propio y grupal, consintiendo construir un discurso sobre lo que pensamos que
somos” (Guerrero, 2004, p. 21). Es decir, la identidad se va instaurando a través de un
proceso con elemento dinamicos y variables que van desarrollando y transformado la
vida de un individuo, basado en las experiencias cotidianas de las construcciones

sociales, familiares, asi como también en aquellas experiencias religiosas.

Asimismo, la identidad es parte del patrimonio cultural de una sociedad que
frecuentemente presenta cambios sociales y que sus ciudadanos se van personalizando
“la identidad sdlo es posible y puede manifestarse a partir del patrimonio cultural, ya
que el patrimonio y la identidad cultural no son elementos estaticos, sino entidades
sujetas a permanentes cambios, y estan condicionadas por factores externos y por la
continua retroalimentacion entre ambos” (Molano, 2007, p. 73). En ese sentido, la fiesta
de “La Mama Negra”, se representa como parte de la construccidén social y de la
identidad y patrimonio cultural inmaterial de Latacunga “el tiempo festivo es un tiempo
insurgente, un tiempo de ruptura que hace posible que el ser humano fracture su
existencia rutinaria y pase de la conciencia objetiva del mundo de lo real, al mundo de

lo imaginario” (Guerrero, 2004, p.21).

La tradicional festividad de “La Mama Negra” de septiembre por su connotacion
religiosa también es conocia como: “Fiesta de la Virgen de Mercedes”, “Fiesta de “La
Mama Negra”, “Fiesta de la Capitania”, “Fiesta de la Trajeria” y “Mama Negra de los
Tiznados™ (Karolys et al., 2008). Asimismo, investigaciones sefialan que la fiesta
popular de “La Mama Negra” de septiembre ha logrado trascender gracias a los
Latacunguefios que radican en la ciudad y por los mismos habitantes que aplauden este
evento desde otras ciudades. Motivo por el cual el Padre religioso de la Iglesia de la
Merced realiza una ceremonia religiosa, en sefial agradecimiento sincero para la Virgen

de las Mercedes. Esta fiesta popular es tomada como un ritual de “La Mama Negra” a la

4 “Fiesta de la Virgen de Mercedes”, “Fiesta de “La Mama Negra”, “Fiesta de la Capitania”, “Fiesta de la
Trajeria” y “Mama Negra de los Tiznados”: Nombres coloquiales que también hacen referencia a la fiesta
de “La Mama Negra” (Molano, 2007)
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guardiana del volcan Cotopaxi, aseguran los latacunguefios esto se deberia a las
bendiciones diarias que reciben de ella.

La iconografia, musica, colores, texturas son parte de los rituales populares, la
afinidad de quienes participan en ella se debe a que los personajes de la fiesta de “La
Mama Negra”, es considerada un personaje de ayuda social, razon por la cual los
latacunguefios buscan el mismo objetivo y se sienten identificados con los simbolos
“Un ritual, crea condiciones favorables para afirmar y extender la cohesion social, la
reciprocidad mediante el intercambio y redistribucion de bienes materiales y simbdélicos
que operan no como fetiches del capitalismo con sentidos simbolicos hacen posible la

reproduccion ideologica” (Zambrano, 2014, p. 9).

El 31 de octubre de 2005, el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural acuerda
"Declarar como bien perteneciente al Patrimonio Cultural Inmaterial del Estado, a la
fiesta de La Mama Negra o fiesta de la Virgen de las Mercedes, misma que cuenta con
representaciones, culturas, costumbres y expresiones que vienen desde nuestros
ancestros, sin embargo, la fiesta popular de “La Mama Negra” de septiembre es sentida
y aplaudida por los latacunguefios, para muchos comerciantes se esta festividad ha

representado uno de los mayores ingresos econémicos del afio.

“La Mama Negra” de septiembre representa un icono de la religiosidad y del
sincretismo en la que se busca una cohesién social y religiosa del colectivo social, por lo
que sus devotos salen a la calle en blasqueda de la otorgacion de la dignificacion
necesitada para la proteccion (Jiménez, Representacién Simbdlica y Social del
personaje de la Mama Negra, en la fiesta popular de Latacunga que se realiza en
septiembre., 2014).

A este respecto, en la tesis de Moreno, José Luis, Muso Pillo, Martha Isabelse
(2016)., desarrollaron el proyecto Elaboracion de un libro ilustrado en pop up de la
fiesta popular de la virgen de las mercedes, para su difusion en los nifios de tercer afio
de educacion basica de la unidad educativa Ana Péez de la ciudad de Latacunga, se
abordd la creacion de un proyecto integral destinado a la creacion de un libro ilustrado
enfocado en transmitir la historia y el significado cultural de La Mama Negra de manera

accesible y educativa para nifios.
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Los autores combinaron la investigacién historica y cultural sobre La Mama Negra, asi
como la seleccidn de elementos clave para presentar la festividad de manera atractiva y
comprensible para los nifios. se destacO por su enfoque en la importancia de la
adaptacion pedagogica y visual en la creacion de materiales que logren captar la

atencion y el entendimiento de los nifios en relacién con tradiciones culturales.
2.1.3.2. “La Mama Negra” participacion infantil

Los vinculos entre los nifios y la festividad popular y religiosa La Mama Negra — Fiesta
de la virgen de las Mercedes son profundos y duraderos. Desde temprana edad, los
pequefios son introducidos en esta celebracion como parte integral de su estilo de vida.
Personas como el Sr. Fernando Placencio, quien tuvo el honor de personificar a La
Mama Negra en 2022, tiene recuerdos vividos desde su infancia como son: las
comparsas, la musica contagiosa, los coloridos personajes y la profunda devocion a la

Virgen de las Mercedes que rodean a esta festividad.

Fernando relata como desde los 6 afios, su familia se involucraba activamente en
la preparacion y participacion de esta festividad. “Los nifios, lejos de ser solo
espectadores, desempefian roles esenciales en la festividad. Por ejemplo, personajes
iconicos como el Angel de la Estrella y el Capitan, también conocido como el
Embajador, son personificados por nifios, no hay limitaciones para ellos. Se puede ver
como participan de ashangueros, negros loeros, camisonas entre otros”. (Placencio,

entrevista personal, 2022).

Se podria decir entonces, que el sentido de pertenencia que tienen lo cientos de
infantes y el carifio por esta fiesta tradicional es de sentido heredado. Esto no solo
agrega una dimension ludica a la festividad, sino que también transmite a las
generaciones jovenes un sentido de responsabilidad y compromiso con sus tradiciones

culturales y religiosas.

Resulta atractivo que La Mama Negra a mas de reunir a miles per adultos,
también sea un legado que se transmite de generacion en generacion, asegurando que
los nifios desde una edad temprana se sumerjan en su rica historia y cultura,

participando activamente en la continuidad de esta importante tradicion.
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Si bien La Mama Negra sigue siendo una festividad profundamente arraigada en
muchas comunidades ecuatorianas, la percepcion de la misma por parte de los nifios
espectadores puede haber evolucionado con el tiempo. La Sra. Martha Canchinga, una
longeva residente de Latacunga, ha sido testigo de como esta festividad ha cambiado a

lo largo de los afios.

Ella sefiala que la evolucién de La Mama Negra en cuanto a como es percibida
por los espectadores, especialmente los nifios, podria deberse a una serie de factores.
“En la actualidad, algunos nifios no tienen el mismo nivel de conocimiento sobre la
historia y el significado cultural de La Mama Negra que aquellos participan
directamente en la festividad o que provienen de familias que han participado en ella
durante generaciones”. (Canchinga, entrevista personal, 2022). A este respecto, es
posible que algunos nifios perciban La Mama Negra principalmente como una
festividad folclérica o un colorido desfile, sin conocer completamente su rica historia y
su profundo significado religioso

Esta evolucion en la percepcion de la festividad por parte de los espectadores no
significa necesariamente una pérdida de interés o amor por La Mama Negra, sino mas
bien un cambio en como se percibe la misma. Las festividades populares, como La
Mama Negra, son dinamicas y pueden adaptarse a medida que pasan los afios, lo que no
cambia es la importancia de preservar y transmitir la rica herencia cultural y religiosa
que representa esta festividad para las futuras generaciones, ya sean participantes

activos o espectadores, esto segun Jairo Tipan disefiador gréafico latacunguefio, (2022).
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CAPITULO Il
MARCO METODOLOGICO

3.1. Ubicacién

Para el desarrollo del proyecto de investigacion titulada Procesos de direccion creativa
a través de herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad:
“La Mama Negra”. Se realizd en la provincia de Cotopaxi, ciudad Latacunga. Se
encuentra al centro-norte de la Region Interandina del Ecuador, por los Rios Cutuchi y

Pumacunchi, a una altitud de 2770 m s. n. m.

=
-

Figura 6
Ubicacion geografica de la unidad de anélisis de la investigacion
Fuente: Google Maps, (2022).
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3.2. Tipo de investigacion

La investigacion tuvo un enfoque de andlisis mixto, en la que por una parte esta el
enfoque cualitativo en donde se recopild datos a través de las herramientas
investigativas sobre los valores tradicionales de la festividad religiosa Mama Negra del
mes de septiembre del afio 2022 que permitiéo comprender la significancia de la misma,
al emplearse el disefio etnogréafico se estudié el comportamiento de la unidad social en
este caso directores creativos que realizan procesos de direccion creativa, mediante la
investigacion accion se observo el problema que es la distorsion en los valores propios y
tradicionales de la festividad para posterior generar una posible solucién a partir de un

sistema producto comunicacional visual, basado en ilustracion.

Se enmarcé en una investigacion sobre el disefio, misma que permitié recolectar
informacion relevante sobre esta fiesta tradicional. Ademas, se emple6 una
investigacion a través del disefio, con lo cual se cultivé las fases del proceso creativo en
las etapas para el desarrollo de herramientas visuales y narrativas. A través de un
enfoque cualitativo se analizaron las variables de investigacion que permitieron
establecer un diagndstico situacional, asimismo, se empled un método inductivo, mismo
que interesard para la obtencion de informacion en el desarrollo del proyecto de
procesos de direccion creativa a través de herramientas visuales y narrativas para la

revitalizacion de la Festividad “La Mama Negra”.

Mediante una investigacion bibliografica de valor académico se realiz6 una
revision exhaustiva de articulos cientificos y proyectos de investigacion relacionados a
las variables de estudio, la festividad de “La Mama Negra” y procesos de direccion
creativa, a esta se incluye la seleccion de fuentes de informacidn para la sustentacién del
marco tedrico. Con el estudio de campo se obtuvo datos e informacion de agencias
publicitarias, emprendimientos, visitantes de la festividad, personajes de “La Mama
Negra”, personas longevas, directores creativos. Esta técnica permitid obtener,
clasificar, y estudiar informacion relevante para el proyecto. Como instrumento
principal estd la entrevista, para lograr una comunicacién interpersonal entre el
investigador y el sujeto de estudio, en este caso: Personajes de la festividad “La Mama
Negra”, visitantes de la fiesta popular, personas longevas de Latacunga, gerentes de
emprendimientos, agencias publicitarias, directores creativos, siendo estos los

conocedores de temas que contiene la presente investigacion.
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Por otro lado, se aplico un enfoque cuantitativo el cual toma la hipétesis planteada en el
primer enfoque y lo sometera a prueba, comprobando si la aplicacion de este sistema
producto influenciard positivamente en la revitalizacion de los valores propios y
tradicionales de La Mama Negra del mes de septiembre, desarrollando los personajes y
trama basados en las historias y experiencias compartidas por los entrevistados y tus
propias observaciones, se utilizo la informacion sobre la atmdsfera, la interaccion social
y los detalles visuales para enriquecer la descripcion del escenario y el ambiente en el

cuento.

Se ejecutd entonces el andlisis comparativo mixto, en la cual se realiz6 el
comparativo entre las caracteristicas del sistema producto comunicacional visual basado
en ilustracién resultante y los datos cualitativos recopilados en la investigacion de la
fiesta, este enfoque de investigacidbn mixto permiti6 comprender la fiesta desde
maltiples perspectivas y utilizar esa comprension para crear un cuento que refleje la

esencia y la experiencia del evento de manera mas auténtica.

3.3. Prueba de Hipotesis - pregunta cientifica — idea a defender

Si los procesos de direccion creativa a través de herramientas visuales y narrativas son
aplicados entonces se revitalizan los valores tradicionales de la fiesta popular “La Mama

Negra” del mes de septiembre.

HO: Los procesos de direccion creativa a través de herramientas visuales y narrativas no
pueden ayudar a revitalizar los valores tradicionales de la fiesta popular “La Mama

Negra” de septiembre.

H1: Los procesos de direccidn creativa a través de herramientas visuales y narrativas si
pueden ayudar a revitalizar los valores tradicionales de la fiesta popular “La Mama
Negra” del mes de septiembre.

3.3.1. Variables De La Hipdtesis

Variable Independiente: Procesos de direccion creativa a través de herramientas

visuales y narrativas

Variable Dependiente: Distorsion en los valores tradicionales de la festividad “La

Mama Negra”
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3.4. Poblacion y muestra

La poblacion y muestreo en una investigacion es fundamental para delimitar la unidad
de analisis a estudiar, esta posee una cualidad comun que permite que se pueda obtener
datos. La muestra es el subgrupo perteneciente a un conjunto con las mismas
caracteristicas obtenidas de la poblacion total (Lopez, 2018). Al ser una investigacion
cualitativa, se métodos de investigacion cualitativos en la que las unidades de andlisis a
observar fueron las agencias publicitarias de la ciudad, emprendimiento, visitantes de

“La Mama Negra” del mes de septiembre del afio 2022.

Se optd por un método no probabilistico, ya que, se desea obtener resultados
cualitativos que cumplen con las caracteristicas de interés para esta investigacion. Se
selecciond a disefiadores graficos en diferentes empresas latacunguefias, personajes que
intervienen en la fiesta tradicional “La Mama Negra” longevos latacunguenos,
visitantes, libros de direccion creativa, investigaciones, como se muestra en la siguiente
tabla.

Muestra Tamafio Tipo de estudio Técnica/Instrumento
Director creativo 5 Estudio de caso Entrevista | /
Matriz de entrevista
Personajes de la 10 Estudio Entrevista | /
Mama Negra etnografico Matriz de entrevista
cultural
Longevos 10 Estudio de caso Entrevista | /
latacunguefios Matriz de entrevista
Visitantes 10 Grupos de Matriz de grupos de | /
enfoque enfoque
Revision Bibliografica 5 Estudio de caso Ficha bibliogréafica
Festividad Mama 1 Estudio de caso Ficha de Observacion
Negra, del mes de
septiembre del afio
2022
Total: 41
Tabla 1

Muestra de investigacion
Fuente: Investigadora, (2022).
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3.5. Recoleccion y procesamiento de la informacion:

A fin de establecer un proceso de andlisis comparativo de los resultados conseguidos
de la investigacion cualitativa a varias unidades de andlisis, se perseguiran los
siguientes parametros de procesamiento de la informacion con el objetivo de

sistematizar y asi analizar las variables investigativas:

¢ Revision de la informacion obtenida en las técnicas de recoleccion;
e Correccion de respuestas, fallidas o innecesarias;

e Analisis y comparacion de los resultados;

e Tabulacion de la informacion vy,

e Embazado de los resultados con la informacidn previa.

3.5.1. Registro etnografico

Para la obtencién y recopilacion de fuentes primarias se empled un registro fotografico,
el mismo que tiene el objeto de “explorar la naturaleza particular del fenomeno social de
estudio antes que comprobar hipdtesis sobre el mismo con el levantamiento o
recopilacion de informacion en el lugar de los hechos” (Cotan, 2020, p. 88). Es decir,
que el investigador recurrird a informacion proporcionada por personas que tienen una
relacion directa con el tema de estudio. El investigador, no utiliz6 Unicamente como
fuente la recoleccion de datos, también vivié la festividad desde sus inicios, viviendo
experiencias que permitieron obtener un aporte significativo y veridico al conocimiento

del tema de estudio.

En la presente investigacion se aplicé un registro etnografico en las calles de la ciudad

de la festividad de “La Mama Negra” del mes de septiembre 2022

3.5.2. Ficha de Observacion

Esta herramienta de investigacion tuvo como objetivo conocer y comprender el contexto
y entorno sociocultural en el que se desarrollo el fendbmeno de investigacion, es asi
como se obtuvo informacién primaria de actividades, hechos o situaciones de la unidad

de muestra y analisis.
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3.5.3. Entrevista

Para la obtencion de mas fuentes primarias de relacion directa entre el investigador y el
sujeto de estudio se emplearon entrevistas a profundidad, con el objetivo de ampliar la
informacion y descifrar las incognitas que se desarrollaron en el transcurso de la
investigacion empleando un formato de entrevista estructurada y semiestructurada, con
preguntas puntuales a través de un enfoque de investigacion mixto, el mismo que fue
elegido para este estudio, es necesario aplicar entrevistas con preguntas de acuerdo con
el tema de investigacion de la direccion creativa y las herramientas visuales y narrativas
con relacion a la difusion de la Fiesta de “La Mama Negra” de septiembre, ademas a
personas longevas quieres responderan preguntas relacionadas a la festividad en sus

inicios, informacidn débil en investigaciones existentes.

La observacion activa permitié participar y compartir con las personas que forman
parte de la muestra, con este tipo de estudios de casos se logra obtener informacion
primaria que fortalece el tema, con lo cual permita distinguir caminos a tomar para la
resolucion del problema. Con la entrevista fue posible obtener y elaborar datos de
manera rapida y eficaz.
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. ANALISIS DE RESULTADOS DE LAS ENTREVISTAS A DIRECTORES
CREATIVOS

Con base en su experiencia profesional ¢ Qué es un proceso de direccion creativa?

Director No. 1: Son pasos secuenciales que permiten pasar de la idea a un producto final

Director No. 2: Es el proceso por el cual pasa una idea para su validacion y fortalecimiento.

Director No. 3: Un correcto desarrollo del proceso creativo depende de profesional que la
apligue, como existen varios modelos sugeridos por autores, en el desenvolvimiento del disefio
y la comunicacion.

Director No. 4: Es el que direccione hacia donde va nuestra campana, dandole forma a
nuestro contenido. Lo que queremos comunicar al publico objetivo.

Director No. 5: Es muy importante el seguir un proceso creativo, porque de ese proceso
obtenemos la identificacion del problema y dar una solucién precisa para algin producto
visual.

Discusion: De acuerdo con los entrevistados comparten la idea de que la direccion creativa es
un proceso de construccion sistematico por el que a traviesa un disefio para elaborar el
producto final que va a contener la estrategia y necesidades inherentes al cliente, se enfatiza en
la importancia de este proceso para que el producto visual pueda contener la representatividad
y simbolismo del publico objetivo.

¢ Cuales son las etapas principales en el proceso de direccion creativa?

Director No. 1: Para esta herramienta se empieza por la preparacion, luego la incubacion,
también se debe pasar por la iluminacién que para mi es la parte mas importante, pero antes de
ser puesto ante el espectador debe ser evaluado por un focus group, para finalmente
implementarlo.

Director No. 2: Primero realizar un briefing, apuntar todas las ideas por mas locas que sean,
pensar luego en como hacerlo funcional, cultivar las ideas, es decir esperar a que la misma se
consolide, idear, y finalmente producir el arte final.

Director No. 3: Las etapas que generalmente utilizo en el proceso creativo son Unicamente 2,
Ideacion e lluminacion.

Director No. 4: Primero esta la inspiracion es decir la lluvia de idea, luego la investigacion
sobre el tema, posterior el disefio o creacion como tal, y por ultimo la puesta a prueba con el
publico objetivo.

Director No. 5: Normas y pardmetros que podemos seguir para dar solucién a un problema,
identificar el problema, lluvia de idea, ejecucion, ejecucion de la idea, dar una solucion a ese
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problema.

Discusion: Los entrevistados sefialaron que para iniciar un proceso de direccion creativa debe
iniciar por un briefing / lluvia de ideas que van a dar paso a la consolidacién de las ideas para
la elaboracién de un bocetaje que debera ser aprobado para su posterior impresion o
publicacién, en torno a este proceso se demuestra que los directores creativos latacunguefios
realizar un proceso de direccion creativa empirico mas no siguiendo un proceso de
construccién profesional en donde se vea plasmadas las etapas sefialadas a lo largo de la
investigacion.

¢Considera Ud. que es importante realizar un proceso de direccion creativa para la
construccion de herramientas visuales y narrativas? ¢ Por qué?

Director No. 1: El objetivo del disefio en general es persuadir, y para ello se debe conocer al
cliente, y para lograr impregnar se debe justamente cumplir estos pasos del proceso creativo.

Director No. 2: Por supuesto que si, cuando una idea no esté bien incubada, el resultado del
arte final puede no cumplir con la necesidad del consumidor final o no ser la solucion del
problema inicial.

Director No. 3: Si, el realizar un proceso creativo implica la creacién de algo nuevo,
rompiendo con los patrones preestablecidos y procesos tradicionales, dando como resultado
ideas innovadoras y mejores soluciones a las previamente conocidas.

Director No. 4: Por supuesto que si, facilita mucho el poder revisar cada etapa y modificarla
de ser el caso. En el municipio por ejemplo si se cumple un proceso creativo grupal

Director No. 5: Para mi es de suma importancia el realizar este proceso creativo, a través de
este tenemos la identificacion del problema. Es justo ahi en donde se define en gran parte el
éxito del producto final.

Discusidn: Los directores creativos coinciden en la importancia de seguir un proceso creativo,
aunque ninguno sepa la estructura correcta profesional, sin embargo, se han basado en la
experiencia de prueba y error para la construccion del producto final, sin embargo, sefialan que
seguir las etapas creativas para que el resultado sea del agrado del cliente y pueda contener
todos los elementos necesarios de disefio y comunicacion.

¢Considera que el marketing publicitario de la fiesta la Mama Negra 2022 del mes de
septiembre ha sido creado mediante un proceso creativo? ¢Por qué?

Director No. 1: No, un proceso completo, pero en definitiva se tratd de pasar de una idea a la
creacion de algo llamativo para el publico objetivo.

Director No. 2: No, estoy seguro de que no existe un proceso detras de la publicidad, puesto
gue no se maneja una misma linea grafica, hay mucha variedad sobre esta festividad, desde
fines culturales, religiosos, incluso de diversién y alcohol.

Director No. 3: No, un proceso basado en experiencia de usuario, sin embargo, detras de toda
la publicidad encontrada hay un proceso de creacion.
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Director No. 4: No, para nada. No sé a seguido el proceso correcto. Son disefios y publicidad
mas improvisada.

Director No. 5: Considero que la publicidad fue mal enfocada, no se tomo en cuenta a quien
iria dirigida la misma. Para mi se tomo en cuenta Unicamente a personas adultas, y se dejé de
lado a un publico objetivo mas joven.

Discusidn: Todos los directores creativos sefialan que la construccién de la publicidad entorno
a la fiesta de “La Mama Negra” 2022 del mes de septiembre no ha seguido un proceso de
direccién creativa, se resalta la improvisacion y los elementos que escasean como una linea
gréafica determinada, ademas que se han enfocado en sefialar aspectos de diversion. Ademas, a
la publicidad le hace falta un estudio de mercado objetivo que permita alinear con el resultado.

¢ Qué conceptos piensa que se han tomado en cuenta para la creacion de las herramientas
visuales y narrativas de la Mama Negra 2022 en el mes de septiembre?

Director No. 1: Tradicidn, cultura, religion, diversion.

Director No. 2: La mama negra como personaje principal, colores, festividad, diversion,
devocion.

Director No. 3: Tradicidn, cultura, religién sin duda el mas importante.

Director No. 4: Considero que depende de cada personaje y su promocion. Algunos tratan de
reflejar tradicion, otra cultura, otra religion, otros folklores y otra diversion.

Director No. 5: Lo que mas se pudo aprecio es el color, los personajes con sus texturas, las
danzas con su alegria.

Discusion: Entre los elementos destacados para establecer la publicidad los directores
creativos sefialaron que se emple6 danza, alegria, tradicion o cultura. Sin embargo, se enfatiza
en que cada personaje se encarga de realizar la promocion y por ende no existe un proceso
profesional alineados a los elementos que se debe reflejar en esta festividad.

¢ Cuales considera que son los valores reflejados en las herramientas visuales y
narrativas publicitarias de la festividad la Mama Negra 2022 del mes de septiembre a sus
visitantes?

Director No. 1: En las herramientas visuales y narrativas que he podido observar existen dos
tipos, uno de caracter religioso y el otro de caracter festivo.

Director No. 2: Como mencione anteriormente, existe variedad de publicidad, entre ellas
varios motivos, religiosos, folcloricos, diversion.

Director No. 3: En redes he podido observar muchos disefios enfocados en la fiesta (baile,
licor), entiendo que esa ha sido creada justamente para ese fin, a la ciudad le conviene, por la
reactiva la economia de la ciudad.

Director No. 4: Esta es una fiesta popular, y justamente es a lo que se enfoca la publicidad de
esta, en atraer muchos espectadores, y vender diversion.

Director No. 5: Cultura, tradicion y devocidn que existe hacia la virgen de las mercedes.
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Discusién: Los entrevistados discrepan en sus respuestas ya que unos sefialan que los
elementos representativos de la publicidad de la fiesta estan enfocados en la diversion, baile y
alcohol mientras que otros sefialan que se conjugan de varios motivos como son la
religiosidad, cultura y devocion. Este escenario nos permite determinar que no existe una
correcta construccion del proceso creativo y por ende del resultado final pues los elementos
simbdlicos se combinan y resaltan elementos que distorsionan la verdadera composicion de la
fiesta.

¢ Considera que la aplicacion de un proceso creativo en la creacion de herramientas
visuales y narrativas con motivo de la festividad la Mama Negra del mes de septiembre
permita difundir los valores propios de esta fiesta popular y religiosa?

Director No. 1: Si, esta festividad religiosa es muy reconocida en el pais, pero siento que los
visitantes desconocen el motivo detras de la celebracion.

Director No. 2: Si, en la academia se prepara al profesional para realizar estos procesos con
fines de excelencia, sin embargo, ya en la practica tenemos una inclinacion por el gusto
personal del cliente.

Director No. 3: Si, por naturaleza nuestro pensamiento pasa por un proceso creativo, se debe
pulir para que sea un aporte en las artes graficas.

Director No. 4: Es complicado evitar que salgan disefios empiricos sobre la festividad, sin
embargo, dentro de las agencias publicitarias y FreeLancer se podria aplicar con gran éxito.

Director No. 5: Es muy importante, que se hagan estos procesos creativos para crear los
productos finales, en cuanto a la aplicacién la publicidad de la mama negra del mes de
septiembre considero que ayudaria a culturizar al espectador y turista.

Discusion: La mayoria de los entrevistados coinciden en la importancia de establecer un
correcto proceso creativo para la construccion de la promocion de la fiesta en el que se fusion
los aportes de artes graficas para garantizar la excelencia del proceso final y difundir a los
visitantes el verdadero motivo de la festividad en septiembre. Para ello, se podria establecer un
comité de promocion y publicidad integrado por directores creativos y marcas representativas
para establecer la construccién del resultado final.

Tabla 2
Analisis de resultados de las entrevistas a Directores creativos
Fuente: Investigadora, (2022).
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4.2. ANALISIS DE RESULTADOS DE LAS ENTREVISTAS A PERSONAJES DE LA
MAMA NEGRA 2022

En base a su experiencia personal ¢Cual es el valor principal de la celebracion de la fiesta
de la Mama Negra del mes de septiembre?

Angel de la Estrella 2022: Para mi la Mama Negra es sinnimo de fe y devocion a nuestra
mamita virgen de la Merced, quien nos cuida y protege siempre.

Embajador 2022: Nuestra devocion es lo que hace posible que esta fiesta se dé cada afo, es
en agradecimiento al cuidado que nos da la virgen de la Merced.

Rey Moro 2022: Generar y agradecer a la virgencita de la Merced por los cuidados que nos da
a toda la familia.

Mama Negra 2022: Principalmente el sentido religioso, no solo es el desfile, detras estan las
novenas y rezos en honor a la patrona, en coordinacion con los padres mercedarios.

Abanderado 2022: La Mama Negra es principalmente religion, quienes participamos en la
misma, para mi la fe es la razon principal para que podamos festejar esta linda tradicion.

Discusion: Todos los personajes de “La Mama Negra” se septiembre coinciden en que el
verdadero motivo de la festividad es religioso en base a la fe y devocion de los feligreses que
permitan conservar los valores religiosos e ideol6gicos en el tiempo.

¢ Cudl considera usted es el motivo por el que el publico en general asiste a esta
festividad?

Angel de la Estrella 2022: Creo que todos venimos por el mismo motivo que es brindar
alabanza a nuestra Virgen de la Merced.

Embajador 2022: Para los turistas es llamativo ver todo el folklore en las calles, es un desfile
lleno de color, musica y diversion.

Rey Moro 2022: Las personas que desfilamos vamos Unicamente por fe y devocion, los
visitantes también vienen por devocion, pero se divierten mucho al ver las comparsas, les
Ilama la atencién mucho el pedir loas.

Mama Negra 2022: Devocidn y agradecimiento por nuestra Virgen de la Merced. Mas alla de
eso hay personas que aprovechan esta fecha para hacer otras cosas como tomar, incluso para
fechorias.

Abanderado 2022: Respeto por nuestra virgen de las Mercedes.

Discusion: Los personajes de “Mama Negra” afirman que quienes son parte de la festividad lo
hacen por devocion y fe por la Virgen de las Mercedes como motivo de alegria unién y
folclore, por lo que estos elementos se pueden considerar para la creacion y construccion de la
publicidad. No obstante, también sefialan que existen personas que aprovechan la situacion
para divertirse cometer actos vandalicos y consumo masivo de alcohol.

¢ Como vivié usted la fiesta de la Mama Negra siendo personaje durante el desfile del mes
de septiembre?

Angel de la Estrella 2022: Muy feliz, siento en las calles todo el carifio y amor entre los
devotos de la virgen.

Embajador: Es bonito ver a toda la familia unida en los preparativos, en el desfile
apoyandonos y compartiendo el carifio que nos tenemos.
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Rey Moro 2022: Muy feliz, mis papads me apoyaron para salir de Rey Moro y me
acompariaron en todos los preparativos.

Mama Negra 2022: Contento, el corazon se llena al poder participar en este gran
agradecimiento a la virgen de la Merced, un claro ejemplo es que nosotros usamos caretas
(mascaras) porque no nos importa quién esta detras de esa careta, ni su nombre ni su posicion,
solo nos importa la fe.

Abanderado 2022: Enormemente orgulloso, al flamear mi bandera por las calles de la ciudad.
Mi corazén se regocija de amor, siento el mando de mi Michita sobre mi.

Discusion: La participacion de los personajes de “La Mama Negra” vivieron la festividad con
alegria, emocién al sentir el apoyo de la gente que en su mayoria sefialan ser convocados en
homenaje y devocion de la Virgen de las Mercedes.

¢ Cual fue su motivacién al aceptar ser un personaje en la tradicional fiesta de la Mama
Negra del mes de septiembre?

Angel de la Estrella 2022: Seguir con esta tradicion, ver a mis papis felices porque lo hago de
corazon.

Embajador 2022: Desde pequefio he vivido esta fiesta y para mi es un honor ser tomado en
cuenta para ser embajador en esta ofrenda a la virgencita de la Merced.

Rey Moro 2022: He presenciado que en mi familia hay muchos favores que nos hace la
virgencita de las Mercedes, tenemos salud, nos va bien econémicamente.

Mama Negra 2022: Por tradicion no hay mayor orgullo que ser un personaje de la Mama
Negra, para mi es una mezcla de fe religiosa con nuestra identidad.

Abanderado 2022: Mis deseos siempre seran expresar mi gratitud y veneracion a la Virgen de
la Merced y una de las maneras es a través de mi participacion como abanderado.

Discusién: Varios personajes sefialaron que la motivacion es continuar con un legado y
tradicion de familiares y conmovidos por participar en este acto religioso que permite
reconfirmar la devocion. Esto nos demuestra que los personajes si comprenden el significado
verdadero de la conformacion de la festividad, a pesar de que también sefialan que lo hacen
por ser parte de la festividad y alegria del pueblo.

¢Ha visto alguna vez la publicidad que se difunde sobre la fiesta de la Mama Negra de
septiembre? ¢ Es de su agrado, por qué?

Angel de la Estrella 2022: Si, las que hacemos en nuestra familia. Si me gusta mucho.

Embajador 2022: Esta alabanza no necesita de publicidad, es tan reconocida que la ciudad
entera y visitantes estan a la espera de los dias de septiembre en que se realizara el recorrido.

Rey Moro 2022: Si, mis primos grandes fueron quienes lo hicieron y si nos gusta mucho
porgue nos representa.

Mama Negra 2022: Realmente es poca la publicidad visual que se maneja para esta
festividad, nuestra comunicacion es mas de boca en boca, y por tradicion ya las personas
calculan las fechas para el tan esperado desfile.

Abanderado 2022: Si, aqui entre todos damos ideas a las personas que saben sobre el arte del
disefio. Al culminar me gusta mucho lo que nos pasan para publicarlos en nuestros grupos de
WhatsApp y para amigos.

Discusién: La mayoria de los personajes sefialaron que la construccion de la publicidad esta a
cargo de familiares o amigos en una lluvia de ideas se construye el producto final. Esta es la
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razon por la cual la publicidad carece de un proceso de disefio creativo ya que esta
responsabilidad se la encarga a personas aficionadas, pero no profesionales.

A su criterio, ¢qué es lo que mas deberia llamar la atencidén durante el desfile de la
Mama Negra del mes de septiembre?

Angel de la Estrella 2022: Me gustaria que en la publicidad se incluyera mas a los personajes,
pero también a los acompafantes.

Embajador 2022: Principalmente la virgen de la Merced, los personajes y la historia del
porque hacemos este tributo.

Rey Moro 2022: Se deberia incluir en todas las publicaciones la imagen de la Virgen de la
Merced como patrona de nuestro pueblo.

Mama Negra 2022: Festejar a la vida y agradecen a la virgen de La Merced por cuidar
siempre de nosotros.

Abanderado 2022: Debe reflejarse la religion, puesto que todos asistimos por amor y respeto
a la Virgen de la Merced por sr la salvadora ante el volcan Cotopaxi.

Discusidn: Los personajes sefialaron gque el elemento principal de la fiesta debe ser la Virgen
de las Mercedes con todo su esplendor protegiendo a los latacunguefios del VVolcan.

¢Como cree que propios y extrafios perciben la fiesta popular de la Mama Negra de septiembre
en la actualidad?

Angel de la Estrella 2022: Siempre las personas que ven el desfile son muy alegres y les
gusta bailar.

Embajador 2022: Hay quienes dicen que la Mama Negra es solo trago Yy fiesta, pero depende
de quién lo diga para mi y mi familia el licor es el festejo que le hacemos a la virgen de la
Merced.

Rey Moro 2022: Representa nuestras raices, pueblos. Los espectadores son personas de los
alrededores. Cuando nos visitan lo turistas son atraidos por nuestra alegria y lo colorido de
nuestros trajes.

Mama Negra 2022: Quienes pertenecemos a esta ciudad disfrutamos con mucha devocion,
sentimos la presencia de la Virgen como protectora en todo el trayecto. Los visitantes
aprovechan esta fecha para compartir entre amigos y disfrutar de esta alegria grupal.

Abanderado 2022: Para los visitantes es una fiesta, en donde pueden bailar, disfrutar un
momento ameno, compartir entre todos y ver el desfile colorido.

Discusion: Los personajes coinciden que la atraccion de turistas a esta festividad es la alegria,
colores y folclore incluso que el alcohol es parte de la celebracion. Sin embargo, no se
menciona que la festividad deberia ser una oportunidad para difundir el verdadero sentimiento
y motivo de la festividad para que los turistas comprendan el hecho y no solo vivirlo como una
fiesta cantonal.

Tabla 3
Andlisis de resultados de las entrevistas a personajes de La Mama Negra
Fuente: Investigadora, (2022).
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4.3. ANALISIS DE RESULTADOS DE LAS ENTREVISTAS A LONGEVOS
LATACUNGUENOS

¢Cual es el valor principal de la celebracion de la fiesta de la Mama Negra del mes de
septiembre?

Longevo No. 1: Creencia y fe virgen de las Mercedes, cuidadora del pueblo Latacunguefio.

Longevo No. 2: Si, quienes vivimos esta fiesta popular religiosa somos devotos y cada
donacion es de corazon para nuestra virgencita.

Longevo No. 3: Los acompafamientos que bailan y cantan por las calles Latacunga, también
los ciudadanos y campesinos que acomparian en el recorrido, al final todos comen unidos

Discusion: Los longevos latacunguefios sefialan que el valor principal de la festividad es la
devocion a la Virgen de las Mercedes, coincidiendo con el pensar de los personajes de “La
Mama Negra” realzan el valor de donacion en resultados de la proteccion, es decir, la fiesta es
un tributo a la virgen por su proteccion.

¢ Considera que, en la actualidad, aiin se mantiene vivo el valor mencionado?

Longevo No. 1: Muy poco, detras del desfile por las calles nosotros los devotos de la Virgen
de la Merced, hacemos novenas, rezamos, ya gque para nosotros es un acto religioso, ahora los
jévenes sobre todo solo asisten al desfile y se va perdiendo el significado de esta alabanza.

Longevo No. 2: Por supuesto, nuestros hijos, nietos siguen nuestras costumbres y desde nifios
ya le rinden tributo a la virgencita de la Merced.

Longevo No. 3: No siempre, los extranjeros solo se dejan guiar por lo que hagan los demas en
la fiesta.

Discusién: Varios de los longevos latacunguefios coinciden en la distorsion del verdadero
significado de la fiesta del mes de septiembre, con el pasar de los tiempos se ha convertido en
una tradicion en la que muchos no conocen el verdadero significado y con ello no se puede
reavivar el sincretismo religioso.

¢, Cudles son los elementos histdricos principales que encierran la festividad?

Longevo No. 1: Los Latacunguefios vivian asustado por los constantes, temblores y la
emanacion de gases del volcan Cotopaxi, y le encomiendan a la patrona de los mercedarios La
Virgen de las Mercedes, asi nace esta festividad.

Longevo No. 2: La Virgen de la Merced resguardd de la lava hace mas 120 afios a todos los
habitantes latacunguefios

Longevo No. 3: El volcan Cotopaxi, la virgen de las Mercedes y los personajes.

Discusién: Ciertos longevos sefialan que el principal baluarte histérico es el miedo que los
latacunguefios tenian por la erupcion del volcan y el resguardo que la Virgen brinda es el
principal elemento, no obstante, también sefialan que el principal significado son los
personajes, es decir, se recae en la importancia de la festividad y sus personajes mas no en la
esencia religiosa.

¢ Como considera que en la actualidad los turistas le perciben a esta festividad?

Longevo No. 1: Unicamente los pobladores de la ciudad de Latacunga nos sentidos en deuda
con la virgen y la proclamamos nuestra patrona. Por eso agradecemos los favores concedidos.
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Los turistas al no hablar nuestro idioma se dejan llevan por la diversion mas que por la fe de
nuestra historia.

Longevo No. 2: Los turistas muy poco, como solo estan de visita asisten a desfile que es una
gran fiesta de diversion, festejo y color folclérico muy pocos asienten a la misa o tributos que
se hace dias y horas antes.

Longevo No. 3: Nuestra devocion es lo que permite hacer esta festividad. Todos somos
devotos.

Discusion: Consideran que los participantes son los Unicos que realmente perciben la
festividad en agradecimiento de la proteccion de la Virgen, sin embargo, sefialan que los
visitantes propios y extrafios acuden por diversion y festejo como motivacion difundida.

¢ Si pudiera mencionar una diferencia de la actual Festividad la Mama Negra en relacion
con afios anteriores, cual seria?

Longevo No. 1: Los turistas asistes tnicamente al desfile de la Mama Negra, acompafiados de
sus amigos latinos. Entonces para cautivar al gringo le ofrecen licor, baile, piden loas, y los
turistas no comprenden por qué pasa eso, solo se divierten

Longevo No. 2: Mas asistentes a la misa de bendicidn, esto se dio como agradecimiento por la
bendicién y proteccion de la Michita en la pandemia.

Longevo No. 3: Para mi fue como cada afio lleno de alegria y devocion.

Discusion: Ciertos longevos sefialan que al pasar los afios se ha disminuido la creencia
religiosa por lo que menos personas asisten a la misa de bendicion y que para cautivar a
visitantes se ofrece licor, fiesta y diversion, es decir, se ha perdido el verdadero sentir para que
la fiesta tenga mas visitantes.

¢ Como usted mejoraria la percepcion de los turistas sobre la Mama Negra?

Longevo No. 1: Si, tuviéramos que hablar con ellos y explicarles de donde nace esta
celebracion.

Longevo No. 2: Todo empieza en nosotros mismos, cuando vienen los turistas debemos
contarles la historia. Pero a veces los amigos de ellos solo les traen para tomar

Longevo No. 3: En las escuelas y colegios se deberia ensefiar la historia de la Santisima
Tragedia o como todos la conoces La Mama Negra. Pero no pasa eso.

Discusién: Los longevos latacunguefios sefialan que la percepcion deberia cambiar desde los
propios latacunguefios para poder difundir a posterior a los turistas.

¢ Qué es lo mas importante que se debe difundir sobre la fiesta de la Mama Negra en los
medios de comunicacion?

Longevo No. 1: Virgen de la Merced, a ella le debemos la fiesta, en agradecimiento por los
favores concedidos.

Longevo No. 2: La fe, devocidn, la tradicién, milagros de la virgen.

Longevo No. 3: La virgen de las Mercedes y el recorrido de la fiesta.

Discusion: Entre los elementos que los longevos latacunguefios sefialan para la difusion esta el
personaje de la Virgen como principal, la misa campal que se entrega en su honor, la devocion
y religiosidad.

Tabla 4
Analisis de resultados de las entrevistas a longevos
Fuente: Investigadora, (2022).
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4.4. Analisis de Focus Group

A través de andlisis de 10 focus group identificados en la festividad de “La Mama
Negra” de septiembre de 2022 de edades comprendidas entre 18-45 afios oriundos de la
ciudad de Latacunga y de otras provincias a fin de comprender la motivacion de la
festividad y perspectiva asociada a través de varios enfoques en los que destaquen los
elementos que conjuguen el simbolismo de la festividad en la actualidad como analisis

de caso, se determind lo siguiente:

Una vez identificados los focus group de varias edades y localidades de la
festividad de “La Mama Negra” del mes de septiembre se lograron determinar varios
elementos repetitivos en todos los focus group de acuerdo con la segmentacién
establecida, sin embargo, varios de estos se repitieron sobre todo en los visitantes
locales, de otras provincias, personajes y acompafantes del desfile de edades entre los
18 y 45 afos que fueron el consumo e incentivo de consumo excesivo de alcohol en
estos grupos, se evidencid que incluso antes del inicio de la festividad existieron
personas libando en las calles principales de concentracion, es decir, que en el
transcurso del desfile no pudieron ni siquiera observar el desfile con sano juicio por lo

que no pudieron disfrutar a plenitud de la festividad.

Asimismo, se evidencid que las personas bailaban al son de las bandas de pueblo
y danzas participantes por lo que, se pudo determinar que el baile y diversién fueron los
principales atractivos difundidos durante toda la duracién de la festividad. Sin embargo,
se identificd que este espacio permite fortalecer la comercializacion ya que varios
vendedores ambulantes participaron en la festividad, muchos de ellos construyeron sus
areas de venta en lugares no permitidos que no ayudaron a la correcta visibilidad de
desfile, otro factor determinante como principal atractivo de la fiesta fue la venta

ambulante descontrolada.
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ANALISIS DE RESULTADOS DE FOCUS GROUP

Focus Group Elemento
Identificado
No. 1
Fotografias:
Personas
Espectadores  fotografidndose
latacunguefios  y retratando a
conunaedad  los personajes,
comprendida ~ acompafantes
entre 20-26 y amigos que
anos participaron en
el desfile
Fotografias:
Espectadores Personas
Turistas fotografiandose
de otras y retratando a
ciudades y los personajes,
extranjeros de  acompafiantes
edad y amigos que
comprendida  participaron en
entre 18-30 el desfile
afios
Espectadores Fotografias:
Latacunguefios Personas
comprendida  fotografidndose
entre 30-55 y retratando a
anos los personajes,
acompanantes
y amigos que
participaron en
el desfile

Elemento Elemento
Identificado Identificado
No. 2 No. 3
Baile: Consumo de
Las personas alcohol
se encontraban excesivo:

bailando al son
de las bandas

de pueblo en consumiendo
sus lugares de de forma
espectadores excesiva
alcohol con
sus
acompafantes
incluso antes
del desfile
Baile: Consumo de
Las personas alcohol
se encontraban excesivo:

bailando al son
de las bandas

Las personas

de pueblo en consumiendo
sus lugares de de forma
espectadores excesiva
alcohol con
sus
acompafantes
incluso antes
del desfile
Baile: Consumo de
Las personas bebidas:

se encontraban
bailando al son
de las bandas

Las personas
se encontraban
consumiendo

de pueblo en bebidas de
sus lugares de todo tipo,
espectadores  principalmente

agua y cerveza
que compraban
a vendedores
ambulantes

Las personas
se encontraban

se encontraban

Elemento
Identificado No. 4

Conversaciones
alargadas:

Se identifico que
varias personas se
encontraban en
largas
conversaciones que
en ciertos
momentos no les
permitia disfrutar
del desfile

Conversaciones
alargadas:

Se identifico que
varias personas se
encontraban en
largas
conversaciones que
en ciertos
momentos no les
permitia disfrutar
del desfile

Conversaciones
alargadas:

Se identifico que
varias personas se
encontraban en
largas
conversaciones que
en ciertos
momentos no les
permitia disfrutar
del desfile
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Personajes de la

Mama

Acompafantes
edad
comprendida
entre 30-45
afios

Visitantes
Latacunguefios

Visitantes de
otras provincias

Baile:
Las personas
bailaban muy
contentas al

ritmo de

bandas de
pueblo, y de
gritos de los
espectadores.

Baile:
Las personas
bailaban con

mucho
entusiasmo al

son de las
bandas de
pueblo, bailan
con los
personajes.

Baile:
Las personas
bailaban con
alegria al son
de las bandas

de pueblo

Baile:
Las personas
bailaban con
alegria al son
de las bandas

de pueblo

Consumo de
alcohol
excesivo:
Las personas
se encontraban
consumiendo
de forma
excesiva
alcohol con
sus
acompafantes
incluso antes
del desfile
Consumo de
alcohol
excesivo:
Las personas
se encontraban
consumiendo
de forma
excesiva
alcohol con
sus
acompafantes
incluso antes
del desfile
Miedo:
Entre los mas
pequefos se
asustaban de
los personajes
y sus
presentaciones
alegoricas
Miedo:
Entre los mas
pequefios se
asustaban de
los personajes
y sus
presentaciones
alegoricas

Tabla5s

Matriz de focus group

Saludo a los
visitantes:
Los personajes
y
acompafantes
son muy
atentos con los
espectadores y
los saludan
amablemente.

Saludo a los
visitantes:
Los personajes
y
acompafantes
aprovechan la
ocasién para
saludar con la
ciudadania

Consumo de
alimentos:
Las personas
consumian
alimentos,
principalmente
papas.

Consumo de
alimentos:
Consumian

principalmente
fritada, y
frutas.

Fuente: Investigadora, (2022).

Incentivo al
disfrute, baile y
alcohol:

Los personajes y
acompanantes
incentivaban a los
visitantes a bailar y
tomar alcohol

Incentivo al
disfrute, baile y
alcohol:

Los personajes y
acompariantes
incentivaban a los
visitantes a bailar y
tomar alcohol

Inquietud:
Las personas se
inquietaban por el
tiempo de duracion
del desfile.

Inquietud:
Las personas se
inquietaban por el
tiempo de duracion
del desfile.

55



4.5. Analisis de la Revision Bibliogréafica

Para el fortalecimiento de la investigacion se identificaron proyectos de investigacion y
articulos cientificos de alto valor que permitieron determinar alinear las variables de
investigacion a los objetivos a fin de esclarecer dicha problematica identificada que dio
paso a visualizar y examinar las nuevas practicas culturales generadas por una actual
imagen negativa y heredada sobre la conmemoracion religiosa, para dar a conocer que
“La Mama Negra” va mas alla de estar invadido de manifestaciones artisticas, alcohol,
diversion, en su mayoria los visitantes y espectadores asiste a la tradicional festividad
por moda y desconoce el contexto histdrico del cual nace la popular fiesta “La Mama

Negra” privandose asi de conocer la gran riqueza cultural que esconde.

A través de la investigacion se identificd la concepcion religiosa que enmarca la
festividad disefiada para transmitir diversion, fiesta, grupos invitados entre otras, estas
basadas en mostrar un recorrido estético, y fomentando a los espectadores a adoptar los
comportamientos antes descritos, lo que deja en evidencia la escasa presencia de una
direccién creativa encaminada a seguir un proceso que permita transmitir los valores

propios de “La Mama Negra” y a la par logre aglomerar el mismo nimero de visitantes.

A continuacién, se muestra un analisis de la revision bibliografica seleccionada,

la ficha bibliogréafica se puede visualizar en Anexos.

Las investigadoras Silvia y Natalhy Caceres, sefiala que los antepasados trasmiten las
celebraciones culturales y religiosas que perduran con el tiempo a fin de mantener la
identidad cultural de los pueblos, de esta forma se han adaptado ritualidades y festejos
que permiten homenajear dicha creencia. Dicho de otra manera, las investigadoras
aseguran que las fiestas, en algunos casos, son el resultado de la hibridacion entre las
creencias locales y las tradiciones impuestas en la conquista de los espafioles, todo esto
relacionado con la fe y devocion.

A este respecto, la festividad religiosa es representada por el personaje de “La
Mama Negra”, este tributo a la Virgen de las Mercedes en bien recibido en Latacunga,
es organizada con varios meses de anticipacion, para que este evento popular tenga gran
acogida y sea recordada por todos los espectadores como agradecimiento a la virgen de

la Merced o de la Santisima Tragedia.
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Se describe, la fiesta de la Mama Negra como la instauracion simbdlica social,
econOmica, cultural y religioso que esta relaciona con las practicas ancestrales. Las
muestras de fe y religiosidad de quienes visitan y participan de la festividad las autoras
sefialan que se vive sobre todo un ambiente de fiesta del mes de septiembre. En la
festividad se puede evidenciar el proceso de sincretismo trascendido a través de los
afios, en una cultura reflejada en la Mama Negra, dicha festividad ha permitido la
activacion econdémica y turistica como principal motivacion de la celebracion de

Latacunga.

De acuerdo con la investigacion de Diana Rodriguez, Paola Nigro y Maria
Mandagaran demuestran la importancia de tratamiento y manipulacion de recursos
visuales, partiendo desde un proceso de recursos técnicos y creativos con alto valor
agregado en procesos proyectuales. Dichos recursos se relacionan con las producciones
creativas dotandoles de experiencias enriquecedoras, interactivas y ubicuas que
permiten potenciar el resultado final y construir un proyecto visual alineado a las

necesidades reales del cliente.

Las lineas narrativas que se transmitiran a través de la construccion de un
proceso creativo se basan en producciones de autoaprendizaje y aprendizaje
colaborativo entre los integrantes a cargo del desarrollo, lo éptimo de seguir las seis
etapas de direccion creativas permite aplicar y valorar el pensamiento espacial. Es asi
como, para mejorar y fortalecer el proceso de produccion creativa de conocimientos y
contextualizados; se debe trabajar en la capacidad para imaginar, promover y desarrollar
difundir ideas originales; disponibilidad para percibir y expresar maltiples simbolismos

y sincretismos que deben estar basados en los reales motivos del proyecto final.

Por su parte, la investigadora Erika Chicaiza permitié a la investigacion
reafirmar la importancia vital de la celebracion de la festividad de “La Mama Negra”
del mes de septiembre, en la cual se coincide con la investigacion realizada ya que
sefiala que la poblacion latacunguefia desconoce la razén fundamental de la
organizacion de cada una de las celebraciones; la realizada en septiembre se le otorga un
valioso contenido de religiosidad, que esta enmarcada por el sincretismo en es
desapercibido por los locales y visitantes, mas bien se despliegan elementos que

interviene como el factor econdmico, turistico y de algarabia.
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Asimismo, sefiala que el 76% de la poblacion se identifica con la celebracion de
septiembre como un festejo religioso, cultural y patrimonial que es el reflejo de la

identidad cultural en los habitantes Latacunguerios.

La tradicional festividad religiosa de “L.a Mama Negra” o fiesta de la Virgen de
las Mercedes del mes de septiembre, posee un importante significado cultural y social
que no es apreciado y por ende no representa un gran impacto econdémico y turisticos,
motivo por el cual, no se organiza y construye publicidad de forma profesional que
permita resaltar los elementos simbolicos del &mbito local. De tal modo al no estar
expuesta a lo comercial es posible que se pierda a través de los procesos culturales

comunitarios, disminuyendo la responsabilidad y compromiso de sus organizadores.

En el presente capitulo se realizo el analisis de los resultados obtenidos a traves de
las entrevistas realizadas tanto a directores creativos, personajes de la mama negra,
longevos latacunguefios analisis de focus group y de la revision bibliografica obtenida a
lo largo de la investigacién, con el fin de analizar las manifestaciones festivas sobre la
existencia de elementos religiosos andinos afianzados al ambito cultural; la fiesta de “La
Mama Negra” vista como una expresion cultural como parte del sincretismo religioso y
tradicional latacunguefio, con el objetivo de identificar la existencia de la aculturacion y

tergiversacion del simbolismo publicitario de la fiesta.

4.6. Validacion

Para conocer si los procesos de direccion creativa a través de herramientas visuales y
narrativas pueden ayudar a revitalizar los valores tradicionales de la fiesta popular “La
Mama Negra”, se establecio una conexion entre las variables y la teoria de Flecher &
Grose, Se lleva a cabo una codificacion abierta para extraer los datos analizados,
utilizando la técnica de andlisis entre casos y el analisis cualitativo. De esta manera, se
realizd una codificacion mediante preguntas clave, siguiendo las pautas propuestas por
Escobar (2018) y Hernandez (2014).
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Matriz de comprobacion de Hipdtesis
Fuente: Investigadora, (2022).

Obteniendo un 91.05 % de resultados X= SI, queda comprobada la hipétesis “Si los
procesos de direccidon creativa a través de herramientas visuales y narrativas son
efectivos entonces se revitalizan los valores tradicionales de la fiesta popular “La Mama
Negra” del mes de septiembre.” El resultado apunta a H1: Los procesos de direccion
creativa a través de herramientas visuales y narrativas si pueden ayudar a revitalizar los
valores tradicionales de la fiesta popular “La Mama Negra” del mes de septiembre.

Diagrama de procesos para el desarrollo del proceso de direccion creativa.

Por lo cual, en el contexto de la presente tesis sobre procesos de direccion
creativa a través de herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la
Festividad “La Mama Negra”, se presenta un diagrama de procesos para el equipo
creativo mismo que representa la culminacion de la investigacion, este esquema fué
aplicado en la creaccion de un sistema producto comunicacional visual basado en
ilustracion a modo de prototipo concebido como un vehiculo practico para evidenciar

coémo el equipo creativo desarrolla el proceso de direccion creativa en la préactica.
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El propoésito fundamental es proporcionar una representacion tangible de como cada
miembro de tal equipo asume responsabilidades basadas en sus fortalezas para entregar
una propuesta acertiva y que cumpla con los objetivos planteados, en este caso, la
creacion de un sistema producto comunicacional visual basado en ilustracion, destinado
a niflos de 6 a 10 afios, con la finalidad de revitalizar los valores propios de la festividad

religiosa de la Mama Negra.

El modelo se fundamenta en un diagrama de procesos disefiado especificamente
para guiar la creacion de herramientas visuales y narrativas. Este diagrama se desglosa
en cinco etapas esenciales: preparacion, incubacion, iluminacion, evaluacion y
elaboracion. Cada una de estas etapas representa un pilar fundamental en el proceso

creativo, y se desarrolla con la colaboracién de un equipo creativo multidisciplinario.

Cada profesional del equipo creativo se compromete a evaluar minuciosamente
los elementos entregados en la fase anterior y a considerar posibles mejoras, ajustes o
conservaciones. Este enfoque garantiza que cada aspecto del proyecto se perfeccione a
medida que avanzamos hacia la etapa de elaboracién final. Ademas de cumplir con los
requisitos de esta tesis, el prototipo de la propuesta aspira a enriquecer la comunidad de

direccion creativa.

Se espera que este enfoque practico y ejemplificador brinde una valiosa
perspectiva sobre cémo se pueden aplicar los conceptos de direccion creativa en la
creacion de herramientas visuales y narrativas. Con este objetivo en mente, se presenta
el prototipo como un recurso para profesionales y académicos interesados en el proceso

creativo.
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Diagrama de procesos para el equipo creativo
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4.8. Prototipo de propuesta

La informacion que se presenta a continuacion estd dirigida a cada profesional
involucrado en las diversas etapas del proceso de direccion creativa, con el objetivo de
proporcionar orientacion especifica y detallada como guia de los profesionales, en las
que se cristalizardn las précticas, metodologias y elementos clave como estandar
unificado que maximice la coherencia y la efectividad en la materializacion de la vision

creativa, asegurando que cada profesional aporte de manera significativa al proyecto.

4.8.1. Preparacion

La primera fase del proceso de direccion creativo es la "Preparacion.” En esta etapa, se
sientan las bases sdlidas para el proyecto, definiendo los objetivos, la vision creativa, los
plazos y los recursos necesarios. La preparacion es esencial para garantizar que el
proyecto avance sin contratiempos y cumpla con los estandares de calidad y eficiencia

que esperamos.
Profesionales que intervienen:

1. Director Creativo: Como lider del equipo creativo, el Director Creativo juega
un papel crucial en esta etapa. Su responsabilidad principal es definir la vision
creativa del proyecto, establecer los objetivos claros que se desea alcanzar y
proporcionar una guia general para el equipo. También identifica la informacion
relevante que se necesita para la creacion y asegura que todos los miembros del
equipo estén alineados con la visién del proyecto.

La determinacién de objetivos define el proposito y las metas del proyecto, el Director
Creativo trabaja en estrecha colaboracion con el equipo para identificar claramente qué
se espera lograr con la iniciativa. Estos objetivos proporcionan una brdjula para toda la

direccidn creativa, orientando cada decision y estrategia hacia su cumplimiento.

A este respecto, el enfoque en la determinacion de objetivos y el andlisis de
factibilidad como punto de partida en la direccion creativa encuentra respaldo en la
literatura especializada. Robert 1. Sutton y Huggy Rao en™ Ampliando la excelencia™
(2014); destacan la importancia de establecer objetivos claros antes de abordar cualquier
proceso creativo. Ademas, subraya la relevancia de analizar la factibilidad como parte
integral de la planificacion estratégica.
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Responsabilidad del Director Creativo

a. Presentar los objetivos del proyecto
Objetivo general

Elaborar un producto comunicacional visual para nifios de entre 6 a 10 afios de edad,
basado en ilustracién a través de un proceso de 5 pasos de direccidn creativa que

permita revitalizar los valores propios de la festividad religiosa La Mama Negra.

Obijetivos especificos

- Ejecutar los 5 pasos de direccion creativa en la creacion de herramientas visuales
y narrativas.

- Establecer la herramienta visual y narrativa representativa de la festividad
religiosa la Mama Negra.

- Elaborar un de un sistema producto comunicacional visual basado en ilustracion.

b. Presentar los objetivos del analisis de factibilidad

El estudio de factibilidad permite determinar si el proyecto propuesto es ejecutable, para

lo cual se analiza desde los aspectos enumerados a continuacion:

Operativo

La propuesta de solucion fue factible en el campo operativo, se conté con el
apoyo del Comité de Agremiacion de Vendedores, miembros del mercado “La Merced”
y “El Salto”, personas longevas y personajes que participaron en “La Mama Negra” en
afios pasados y actuales, lo que permitié la basqueda y recoleccion de informacion sobre
el origen de esta festividad religiosa, el significado de cada uno de los personajes,
evolucion de la festividad, factor primordial en la creacion del cuento infantil “La

Mama Negra” / Fiesta de la Virgen de las Mercedes.

Técnico

La investigadora cuenta con bases solidas en dibujo tradicional y diagramacién,
para la historia se ayudd de un editor de estilo narrativo, la implementacion del cuento
infantil nace de la necesidad de los organizadores de la festividad Mama Negra 2022,

para la realizacion del mismo de utilizo los siguientes recursos: Lapiz, bocetero,
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rapidografo, marcadores, scanner, computador, cdmara fotogréfica, filmadora ,
instrumentos de investigacion, fuentes de consultas especializadas , impresora, plotter
de corte, fotografias de la festividad religiosa de afios anteriores, programas adobe ,

dispositivo USB, internet, fundamentacion tedrica.

Econdmico

Al ser un proyecto autofinanciado por la investigadora, fue factible el desarrollo
de la herramienta visual y narrativa, en una fase inicial recolectar informacion,
compilarlo y magquetarlo, una segunda fase revision y aprobacion del Comité de
Agremiacion de vendedores, miembros del mercado La Merced y El Salto y en una
tercera fase impresion y distribucion de ejemplares, para esta Ultima se requiere de

financiamiento por parte de instituciones publicas y/o privadas.

Todos los recursos economicos para la elaboracion del sistema producto
comunicacional visual “La Mama Negra” Fiesta de la Virgen de las Mercedes fueron
financiados por la investigadora, con un valor de $ 3.324.80. Mediante la investigacion
se palpo la débil utilizacion de un proceso de direccion creativa en la creacion de
herramientas visuales y narrativas existentes en relacion con la festividad religiosa “La

Mama Negra”.

Por lo cual, para la creacion de un sistema producto comunicacional visual
basado en ilustracion con la finalidad de revitalizar los valores propios de festividad “La
Mama Negra” o Fiesta de la Virgen de las Mercedes, en donde se promueve que los
niflos generen su propio aprendizaje a partir de la lectura previa. Se procede a
desarrollar las 5 etapas de direccién que propone Soto (2018) citando a Poincaré (1913)
y Graham Wallas (1926).

A través de proceso de direccion creativa se generd un sistema de procesos
cognitivos que permitieron obtener un cuento infantil capaz de ensefiar de una manera
rapida y entretenida los valores existentes detrds de la festividad religiosa “La Mama

Negra”de septiembre.

2. Gerente de Proyectos: ElI Gerente de Proyectos toma la iniciativa en la
planificacion y la organizacién. Elabora un cronograma detallado de acciones,

establece plazos, identifica los recursos necesarios y trabaja en la asignacion de
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tareas a los miembros del equipo. Ademds, se encarga de gestionar el
presupuesto del proyecto, asegurando que se utilice de manera eficiente y

efectiva.
Responsabilidades del Gerente de Proyectos
a. Construir el cronograma de actividades

La importancia de un cronograma de actividades en la etapa de preparacion de un
proceso creativo se basa en la gestion eficiente del tiempo y la organizacion de las
tareas, lo que contribuye significativamente al éxito del proyecto, asi lo explica David
Allen, en su libro " Hacer las cosas: el arte de la productividad sin estrés ", enfatizando
en la necesidad de una gestion efectiva del tiempo para aumentar la productividad y

reducir el estrés.
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Cronograma de actividades
Fuente: Investigadora, (2022).

3. Especialista en Marketing: Philip Kotler, en su influyente libro "Principios de
Marketing” (1980); destaca la importancia de comprender a fondo el mercado y
sus necesidades antes de desarrollar cualquier estrategia, aludiendo al rol del
especialista en Marketing en la etapa de preparacion de un proceso creativo,
siendo este de vital importancia, encargandose de realizar un anélisis exhaustivo
del mercado objetivo y proporcionar datos informativos fundamentales para la

propuesta.
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En esta etapa, el especialista en Marketing busca antecedentes relacionados con la
propuesta, analiza la competencia y evalla las tendencias del mercado. Ademas,
justifica la propuesta en funcién de la demanda del publico objetivo y las oportunidades
identificadas. El analisis de mercado proporciona una base sélida para la toma de
decisiones creativas y estratégicas. Al Ries y Jack Trout, en "Posicionamiento: La
Batalla por tu Mente” (1969); resalta la importancia de destacar en la mente del
consumidor, lo que subraya la relevancia del analisis y la justificacion de la propuesta

desde una perspectiva de marketing.

Responsabilidades del Especialista en Marketing

a. ldentificar el Target

La segmentacion de la audiencia segun la edad es una préactica esencial para dirigir
estrategias efectivas. Esta segmentacion se basa en reconocer las caracteristicas y
comportamientos distintivos de diferentes grupos etarios. Dentro del campo de la

mercadotecnia se difernecia varios grupos de target.

En primer lugar, se encuentra la audiencia infantil, compuesta por nifios de hasta
10 afos. Esta audiencia es altamente influenciada por la publicidad y busca productos
que les brinden entretenimiento y aprendizaje. A este respecto, Fernando Placencio,
Mama Negra 2022, asevera que es mas facil transmitir los valores propios de la
festividad La Mama Negra mediante la educacion a los nifios, “Desde que nacen los
nifios que participan en esta festividad religiosa escuchan relatos y viven la celebracion
con un panorama diferente al visitante, esto hace que nuestros nifios crezcan con el

amor y sentido de pertenencia al homenaje a la Virgen de las Mercedes”

Luego estan los adolescentes de entre 11 a 17 afios conforman una audiencia que
valora la pertenencia a grupos, la innovaciéon y la autenticidad, siendo los medios
sociales y las tendencias cruciales para su participacion en el mercado. Los adultos
jévenes, de 18 a 35 afios, se caracterizan por su basqueda de experiencias significativas,

asi como por su disposicion a explorar nuevas marcas y productos.
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Referente a eso, Martha Canchinga longeva Latacungueria expresa su malestar
relatando que “Los espectadores de este gran desfile en honor a la virgen de la Merced,
en su mayoria son jovenes, pero no conocen la razén por la que afo tras afio se da esta
gran fiesta, muchos lo ven como una oportunidad de beber licor, bailar, distraerse e

incluso como un dia de conquista”

Otro de las audiencias son los adultos de mediana edad, de 36 a 54 afios, quienes
buscan productos que se alineen con su estilo de vida y valores establecidos.
Finalmente, los adultos mayores, de 55 afios en adelante, priorizan la calidad, la
comodidad y la salud en sus decisiones de compra.

Con Relacién a esto, El director creativo Mauricio Viteri, trabaja en el
Municipio de Latacunga y menciona que “Para el material digital e impreso que se
genera con motivo de La Mama Negra, el publico adulto es el de menor enfoque para

generar ideas, puesto que este no es el target de esta festividad”

A este respecto y en vista que educar a un nifio resulta mas probable que intentar
cambiar el pensamiento arraigado de un joven debido a la plasticidad cognitiva que
caracteriza la infancia y la adolescencia. Autores como Jean Piaget y su obra "La
psicologia de la inteligencia” y Lev Vygotsky con "La formacién social de la mente"
han resaltado como los nifios atraviesan etapas de desarrollo donde estan naturalmente
abiertos a la adquisicion de conocimientos y la formacion de sus sistemas de creencias.
Los nifios carecen de prejuicios y han sido expuestos menos a influencias sociales que

pueden sesgar sus perspectivas.

En contraste, autores como Carol Dweck, con su libro "Mindset: la actitud del
éxito", han examinado cémo los jovenes desarrollan mentalidades fijas o de
crecimiento, lo que puede obstaculizar el cambio de sus opiniones. Los jovenes estan
mas conectados con sus entornos y pueden enfrentar resistencia al cuestionar o

modificar sus creencias establecidas.

En consecuencia, la educacion de los nifios aprovecha su curiosidad innata y
flexibilidad cognitiva, mientras que cambiar las opiniones de los jovenes requiere

abordar sus identidades formadas y las influencias que las rodean. Por consiguiente,
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educacionalmente, la tarea de ensefiar a los nifios sobre el origen, personajes y tradicion
de la festividad religiosa de La Mama Negra, tiende a ser mas receptiva en comparacion

con intentar cambiar las perspectivas adaptadas de los jovenes sobre la misma.

A este respecto el target definido es: nifios y nifias de entre 6 a 10 afios de edad,
considerando que los infantes estdn abiertos a nuevas experiencias y conocimientos,
tienen menos prejuicios o juicios previos, es posible presentarles informacion precisa,
contextualizada y entretenida sobre La Mama Negra como una festividad que combina
elementos religiosos con tradiciones culturales, siendo mas probable que absorban la

informacion de manera objetiva, respetuosa y se beneficie de su apertura a nuevas ideas.

b. Indagar los antecedentes de la propuesta

Los antecedentes de una propuesta son la informacion contextual e histérica que
proporciona el marco necesario para entender el origen y la razén de ser de la iniciativa

propuesta.

La fiesta de “La Mama Negra” como parte de una construccioén simbdlica social,
econOmica, cultural y religiosa relacionada con las practicas ancestrales, muestras de fe
y religiosidad de quienes visitan y participan en la misma, sefialan que se vive un

ambiente de fiesta el cual esta alejado de los valores propios de esta festividad.

La fiesta de septiembre posee un rol fundamental social ya que permite
consolidar a la comunidad a través de la devocion a la Virgen de las Mercedes como
corazon de esta fiesta religiosa, los relatos de longevos tienen una infinidad de mitos e
historias, incluso valiéndose de datos de investigaciones, se concluye con suposiciones
sobre el origen de “La Mama Negra” o fiesta de la Virgen de las Mercedes del mes de

septiembre.

La identidad cultural es parte de la pertenencia que una persona posee sobre 0 a
través de un grupo social en el que se siente parte “una cultura, costumbres, valores y
creencias, deducen la identidad cultural como elemento que se va construyendo a través
de lo propio y grupal, consintiendo construir un discurso sobre lo que pensamos que
somos” (Guerrero, 2004, p. 21). Es decir, la identidad se va instaurando a través de un

proceso con elementos dinamicos y variables que van desarrollando y transformados la
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vida de un individuo, basado en las experiencias cotidianas de las construcciones

sociales, familiares, asi como también en aquellas experiencias religiosas.

Con la investigacion se reafirma la importancia vital de la celebracion de la
festividad de “La Mama Negra” del mes de septiembre, en la cual se coincide con la
investigacion realizada en que la poblacién latacunguefia desconoce la razén por la que
se festeja la Mama Negra del mes de septiembre, siendo los infantes espectadores
herederos de la disposicion de los valores religiosos que esta enmarcada por el
sincretismo es desapercibido por los locales y visitantes, mas bien se despliegan

elementos que interviene como el factor econémico, turistico y de algarabia.

La fiesta de la Mama Negra, dedicada a la Virgen de las Mercedes, es un evento
que se percibe de manera diversa segun las diferentes perspectivas y edades de los
participantes y espectadores. Para los nifios que participan en la fiesta, esta celebracion
esta cargada de amor, religiosidad y devocion a la Virgen de las Mercedes. Desde una
edad temprana, aprenden sobre la importancia de esta festividad y la veneracién hacia la
Virgen. La participacion activa en las comparsas y representaciones refuerza estos

valores y fortalece su conexion con la religion y la tradicion.

Por otro lado, los nifios que son espectadores de la Mama Negra la perciben
principalmente como una fiesta llena de folklore y diversion. Para ellos, es una
oportunidad de disfrutar de la musica, los bailes y los coloridos trajes de los
participantes. Aungue pueden no comprender completamente el trasfondo religioso, se

sienten atraidos por la alegria y el ambiente festivo que rodea la celebracion.

En cuanto al publico joven que participa en la fiesta, experimenta emociones
similares a los nifios que participan activamente. La fiesta les brinda la oportunidad de
demostrar su amor, religiosidad y devocién a la Virgen de las Mercedes, al mismo
tiempo que se sumergen en la tradicion y el folklore que rodea esta festividad. Por otro
lado, el publico joven espectador encuentra en la Mama Negra una ocasion de diversion
y celebracion. Para ellos, la fiesta es sinbnimo de fiesta, musica y, en ocasiones, el
consumo de alcohol. Aunque algunos pueden apreciar la religiosidad de la celebracion,

su enfoque principal es disfrutar del ambiente festivo.

Finalmente, los adultos que participan en la festividad religiosa experimentan un

profundo sentido de devocion a la Virgen de las Mercedes. Para ellos, la Mama Negra
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es una oportunidad de expresar su amor Yy agradecimiento a la Virgen por sus
bendiciones y proteccion. Participan con seriedad y respeto por la tradicion religiosa.
En contraste, los adultos que son espectadores se centran en la dimension religiosa y de
devocion de la Mama Negra. La fiesta representa una oportunidad para reafirmar su fe y
conexion con la religion, y también pueden sentir agradecimiento por las bendiciones

recibidas.

La Mama Negra, fiesta de la Virgen de las Mercedes, es una celebracion multifacética
que abarca desde la religiosidad y devocion hasta el folklore y la diversion. La forma en
que se percibe esta festividad varia segtn la edad y la perspectiva de los participantes y
espectadores, pero en su conjunto, representa una expresion rica y diversa de la cultura

ecuatoriana.

c. Presentacion de la justificacion de la propuesta

La justificacién de un proyecto es una parte esencial de la propuesta en la que se
argumenta y explica de manera convincente por qué el proyecto es necesario, relevante
y beneficioso. Proporciona la base I6gica y razones que respaldan la toma de decisiones
para llevar a cabo la iniciativa propuesta.

De acuerdo con la investigacién se demuestra la importancia del tratamiento y
manipulacion de la imagen digital y narrativas partiendo desde un proceso estructurado
con alto valor agregado, capaces de evolucionar en procesos proyectuales. Dichos
recursos se relacionan con las producciones creativas dotandoles de experiencias
enriquecedoras, interactivas y ubicuas que permiten potenciar el resultado final y
construir un proyecto visual alineado a las necesidades de aprendizaje dindmico de los

ninos de entre 6 a 10 afios.

Las lineas narrativas que se transmitirdn a través de la construccién de un
proceso creativo se basan en producciones de autoaprendizaje e instruccion colaborativo
entre los miembros del equipo, quienes, a traves de las diferentes etapas de direccion
creativa, realicen un trabajo proyectual, explicitando valorizacién del pensamiento
espacial. Es asi como, para mejorar y fortalecer el proceso de produccion creativa de
conocimientos y contextualizados; se trabaja en la capacidad de promover, crear,

mejorar y desarrollar ideas originales; disponibilidad para percibir y expresar multiples
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simbolismos y sincretismos que deben estar basados en los reales motivos del proyecto
final.

Por ello, a través de la presente propuesta se construird un producto impreso basado en
el proceso de Direccion creativa reforzando las herramientas visuales atractivas y

estratégicas para el target seleccionado.

4. Escritor de Contenido: Finalmente en la primera etapa del proceso creativo, el
escritor de contenido desempefia un rol fundamental siendo el delegado para
investigar minuciosamente al publico objetivo. Esta investigacion se realiza a
través de herramientas como el "the branding brief" o brief de marca, una

herramienta que permite recopilar informacién sobre la audiencia.

A este respecto, Joe Pulizzi y Robert Rose, en su libro " Matar al marketing," enfatizan
en el valor de analizar con profundidad a quiénes son los destinatarios de la herramienta
visual y narrativa, sus preferencias, necesidades y valores, destaca ademéas la
importancia de comprender a la audiencia como un componente esencial de una
estrategia de marketing exitosa que se sumerge en la mente y el corazon de la audiencia

para crear contenido que sea relevante, impactante y valioso para ellos.

Responsabilidades del escritor de contenido
a. Presentacion del Branding Brief

El "Branding Brief* es un documento estratégico que sirve como guia
fundamental para la creacion de contenido y el desarrollo de la marca. Del autor Marty
Neumeier, en su libro " La brecha de marca " (Afio 2005); lo describe como un
compendio de informacion que detalla la vision, mision, valores, personalidad y
objetivos de una marca. Este documento proporciona una comprension profunda de la
identidad de la marca y ayuda a alinear todas las actividades creativas y de marketing
con su esencia, asegurando un enfoque coherente y efectivo en todas las iniciativas

relacionadas con la marca.
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THE BRANDING BRIEF

THE BRANDING BRIEF
Fuente: The Chartered Institute of Marketing UK
Adaptacion: Erika Marilyn Travez Mena

Cliente: Mélida Jiménez  Presidente Fecha: 25/09/2022
Mercado Cerrado

Proyecto: Cuento Infantil sobre “La Mama Empresa: Comite de
Negra” o Fiesta de la Virgen de fiestas Mama
las Mercedes. Negra de

septiembre
Redactor del Brief: Ing. Erika Marilyn Trdvez Mena Presupuesto  $200
cliente:
Objetivo

¢ Cudl es exactamente el objetivo por el cual el cliente solicita el servicio?

Desea crear un cuento infantil para difundir la Festividad de “La Mama Negra” o fiesta de la Virgen de
las Mercedes del mes de septiembre.

¢ Cuales son los factores criticos para llegar al éxito?

Seguir un sistema de proceso directivo enfocado en revitalizar los valores propios de esta fiesta popular.
¢Coémo considera llegar al éxito? ¢Qué indicadores considera usted para saber que es exitoso?
Crear una herramienta visual y narrativa que cause interés en los nifios por conocer la festividad
religiosa “La Mama Negra” en nifios de preescolar, ademas permitirle al nifio interactuar con la historia
mediante juegos diversos.

“Elevator pitch”

¢ Cudl es el problema por resolver?

Distorsion en los valores tradicionales de la festividad “La Mama Negra” del mes de septiembre.

¢Por gqué es un problema?

La experiencia que tiene el espectador y asistente a la festividad esta enfocada en estética, diversion y
entretenimiento, causando una imagen negativa y desorientada a lo que representa esta festividad
religiosa.

Posicionamiento

¢ Cudl es el posicionamiento actual de “La Mama Negra”?

La fiesta popular “La Mama Negra” es considerada Patrimonio Cultural Inmaterial del Estado, el

evento mas popular es el desfile por las diferentes calles de la ciudad. EI nimero de asistentes supera

los 6.000 por desfile, se realiza dos dias consecutivos, el aspecto negativo de la misma radica en el

exceso de alcohol consumido por los espectadores, y la escases cultural que tienen sobre el motivo

central de esta celebracion religiosa.

¢ Cudl es el posicionamiento deseado?

Conservar el nimero de visitantes a la festividad y aumentar en el espectador el sentir religioso

propio de “La Mama Negra”

¢ Cual es su promesa?

Revitalizar los valores propios de la festividad “La Mama Negra”

¢Cual es la imagen deseada?

Que la fiesta religiosa “La Mama Negra” o fiesta de la Virgen de las Mercedes sea recordada y
reconocida como un tributo de agradecimiento a la Virgen de las Mercedes.

Destinatarios

¢Quiénes seran sus lectores?
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Principalmente nifios de entre 6 a 10 afios como lectores directos, sin embargo, este cuento
es no tiene restriccion por edad, puede ser leido por adultos y obtener el mismo grado de
reforzar los valores propios “La Mama Negra” mediante el mensaje educativo que lleva.

¢ Qué conocimiento es relevante para la audiencia principal?

Conocer el origen de la festividad religiosa “La Mama Negra” y familiarizarse con cada uno
de sus personajes.

¢Hay datos de proyectos similares?

Espinosa Chamorro, José realizo un estudio cultural formal de la Mama Negra, en donde
realiza ilustraciones informativas sobre los personajes de la Mama Negra. Quito, Ecuador:
IADAP. 1977. 42 p.

¢ Qué los motiva a adquirir el cuento?

Fortalecer la cultura propia de los Latacunguefios, y conocer los pormenores de la fiesta popular y
religiosa “La Mama Negra” o fiesta de la virgen de la Merced.

¢ Qué problemas tienen?

El publico infantil necesitara de adultos que le brinden acceso al cuento e incentiven a leerlo.

Que valores perciben sus clientes

- Originalidad.

- Respeto.

- Tradicion.

- Cultura

- Identidad
¢ Como se diferenciaria de sus competidores?
Existen diversas investigaciones que describen como nace la festividad, 0 como visten sus personajes,
sin embargo, esta informacion es cruda y no resulta atractiva para el lector.
Este cuento viene contando el relato de “LLa Mama Negra” a manera de historia narrada, acompafada
de ilustraciones para asociar la lectura con imagenes mentales.

Promocion de Marca

¢COmo se promovera la marca - interna - externamente?

Mediante un convenio con instituciones educativas, Municipio de Latacunga, Asociacion

de comerciantes El salto y La Merced.

¢Existen limitaciones o inclusiones obligatorias?

Al ser un proyecto personal se encuentra como limitacion el presupuesto para impresion y distribucion.

Budget -Presupuesto Timings -Calendarizacion
Para impresion de 1.000 ejemplares se necesita $5.000 Fecha de entrega primer borrador — 05-
danto un costo unitario por cuento $5.00 11-2022
Disefio y diagramacién $300
Costo Total $5.300 Fecha entrega primer ejemplar impreso
— 05-06-2023
Tabla 6

Branding Brief
Fuente: Investigadora, (2022).
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b. Presentar criterios de investigadores

Los "criterios de investigadores” se refieren a las pautas o estandares de estudios,

articulos cientificos u otros trabajos académicos. Estos criterios se utilizan para

determinar si una investigacion es confiable, creible y util en el contexto de un campo

particular de estudio.

Criterios relevantes sobre “La Mama Negra” del mes de septiembre

Autor 1

Autor 2

Autor 3

Es una conmemoracion que
data desde el afio 1742, época
en que el volcan Cotopaxi se
encontraba en lapso de
erupcion, el cual generaba
temor en los habitantes de las
poblaciones  aledafias vy
quienes encontraban
proteccién en la Virgen de
las Mercedes® para evitar las
erupciones, de esta forma, se
evoca la peticion por
proteccion y agradecimiento
a la Virgen del volcan, existe
otra teoria en donde intervine
un aspecto religioso-social,
en donde la misma Virgen de
las  Mercedes fue la
promotora de la liberacion de
los esclavos negros en 1851
creando este homenaje en su
honor (Karolys y Ubilla,
2008).

En la actualidad, la fiesta se
ha convertido en un simbolo
de identidad cultural en la
que se aprovecha para
mostrar al mundo la
confraternidad, folklore vy
sincretismo religioso de los
latacunguefios como
enunciado de union, ya que,
en la celebracion participan
varias  comunidades y
representantes culturales
populares como priostes o
protagonistas mayores,
evidenciando el fuerte poder
social, economico y politico
de la ciudad de estos
personajes (Caceres, 2019).

La fiesta de septiembre posee
un rol fundamental social ya
que permite consolidar a la
comunidad a través de la
devocion a la Virgen de las
Mercedes  como punto
neuralgico del desfile festivo,
debido a la abundancia de
mitos e historias soOlo es
posible establecer
suposiciones sobre el origen
de “La Mama Negra” de
septiembre. Sin embargo, su
esencia es basada en la
devocion, religiosidad y
busqueda de proteccién ante
la posible erupcion del volcan
Cotopaxi a la Virgen de las
Mercedes (Schneider, 2007).

Festividad: La Mama Negra

Mes: Septiembre

Afio: 2022

Viernes 23

Sabado 24

La “La Mama Negra”, o fiesta
de la Virgen de las Mercedes,
mas reciente se realizd en el
afio 2022. Fue organizada por
la Agremiacion de Vendedores,

Primera salida:

pueblo y devotos desde “El

Primera salida:

8:30 Recorridos de los 10h00 Misa campal en
personajes, comparsas, la plazoleta de La
organizaciones, bandas de Merced.

11h00 Procesion de la
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miembros del mercado

“La Calvario”, continuando por la

Merced” y “El Salto”, de la Av. Oriente, Napo, Guayaquil,
ciudad de Latacunga. Dur6é dos Quijano y Ordofiez hasta la

dias

calle Félix Valencia.

Segunda salida:

14:00 Recorrido de los
personajes, comparsas,
organizaciones, bandas de

pueblo y devotos desde las
calles hermanas Pazmifio, Feliz

Valencia, 2 de mayo,
Guayaquil, Quito, General
Maldonado, Quijano y

Ordofiez, Juan Abel Echeverria
y Napo.

Sagrada Imagen.

11h30 Salida y
recorrido.  Recorridos
de los personajes,
comparsas,

organizaciones, bandas
de pueblo y devotos
hacia el mirador El
Calvario, continuando
por la Av. Oriente,
Napo, Guayaquil,
Quijano 'y Ordofiez
hasta la esquina de la
Av. Feliz Valencia.
Segunda salida:

14h00 Recorrido de los

personajes, comparsas,
organizaciones, bandas
de pueblo y devotos
desde las calles
hermanas Pazmifio vy
Feliz Valencia, 2 de

Mayo, Guayaquil,
Quito, General
Maldonado, Quijano y
Ordofiez, Juan Abel

Echeverria y Napo.

Para llevar a cabo estos dos dias de festividad, los priostes se prepararon desde el mes de
julio en su organizacion, misma que considera: confeccionar los trajes, repasar las novenas,
jochas y peregrinaciones. En el recorrido de esta festividad religiosa participaron cientos de
personas, entre ellos los personajes principales y secundarios acompafiados de decenas de
grupos de danza folclorica, ademas bandas de pueblo tocando instrumentos de cuerda,
flautas de madera.

Como consecuencia de la pandemia por Covid-19, la “Mama Negra” se pudo realizar
después de dos afios, en septiembre de 2022, obteniendo una gran llegada de turistas de
varias provincias vecinas.

No existe informacion veridica sobre el nimero de festividades de “La Mama Negra” o
fiesta de la Virgen de las Mercedes realizadas en los 280 afios transcurridos desde su
primera celebracion.

Tabla7
Criterios de Investigadores
Fuente: Investigadora, (2022).
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c. Presentar el andlisis de personajes de la Mama Negra

VESTIMENTA

PARTICULARIDADES

En su cabeza lleva una peluca de
color negro llamada tungo llena de
lentejuelas y otros adornos, utiliza
falda plisada, blusa llena de encaje y
bordados, un pafiolon.

En su mano derecha lleva
a su hija Baltazara y en la
otra un chisguete con
leche de burra que lanza a
los espectadores.

Vestido de blanco con enormes alas y
corona, lleva en su mano derecha un
cetro con una estrella y cabalga sobre
un caballo blanco adornado de
vestidura blanca y detalles dorados.

Recita loas como
alabanza a la Virgen de
las Mercedes y bendice a
todos los espectadores.

Lleva en la cabeza una corona grande
adornada con bordados, lentejuelas,
espejos, en la mano derecha porta un
cetro adornado con cintas de colores.

Impone autoridad, monta
sobre un caballo.

PERSONAJE ¢QUE
REPRESENTA?

Mama Negra A los esclavos
liberados por la
virgen de las
Mercedes

Angel de la Al Arcangel

Estrella Gabriel

Rey Moro Al legendario
gobernante

El La “barrida” de

Abanderado los pecados de

todos los devotos.

Terno de casimir color oscuro,
chaqueta con charreteras de flecos
dorados; camisa blanca, pantalén con
una franja de tela a los costados,
mientras que en su cabeza lo rodea
un pafiuelo de seda estampada hecho
tungo, y por encima un sombrero de
copa color negro, adornado con un
cintillo tricolor

Flamea con gran fuerza su
bandera a cuadros de
colores.

Chaqueta, con hombreras doradas y
los pufios amplios y adornados con
hilos dorados, el pantalon tiene dos
franjas bordadas a los lados, que van
desde la cintura hasta las vastas. En
el pecho le cruza una porta espadas
en forma rectangular, lleva cubiertas
las manos de guantes blancos, porta
un sable metalico adornado con el
tricolor nacional, amarillo, azul vy
rojo.

Siempre esta acompafiado
por sargentos, Vistiendo
un traje estilo militar de
color oscuro.

El Capitén Funcionarios
reales del imperio
espanol

El Huaco A los curanderos

de la época, seres
gue han recibido
el poder y la
sabiduria de sus
ancestros.

Traje blanco, porta en sus manos un
cuerno de venado pintado de blanco
con rayas rojas, azules y amarilla y
pintan sus rostros de los mismos
colores, llevan un caparazon en su
espalda.

Efectla limpias 0
curaciones con ruda y
eucalipto para curar todo
mal y enfermedades.
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El Abundancia que Lleva sobre su espalda un canasto Es el marido de la Mama
Ashanguero  nos regala la con muchos alimentos. Negra, reparte sus
Virgen de las alimentos entre todos los
Mercedes invitados
como agradecimiento de
la abundancia que nos
regala la Virgen de las
Mercedes
El Representa la Viste traje de una tela brillante y Lleva un balde con una
Champucero  productividad del lleva puesto en su espalda una colada de maiz que brindo
pueblo pequefia capa, su rostro es pintado de a los espectadores vy
Latacunguerfio negro. agradecio por ser parte de
esta alabanza a la virgen
de las Mercedes.
La Camisona A las esposas de Vestido largo con detalles llamativos Atrae a los hombres para
los soldados. como perlas y cintas, usa maquillaje.  bailar y a los nifios para
entregarles caramelos.
El Negro A los poetas Vestimenta de color azul marino y Leva pintada la cara de
Loero populares adornos rojos, gorra pequefia de negro y una botella de
colores vivos y una capa sobre sus trago que reparte entre la
hombros. gente después de
recitarles las loas.
El Los guias de la Visten con tela brillosa de colores Hombres pintados la cara

Palafrenero

Virgen de las

Mercedes.

llamativos.

de negro, conversan con
los caballos y los guian
para que no se porten mal

El Urcuyaya Al indigena que Vestimenta con la mitad de pajay la Asusta a los espectadores
vive en el campo, mitad de musgo para abrir paso al resto de
en lo alto de los personajes.
cerros y los
montes.

El De todas las aves Pantalon brillante de un solo color, Danzan unidos, abrazan a

Curiquingue  que vuelan en los con el pecho en color blanco, su los espectadores y
cielos cabeza cubierta por un cono en forma picotean sus cabezas con
Latacunguerfios de pico de madera, en sus brazos dos sus picos.

estructuras que asemejan las alas

El Capariche Corazones Ponchos de colores vivos, sombrero Barriendo las calles y
limpios de los de paja. también los pies de los
devotos. espectadores, con una

escoba de retama

Tabla 8

Criterios relevantes sobre "La Mama Negra"
Fuente: Investigadora, (2022).
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Los nifios a los que se desea transmitir la informacion recolectada son infantes de entre
6 y 10 afios, en la siguiente tabla se detalla los rasgos significativos desarrollados en
esta etapa de la nifiez, estos datos han sido extraidos del libro de C. Martin Bravo y J.1.
Navarro Guzman, Psicologia del desarrollo para docentes (2009), haciendo sus
aportaciones a lo expuesto por Piget y Erickson, por tanto, el cuento y actividades seran

desarrolladas en base a sus necesidades especificas.

d. Presentar los rasgos significativos en infantes de 6 a 10 afios

Edad de 6 a 10 afos

DESARROLLO DESARROLLO DESARROLLO DESARROLLO
FONOLOGICO COGNITIVO SENSORIOMOTRIZ  SOCIOEMOCIONAL
- Culminacion - Gran fantasia - Recortacon la - Mas
del repertorio e imaginacion tijera. independencia y
fonético, aunque omnipotencia - Puede seguridad en si
fonemas como la magica, permanecer mas mismo.
s,z,ch,j, lyrr animismo, tiempo sentado, - Pasamas
pueden sincretismo, aunque sigue tiempo con un
retrasarse. realismo infantil, necesitando grupo de juego.
- Habla fluida. en el dibujo, movimiento.
dibuja lo que - Representacio
sabe. n figurativa: figura
- El humana

pensamiento se
va haciendo mas
I6gico.

Tabla 9
Rasgos significativos en infantes de 6 a 10 afios
Fuente: Investigadora, (2022).

4.8.2. Incubacion

La segunda etapa del proceso creativo es la incubacion, donde el equipo creativo se
sumerge en un proceso de generacion de ideas y conceptos, juega un papel crucial al
facilitar sesiones de lluvia de ideas, fomentando la creatividad y la innovacién. Durante
estas sesiones, se busca explorar una amplia variedad de ideas, sin juicio ni
restricciones, para luego seleccionar los conceptos principales que seran la base de la
propuesta. Esta fase de incubacién es esencial para dar rienda suelta a la creatividad y

encontrar soluciones frescas y originales.
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1. Director Creativo:
En esta fase se manejd la liberacion mental: 100%, en donde el equipo creativo se ahislo
de distracciones como celular, computador, sonidos y personas por el periodo de 48
horas, tiempo en el cual se aclard, recombiné y concreto las ideas para desarrollar el
proyecto, ademas, realizd un ejercicio de estrategia de creatividad de Think Po, técnica
que Edward De Bono publicé en su libro Po: “Un dispositivo para pensar con éxito”
(1972), refiriendose a esta como la técnica del pensamiento lateral, que nace de una idea

incorrecta.

Responsabilidad del Director creativo
a. Presentar el proceso creativo lateral
En el emocionante mundo de la creacion de un producto comunicacional visual
basado el ilustracion, la innovacion es esencial para destacar y conectar con nuestra
audiencia de manera impactante. Para lograr esto, hemos decidido adoptar un enfoque
de proceso creativo lateral, basado en las etapas de Edward de Bono, reconocido por su
capacidad para estimular la creatividad desde angulos inesperados y fomentar la

resolucion de problemas de manera novedosa.

El autor muestra un enfoque valioso y estructurado para la creatividad y la
resolucion de problemas, alentdndonos a pensar de manera diferente y a abordar los
desafios desde multiples perspectivas. Estas etapas ofrecen una hoja de ruta para la
innovacion y la creacion de productos comunicacionales visuales impactantes.

A través de las etapas de NPI (Nueva Percepcién e ldeas), CTF (Cambiar el
Enfoque), CYS (Crear Tu Propio Significado), PMO (Pensamiento Multiple Orientado),
PB (Posibilidades y Beneficios), APO (Analisis de Propdsito Operativo) y OPV
(Optimizacién del Proceso de Valor), nuestro equipo creativo se embarcara en un viaje
intelectual que nos llevara a la creacion de un producto comunicacional visual basado
en ilustracién que sea no solo memorable, sino que también comunique eficazmente

nuestro mensaje.

PROCESO CREATIVO LATERAL

Considere todos los faciores CYS Propésitos, Metas, Objetivos. PB Alternativas, posibilidades, opciones. | OPY
Negativo, positivo, interesante | CTF Consecuencias y secuelas PMO Prioridades bdsicas Otro punio de vista

Figura 10
Proceso Creativo Lateral
Fuente: Edward De Bono, (1960).
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Negativo, positivo, interesante (NPI): Esta primera etapa del proceso creativo

lateral, propuesto por el renombrado pensador Edward de Bono, se centra en romper las

barreras mentales preestablecidas. De Bono sugiere que a menudo estamos atrapados en

patrones de pensamiento convencionales, por lo que necesitamos abrirnos a nuevas

percepciones y enfoques. En esta fase, se alienta a explorar conceptos innovadores y a

ver el problema desde diferentes angulos, lo que puede conducir a ideas frescas y

soluciones inesperadas.

Siguiendo el modelo de Edward de Bono, realizaré la primera etapa del proceso

creativo lateral, que es "NPI" (Negativo, Positivo, Interesante) para cada una de las tres

propuestas de revitalizar los valores religiosos de la Mama Negra en septiembre:

Estructura (NPI): Negativo, positivo, interesante

Opcién A: Creacion de un

Opcion B: Pégina web

Opcién C: Sistema

mural informativa producto cuento ilustrado
con actividades ladicas

Negativo: Puede Negativo: Puede Negativo:  Podria

haber  limitaciones en haber desafios para atraer y haber un desafio en la

términos de espacio y retener la atencion de la distribucion y accesibilidad

acceso a la audiencia. audiencia en linea debidoa de este sistema a la

Ademas, la inversion en
términos de tiempo vy
recursos para la creacién
de un mural puede ser
significativa.

Positivo: Un mural
puede ser una forma
visualmente impactante de
valores

representar  los

religiosos de la Mama
Negra. Puede convertirse
en una pieza icénica que
atraiga a los lugarefios y

visitantes.

la sobrecarga de
informacion en la web.

Positivo: Una
pagina web permite una
difusibn mas amplia de
informacion y  recursos
relacionados con la Mama
Negra, lo que podria llegar

a una audiencia global.

Interesante: La
interactividad de  una
pagina web podria

involucrar a la audiencia en

actividades educativas y de

audiencia, especialmente si

se realiza en formato
impreso.
Positivo: Un

sistema de cuento ilustrado

con actividades ludicas
puede ser una forma
altamente  atractiva vy

participativa de transmitir
valores religiosos. Puede
involucrar a nifilos vy
adultos en un proceso de
aprendizaje interactivo.

Interesante: La
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Interesante: La aprendizaje sobre la Mama combinacion de

ubicacién del mural y su Negra y sus valores ilustraciones, narrativa Yy

disefio podrian generar religiosos. actividades lddicas puede
conversaciones hacer que este sistema sea
significativas  sobre la altamente memorable vy
Mama Negra y su efectivo para la transmision
importancia en la tradicion de valores religiosos de la
religiosa local. Mama Negra.

Basandonos en el analisis NPI, el sistema producto cuento ilustrado con actividades
ludicas, parece ser la opcion mas interesante y efectiva para revitalizar los valores
religiosos de la Mama Negra del mes de septiembre, ya que tiene un alto potencial para
involucrar a la audiencia de manera significativa y memorable. Sin embargo, se
requerira un andalisis mas detallado en las etapas posteriores del proceso creativo para

tomar una decision final.

Tabla 10
(NPI): Negativo, positivo, interesante
Fuente: Investigadora, (2022).

Considere todos los factores (CTF): De Bono nos insta a dejar atrds los
enfoques tradicionales y a considerar la posibilidad de cambiar radicalmente nuestra
perspectiva. El concepto aqui es que al mirar un problema desde una nueva direccion,
podemos encontrar soluciones unicas y creativas. Esta etapa nos empuja a ser flexibles
en nuestra forma de pensar y a considerar enfoques inusuales que podrian ser

beneficiosos para resolver el problema en cuestion.

En segunda etapa del proceso creativo, "Considere Todos los Factores” (CTF),
examinaremos cada una de las propuestas de revitalizacion de los valores religiosos de
la Mama Negra en septiembre, teniendo en cuenta diversos factores que puedan influir

en su ejecucion y efectividad:
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Estructura (CTF): Considere todos los factores

Opcion A: Creacion de un

Opcion B: Pagina web

Opcion  C: Sistema

mural informativa producto cuento ilustrado
con actividades ludicas
Ubicacion: Elegir una Disefio y usabilidad: Calidad del contenido:
ubicacion estratégica 'y Crear un sitio web atractivo Garantizar que el cuento
accesible para la vy facil de navegar para una ilustrado y las actividades

comunidad y los visitantes.
Colaboracion  artistica:
Identificar y colaborar con
artistas locales talentosos

para garantizar una
representacion auténtica.
Financiacion: Evaluar el
costo de la creacion del
mural y asegurar fondos
adecuados.

Permisos y regulaciones:
Asegurarse de obtener los
permisos  necesarios Yy

cumplir con las
regulaciones locales para la

creacion de murales.

experiencia de usuario
Optima.

Contenido: Asegurarse de
que el contenido sea
preciso, informativo y de
alta calidad.
Promocion:  Desarrollar
estrategias de marketing
para aumentar la
visibilidad y el tréfico del
sitio web.

Mantenimiento continuo:
Planificar la actualizacion
regular del contenido y la
gestion a largo plazo del

sitio.

ludicas sean educativos y
culturalmente apropiados.
Distribucion:  Planificar
como se distribuira el
sistema a escuelas y
comunidades locales.

Formato: Decidir si se

utilizard un formato fisico

o digital y evaluar la
accesibilidad.
Evaluacién: Establecer

métricas para medir el
impacto en la comprension
y apreciacion de los valores

religiosos.

Tras considerar todos los factores, cada propuesta presenta desafios y oportunidades

unicos. El sistema producto cuento ilustrado con actividades ludicas sigue siendo una

opcién prometedora, ya que puede ser altamente efectivo en la transmision de valores

religiosos de manera educativa y entretenida. Sin embargo, se requiere un analisis mas

detallado para tomar una decision final, ya que cada propuesta tiene su propio conjunto

de factores a considerar.

Tabla 11

(CTF): Considere todos los factores
Fuente: Investigadora, (2022).
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Consecuencias y secuela (CYS): En esta fase, De Bono nos alienta a asignar un

significado personal y profundo a nuestras ideas y soluciones. El concepto central es

que al conectar emocionalmente con un concepto 0 una solucion, podemos hacer que

sea mas impactante y significativo para nosotros y para los demas. Esto implica darle un

sentido propio a lo que creamos, lo que puede generar una mayor resonancia con

nuestra audiencia.

En la tercera etapa del proceso creativo, "Consecuencias y Secuela” (CYYS),

exploraremos las implicaciones y los resultados potenciales de cada una de las

propuestas para revitalizar los valores religiosos de la Mama Negra en septiembre:

Estructura (CYS): Consecuencias y secuela

Opcién A: Creacion de un

mural

Opcion B: Pégina web

informativa

Opcién C: Sistema
producto cuento ilustrado

con actividades ludicas

La

creacion del mural podria

Consecuencias:
tener un impacto visual
inmediato y atractivo en la
comunidad y los visitantes.
Podria convertirse en una
atraccion turistica y un
punto de referencia, lo que
podria aumentar el
conocimiento de la Mama
Negra y sus valores
religiosos.

Secuela: Si el mural es

bien  recibido, podria
inspirar a otros artistas y
comunidades a crear obras
similares que destaquen la
importancia de la Mama

Negra. Esto podria generar

Consecuencias: Una

pagina web informativa
podria proporcionar acceso
a informacion detallada

sobre la Mama Negra a una

audiencia  global.  Esto
podria ayudar a difundir la
comprension y el
conocimiento  sobre  su
historia y valores
religiosos.

Secuela: La pagina web
podria convertirse en un

recurso valioso a largo

plazo para la comunidad,

los estudiosos y los

visitantes interesados en

aprender mas sobre la

Mama  Negra. Podria

Un

sistema de cuento ilustrado

Consecuencias:

con actividades ladicas
podria involucrar a nifios y
adultos en un aprendizaje
interactivo y significativo
sobre los valores religiosos
de la Mama Negra. Podria
fortalecer la comprension y
la apreciacion de estos
valores.

Secuela: Si el sistema es
efectivo, podria inspirar la
creacion de otros recursos
educativos 'y culturales
relacionados con la Mama
Negra. Podria contribuir a
la transmision 'y la

preservacion continua de la
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un movimiento artistico y fomentar la investigacion y tradicion religiosa.
cultural en torno a la la documentacién continua
celebracién de la Mama de la tradicion.

Negra.

Después de analizar las consecuencias y secuelas de cada propuesta, se destaca que el
sistema producto cuento ilustrado con actividades ludicas tiene el potencial de tener un
impacto significativo en la educacion y la preservacion de los valores religiosos de la
Mama Negra a largo plazo. Ademaés, podria inspirar el desarrollo de més recursos
culturales y educativos en el futuro. Este andlisis fortalece la idea de que esta propuesta

es altamente efectiva y beneficiosa en el contexto de revitalizar estos valores.

Tabla 12
(CYS): Consecuencias y secuela
Fuente: Investigadora, (2022).

Propositos, Metas, Objetivos (PMO): En esta etapa, De Bono nos anima a
considerar multiples posibilidades creativas y a explorar diferentes caminos para
abordar un problema o proyecto. El pensamiento divergente es clave aqui, ya que nos
permite examinar una amplia gama de enfoques creativos antes de elegir la mejor
opcion. La idea es evitar limitarse a una sola solucion y fomentar la exploracién
creativa.

En la segunda etapa del proceso creativo, "Propdsitos, Metas, Objetivos" (PMO),
analizaremos cada una de las tres propuestas con el fin de definir claramente los

propdsitos, metas y objetivos de cada una:

Estructura (PMO): Propositos, Metas, Objetivos

Opcion A: Creacion de un Opcion B: Pagina web Opcion  C: Sistema
mural informativa producto cuento ilustrado

con actividades ludicas

Proposito: El mural tiene Propdsito: El proposito de Propdsito: El sistema de
como propésito principal la  pagina  web  es cuento ilustrado tiene como
crear una representacion proporcionar una fuente propoésito educar y
visual impactante de los centralizada de entretener a la audiencia,

valores religiosos de la informacion sobre los especialmente a los nifios,
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Mama Negra que sea
accesible para la
comunidad local y los
visitantes.

Metas: Las metas incluyen
la seleccion de una
ubicacion estratégica para
el mural, la colaboracion
con artistas locales y la

promocion de la obra para

atraer a una audiencia
amplia.
Objetivos: Los objetivos

pueden ser la finalizacion
del

especifico, la organizacion

mural en un plazo
de eventos de presentacion
y la medicion de su

impacto en la comunidad.

valores religiosos de la
Mama Negra, su historia y
sus festividades, accesible
para una audiencia global.
Metas: Las metas incluyen
la creacion de un sitio web
atractivo 'y facil de
navegar, la curacion de
contenido informativo y la
promocion del sitio para
aumentar el trafico.
Objetivos: Los objetivos
pueden ser la publicacién
de la pagina web en un
determinado, la
del

contenido y el seguimiento

plazo
actualizacién regular
de las métricas de trafico y

participacion.

sobre los valores religiosos
de la Mama Negra a través
de narrativa y actividades
interactivas.

Metas: Las metas incluyen
la creacion de un cuento

ilustrado de alta calidad, la

incorporacion de
actividades ludicas
educativas y la

accesibilidad a través de
formatos fisicos o digitales.
Objetivos: Los objetivos
pueden ser la finalizacion
del

actividades, la distribucion

cuento ilustrado vy
en escuelas y comunidades
locales, y la medicion del
impacto en la comprension
y apreciacion de los valores

religiosos.

Después de esta etapa PMO, queda claro que cada propuesta tiene sus propios

propdsitos, metas y objetivos especificos. El sistema de cuento ilustrado con

actividades ludicas sigue siendo una opcion intrigante, ya que se alinea estrechamente

con el propdsito de educar y entretener, y sus metas y objetivos parecen ser altamente

efectivos en ese sentido. Sin embargo, cada propuesta serd sometida a una evaluacion

mas profunda en las etapas posteriores del proceso creativo para tomar una decision

final.

Tabla 13

(PMO): Propdsitos, Metas, Objetivos
Fuente: Investigadora, (2022).

85



Posibilidades y Beneficios (PB):

De Bono nos

impulsa a evaluar

cuidadosamente las ventajas y beneficios de cada enfoque creativo que consideramos.

Al analizar de manera critica como cada opcion afecta a nuestros objetivos y mensaje,

podemos tomar decisiones informadas y seleccionar la estrategia mas efectiva. Esta

etapa es crucial para asegurarse de que nuestras ideas se traduzcan en resultados

significativos.

En la quinta etapa del proceso creativo, "Posibilidades y Beneficios” (PB),

evaluaremos las diversas propuestas para revitalizar los valores religiosos de la Mama

Negra en septiembre, considerando las ventajas y beneficios de cada una:

Estructura (PB): Posibilidades y Beneficios

Opcién A: Creacion de un

Opcion B: Pégina web

Opcién C: Sistema

mural informativa producto cuento ilustrado
con actividades ludicas

Posibilidades: Posibilidades: Posibilidades:

Impacto visual: El mural Alcance global: La pagina Educacion interactiva: El

puede ser una obra de arte
visualmente impactante
que atraera la atencién de
la  comunidad y los
visitantes.

Atraccion turistica: Puede
convertirse en un punto de
turistica

referencia que

atraiga a personas
interesadas en la cultura
local y religion.

involucrada:
del

puede involucrar a artistas

Comunidad
La creacion mural
y miembros de la
comunidad en un proyecto

colaborativo.

web puede llegar a una
audiencia global interesada

en aprender sobre la Mama

Negra.
Recursos educativos:
Puede servir como un

recurso educativo continuo
para investigadores,
estudiantes y curiosos.
Actualizacion constante: Se
pueden agregar nuevos
contenidos y recursos con
facilidad.

Beneficios:

Difusién global: La pagina
web puede contribuir a una

mayor difusion y

sistema puede proporcionar

una  forma  altamente
interactiva y educativa de
transmitir  los  valores
religiosos.
Involucramiento de la
comunidad: Puede
fomentar la participacion
activa de la comunidad,
especialmente de los nifios.
Adaptabilidad: Puede ser
adaptado para formatos
fisicos y digitales.
Beneficios:
Comprensién profunda:
Ayuda a los nifios y adultos

a comprender y apreciar los
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Beneficios:
Mayor  conciencia:  El
mural puede aumentar la
conciencia de los valores
religiosos de la Mama
Negra.

Conexion cultural: Ayuda a
fortalecer la conexion de la
comunidad con su herencia
religiosa.

Promocion del arte local:

Promueve el arte local y la

comprension de los valores
religiosos de la Mama
Negra a nivel mundial.

Preservacion cultural:
Ayuda a preservar y
documentar la tradicion
religiosa para las futuras
generaciones.
Facilita la investigacion:
Facilita la investigacion y
el aprendizaje continuo

sobre la Mama Negra.

valores  religiosos  de
manera significativa.
Participacion activa:
Involucra a la comunidad
en la preservacion 'y
transmision de la tradicion
religiosa.

Flexibilidad: Se

adaptar para llegar a una

puede

amplia audiencia y

generaciones diversas.

creatividad en la

comunidad.

Después de evaluar las posibilidades y beneficios, el sistema producto cuento ilustrado
con actividades ludicas sigue destacandose como una propuesta altamente efectiva para
revitalizar los valores religiosos de la Mama Negra. Su capacidad para proporcionar
educacion interactiva y el involucramiento de la comunidad son ventajas significativas

gue hacen que esta propuesta sea especialmente prometedora.

Tabla 14
(PB): Posibilidades y Beneficios
Fuente: Investigadora, (2022).

Alternativas, Posibilidades, Opciones (APO): Aqui, De Bono nos invita a
reflexionar sobre la razén fundamental detras de nuestro proyecto o creacion. Identificar
el proposito y los objetivos operativos es esencial para asegurarnos de que nuestro
trabajo sea coherente y cumpla con su funcion. Esta etapa se centra en definir
claramente lo que queremos lograr y como nuestra creacion lo apoyara.

En la sexta etapa del proceso creativo, "Alternativas, Posibilidades, Opciones™
(APO), consideraremos las diferentes alternativas y opciones disponibles para cada una
de las propuestas de revitalizacién de los valores religiosos de la Mama Negra en

septiembre:
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Estructura (APO): Alternativas, Posibilidades, Opciones

Opcion A: Creacién de un

Opcion B: Pagina web

Opcion C: Sistema producto

mural informativa cuento ilustrado con
actividades lddicas

Tipo de mural: Se pueden Disefio: Diferentes Formato: Se pueden

considerar diferentes estilos disefios de pagina web desarrollar versiones impresas

de murales, desde pinturas pueden ser considerados, y digitales del cuento

realistas hasta arte desde disefios ilustrado con actividades

abstracto, para transmitir minimalistas hasta disefios ludicas para llegar a

los valores religiosos de la

Mama Negra de manera

unica.

Ubicacion:  Se  pueden
explorar maultiples
ubicaciones en la

comunidad, como paredes
de edificios, plazas publicas
0 espacios religiosos.

Materiales: La eleccion de
materiales puede variar,
desde pinturas tradicionales
hasta técnicas mixtas que
incorporen elementos

locales.

mas detallados con
ilustraciones y fotografias.
Plataforma: Puede
optarse por una plataforma
de creacion de sitios web o
un desarrollo

personalizado,

dependiendo de los
recursos disponibles.
Contenido: Se pueden

ofrecer varios tipos de
contenido, como articulos,
videos, imagenes y

recursos descargables.

audiencias diversas.
Tema y narrativa: Se pueden
explorar diferentes enfoques

tematicos y narrativas para el

cuento ilustrado,
adaptandolos a  diferentes
edades 'y niveles de
comprension.

Plataformas de
distribucion: Ademéas de
distribuir en escuelas, se
pueden  considerar  otras
plataformas, como
bibliotecas, iglesias 0

festivales locales.

La etapa APO destaca la importancia de explorar diversas alternativas y opciones dentro

de cada propuesta. Esto permite adaptar la implementacion a las necesidades especificas

de la comunidad y garantizar que se aprovechen todas las posibilidades para revitalizar

los valores religiosos de la Mama Negra de la manera mas efectiva y auténtica posible.

Tabla 15

(APO): Alternativas, Posibilidades, Opciones

Fuente: Investigadora, (2022).
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Optimizacion del Proceso de Valor (OPV): La ultima etapa del proceso

creativo lateral de Edward de Bono consiste en refinar y optimizar nuestras ideas y

soluciones. Aqui, buscamos perfeccionar cada detalle para asegurarnos de que nuestra

creacion sea eficiente y efectiva en la comunicacién de nuestro mensaje. La

optimizacion es clave para garantizar que nuestro trabajo sea de la mas alta calidad

posible.

se presenta la etapa de Optimizacion del Proceso de Valor (OPV) para las tres

alternativas de revitalizacion de los valores religiosos de la Mama Negra en septiembre:

Estructura (OPV): Optimizacion del Proceso de Valor

Opcion A: Creacion de un

mural

Opcion B: Pagina web

informativa

Opcion  C: Sistema
producto cuento ilustrado

con actividades ludicas

La optimizacion de este

proceso implicaria una
supervisiéon continua de la
ubicacion del mural, su
estado de conservacion y
su capacidad para atraer y
mantener la atencion de la
comunidad y los visitantes.
Se podria establecer un
programa de
mantenimiento regular para
garantizar que el mural

permanezca en buenas

y que
sigan

condiciones los

colores siendo
vibrantes.

La inclusiéon de elementos
interactivos, como codigos
QR

informacion

que  proporcionen

adicional

Se deberia garantizar que el
contenido de la pagina web
se mantenga actualizado y
relevante a lo largo del
tiempo, con la inclusién de
nuevas investigaciones y
hallazgos sobre la Mama
Negra.

Implementar un sistema de
retroalimentacion que
permita a los visitantes
proporcionar comentarios y
sugerencias para mejorar la
pagina.

Explorar la posibilidad de

traducir el contenido a
maltiples  idiomas para
alcanzar una audiencia

global mas amplia.

Establecer una evaluacién
del

producto en escuelas y

continua sistema
comunidades para evaluar
su eficacia y hacer ajustes
segun sea necesario.
Incorporar nuevas historias
0 aspectos de la Mama
Negra en ediciones futuras
del cuento ilustrado para
mantener el interés de la
audiencia.

una version
del

que

Desarrollar
digital  interactiva
sistema  producto

permita a los usuarios
personalizar la experiencia
y acceder a contenido

adicional en linea.
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sobre la Mama Negra,
podria  enriquecer la

experiencia del espectador.

Cada una de estas propuestas podria beneficiarse de la optimizacion continua del
proceso de valor para asegurarse de que sigan siendo efectivas y relevantes con el
tiempo. La clave es mantener un compromiso constante con la mejora y la adaptacion

de acuerdo con las necesidades cambiantes de la comunidad y las audiencias.

Tabla 16
(OPV): Optimizacién del Proceso de Valor
Fuente: Investigadora, (2022).

Después de considerar las diferentes etapas del proceso creativo y evaluar las tres
propuestas para revitalizar los valores propios de la festividad de la Mama Negra en
septiembre, se concluye que un sistema producto de cuento ilustrado con actividades
ludicas es la opcion mas solida y efectiva. A continuacién, se resumen las razones clave

que respaldan esta eleccion:

Educacion Significativa: El sistema producto de cuento ilustrado con actividades
ludicas ofrece una oportunidad Unica para educar a la comunidad, especialmente a los
nifios, de una manera significativa y entretenida. A través de la narrativa y las
actividades interactivas, se puede transmitir de manera efectiva la importancia de los

valores religiosos de la Mama Negra.

Involucramiento de la Comunidad: Esta propuesta promueve la participacion activa
de la comunidad en la preservacion y transmisién de su herencia religiosa. Al
desarrollar el cuento ilustrado y las actividades ludicas de manera colaborativa, se

fomenta un sentido de propiedad y conexion con la festividad.

Flexibilidad y Adaptabilidad: La posibilidad de crear versiones impresas y digitales
del sistema permite llegar a audiencias diversas, incluyendo a las generaciones mas
jovenes que estdn mas familiarizadas con la tecnologia. La flexibilidad en el formato

facilita la accesibilidad.
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Evaluacion Continua: Se puede establecer un sistema de evaluacion y
retroalimentacion para medir el impacto del sistema producto. Esto garantiza que el
proceso de mejora y adaptacion sea constante y que se cumplan los objetivos educativos

y culturales.

Preservacion Cultural a Largo Plazo: El sistema producto no solo transmite los
valores de la Mama Negra en el presente, sino que también contribuye a su preservacion
a largo plazo. Ayuda a documentar y compartir esta rica tradicion con las generaciones

futuras.

La eleccién de un sistema producto de cuento ilustrado con actividades ludicas no solo
es la mas efectiva desde una perspectiva educativa y cultural, sino que también
promueve un compromiso activo de la comunidad y garantiza la sostenibilidad de la
transmision de los valores religiosos de la Mama Negra en septiembre. Esta propuesta
encarna la idea de que la educacion y la cultura son esenciales para el fortalecimiento de

una comunidad y su herencia religiosa.

Luego de una reunion entre el gremio de vendedores del mercado cerrado de La
Merced y el comité de fiestas de La Mama Negra 2022, sobre alternativas para buscar
revitalizar los valores propios de esta festividad religiosa y despertar el interés por
conocer esta fiesta popular y religiosa, se aprobd la creacion de un cuento infantil como
la mejor estrategia para revitalizar los valores intrinsecos de esta festividad religiosa.
Permitiendo transmitir de manera visual y narrativa los significados y simbolismos
detrds de La Mama Negra, incitando la curiosidad y el interés de las nuevas

generaciones.

Optar por la creacion de un cuento infantil como herramienta visual y narrativa
presenta multiples ventajas, entre ellos involucrar emocionalmente al infante con la
festividad religiosa, transmitir mensajes de manera entretenida y fomentar la empatia
hacia los personajes y situaciones. Autores Lisa Cron en "Cableado para la historia”
respaldan la eficacia de la narrativa en la comunicacién persuasiva y en la construccion

de conexiones emocionales.

91



2. Escritor de Contenido: Desempefia un papel esencial al generar conceptos a

través de ideas rapidas, preguntas profundas y ejercicios de pensamiento

creativo. Al trabajar en estrecha colaboracion con el equipo creativo, el escritor

de contenido se esfuerza por explorar todas las posibilidades y perspectivas

relacionadas con el proyecto.

A este respecto, David Lynch en su libro Atrapa al pez dorado (2016), cuenta una

metafora en donde los peces son como nuestras ideas, comunmente vemos a los peces

que estan a la vista, sin embargo para alcazar aquellas ideas innovadoras que pocos ven,

es necesario buscar en lo mas profundo de nuestro universo mental, encontrar algo

desconocido y partir desde ahi encontrar la inspiracion.

En esta etapa se genera las ideas rapidas, para lo cual se respondieron algunas

preguntas.

Responsabilidades del escritor de contenido

a. Realizar el proceso de generacion de ideas

Idea Ganadora: Sistema producto - cuento ilustrado con actividades ludicas.

Preguntal: Idea rapida:

Ejemplo: ¢(Cémo se llamara el Ejemplo:

sistema producto cuento 1.- Quien es “La Mama Negra™’

ilustrado con actividades 2.- Tradicion y fiesta de “La Mama Negra”

ludicas? 3.- “La Mama Negra” Fiesta de la Virgen de las Mercedes
Preguntal : 1.- Los 5 personajes principales de la festividad

¢Quiénes seran los 2.- Personajes principale y secundario

protagonistas? 3.- Todos los personajes, ciudadanos y vivitantes.
Pregunta 3: 1.- Se relatara la historia de “La Mama Negra” desde la

¢ Coémo sera la narrativa?

perspectiva de un investigador

2.- Narra en primera persona, el protagonista relata la
historia.

3.- Habla en tercera persona, es ficticio.

Pregunta 4:
¢Como sera la imagen visual?

1.- llustracion tradicional (Dibujo y pintura a mano)
2.- llustracion Digital (Vectorizado)

Tabla 17

Construccion de la etapa de generacién
Fuente: investigadora, (2022).
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b. Recolectar los conceptos heredados “La Mama Negra” del mes de

septiembre

Conceptos heredados “La Mama Negra” del mes de septiembre ;Qué representa la Mama

Negra del mes de septiembre?

Fernando Placencio, Mama
Negra 2022 coincide con
otros personajes en que para
la publicidad se deberia ver
reflejado principalmente la
devocion por la Virgen de La
Merced, para rescatar los
valores propios de esta
festividad religiosa.

Por  su parte Martha
Canchinga, concuerda con las
personas longevas

entrevistadas, en qu es
importante saber los origenes
de esta gran alabanza a la
virgen de las Mercedes como
protectoda de la ciudad ante la
furioa del volcan Cotopaxi, asi
como el significado de cada
uno de los personajes que
brindan  tributo en esta
festividad religios.

Cristian Guanoluisa,
disefiador grafico, comenta
segun su criterio que la
publicidad de afio 2022 y
afios anteriores no reflejan
lo que la tradicion dice
sobre esta festividad, se
refiere a que graficamnete
tiene un enfoque de
diversion, pero es una
adaptacion del disefiador
por las razones actuales por
las que el publico acude a la
misma.

Tabla 18

Conceptos heredados “La Mama Negra” del mes de septiembre

4.8.3. lluminacion

Fuente: investigadora,(2022).

La etapa de lluminacién es donde las ideas toman forma visual, y el disefiador gréfico

desempefia un papel fundamental al convertir conceptos en disefios atractivos y

efectivos. Su conocimiento y experiencia en disefio son fundamentales para el éxito de

la direccidn creativa del proyecto.

1. Disefador Gréfico: En esta fase, el disefiador gréafico juega un papel central al

explorar posibles disefios que den vida a los conceptos generados en las etapas

anteriores. El disefador utiliza herramientas como manuales de estilos, reticulas

y paletas cromaticas para garantizar que los disefios sean coherentes y efectivos.

A este respecto, Robin Williams en su libro "El Lenguaje del Disefio Grafico"

(Afo 2002); argumenta que el disefio grafico es una forma poderosa de comunicacion y

que un disefio bien pensado puede transmitir un mensaje de manera efectiva y atractiva.
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Responsabilidad del disefiador gréafico

a. Elaborar el manual de estilos

Paul Rand, un influyente disefiador gréafico, ha abogado por la importancia de la
consistencia en el disefio. En su libro "Disefiar es un oficio™ (Afio 1992); enfatiza que
un disefio coherente y bien definido es esencial para una comunicacion efectiva y para
crear una imagen soélida de la marca en la mente de los consumidores, resalta que un
manual de estilos bien elaborado sirve como herramienta para lograr esta consistencia y
refuerza la identidad visual de una marca, estableciendo pautas y normas para la
consistencia y coherencia en la comunicacién visual de una marca, empresa u

organizacion.

El autor menciona que el manual de estilos incluye directrices detalladas sobre el
uso de elementos visuales como logotipos, colores, tipografia, imagenes y otros
elementos gréaficos, siendo su objetivo principal asegurar que todos los materiales y
comunicaciones visuales mantengan una apariencia uniforme y reflejen la identidad de

la marca.

Contenido

e Portada

e Portada interior
e Créditos

e Agradecimiento
e Introduccion

e Contenido

e Contraportada

Tamarno de hoja (Documento)

Considerando el publico objetivo que son nifios de entre 6 a 10 afios se analiza el
tamafo del cuento, esto para que este disefiado para el lector ideal. Es asi como se
trabaja en un tamafio de 25,5 cm de alto por 21 cm de ancho, dando una apariencia con
forma bésica, aproximadamente de un tamafio cuadrado permitiendo una funcién

estética y practica, estabilidad y lo primordial el facil uso de los infantes.
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Tipografia

Para el contenido se optd por utilizar la tipografia Letters for Learners de la categoria
palo seco siendo legible para el publico objetivo que son nifios de entre 6 a 10 afios de
edad, simulando la forma a la que escriben inicialmente en su trayecto de aprendizaje de
lenguaje escrito, creando en el lector comodidad y sentido de pertenencia. Anna Kruk
en su tesis de maestria Tratamientos tipografico de los libros infantiles (2011).
Menciona que para escoger la tipografia que se utilice en un libro infantil existen
factores que se deben tomar en cuenta como son: legibilidad, similitud de las letras a la
escritura de los nifios, nivel de conocimiento de los lectores, siempre habiendo una

variacion segun la edad del nifio (p.24).

Familia Tipogréfica: Stabillo Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUCVWXYZ
Abcdefghijklmnfopgrstuvwxyz
0123456789
PHSY% &)=

Tabla 19
Fuente Tipogréafica Titulo
Fuente: investigadora, (2022).

Familia Tipogréfica: Letters for Learners

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUCVWXYZ
Abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789
i#$%&/()=2{-)

Tabla 20
Fuente Tipogréafica Cuerpo
Fuente: investigadora, (2022).

Tamano de fuente: 22 puntos.
Estilo de fuente: Regular
Numeracion de paginas: Unicamente estaran enumeradas las paginas que relatan la

historia del cuento.
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Portada: En ella se encuentra los datos del cuento (La Mama Negra — Fiesta de la virgen
de las Mercedes)

Tamario de fuente: 49, 27 y 45 puntos.

Estilo de fuente: Medium.

Alineacion: Centrada.

Renglones Posteriores: Uno sencillo de 12 puntos.

Letra inicial de cada palabra: Maytsculas, excepto las palabras “de, la y las”.
Titulos y Subtitulos: Los tirulos y subtitulos tienen las siguientes caracteristicas
Tipografia: Stabillo Medium.

Tamafio: 30 puntos.

Alineacion: Justificada a la Izquierda.

Espacio entre parrafos: Un renglon seguido.

Espacio entre parrafos y subtitulos: Un renglon sencillo.

Titulos Actividades: Los titulos de actividades tienen las siguientes caracteristicas
Tipografia: Stabillo Medium.

Tamano: 30 puntos.

Alineacion: Justificado a la izquierda.

Espacio entre parrafos: Un renglén sencillo.

Espacios entre parrafos y subtitulos: Un renglén sencillo.

Cuerpo de texto: El cuerpo de texto tiene las siguientes caracteristicas

Tipografia: Letters for Learnrs.

Tamano: 21 puntos.

Alineacion: Justificado a la izquierda.

Interlineado: Sencillo, sin sangria.

Espacio entre parrafos: Un renglon sencillo.

Espacios entre parrafos y subtitulos: Un renglén sencillo. La primera letra de la palabra
debe ir en mayuscula, después de cada punto seguido, ademas de antes de la primera
palabra del enunciado siguiente.

Cuerpo de texto de las actividades: El cuerpo de texto de las actividades tiene las
siguientes caracteristicas:

Tipografia: Letters for Learnrs.

Tamafo: 29 puntos.

Alineacion: Centrado.
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Interlineado: Sencillo, sin sangria. A inicio del parrafo la primera palabra del enunciado
debe ir la primera en mayuscula.

Texto de la sopa de letras de las actividades: Tiene las siguientes caracteristicas
Tipografia: Letters for Learnrs.

Tamano: 16 puntos.

Alineacion: Centrado.

Interlineado: Sencillo, sin sangria. Todas las palabras van en mayusculas.

Reticula

La reticula es la base para una diagramacion eficiente, esta nos permite mantener todos
los elementos del cuento organizados y siguiendo una linea de composicion, en el
cuento “La Mama Negra” Fiesta de la Virgen de las Mercedes” se utiliza la reticula
modular con la finalidad de obtener mayor flexibilidad al momento de organizar el texto
e imagenes permitiendo destacar aspectos que el autor considere necesarios para generar
una coherencia grafica entre el contenido sin perder el dinamismo entre pagina y pagina.
La reticula de construccion utilizada para la pagina de la portada y de inicio en las
primeras hojas al comenzar el relato del cuento, la reticula consta de tres columnas de

7,3 cm X 19 cm cada una con un medianil de 0,5 cm entre cada una.

Figura 11
Reticula Modular imagen
Fuente: investigadora, (2022).

Cada columna estd segmentada en 6 modulos los que permiten una mejor distribucion
del contenido. Los margenes superiores e inferiores son de 1 cm, mientras que los

margenes tanto izquierdo como derecho son de 1,3 cm para evitar que el contenido sea
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dafiado en el momento de la impresién, adicional se dejarda 1 cm adicional al lado

izquierdo del cuento, el mismo que servira para el empastado.

Figura 12
Reticula Modular texto e imagen
Fuente: investigadora, (2022).

Ademas de la reticula de 3 columnas se utiliza la reticula de dos columnas tanto para la
seccidn de indice como para la presentacion de los personajes y también en el apartado
de actividad, lo que permitird una mejor distribucién de los elementos.
Se conservan los margenes de 1cm en la parte superior e inferior y 1,3 cm en el lado
izquierdo y derecho.

Las columnas tienen 11,2 cm x 19 cm cada una y un medianil de 0,5 cm entre
cada una, estd estas estdn divididas en 6 modulos para la mejor distribucion del
contenido pudiendo alternar las mismas entre texto e imagen dependiendo de lo que se

necesite para darle sentido al contenido y hacer un mejor manejo con las ilustraciones.

Cromatica

La fiesta popular Religiosa “La Mama Negra” del mes de septiembre es rica en colores
y cromatica, siendo este un atractivo visual importante para sus espectadores, para la

creacion del cuento infantil se trabaja en dos aspectos.

Para transmitir la riqueza cromatica existente en cada personaje, se mantiene los colores
empleados en la realizacién de esta festividad religiosa tradicional para lo cual con base

en referencias fotogréaficas se extraen los siguientes colores.
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Referencia: Colores C M Y K Pantone
: . 0% 100% 100% 0% E30513

0% 0% 100% 0%  FFEDOO
100% 70% 0% 0%  004FSE
74% 0% 100% 0%  3FAA34
0% 93% 14% 0%  E7257A
0% 65% 94% 0%  FF7300

75% 0% 25% 0% 11B5CC

55% 82% 0% 0%  8B4593
62% 0% 6% 0%  56C2ES8

24% 19% 9% 0%  CBCBD9

91% 79%  62%  97% 000000

Tabla 21
Cromaética
Fuente: investigadora, (2022).

2. Editor de Contenido: Desempefia un papel crucial en la fase de iluminacion del
proceso creativo, ya que su enfoque se centra en pulir y dar coherencia a la
narrativa del cuento. Sol Stein, en su libro "Piedra sobre la escritura™ (1995); ha
enfatizado la importancia del trabajo editorial en la construccion de una
narrativa sélida y efectiva, resalta que el editor de contenido trabaja en estrecha
colaboracion con el ilustrador y el disefiador grafico para asegurarse de que la
historia fluya de manera coherente y que todos los elementos visuales y
narrativos estén alineados. Esto implica revisar la estructura de la historia, el

desarrollo de los personajes, el didlogo y la consistencia en el tono y el estilo.

Responsabilidad del editor de contenido

a. Realizar y presentar la estructura Aristotélica

La estructura aristotélica es un concepto fundamental en la teoria narrativa que se deriva
de las ideas del filésofo griego Aristoteles. Estas ideas estan detalladas en su obra
"Poética"., escrita en el siglo IV a.C. En esta obra, Aristételes explica los elementos
esenciales que componen una narrativa efectiva y como deben organizarse para crear

una historia coherente y emocionante, estas tres partes serian:
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Planteamiento (Exposicion): Esta es la introduccién de la historia, donde se
presentan los personajes, el escenario y la situacion inicial. Aqui se establece el

contexto en el que se desarrollara la trama y se plantea el conflicto central.

Nudo (Desarrollo): En esta fase, se desarrolla el conflicto central de la historia.
Los personajes enfrentan desafios, toman decisiones y se desencadenan los eventos
clave que impulsan la trama hacia adelante. Esta es la parte mas extensa de la narrativa

y suele incluir complicaciones y momentos de tension.

Desenlace (Climax y Resolucion): El climax es el punto culminante de la
historia, donde el conflicto alcanza su punto mas alto y se resuelve de alguna manera.
La resolucidn es la parte final en la que se atan los cabos sueltos y se proporciona una
conclusién satisfactoria a la trama. Aqui, los personajes suelen experimentar un cambio

0 aprendizaje.

La estructura aristotélica, proporciona un marco solido para la creacion de
narrativas coherentes y emocionantes, y sigue siendo una herramienta fundamental en la
escritura y el andlisis de historias en la actualidad, es ampliamente adoptada en la
narrativa occidental y se considera un marco efectivo para crear historias impactantes y

emocionantes.

Planteamiento Desenlace
(Exposicion) (Climax y Resolucion):

Nudo
(Desarrollo)

Figura 13
Estructura Aristotélica
Fuente: investigadora, (2022).
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DEFINICION

Narrador: Omnisciente, no participo en la historia, conoce los sucesos por
investigacion y relatos de personas longevas.

Personajes: Pobladores Latacunguefios, Virgen de la Merced, Mama Negra, Angel de
la Estrella, Rey Moro, Abanderado, Capitdn, Huaco, Ashanguero, Champucero,
Camisona, Negro Loero, Palafrenero, Urcuyaya, Curiquingue, Capariche.

Argumento: En el pueblo Latacunga sucede una erupcion volcénica, la virgen de las
Mercedes detiene la erupcion y por agradecimiento realizan una fiesta.

Ambientacion: Pueblo Latacunga afio 1742, Ciudad Latacunga afio 2022.

Tema: Fiesta en agradecimiento a la Virgen de la Merced.

ESTRUCTURA ARISTOTELICA

Narrativa: Cuento popular
Cronoldgica: “La Mama Negra” Fiesta de la Virgen de la Merced

1. Introduccién, inicio o planteamiento

Erase una vez en el afio 1742, un pueblito llamado Latacunga.

Sus paisajes eran muy hermosos y algo que siempre Ilamaba la atencion era un gran
volcén al que le llamaban “Cotopaxi”.

Un dia, los latacunguefios notaron algo diferente en el volcan.

- iWow! jSe quema el volcan! - gritaban los nifios, mientras que los adultos se veian
preocupados.

Los pequefos mas curiosos preguntan: “;Por qué le sale humo y fuego al volcan?”. A lo
que los viejitos explicaban que se trata de una erupcion volcanica y que estaban
preocupados porque se podian morir los animales, las plantas y contaminarse el agua.
Entonces, los habitantes se encomendaron a la Virgen de las Mercedes y la llevaron al
lugar mas alto de Latacunga conocido como “El Calvario”. Todos lloraron y pidieron a
la Virgen que los salvara de la tragedia.

2. Nudo

De pronto, aparecio un destello sobre el créter del volcan. Se trataba de la imagen de la
Virgen de las Mercedes con su hijo en brazos, quien habia escuchado las plegarias de su
pueblo; inmediatamente, levant6é su mano y calmé la furia del volcan Cotopaxi.

Como agradecimiento a la Virgen, por salvarlos de la furia del volcan y para pedirle que
lo siga haciendo, los latacunguefios decidieron hacer una gran fiesta el 24 de septiembre
en donde le rezarian, bailarian y cantarian.

Los pobladores hicieron filas al costado de las calles para que pasen los protagonistas de
esta fiesta.

En primer lugar, vieron pasar a un hombre vestido de mujer que dijo Ilamarse
“Mama Negra” y venia representando a los esclavos liberados por la Virgen de las
Mercedes. En su cabeza llevaba una peluca de color negro llamada “tungo” (llena de
lentejuelas y otros adornos), utilizaba falda plisada, blusa llena de encaje y bordados, un
pafioldén. En su mano derecha a su hija Baltazara y en la otra un chisguete con leche de
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burra.

Entretanto, se miraba acercarse a un nifio vestido de blanco con enormes alas y
corona. Llevaba en su mano derecha un cetro con una estrella y cabalgaba sobre un
caballo blanco adornado de vestidura blanca y detalles dorados. Exclamé: jSoy el angel
de la estrella y represento al Arcangel Gabriel! Recitaré loas como alabanza a la Virgen
de las Mercedes y bendecire a todos ustedes.

Después aparecio un hombre que imponia autoridad. Vino montado sobre un
caballo gritando: jSoy el “Rey Moro” y vengo en representacion del legendario
gobernante! Este personaje llevaba en la cabeza una corona grande adornada con
bordados, lentejuelas, espejos. En la mano derecha portaba un cetro adornado con cintas
de colores.

Se veia también venir una gran bandera flameada por un hombre que vestia
terno de casimir color oscuro, chaqueta con charreteras de flecos dorados, camisa
blanca, pantalén con una franja de tela a los costados, mientras que en su cabeza lo
rodeaba un pafiuelo de seda estampada hecho tungo y por encima un sombrero de copa
color negro, adornado con un cintillo tricolor. Se le escuch6 decir: jSoy ElI Abanderado
y represento la “barrida” de los pecados de todos los devotos!

Asimismo, se mir6 pasar a un hombre, acompafiado por sargentos, vistiendo un
traje estilo militar de color oscuro. Se trataba de “El Capitan” quien venia en
representacion de funcionarios reales del imperio espafiol. Llevaba puesto una chaqueta
con hombreras doradas y los pufios eran amplios y adornados con hilos dorados; el
pantalon tenia dos franjas bordadas a los lados, que iban desde la cintura hasta las
vastas. En el pecho le cruzaba una porta espadas de forma rectangular. Tenia cubiertas
las manos con guantes blancos, portaba un sable metalico adornado con el tricolor
nacional Amarillo, Azul y Rojo.

Llamo6 la atencidon ver varios curanderos en la fiesta, decian llamarse “Los
Huacos” y ser seres que han recibido el poder y la sabiduria de sus ancestros. Ellos
pasaron haciendo “limpias” o “curaciones” con ruda y eucalipto para curar todo mal.
Traian traje blanco, portaban en sus manos un cuerno de venado pintado de blanco con
rayas rojas, azules y amarilla y sus rostros con los mismos colores. También se podia
observar que llevaban un caparazon en su espalda.

Todos impresionados miraron a un hombre llevar sobre su espalda un enorme
canasto con muchos alimentos. Al preguntar quién es, este respondio: “Soy El
Ashanguero, el marido de la Mama Negra y cargo la ashanga y después la repartiré
entre todos los invitados como agradecimiento por la abundancia que nos regala la
Virgen de las Mercedes”.

También aparecio un hombre que vestia traje de una tela brillante y puesto en su
espalda una pequena capa. Su rostro pintado de negro iba danzando y gritando: “jel
champts, el champts!”. Se presenté como “El Champucero”, llevaba un balde con una
colada de maiz que brind6 a los espectadores y agradecid por ser parte de esta alabanza
a la Virgen de las Mercedes.

Grandes carcajadas se escucharon cuando vieron pasar a hombres que vestian de
mujer, con ropa holgada muy llamativa y maquillaje, atrayendo a los hombres para
bailar y a los nifios para entregarles caramelos. Dijeron llamarse “Las Camisonas”,
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quienes representaban a las esposas de los soldados.

Los poetas populares también se hicieron presente en esta fiesta con su
vestimenta color azul marino y adornos rojos, gorra pequefia de colores vivos y una
capa sobre sus hombros. Llegaron pintados la cara de negro y llevando una botella de
trago que dieron a la gente después de recitarles las loas. Se presentaron como “Los
Loadores™.

Llamaba la atencion ver también a hombres pintados la cara de negro que
conversaban con los caballos y los guiaban para que no se porten mal. Ellos eran “Los
Palafreneros”, quienes vestian con telas brillosas de colores llamativos, ser los guias de
la Virgen de la Merced.

Incluso en el recorrido intervinieron los hombres del cerro quienes, a pesar de no
tener dinero, usaron una vestimenta con la mitad de paja y la mitad de musgo. Cuando
la gente pregunté cémo se llamaban, ellos respondieron: jSomos Los Urcuyayas!.

Circulaban ademas hombres que vestian de pantalon brillante de un solo color,
con el pecho en color blanco. Su cabeza cubierta por un cono en forma de pico de
madera, en sus brazos dos estructuras que asemejan las alas, abrazaban a los
espectadores y picoteaban sus cabezas con sus picos. En sus gritos se escuchaban:
“;Somos los Curiquingues y venimos en representacion de todas las aves que vuelan por
los cielos latacunguetios!™.

Detras de cada personaje aparecian “Los Capariches”, quienes representaban a
los corazones limpios de los devotos, iban barriendo las calles y también los pies de los
espectadores con una escoba de retama, abriendo espacio para los participantes de la
comparsa que los acompafaban. Su vestimenta era de ponchos de colores vivos,
sombrero de paja.

3. Desenlace o final

Los latacunguefios se sorprendieron porque a esta gran celebracion acudieron
visitantes de ciudades aledafias y felicitaron por tan bonito programa. Asi que
decidieron realizarla afio tras afio como agradecimiento a la Virgen de las Mercedes por
protegerlos de la furia del volcan Cotopaxi y brindarles prosperidad.

Asi nace esta gran celebracion a la que denominaron “Mama Negra”, en honor al
primer personaje que se pudo apreciar guiando este gran desfile.

En la actualidad...

La “La Mama Negra”, o fiesta de la Virgen de las Mercedes, mas reciente se realizo en
el afio 2022. Fue organizada por la Agremiacion de Vendedores, miembros del mercado
“La Merced” y “El Salto”, de la ciudad de Latacunga. Dur6 dos dias.

- Viernes 23 de septiembre
Primera salida:
8:30 Recorridos de los personajes, comparsas, organizaciones, bandas de pueblo y
devotos desde “El Calvario”, continuando por la Av. Oriente, Napo, Guayaquil, Quijano
y Ordoriez hasta la calle Félix Valencia.
Segunda salida:
14:00 Recorrido de los personajes, comparsas, organizaciones, bandas de pueblo y
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devotos desde las calles hermanas Pazmifio, Feliz Valencia, 2 de mayo, Guayaquil,
Quito, General Maldonado, Quijano y Ordofiez, Juan Abel Echeverria y Napo.

- Sabado 24 de septiembre
Primera salida:
10h00 Misa campal en la plazoleta de La Merced.
11h00 Procesion de la Sagrada Imagen.
11h30 Salida y recorrido. Recorridos de los personajes, comparsas, organizaciones,
bandas de pueblo y devotos hacia el mirador El Calvario, continuando por la Av.
Oriente, Napo, Guayaquil, Quijano y Ordofiez hasta la esquina de la Av. Feliz Valencia.
Segunda salida:
14h00 Recorrido de los personajes, comparsas, organizaciones, bandas de pueblo y
devotos desde las calles hermanas Pazmifio y Feliz Valencia, 2 de mayo, Guayaquil,
Quito, General Maldonado, Quijano y Ordofiez, Juan Abel Echeverria y Napo.

Para llevar a cabo estos dos dias de festividad, los priostes se prepararon desde el
mes de julio en su organizacion, misma que considera: confeccionar los trajes, repasar
las novenas, jochas y peregrinaciones. En el recorrido de esta festividad religiosa
participaron cientos de personas, entre ellos los personajes principales y secundarios
acompafiados de decenas de grupos de danza folclérica, ademas bandas de pueblo
tocando instrumentos de cuerda, flautas de madera.

Como consecuencia de la pandemia por Covid-19, la “Mama Negra” se pudo realizar
después de dos afos, en septiembre de 2022, obteniendo una gran llegada de turistas de
varias provincias vecinas.

Dato curioso: No existe informacion veridica sobre el nimero de festividades de “La
Mama Negra” o fiesta de la Virgen de las Mercedes realizada en los 280 afios
transcurridos desde su primera celebracion.

Tabla 22
Estructura Narrativa
Fuente: investigadora, (2022).

3. Hustrador: El ilustrador juega un papel fundamental al dar complemento a la
narrativa del cuento a través de sus ilustraciones. Autores como Maurice
Sendak, conocido por su obra "Donde viven los monstruos” (1963), han
demostrado la importancia de las ilustraciones en los libros infantiles, a su
relato, el ilustrador comienza elaborando bocetos detallados que representan las

escenas clave de la historia y los personajes.

Estos bocetos sirven como una estructura visual que guia y enriquece la narrativa,

afiadiendo una dimension Unica a la experiencia de lectura. Luego, con maestria
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artistica, el ilustrador da vida a estos bocetos mediante ilustraciones completas, creando
imagenes que capturan la esencia de la historia.

Responsabilidad del llustrador
a. Efectuar la estructura de la herramienta visual

Morfologia de la llustracion

La morfologia de la ilustracién es un campo esencial en la comunicacion visual que se
ocupa de los diferentes tipos de ilustracion y sus aplicaciones segun el publico objetivo.
Autores como Edward de Bono, en su libro " El uso del pensamiento lateral " (1967),
subrayan la importancia de la creatividad visual y como diversos tipos de ilustraciones

pueden ser utilizados para fomentar un pensamiento mas innovador y lateral.

En el &mbito publicitario, las ilustraciones pueden clasificarse en dos categorias
principales: ilustraciones figurativas y abstractas. Las ilustraciones figurativas
representan objetos, personas o lugares con un alto grado de realismo. Este tipo de
ilustracion se utiliza combinado en anuncios de productos de consumo para atraer al
publico objetivo que busca informacion detallada y una representacion precisa de lo que
se ofrece. Por ejemplo, en anuncios de moda, las ilustraciones figurativas muestran

claramente como se vera una prenda.

Por otro lado, las ilustraciones abstractas se centran en conceptos, emociones o
ideas y no pretenden representar objetos de manera realista. Estas ilustraciones son mas
adecuadas cuando se busca transmitir un mensaje mas simbolico o abstracto. Por
ejemplo, en campafas de concienciacién social, las ilustraciones abstractas pueden

utilizarse para evocar emociones y pensamientos profundos en el publico objetivo.

El objetivo al que se dirigen estas ilustraciones varia segun el propdsito de la
comunicacion. Las ilustraciones figurativas suelen dirigirse a un puablico que busca
informacidn concreta y detalles visuales, como consumidores interesados en comprar un
producto especifico. Mientras tanto, las ilustraciones abstractas estan disefiadas para un
publico que busca una conexién emocional o conceptual, como en campafias de

concienciacion, donde se intenta transmitir un mensaje profundo y reflexivo.
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En resumen, la morfologia de la ilustracion desempefia un papel crucial en la
comunicacion visual al adaptar diferentes tipos de ilustracion a las necesidades y
expectativas de su publico objetivo, ya sea proporcionando informacién detallada o

evocando emociones y pensamientos abstractos.

La eleccion de ilustraciones figurativas en la propuesta grafica del cuento "La
Mama Negra: Fiesta de la Virgen de las Mercedes™" se basa en la comprension de la
audiencia objetivo, que son nifios de entre 6 y 10 afios. Este enfoque se alinea con la
idea de que los nifios en este grupo de edad tienden a relacionarse mejor con
representaciones visuales realistas y concretas. Autores y obras que han investigado
sobre el impacto de las ilustraciones figurativas en la comprension de los nifios

respaldan esta eleccion.

De acuerdo con la investigacion de autores como Maurice Sendak en su libro
"Donde viven los monstruos™ (1963), los nifios encuentran mas atractivas las
ilustraciones figurativas que representan claramente personajes Yy escenarios
reconocibles. Estas ilustraciones les permiten identificarse facilmente con los personajes
y comprender la narrativa de la historia. En el caso de "La Mama Negra", el uso de
ilustraciones figurativas puede ayudar a los nifios a conectarse con los personajes y la

trama de la festividad, permitiéndoles sumergirse mas profundamente en la historia.

Ademaés, autores como Eric Carle, en su libro "La oruga muy hambrienta"
(1969), han demostrado como las ilustraciones figurativas pueden servir como
herramientas educativas eficaces para ensefiar a los nifios sobre el mundo que les rodea.

En "La Mama Negra — Fiesta de la Virgen de Las Mercedes ", estas ilustraciones
pueden cumplir una funcién educativa al presentar de manera clara y accesible la

historia y el significado cultural de la festividad religiosa de la Virgen de las Mercedes.

Es asi como, eleccion del estilo ilustraciones figurativas en la propuesta gréafica
del cuento "La Mama Negra: Fiesta de la Virgen de las Mercedes” se basa en la
comprension de como los nifios de 6 a 10 afios se relacionan con las representaciones
visuales. Autores como Sendak y Carle han respaldado la eficacia de las ilustraciones
figurativas en la conexion emocional y educativa con los nifios, lo que hace que este

enfoque sea relevante y adecuado para el pablico objetivo.
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Referencias

Como referencia para la creacion de los personajes que participan en el cuento “La
Mama Negra” Fiesta de la Virgen de las Mercedes, se considerd el estilo de
ilustraciones de Hong SoonSang y Erica Jane Waters, esto considerando que ambos
ilustradores han tenido una participacion significativa en la creacion de cuentos
infantiles para nifios de 6 a 12 afios, la manera en que lo hacen es basando sus disefios
en argumentos reales, basados en hechos histdricos. El color que utilizan es acorde a la
edad del nifio para que este logre familiarizarse con facilidad con la historia. Los

elementos gréaficos son el factor base de sus cuentos.

Para el estilo del material didactico “La Mama Negra” Fiesta de la Virgen de
las Mercedes, se tomé como referencia el libro “Motion Silhouette” de Megumi
Kajiwara y Tatuhiko Nijima, quienes aportan con una guia para captar el interés del

lector.

lustracion y disefio del cuento infantil

La ilustracion es una técnica que permite digitalizar bocetos realizados a mano para
darle una apariencia més profesional brindando estética y estimulando la imaginacion
de los nifios lectores del cuento “L.a Mama Negra” Fiesta de la Virgen de las Mercedes.
Las ilustraciones son el complemento de una narrativa para motivar al habito de la
lectura, ademas permite que el lenguaje visual tenga gran impacto en el lector al crear

imagenes mentales que ayuden a recordar el mensaje.

Proceso de llustracion

Para el proceso de ilustracion se partié de una referencia fotografica, misma que
permitio analizar rasgos caracteristicos de cada personaje, elementos de la vestimenta,
particularidades, como es su personalidad y comportamiento durante su participacion en
esta fiesta popular religiosa. Partiendo de una ilustracion tradicional que consiste el
dibujar a mano, rotular y pintar, seguido por la ilustracion digital, para la cual se utiliz6

el soporte el software llustrador para la vectorizacion de bocetos iniciales.

Para la ilustracion del cuento “La Mama Negra” Fiesta de la Virgen de las

Mercedes, se trabajo con el estilo de ilustracion infantil, las caracteristicas animadas
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dadas a los diferentes personajes que conforman esta fiesta tradicional religiosa ayuda a
incentivar a la lectura e interés por conocer la historia en nifios de 6 a 10 afios de edad.

lustracion Infantil mediante la técnica de inspiracion fotogréafica

Consiste en Tomar como fuente de inspiracion una fotografia, captar lo relevante de la
misma y crear una ilustracion representativa. A este respecto, el dibujo ilustrado con
estilo infantil constituye un estimulante visual que fomenta la lectura a la poblacién
infantil, para transmitir positivamente los valores culturales y educativos, esto segln
Puiggos, Pujol y Holz (2005), quienes enfatizan el concepto de mezclar elementos
graficos y conceptuales de manera amigable y féacil de entender por los colores y

simbologia de rasgos simples empleados.
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PROCESO DE ILUSTRACION DIGITAL

Personaje: La Mama Negra

Referencia:

Datos relevantes:
Vestimenta: Utiliza falda plisada, blusa llena de encaje

y bordados, un pafiolén.

Accesorios: En su cabeza lleva una peluca de color
negro llamada tungo-llena de lentejuelas, mascara de
color negro.

Bisuteria: Adornos de perlas, aretes grandes y Vvistosos.
Particularidades: En su mano derecha lleva a su hija
Baltazara y en la otra un chisguete con leche de burra
que lanza a los espectadores.

Personalidad: Alegre, amigable, activa, lider.

Bocetaje a lapiz  Bocetaje a rotulador llustracion artistica lustracion digital
borde

Paleta de color

E30513 E7257A 000000

56C2F8 IFEDOO 004F9E

6ASES6 683C11 CBCBD9
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Personaje: Angel de la Estrella
Datos relevantes:
Referencia: Vestimenta: Vestido de blanco con enormes alas,

cabalga sobre un caballo blanco adornado de vestidura
blanca y detalles dorados.

Accesorios: Corona, lleva en su mano derecha un cetro
con una estrella, guates blancos.

Bisuteria: Adornos con perlas de muchos colores.
Particularidades: Recita loas como alabanza a la
Virgen de las Mercedes y bendice a todos los
espectadores.

Personalidad: Confiable, amigable, protector.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a llustracion artistica lustracion digital
rotulador borde

Paleta de color

FFEDOO 000000

E30513 004F9E

3FAA34 EECDBI




Personaje: Rey Moro
Datos relevantes:
Referencia: Vestimenta: Traje brilloso de un solo color,

Accesorios: Lleva en la cabeza una corona grande
adornada con bordados, lentejuelas, espejos, en la mano
derecha porta un cetro adornado con cintas de colores,
ademas lleva una capa en su espalda.

Bisuteria: Adornos con pedreria de varios colores.
Particularidades: Impone autoridad, monta sobre un
caballo.

Personalidad: Lider, sociable, amigable.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a llustracion llustracion digital
rotulador artistica borde

Paleta de color

E7257A 000000

EECDB1 004F9E

E30513 FFEDOO
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Personaje: EI Abanderado

Referencia:

Bocetaje a lapiz Bocetaje a
rotulador

Paleta de color

B4D494 3FAA34 8B4593

56C2F8 004F9E 683C11

E30513 E7257A FFEDOO

000000 EECDBI FF7300

Datos relevantes:

Vestimenta: Terno de casimir de un solo color,
chaqueta con charreteras de flecos dorados; camisa
blanca, pantalon con una franja de tela a los costados
Accesorios: En su cabeza lo rodea un pafiuelo de seda
estampada hecho tungo, y por encima un sombrero de
copa color negro, adornado con un cintillo tricolor.
Bisuteria: Adornos con perlas de muchos colores.

Particularidades: Flamea con gran fuerza su bandera a
cuadros de colores
Personalidad: Divertido, dinamico, atlético.

llustracién artistica  llustracion digital borde
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Personaje: El Capitan

Referencia:

Datos relevantes:
Vestimenta: Chaqueta, con hombreras adornados con

hilos dorados, el pantalon tiene dos franjas bordadas a
los lados, que van desde la cintura hasta las vastas.
Accesorios: En el pecho le cruza una porta espadas en
forma rectangular, lleva cubiertas las manos de guantes
blancos, porta un sable metélico adornado con el
tricolor nacional, amarillo, azul y rojo.

Bisuteria: Adornos con perlas de muchos colores.
Particularidades: Siempre esta acompariado por
sargentos, vistiendo un traje estilo militar de color
oscuro.

Personalidad: Disciplinado, alegre.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a llustracion artistica lustracion digital
rotulador borde

Paleta de color

CBCBD9 004F9E

FFEDOO 000000

E30513 EECDBI
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Personaje: El Huaco

Referencia:
“A)

Bocetaje a lapiz

Paleta de color

004F9E E30513

3FAA34  FFEDOO

FF7300

Bocetaje a
rotulador

Datos relevantes:
Vestimenta: Traje blanco, pantalén y camisa formal,

Ileva un poncho delgado del mismo color.

Accesorios: Porta en sus manos un cuerno de venado
pintado de blanco con rayas rojas, azules y amarilla y
pintan sus rostros de los mismos colores, llevan un
caparazon en su espalda.

Bisuteria: En su caparazon lleva adornos de varios
colores.

Particularidades: EfectGan limpias o curaciones con
ruda y eucalipto para curar todo mal y enfermedades.
Personalidad: Alegre, sociable, gracioso.

lHustracion artistica lustracion digital
borde
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Personaje: ElI Ashanguero
Referencia:

Datos relevantes:
Vestimenta: Pantalon y camisa brillosos de satin en

tonos anaranjados, rojizos y azules.

Accesorios: Lleva sobre su espalda un canasto con
muchos alimentos.

Bisuteria: En la ashanga lleva adornos de varios
colores y textura.

Particularidades: Es el marido de la Mama Negra,
reparte sus alimentos entre todos los invitados como
agradecimiento de la abundancia que nos regala la
Virgen de las Mercedes

Personalidad: Extrovertido, protector, fuerte.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a llustracion lustracion digital
rotulador artistica borde

Paleta de color

FF7300 E30513 FFEDO0O

004F9E 3FAA34 56C2F8

683C11 EECDBI

lustracion digital con aplicacién de color
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Personaje: EI Champucero Datos relevantes:
Referencia: Vestimenta: Viste traje de una tela brillante, pantalon

y camisa de la misma paleta de colores

Accesorios: Lleva puesto en su espalda una pequefia
capa, su rostro es pintado de negro.

Bisuteria: En su gorra y capa lleva adornos de varios
colores.

Particularidades: Lleva un balde con una colada de
maiz que brind6 a los espectadores y agradecio por ser
parte de esta alabanza a la virgen de las Mercedes

Personalidad: Divertido, extrovertido, amigable.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a lustracién llustracion digital
rotulador artistica borde

Paleta de color

E7257TA  8B4593 EECDBI

56C2F8 FFEDOO

000000 CBCBD9
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Personaje: La Camisona
Referencia: Datos relevantes:
3 Vestimenta: Vestido largo con terminados de encaje.

Accesorios: Detalles llamativos como perlas y cintas,
usa maquillaje.

Bisuteria: Collares Ilamativos de varios colores,
grandes aretes de fantasia.

Particularidades: Atrae a los hombres para bailar y a
los nifios para entregarles caramelos.

Personalidad: Bromista, divertida, extrovertida.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a Ilustracion artistica llustracion digital
rotulador borde

Paleta de color

EECDB1 3FAA34 56C2F8

8B4593 E7257TA 000000

683C11 FFEDOO
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Personaje: EI Negro Loero

Referencia: Datos relevantes:
Vestimenta: Vestimenta de colores llamativos en tela
satin.
Accesorios: Gorra pequefia de colores vivos y una capa
sobre sus hombros.
Bisuteria: Adornos rojos, verdes y amarillos.
Particularidades: Leva pintada la cara de negro y una
botella de trago que reparte entre la gente después de
recitarles las loas.
Personalidad: Divertido, ocurrente, creativo.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a lustracion lustracion digital

rotulador artistica borde

Paleta de color

3FAA34 FFEDO0 FF7300

CBCBD9 56C2F8 004F9E

8B4593 000000 E7257A
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Personaje: El Palafrenero

Datos relevantes:
Referencia: Vestimenta: Pantalon y camisa del mismo color en tela

satinada.

Accesorios: Lleva en su espalda una capa y en su cabeza
una gorra.

Bisuteria: En su gorra lleva adornos de muchos colores.
Particularidades: Siempre esta acompafiado por
sargentos, vistiendo un traje estilo militar de color oscuro.
Personalidad: Introvertido, dinamico.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a llustracion llustracion digital borde
rotulador artistica

Paleta de color

FF7300 000000

FFEDOO EECDBI

3FAA34 56C2F8




Personaje: El Urcuyaya

Referencia: Datos relevantes:

Vestimenta: Vestimenta con la mitad de paja y la
mitad de musgo.

Accesorios: Lleva un palo en su mano derecha.
Bisuteria: En el caballo en que monta se observa
adornos de pernas en varios colores.

Particularidades: Asusta a los espectadores para abrir
paso al resto de personajes.

Personalidad: Serio,introvertido.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a lustracion llustracion digital borde
rotulador artistica

Paleta de color

B4D494 3FAA34

CBCBDY 683Cl11

E30513 000000
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Personaje: EI Curiquingue
Referencia:

Datos relevantes:
Vestimenta: Pantalon brillante de un solo color, con el

pecho en varios colores.

Accesorios: su cabeza cubierta por un cono en forma
de pico de madera, en sus brazos dos estructuras que
asemejan las alas.

Bisuteria: En sus alas y cabeza lleva adornos
decorativos.

Particularidades: Danzan unidos, abrazan a los
espectadores y picotean sus cabezas con sus picos.
Personalidad: Alegre, amigable, activa, lider.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a llustracion artistica llustracion digital
rotulador borde

Paleta de color

FFED0O0O E30513 E7257A

56C2F8 004F9E 3FAA34

6ASES6 683C11 I'F7300

llustracion digital con aplicacién de color
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Personaje: El Capariche

Referencia:

Datos relevantes:
Vestimenta: Camisa y pantalén color blanco, poncho

de color vivo.

Accesorios: Sombrero de paja, escoba, guantes.
Bisuteria: No se distingue bisuteria.

Particularidades: Barriendo las calles y también los
pies de los espectadores, con una escoba de retama.
Personalidad:Recatado, introvertido, sencible.

Bocetaje a Bocetaje a rotulador lustracion llustracién digital

lapiz

Paleta de color

E30513 FFEDO0O

8B4593 EECDBI

000000 004F9E

artistica borde
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Personaje: La Virgen de la Mercedes

Referencia: Vestimenta: Lleva en la cabeza una corona grande
A adornada con bellas piedras, en la mano derecha porta
un cetro de oro, usa un manto de seda blanco con
bordes dorados.

Accesorios:

Bisuteria:

Particularidades: En su mano inquierda carga al nino
Jesus.

Personalidad: Protectora, sabia, compasiva.

Bocetaje a lapiz Bocetaje a lustracién llustracion digital
rotulador artistica borde

Paleta de color llustracion digital con aplicacién de color

E30513 FFED0OO E7257A

3FAA34 56C2r8 004F9E

EECDBI 683C11 000000

Tabla 23
Proceso de llustracién Digital Personajes
Fuente: Investigadora, (2022).
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Para la creacion de los escenarios del cuento “La Mama Negra” Fiesta de la Virgen de
las Mercedes, se recurre al estilo de ilustraciones narrativas, mismas que son creadas de
acuerdo a la narrativa del cuento, haciendo de la colaboracion entre palabra e imagen un
material irresistible para el publico infantil como lo menciona Martin Salisbury Y
Morag Styles en su libro El arte de ilustrar libros infantiles concepto y practica de la
narracion visual (2018).

Escenario N.-1

Descripcion: Erase una vez en el Bocetaje a lapiz
afo 1742, un pueblito llamado
Latacunga.
Elementos:

- Puente 5 de junio

- lglesia La Catedral

- Parque Vicente Ledn

- Casas

- Nubes

- Sol

- Arboles

- Vegetacion

1/

Bocetaje a rotulador llustracion digital borde

Paleta de color

E30513 FFEDOO 004I'9L

3FAA34 560218 00419L

EECDBI1 683C11 000000
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Escenario N.-2

Descripcion: Sus paisajes eran muy
hermosos y algo que siempre
llamaba la atencion era un gran
volcan al que le Ilamaban
“Cotopaxi”.
Elementos:
- Volcan Cotopaxi, Rio
Cutuchi, Nubes, Sol,
Vegetacion.

Bocetaje a lapiz

Bocetaje a rotulador

llustracion digital borde

V4

Paleta de color

3FAA34 56C2F8 FFEDOO

EECDB1 683C11 000000

lustracion digital con aplicacion de color

Escenario N.-3

Descripcion: Los pequefios mas
curiosos preguntan: “;Por qué le sale
humo y fuego al volcan?”. A lo que
los viejitos explicaban que se trata
de una erupcion volcéanica y que
estaban preocupados porque se
podian morir los animales, las
plantas y contaminarse el agua.
Elementos:
- Volcan Cotopaxi con humo,
ciudad Latacunga, animales,
vegetacion, nubes.

Bocetaje a lapiz
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Bocetaje a rotulador llustracion digital borde

Paleta de color
E30513 FFED00 E7257A

3FAA34 56C2F8 004F9E

EECDBI 683C11 000000

Escenario N.-4

Descripcion: Entonces, los Boceto a lapiz
habitantes se encomendaron a la

Virgen de las Mercedes y la llevaron
al lugar mas alto de Latacunga
conocido como “El Calvario”. Todos
lloraron y pidieron a la Virgen que
los salvara de la tragedia.
Elementos:

Volcan Cotopaxi con humo
Virgen de la Merced
Ciudad Latacunga
Personas Rezando
Vegetacion

Bocetaje a rotulador lHustracion digital borde
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Paleta de color
E30513 FFED00 E7257A

3FAA34 s56C2F8 004F9E

EECDBI 683C11 000000

llustracién digital con aplicacion de color

Escenario N. -5

Descripcion: Como agradecimiento
a la Virgen, por salvarlos de la furia
del volcén y para pedirle que lo siga
haciendo, los latacunguefios
decidieron hacer una gran fiesta el
24 de septiembre en donde le
rezarian, bailarian y cantarian.
Elementos:

Ciudad Latacunga
Tribunas de personas
Personajes de La Mama
Negra

Nubes

Decoracién Festiva

Boceto a lapiz

Bocetaje a rotulador

llustracion digital borde
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Paleta de Color

E30513 FFEDOO E7257A

3FAA34 56C2F8 004F9E

EECDBI 683C11 000000

llustracion digital con aplicacién de color

Tabla 24

Proceso de llustracidn digital escenarios
Fuente: Investigadora, (2022).

4.8.4. Evaluacion

1. Director Creativo: En esta etapa se procede a socializar lo construido en

la etapa de iluminacién con el sefior Fernando Placencio, y personajes de

la Mama Negra 2022, representantes de la agremiacion de vendedores,

escuchando su aporte para seguir con la elaboracién del cuento. Ademas,

se mostr6 a su sobrino Joel Placencio el proceso de bocetaje y

digitalizacion de personajes y escenarios para detectar las modificaciones

necesarias para atraer al pablico infantil.

Responsabilidades del director creativo

a. Realizar el proceso de evaluacion de idea creativa

Proceso de evaluaciéon de idea creativa

Fase

Proceso

Testimonio

Conclusion

Preparacion

Se realizd una
reunion inicial con la
agremiacion de
vendedores de la
Merced, los
personajes de la
Mama Negra 2022 y
las personas
longevas y nifios que

Agremiacion de Vendedores
de la Merced: "Queremos algo
que muestre la autenticidad de
la festividad y atraiga a los
nifos".

Personaje de la Mama Negra
2022: "Necesitamos transmitir
los valores tradicionales a
través de las ilustraciones".

Se acordd que las
ilustraciones, texto
llamativo, un
formato grande y
un enfoque en
nifios serian los
elementos  clave
para la
herramienta.
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participan y no en la

Mama Negra.

Se recopilaron sus
opiniones y
expectativas con
respecto a la

herramienta
comunicacional
visual.

Persona Longeva
Participante: "Es importante
que la herramienta sea fécil de
entender para las nuevas
generaciones".

Nifio Espectador: "Queremos
algo divertido que nos cuente
la historia de la festividad".
Nifio Participante: "Es
importante que muestre lo que
hacemos en la fiesta y que sea
facil de entender™.

Reunién con
el cliente

Se  presentd la
propuesta al gremio
de vendedores La
Merced, personajes,
personas longevas, y
nifios, destacando el
enfoque en
ilustraciones y
formato.

Agremiacién de vendedores
de la Merced: "Las
ilustraciones son
impresionantes; esto atraerd a
los nifios".

Personaje de la Mama Negra
2022: "Esto realmente captura
la esencia de  nuestra
festividad".

Persona Longeva
Participante: "Me gusta como
han equilibrado lo tradicional
con lo moderno™.

Nifio Espectador: "jEsto se ve
emocionante! Quiero aprender
mas sobre la festividad".

Nifio Participante: "Es genial
que muestre lo que hacemos;
me siento orgulloso™.

El cliente mostro
entusiasmo por la
propuesta de
ilustraciones y
enfoque en nifos.

Recopilacion
de
comentarios

Se recopilaron los
comentarios y
sugerencias de los
involucrados.

Agremiacion de vendedores
de la Merced: "Podriamos
enfocarnos en incluir
elementos locales™.

Personaje de la Mama Negra
2022: "Los colores son
vibrantes, pero no olvidemos la
autenticidad".

Persona Longeva
Participante: "Asegurémonos
de que los valores culturales
estén presentes”.

Los comentarios se
utilizaron para
refinar las
ilustraciones y
garantizar que
reflejen la
autenticidad y los
valores culturales
de la festividad.
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Nifio Espectador: "Podriamos
agregar juegos o actividades

para  hacerlo ain  maés
divertido™.

Nifio Participante:
"Asegurémonos de que

muestre la importancia de la
virgen de las Mercedes".

Evaluacion y
ajustes

Se realizaron ajustes
a las ilustraciones y
al texto en funcidn
de los comentarios
recibidos.

Agremiacién de Vendedores
de la Merced: "Los cambios
son  geniales; esto  es
exactamente lo que
necesitabamos™.

Personaje de la Mama Negra
2022: "Ahora se siente aln
mas auténtico".

Persona Longeva
Participante: "Es maravilloso
ver nuestros valores reflejados
en la herramienta".

Nifio  Espectador:  "jLos
juegos son geniales! Hace que
la historia sea mas interesante".
Nifio  Participante:  "Me
encanta como destaca la
historia de la virgencita™.

Los ajustes fueron
bien recibidos y
mejoraron la
autenticidad de la
herramienta.

Comunicaci
6n con el
cliente

Se mantuvo
comunicacion
constante con
involucrados
mantenerlos
informados sobre el
progreso.

una

los
para

Agremiacién de vendedores
de la Merced: "La
transparencia en la
comunicacion nos ha brindado
confianza".

Personaje de la Mama Negra
2022: "Es un alivio saber que
estamos en buenas manos".
Persona Longeva
Participante: "Gracias por
mantenernos actualizados; nos
sentimos valorados".

Nifilo Espectador: "Me gusta
saber como se esté haciendo™”.
Nifio Participante: "Me hacen
sentir parte del proceso; eso es
genial”.

La comunicacién
efectiva genero
confianza y apoyo.
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Refinamient | Se refinaron las | Agremiacion de vendedores | El cliente aprobo
0 y | ilustraciones y el |de la Merced: "Estamos | entusiastamente las
aprobacion | texto para maximizar | emocionados de compartir esto | ilustraciones vy el
el impacto visual y | con los nifios". enfoque en nifos.
narrativo. Se obtuvo | Personaje de la Mama Negra
la aprobacion final | 2022: "Es  impresionante;
del cliente. realmente  refleja  nuestra
festividad".
Persona Longeva
Participante: "Nos hace sentir
orgullosos de nuestra cultura™.
Nifio Espectador: "jEste es el
cuento mas divertido que he
visto!"
Nifio Participante: "Es genial
ver nuestra festividad en un
cuento”.
Resultado Después de este proceso, se llegd a la decision de utilizar ilustraciones, texto
Final: Ilamativo, un formato grande y un enfoque en nifios para la herramienta
comunicacional visual. El resultado final es una herramienta que refleja la
autenticidad y los valores culturales de la festividad, y se espera que atraiga
y eduque a las nuevas generaciones.

Tabla 25

Proceso de evaluacién de idea creativa
Fuente: Investigadora, (2022).

4.8.5. Elaboracion

En la etapa de elaboracion dentro del proceso creativo, los profesionales se sumergen en

la concrecion de las ideas y conceptos previamente generados en las fases anteriores.

Segun Osterwalder y Pigneur (2010); en su libro "Generacion de Modelos de Negocio",

esta etapa es crucial para dar forma a las soluciones propuestas y convertirlas en

productos o servicios tangibles.

1. Disefiador Grafico: Esta respaldado por sus conocimientos en disefio y

principios estéticos, se encarga de la creacion de disefios que incorporan

elementos visuales y narrativos de manera coherente, esto segun Osterwalder,

resalta la importancia de un disefio que comunique eficazmente y sea facil de

entender.
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Responsabilidades del disefiador gréafico

a. Realizar la diagramacion y maquetacion

La diagramacion y maquetacion el cuento “La Mama Negra” Fiesta de la Virgen de Las

Mercedes, se manipula el programa Adobe llustrador el cual es un programa muy

utilizado para maquetacion por su facilidad de crear elementos vectoriales que aportan

al disefio.

A continuacion, se detalla la descripcion y contenido de las paginas que conforman el

cuento La Mama Negra — Fiesta de la Virgen de las Mercedes.

Descripcion de paginas

Portada
Descripcion:
La Virgen de Las Mercedes, detras el volcan Mama Negrd
M - y . v
Cotopaxi en erupcion. Ademas, la ciudad de 5 . H;‘;:: s

Latacunga, misma que junto tiene a tres de sus
personajes principales de la festividad La
Mama Negra.

Titulo principal con la tipografia Stabillo
Medium, En la esquina superior derecha, en

proporcion a la malla modular. Portada del cuento

Contraportada

Descripcion:

El mensaje “Aqui acaba este cuento Escrito,
ilustrado, disefiado, editado, impreso por una
Latacunguefia que ama la Mama Negra”.

Logo de la Prefectura d Cotopaxi

Contraportada del cuento

Hoja descriptiva

Descripcién:

El mensaje “Este cuento fue creado con el
objetivo que conozcas como nacié la fiesta
emblematica de nuestra querida ciudad
Latacunga, aqui encontraras coloridas
ilustraciones, una historia muy bella vy
actividades muy divertidas”.

Hoja descriptiva
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“La Mama Negra” Fiesta de la Virgen de las
Mercedes.
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Tabla 26

Hojas preliminares

Fuente: Investigadora, (2022).

Paginas internas

Descripcion: llustracion en desarrollo de la historia del cuento con la aparicion de los
diferentes personajes y escenarios. Texto de lectura del cuento: 21 pts. Letters for

Learners, caja de texto en proporcién hasta 24 mddulos.

Contenido de indice

’
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Contenido de la pagina 1

Erase una vez en el afio 1742, un pueblito llamado
Latacunga.

Erose wo vez en ¢ ofio 1742,
un pusbito kamods Lotacurga

Pagina de cuento N.1

Contenido de la pagina 2

Sus paisajes eran muy hermosos y algo que
siempre llamaba la atencion era un gran volcan al
que le llamaban “Cotopaxi”.

Un dia, los latacunguefios notaron algo diferente
en el volcan.

( ) ofencién £r0 un gran vekan d que  lomaban "Cotopod”
g Un dia, ls lefccunguenos nataran oo dferente en el vokan

Pagina de cuento N. 2

Su5 poisgs eran muy hermusgs y dgo que sempre lamoba b

Contenido de la pagina 3

iWow! jSe quema el volcan! gritaban los nifios,
mientras que los adultos se veian preocupados.
Los pequefios mas curiosos preguntan: “;Por qué
le sale humo y fuego al volcan?”. A lo que los
viejitos explicaban que se trata de una erupcién
volcanica y que estaban preocupados porque se
podian morir los animales, las plantas y
contaminarse el agua.

Wow e quemo el victn grfoban los s, mientras que ks bt se veion preocupodos
Los pegueios mds curioscs preguntan

“UPor qué b sole humo g flego d vcén””

A b que bs viglos explcobon que se frafa de un erupon woknca y que estaban
preacupodos porgue se padan morr ks aimaes, s ponfas y confamincrse ¢l ogn

Pagina de cuento N. 3

Contenido de la pagina 4

Entonces, los habitantes se encomendaron a la
Virgen de las Mercedes v la llevaron al lugar mas
alto de Latacunga conocido como “El Calvario”.
Todos lloraron y pidieron a la Virgen que los
salvara de la tragedia.

Enforices, los habifantes s¢ encomendcron o la Virgen de los Mercedss.
4o lewaron i ugor ms.cito Ge Lotocungo conecido como 'l Gotvarn”
Todos loraron y pideron o lo Vrgen que bs sohvora de b frageda

Pagina de cuento N. 4
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Contenido de la pagina 5

De pronto, aparecio un destello sobre el crater del
volcan. Se trataba de la imagen de la Virgen de
las Mercedes con su hija en brazos, quien habia
escuchado las plegarias de su pueblo;
inmediatamente, levanté su mano y calmo la furia
del volcan Cotopaxi.
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Como agradecimiento a la Virgen, por salvarlos
de la furia del volcan y para pedirle que lo siga
haciendo, los latacunguefios decidieron hacer una
gran fiesta el 24 de septiembre en donde le
rezarian, bailarian y cantarian.

Los pobladores hicieron filas al costado de las
calles para que pasen los protagonistas de esta
fiesta.

Pagina de cuento N. 6
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En primer lugar, vieron pasar a un hombre vestido
de mujer que dijo llamarse “Mama Negra” y venia
representando a los esclavos liberados por la
Virgen de las Mercedes. En su cabeza llevaba una
peluca de color negro llamada “tungo” (llena de
lentejuelas y otros adornos), utilizaba falda
plisada, blusa llena de encaje y bordados, un
pafiolén. En su mano derecha a su hija Baltazara y
en la otra un chisguete con leche de burra.

Mawma Negra

Contenido de la pagina 8

Entretanto, se miraba acercarse a un nifio vestido
de blanco con enormes alas y corona. Llevaba en
su mano derecha un cetro con una estrella y
cabalgaba sobre un caballo blanco adornado de
vestidura blanca y detalles dorados. Exclamo:
iSoy el angel de la estrella y represento al
Arcangel Gabriel! Recitaré loas como alabanza a
la Virgen de las Mercedes y bendeciré a todos
ustedes.

Pagina de cuento N. 8
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Contenido de la pagina 9

Después apareci6 un hombre que imponia
autoridad. Vino montado sobre un caballo
gritando: {Soy el “Rey Moro” y vengo en
representacion del legendario gobernante! Este
personaje llevaba en la cabeza una corona grande
adornada con bordados, lentejuelas, espejos. En la
mano derecha portaba un cetro adornado con
cintas de colores.

Contenido de la pagina 10

Se veia también venir una gran bandera flameada
por un hombre que vestia terno de casimir color
oscuro, chaqueta con charreteras de flecos
dorados, camisa blanca, pantalon con una franja
de tela a los costados, mientras que en su cabeza
lo rodeaba un pafiuelo de seda estampada hecho
tungo y por encima un sombrero de copa color
negro, adornado con un cintillo tricolor. Se le
escuchd decir: jSoy El Abanderado y represento
la “barrida” de los pecados de todos los devotos!

Pagina de cuento N.10
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Asimismo, se mir0 pasar a un hombre,
acompafiado por sargentos, vistiendo un traje
estilo militar de color oscuro. Se trataba de “El
Capitan” quien venia en representacion de
funcionarios reales del imperio espafiol. Llevaba
puesto una chaqueta con hombreras doradas y los
pufios eran amplios y adornados con hilos
dorados; el pantalon tenia dos franjas bordadas a
los lados, que iban desde la cintura hasta las
vastas. En el pecho le cruzaba una porta espadas
de forma rectangular. Tenia cubiertas las manos
con guantes blancos, portaba un sable metélico
adornado con el tricolor nacional Amarillo, Azul
y Rojo.

EL Capitan

Péagina de cuento N.11

Contenido de la pagina 12

Llamé la atencion ver varios curanderos en la
fiesta, decian llamarse “Los Huacos™ y ser seres
que han recibido el poder y la sabiduria de sus
ancestros. Ellos pasaron haciendo “limpias” o
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“curaciones” con ruda y eucalipto para curar todo
mal. Traian traje blanco, portaban en sus manos
un cuerno de venado pintado de blanco con rayas
rojas, azules y amarilla y sus rostros con los
mismos colores. También se podia observar que
Ilevaban un caparazon en su espalda.

€L Huaco

Pagina de cuento N. 12

Contenido de la pagina 13

Todos impresionados miraron a un hombre llevar
sobre su espalda un enorme canasto con muchos
alimentos. Al preguntar quién es, este respondio:
“Soy El Ashanguero, el marido de la Mama Negra
y cargo la ashanga y después la repartiré entre
todos los invitados como agradecimiento por la
abundancia que nos regala la Virgen de las
Mercedes”.

EL Ashanguero

ados woren o un habre levar
e canesto con muche

Pagina de cuento N.13

Contenido de la pagina 14

También apareciéo un hombre que vestia traje de
una tela brillante y puesto en su espalda una
pequefia capa. Su rostro pintado de negro iba
danzando y gritando: “jel champus, el champus!™.
Se presentd como “El Champucero”, llevaba un
balde con una colada de maiz que brind6 a los
espectadores y agradecidé por ser parte de esta
alabanza a la Virgen de las Mercedes.

€L Chawpucero

un hombre e vestia trop de

Pagina de cuento N.14

Contenido de la pagina 15

Grandes carcajadas se escucharon cuando vieron
pasar a hombres que vestian de mujer, con ropa
holgada muy Ilamativa y maquillaje, atrayendo a
los hombres para bailar y a los nifios para
entregarles caramelos. Dijeron llamarse “Las
Camisonas”, quienes representaban a las esposas
de los soldados.

La Cawisona

Pagina de cuento N.15




Contenido de la pagina 16

Los poetas populares también se hicieron presente
en esta fiesta con su vestimenta color azul marino
y adornos rojos, gorra pequefia de colores vivos y
una capa sobre sus hombros. Llegaron pintados la
cara de negro y llevando una botella de trago que
dieron a la gente después de recitarles las loas. Se
presentaron como “Los Negros Loeros”.

€L Negro Loero

Pagina de cuento N.16

Contenido de la pagina 17

Llamaba la atencion ver también a hombres
pintados la cara de negro que conversaban con los
caballos y los guiaban para que no se porten mal.
Ellos eran “Los Palafreneros”, quienes vestian
con telas brillosas de colores llamativos, ser los
guias de la Virgen de las Mercedes

€L Palagrenero

Pagina de cuento N.17

Contenido de la pagina 18

Incluso en el recorrido intervinieron los hombres
del cerro quienes, a pesar de no tener dinero,
usaron una vestimenta con la mitad de paja y la
mitad de musgo. Cuando la gente pregunté como
se llamaban, ellos respondieron: jSomos Los
Urcuyayas!.

Contenido de la pagina 19

Circulaban ademéas hombres que vestian de
pantalon brillante de un solo color, con el pecho
en color blanco. Su cabeza cubierta por un cono
en forma de pico de madera, en sus brazos dos
estructuras que asemejan las alas, abrazaban a los
espectadores y picoteaban sus cabezas con sus
picos. En sus gritos se escuchaban: “;Somos los
Curiquingues y venimos en representacion de
todas las aves que vuelan por los cielos
latacunguenos!”.

Pagina de cuento N.19
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Contenido de la pagina 20

Detrds de cada personaje aparecian “Los
Capariches”, quienes representaban a los
corazones limpios de los devotos, iban barriendo
las calles y también los pies de los espectadores
con una escoba de retama, abriendo espacio para
los participantes de la comparsa que los
acompariaban. Su vestimenta era de ponchos de
colores vivos, sombrero de paja.

EL Capariche

etrs de

Pagina de cuento N.20

Contenido de la pagina 21

Los Latacunguefios se sorprendieron porque a esta gran
celebracion acudieron visitantes de ciudades aledafias y
felicitaron por tan bonito programa. Asi que decidieron
realizarla afio tras afio como agradecimiento a la Virgen de
las Mercedes por protegerlos de la furia del volcan Cotopaxi
y brindarles prosperidad.

Asi nace esta gran celebracion a la que denominaron
“Mama Negra”, en honor al primer personaje que se pudo
apreciar guiando este gran desfile.

Pagina de cuento N.21

Contenido de la pagina 22

En la actualidad...

La “La Mama Negra”, o fiesta de la Virgen de las
Mercedes, mas reciente se realizo en el afio 2022.
Fue organizada por la Agremiacion de
Vendedores, miembros del mercado “La Merced”
y “El Salto”, de la ciudad de Latacunga. Dur6 dos
dias.

En(a actualidad...

Contenido de la pagina 23

Viernes 23 de septiembre

Primera salida:

8:30 Recorridos de los personajes, comparsas,
organizaciones, bandas de pueblo y devotos desde
“El Calvario”, continuando por la Av. Oriente,
Napo, Guayaquil, Quijano y Ordofiez hasta la
calle Félix Valencia.

Segunda salida:

14:00 Recorrido de los personajes, comparsas,
organizaciones, bandas de pueblo y devotos desde
las calles hermanas Pazmifio, Feliz Valencia, 2 de
mayo, Guayaquil, Quito, General Maldonado,
Quijano y Ordofiez, Juan Abel Echeverria y Napo.

Pagina de cuento N.23
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Contenido de la pagina 24

Séabado 24 de septiembre

Primera salida:

10h00 Misa campal en la plazoleta de La Merced.
11h00 Procesidn de la Sagrada Imagen.

11h30 Salida y recorrido. Recorridos de los
personajes, comparsas, organizaciones, bandas de
pueblo y devotos hacia el mirador El Calvario,
continuando por la Av. Oriente, Napo, Guayaquil,
Quijano y Ordofiez hasta la esquina de la Av.
Feliz Valencia.

Segunda salida:

14h00 Recorrido de los personajes, comparsas,
organizaciones, bandas de pueblo y devotos por el
mismo recorrido de la primera salida.

S g
| B e

K Sabado 24 de septiembre
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Para llevar a cabo estos dos dias de festividad, los
priostes se prepararon desde el mes de julio en su
organizacién, misma que considera: confeccionar
los trajes, repasar las novenas, jochas y
peregrinaciones. En el recorrido de esta festividad
religiosa participaron cientos de personas, entre
ellos los personajes principales y secundarios
acompariados de decenas de grupos de danza
folclérica, ademas bandas de pueblo tocando
instrumentos de cuerda, flautas de madera.

Como consecuencia de la pandemia por Covid-19,
la “Mama Negra” se pudo realizar después de dos
afios, en septiembre de 2022, obteniendo una gran
Ilegada de turistas de varias provincias vecinas.

Dato curioso: No existe informaciéon veridica
sobre el numero de festividades de “La Mama
Negra” o fiesta de la Virgen de las Mercedes
realizadas en los 280 afios transcurridos desde su
primera celebracion.

Pato curioso

Pagina de cuento N. 25

140



Contenido de la pagina 26

La palabra actividades, fondo de colores,
personajes de La Mama Negra.

Cuaderno de
Actividades

SOY LAVIRGEN PE LAS MERCEPES
Encuentra s elementos

me carocterizon

llustracion del personaje La Mama Negra, juego
de sopa de letras.

Stickers de los personajes de la Mama Negra y sus
elementos.

/ 1/1(5-:9 KA

&u

Figura 40. Contraportada — Aqui acaba este
cuento, escrito, ilustrado, disefiado, impreso por
una latacunguefia que ama la Mama Negra. ety

Contraportada

Tabla 27
Contenido cuento
Fuente: Investigadora ,(2022).
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2. Gerente de Proyectos: En este punto de la elaboracion, el gerente de proyectos
desempefia el papel de supervisar minuciosamente la produccion para garantizar
que se cumplan los plazos estipulados en el cronograma, su labor incluye el
control y coordinacion de cada fase del proceso, desde la impresion y
encuadernado del libro hasta el troquelado de las piezas y el desarrollo del juego

interactivo.

Bajo la misma linea, Schwalbe (2018); en su libro "Gestion de proyectos de
tecnologia de la informacion" enfatiza la importancia de una gestion eficiente de
proyectos para el éxito de cualquier iniciativa, mantener una comunicacion fluida entre
los miembros del equipo creativo, garantizando que todas las partes trabajen en

conjunto para lograr un resultado final cohesivo y de alta calidad.

a. Define el sistema de impresion

Para la impresion de los ejemplares del cuento “La Mama Negra” Fiesta de la Virgen
de las Mercedes, se recurre a la impresion en sistema offset el cual permite una
impresion de excelente calidad sin perder el detalle de la ilustracion y colores del

cuento.

A este respecto Restrepo (2008) asevera. “El éxito de cualquier tipo de libro, y
en especial el educativo, depende del tratamiento que se le imprima a este, tanto desde
el contenido, como de su presentacion” (p.174). El presente material impreso esta
dirigido a nifios de entre 6 a 10 afios de edad, razén por la cual el material debe ser de
facil manipulacion y ademas con una textura llamativa, de esa manera el nifio tendrd un

buen resultado de aprendizaje y una positiva experiencia lectora.

b. Define el tipo de Encuadernacion
Es preciso la utilizacion de pasta dura en 300g, que sea plastificado como proteccién al
contenido y siendo ergondémico, facil manipulacion para los infantes de entre 6 a 10
afios. El tamafio de su portada y contraportada es de 25 cm x 21cm, por lo que se armara
en un super A3 de 33cm por 48.8 cm.
Adhesivo

Para los stickers coleccionables se imprime en papel adhesivo el cual tiene una

sustancia adherente para unirlo con otra superficie.
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Papel Couche Mate

En este papel la impresion tiene protagonismo porque los colores son nitidos y vivos
alcanzando un porcentaje de blancos de hasta 98% su capa es lisa lo que permite que los
colores se mantengan puros y brillantes. Para el interior del cuento infantil “La Mama
Negra” Fiesta de la Virgen de las Mercedes, se ha elegido un gramaje de 115. Siendo

fino al tacto y facil de manipular.

Troquelado

Se realiz6 un troquel en el packaging del sistema producto cuento ilustrado con
actividades ludicas y portada del mismo se utilizé un plotter de corte industrial, el cual
corta diversos materiales especificamente mdf y papel para el sistema producto cuento

ilustrado con actividades ludicas.

c. Los elementos adicionales de valor agregado al proyecto
“El juego es algo esencial a la especie humana, la actividad ludica es tan antigua como
la humanidad. EI ser humano ha jugado siempre, en todas las circunstancias y toda
cultura, desde la nifiez ha jugado mas o menos tiempo y a través del juego ha ido
aprendiendo por tanto a vivir. Me atreveria a afirmar que la identidad de un pueblo esta
fielmente unida al desarrollo del juego, que a su vez es generador de cultura”. (Moreno,
2002, p. 11).

En el desarrollo y aprendizaje de nifios entre los 6 a 10 afios, los juegos son
fundamentales para desarrollar la imaginacion, esta actividad ejercita el cerebro, el
cuerpo y aporta al sano crecimiento. Jugar crea en los infantes la capacidad de planificar
las acciones, organizar elementos por forma, color, y tamafio, promueve la integracion
del nifio a un grupo y, ademas, esto ayuda a sobrellevar el estrés.

El cuento La Mama Negra — Fiesta de la Virgen de las Mercedes, incluye un juego de
recorridos con dado, como complemento de ensefianza, en donde el nifio interactGa con
los personajes de la fiesta popular religiosa La Mama Negra y el recorrido por sus
calles.

Este juego proporciona interés, placer, descubrimiento, e interaccion entre nifios
participantes.

Se presenta las actividades como retos personales, el nifio aprende a realizar tareas sin

sentir que son obligacion.
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e Fomenta la exploracion del juego, buscando diferentes maneras de buscar
soluciones y posibilidades de ejecutar el juego.

e El nifio saca a flote su creatividad, incrementando el desarrollo del pensamiento.

e Utiliza un lenguaje sencillo, mismo que facilita la comprensién y ejecucion del
nifo.

e Desarrolla capacidades motrices, promueve el movimiento fisico y mental.

Materiales y recursos

v" Un dado con puntos, en cada lado las siguientes denominaciones:
1,2,34,5,6.

v" Seis fichas en mdf.

v Una base en lona con el recorrido de 28 casilleros desde la casilla inicio

hasta el casillo de meta.

DISENO Y ARMADO Al IMPRESION, CORTE Y ARMADO

PERSONAJES Y DADO

Tabla 28
Impresion y troquelado
Fuente: Investigadora, (2022).
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Reglas del Juego
v" Se juega entre un minimo de dos personas y un maximo de 5.
v Cada jugador es una ficha de personajes de la Mama Negra.
v Laficha de la Virgen de las Mercedes es la Meta.
v" Por turno se tira el dado y se avanza el nimero de casillas que indique el dado.
v Al llegar a casillas especiales hay que seguir las indicaciones como avanzar,
retroceder, esperar o repetir turno.

v Gana el jugador que primero llegue a la meta (Virgen de las mercedes).

3. Director creativo

Realiza esta evaluacion cualitativa porque busca asegurarse de que la
herramienta visual o narrativa cumpla con los estandares de calidad y
creatividad esperados. Identificar posibles areas de mejora y perfeccionamiento
antes de que la herramienta se presente al publico o se imprima en su forma

final.

Responsabilidades del director creativo

a. Ejecutar la validacion

Buley (2013); en "El equipo de experiencia del usuario de uno™ enfatiza la importancia
de la evaluacion continua en el proceso de direccidn creativa para lograr productos
finales que realmente resuenen con el target y generen un impacto positivo, el autor
puntualiza que la evaluacion cualitativa es realizada por el director creativo y contribuye
a la excelencia y efectividad de la herramienta visual o narrativa, garantizando que esta

cumpla con su propo6sito de manera sobresaliente.

Objetivo General:

Evaluar la efectividad del sistema producto cuento ilustrado con actividades ludicas “La
Mama Negra — Fiesta de la virgen de las Mercedes” con el fin de asegurar que el
contenido, la narrativa y los elementos visuales sean apropiados y comprensibles para
este grupo de edad, evidenciando si esta herramienta visual y narrativa revitaliza y
transmite los valores propios de la festividad religiosa a nifios de entre 6 a 10 afios de

edad, educando y promoviendo la comprensién de esta celebracion cultural.
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Objetivos Especificos:
- Evaluar el nivel interaccion de los nifios con los personajes y las actividades
encontradas en el cuento.
- Determinar si los nifios comprenden la trama, los personajes y el mensaje central
del cuento "La Mama Negra — Fiesta de la virgen de las Mercedes".

- Evidenciar la experiencia de los infantes con el juego de estrategia

Poblacion y Muestra

Poblacién:
Nifos de edades entre 6 y 10 afos.

Niveles de grado: Tercero, cuarto y quinto de educacion basica.

Muestra:
En este caso, se seleccionaron 2 grupos de 5 nifios de cada nivel de grado (tercero,

cuarto y quinto de basica), sumando un total de 6 grupos con 5 nifios cada uno.

Muestra | Tamafio Tipo de estudio Técnica/lnstrumento
Nifios de tercero de 10 Evaluacion | Ficha de Observacion
educacion basica cualitativa
Nifios de cuarto de 10 Evaluacion Ficha de Observacion
educacion basica cualitativa
Nifios de quinto de 10 Evaluacion | Ficha de Observacion
educacion basica cualitativa
Total: 30
Tabla 28

Muestra del prototipo de propuesta
Fuente: Investigadora, (2022).
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Recoleccion y procesamiento de la informacion:

El proceso de recoleccion y procesamiento de informacion en la evaluacion cualitativa
mediante la ficha de observacion involucré varios pasos clave para obtener una
comprension profunda de la interaccion de los nifios con el cuento impreso y sus
actividades, implico la preparacion meticulosa, la observacion directa, el analisis
profundo y la extraccion de conocimientos significativos para mejorar la experiencia
general del cuento impreso.

Ficha de observacion: se prepar6 cuidadosamente, la que incluy6 categorias y
variables relevantes, como la comprension de instrucciones, la participacion activa y el
nivel de satisfaccion de la lectura.

Observacion directa: Se observd a tres grupos: uno conformado por 10 nifios
de tercer afio, ademas un grupo de 10 nifios de cuarto afio y finalmente un grupo de 10
niflos de quinto afio de educacion basica mientras interactuaban con el cuento y
realizaban las actividades propuestas, durante esta fase, se registraron meticulosamente
sus comportamientos, reacciones emocionales, comentarios y niveles de compromiso.

Anédlisis de datos: Los datos recopilados fueron analizados en detalle,
identificando patrones y tendencias emergentes en las respuestas de los nifios. La
informacién se procesd de manera cualitativa, extrayendo perspectivas significativas
que destacaban los aspectos positivos y areas de mejora del cuento y las actividades.

Conclusiones y recomendaciones: En relacion con la efectividad de las
actividades propuestas y como estas se alineaban con las edades y niveles de desarrollo

de los nifos.

Evaluacién cualitativa

La evaluacion cualitativa se presenta como un enfoque valioso para comprender la
interaccion entre los nifios y el sistema producto cuento ilustrado con actividades
ludicas, "La Mama Negra - Fiesta de la Virgen de las Mercedes". Autores como Smith y
Johnson (2019) en su obra "Evaluacién Cualitativa en Educacion Infantil” han
destacado la importancia de este enfoque para obtener perspectivas profundas sobre las
percepciones y experiencias de los nifios en situaciones educativas. En el contexto de la
validacion de materiales educativos, como el cuento mencionado, la tesis doctoral de
Pérez (2020) titulada "Desarrollo y Evaluacién de Materiales Educativos para Nifios:

Un Enfoque Cualitativo™ resalta la efectividad de la observacion como método para
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capturar las respuestas emocionales y cognitivas de los nifios durante la interaccion con
tales materiales. Esta metodologia permite detectar las reacciones de los nifios y su
comprension de la tematica, corroborando la adecuacion del cuento a su nivel cognitivo
y emocional este sentido, la aplicacion de la evaluacion cualitativa en la validacion del
cuento "La Mama Negra — Fiesta de la Virgen de las Mercedes" en nifios de 6 a 10 afios
a través de la observacidn proporciona una perspectiva enriquecedora para entender la
resonancia y efectividad del cuento en el publico objetivo, considerando su desarrollo

cognitivo, emocional y su relacién con la tradicion cultural.

Ficha de Observacion

Esta herramienta de investigacion tuvo como objetivo de capturar de manera detallada
las reacciones, comportamientos y niveles de compromiso de los nifios de 6 a 10 afios
durante la experiencia de lectura y juego. Al centrarse en nifios de edades diversas, la
ficha de observacion dio una perspectiva amplia y enriquecedora sobre como las
caracteristicas del cuento y las actividades se ajustan a diferentes niveles de desarrollo
cognitivo y habilidades. Ademas, esta metodologia permitié la identificacion de
posibles obstaculos, emociones y respuestas que los nifios experimentan,
proporcionando informacién esencial para mejorar el disefio y la presentacion del
sistema producto cuento ilustrado con actividades ludicas, asi como para ajustar las

actividades para una experiencia mas enriquecedora y efectiva.
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5.3.1.6.1 ANALISIS DE DATOS DE OBSERVACION EN NINOS DE TERCER
ANO DE EDUCACION BASICA

1. FACILIDAD DE USO

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES Observacion: Todos los niflos mostraron

> ¢Los nifios encuentran intuitivo UN entendimiento claro de como comenzar
como empezar y completar las Y llevar a cabo las actividades de pintar.
actividades de pintar? Se involucraron rapidamente con las
ilustraciones y aplicaron su creatividad de

manera natural.

COMPRENSION DE LA HISTORIA Observacion: La mayoria de los nifios

> ¢Las actividades de sopa de letras demostré una comprension solida de la
refuerzan la comprension de la historia ~ mientras  realizaban las
historia?| actividades de sopa de letras. Identificaron
personajes y términos clave relacionados
con la Mama Negra, lo que sugiere que las
actividades reforzaron su conocimiento de

la trama.

EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE Observacion: Los nifios mostraron una

ESTRATEGIA comprension general de las reglas del

> ¢Los nifios comprenden las reglas  juego de estrategia. Aunque algunas reglas
del juego de estrategia y como mas avanzadas requerian aclaracion, en su
jugarlo? mayoria entendieron cdmo moverse y

aplicar estrategias basicas.

Conclusién: Los resultados de la evaluacién indican que el cuento impreso sobre la
Mama Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, fue
bien recibido por el grupo de nifios de 6 a 7 afios. Los nifios demostraron un alto nivel
de entusiasmo Y satisfaccion, sugiriendo que las actividades y el juego complementaron
de manera efectiva la experiencia de lectura y la comprension de la historia. La
comprension intuitiva de las actividades, la identificacion de términos clave en la sopa
de letras y la comprension general de las reglas del juego indican que estas

caracteristicas agregaron valor a la experiencia general del cuento.
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2. PARTICIPACION

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

> ¢Los nifios muestran entusiasmo
y compromiso al observar las

ilustraciones?

Observacion: Los nifios demostraron un
alto nivel de entusiasmo al observar las
ilustraciones. Se mostraron fascinados por
los colores, los detalles y los personajes, lo
que sugiere un compromiso emocional con

el contenido visual.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

» ¢Las actividades de sopa de
letras involucran a los nifios en la

historia?

Observacion: Los nifios mostraron interés y
participacion activa en las actividades de
sopa de letras. Buscaron palabras
relacionadas con la Mama Negra y los
personajes de la fiesta, lo que indica un nivel
de conexidn con la trama y los elementos de

la historia.

EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE
ESTRATEGIA

> ¢Los nifos participan
activamente en el juego de

estrategia y disfrutan jugandolo?

Observacion: Los nifios participaron con
entusiasmo en el juego de estrategia vy
expresaron  disfrute al jugarlo. Se
involucraron en la toma de decisiones,
planificaciéon y aplicacion de estrategias, lo
gque sugiere una experiencia atractiva y

gratificante.

Conclusién: Los resultados de la evaluacién revelan que el cuento impreso sobre la

Mama Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, genero

una respuesta muy positiva por parte del grupo de nifios de 6 a 7 afios. La muestra de

entusiasmo y compromiso al observar las ilustraciones, la participacion activa en las

actividades de sopa de letras y el disfrute al jugar el juego de estrategia indican que

estas caracteristicas contribuyeron significativamente a la experiencia general del

cuento. El nivel de conexion emocional con los elementos visuales y la trama

demuestra que el cuento y sus actividades lograron captar el interés de los nifios de

manera efectiva.
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3. CREATIVIDAD

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

> ¢Los nifios aplican su creatividad
al pintar las ilustraciones en base

a lo aprendido en el cuento?

Observacion: Los nifios demostraron aplicar
su creatividad al pintar las ilustraciones.
Utilizaron colores y elementos relacionados
con la Mama Negra y su historia, lo que
indica que incorporaron lo aprendido en el

cuento en su enfoque artistico.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

» ¢Las actividades de sopa de
letras estimulan el pensamiento

creativo de los nifios?

Observacion: Las actividades de sopa de
letras parecen estimular el pensamiento
creativo de los nifios. Al buscar palabras
clave relacionadas con la Mama Negra,
algunos nifios mostraron enfoques originales

y combinaciones creativas de letras.

EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE
ESTRATEGIA

> ¢El juego de estrategia fomenta
el pensamiento estratégico y

creativo?

Observacion: Los nifilos consideraron
diferentes movimientos y acciones para
avanzar en el juego, lo que sugiere un nivel
de planificacion y creatividad en sus
decisiones, el juego de estrategia claramente
fomenta el pensamiento estratégico vy

creativo.

Conclusion: Los resultados de la evaluacion sugieren que el cuento impreso sobre la

Mama Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia,

promovié una respuesta muy positiva por parte del grupo de nifios de 6 a 7 afios. La

aplicacion de la creatividad al pintar, el pensamiento creativo estimulado por las

actividades de sopa de letras y el fomento del pensamiento estratégico y creativo a

través del juego indican que el cuento y sus actividades enriquecieron la experiencia de

los nifios. El hecho de que los nifios incorporaran elementos aprendidos en el cuento en

sus creaciones artisticas y decisiones estratégicas destaca la efectividad de estas

caracteristicas en el estimulo de la creatividad y el pensamiento critico.
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4. RELACION CON LA TRAMA

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

> ¢La historia le dio al nifio la
informacién  necesaria  para
realizar las actividades del

cuento ?

Observacion: La mayoria de los nifios
indico que la historia proporciono la
informacion necesaria para llevar a cabo las
actividades. Los personajes y elementos del
cuento les permitieron comprender y
relacionarse con las actividades de manera

efectiva.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

> ¢Los nifios expresan satisfaccion

y logro al terminar la lectura?

Observacion: Los nifilos  expresaron
satisfaccion y logro al finalizar la lectura y
las actividades. Mostraron entusiasmo al
completar las tareas y comentaron su
disfrute, lo que sugiere un sentimiento de

realizacion.

EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE
ESTRATEGIA

> ¢Los nifios encontraron la
relacion entre los eventos y
personajes del cuento y el juego

de estrategia?

Observacion: Los nifios identificaron una
relacién entre el juego de estrategia y la
temética de la Mama Negra. Los personajes
y situaciones del juego estaban en
consonancia con los eventos del cuento, lo

que generd una conexion relevante.

Conclusién: Los resultados de la evaluacién indican que el cuento impreso sobre la

Mama Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, tuvo

una recepcién muy positiva por parte del grupo de nifios de 6 a 7 afios. La capacidad de

la historia para proporcionar informacion relevante para las actividades, la expresion de

satisfaccion y logro al completar la lectura y la actividad, asi como la relacion efectiva

del juego de estrategia con la tematica del cuento, sugieren que estas caracteristicas en

conjunto enriquecieron la experiencia del grupo. La alineacion entre la historia, las

actividades y el juego contribuy6 a la sensacion de logro y conexion que los nifios

manifestaron.
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5. COMPRENSION DE LAS INSTRUCCIONES

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES  QObservacion: Los nifios demostraron
comprender las instrucciones para las
N actividades de pintar. Siguiendo las

» ¢Los nifios comprenden las _
. . indicaciones, seleccionaron colores

instrucciones para las

actividades de pintar? apropiados y aplicaron la pintura de manera
acorde, lo que sugiere un entendimiento

claro de las instrucciones.
COMPRENSION DE LA HISTORIA Observacion: La mayoria de los nifios
> ¢Los nifios entienden las demostro comprender las instrucciones y los

instrucciones y los objetivos de

las actividades de sopa de letras?

objetivos de las actividades de sopa de letras.
Buscaron palabras relacionadas con la Mama
Negra y los personajes de la fiesta, lo que

indica un nivel de comprension adecuado.

EXPERIENCIA CON EL
ESTRATEGIA

JUEGO DE

» ¢Los nifios captan las reglas y los

objetivos del juego de estrategia?

Observacion: La mayoria de los nifios
demostré comprender las instrucciones y los
objetivos de las actividades de sopa de
letras. Buscaron palabras relacionadas con la
Mama Negra y los personajes de la fiesta, lo
indica un nivel

que de comprension

adecuado.

Conclusion: Los resultados de la evaluacion sugieren que el cuento impreso sobre la

Mama Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, fue

bien recibido por el grupo de nifios de 6 a 7 afios. La comprension clara de las

instrucciones para las actividades de pintar, la adecuada comprension de las

instrucciones y los objetivos de las actividades de sopa de letras, asi como la captacion

exitosa de las reglas y objetivos del juego de estrategia, indican que estas

caracteristicas en conjunto enriquecieron la experiencia del grupo. La capacidad de los

nifios para entender y participar en las actividades y el juego resalta la efectividad de la

presentacion y estructura del cuento.
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6. SATISFACCION Y EVALUACION

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

» ¢Las actividades de pintar y sopa
de letras mejoran la experiencia

de lectura y comprension?

Observacion: Los nifios manifestaron
satisfaccion 'y logro al completar las
actividades de pintar. Sus expresiones de
felicidad al mostrar sus creaciones y su
orgullo en el trabajo realizado indican una

sensacion de cumplimiento.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

¢Los nifios expresan satisfaccion al

terminar de leer el cuento?

Observacion: Los nifios indicaron que las
actividades de sopa de letras mejoraron su
experiencia de lectura y comprension.
Identificar palabras clave en la trama y los
personajes reforz6 su conocimiento vy

conexién con la historia.

EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE
ESTRATEGIA

> ¢Los nifios disfrutan del juego de
estrategia y lo consideran

emocionante?

Observacion: Los nifios  expresaron
disfrutar del juego de estrategia y lo
consideraron emocionante. Su participacion
activa, las risas y el interés en los
movimientos estratégicos sugieren un nivel

significativo de disfrute.

Conclusion: Los resultados de la evaluacion sugieren que el cuento impreso sobre la
Mama Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, fue
muy bien recibido por el grupo de nifios de 6 a 7 afios. La expresion de satisfaccion y
logro al completar las actividades de pintar, el reconocimiento de que las actividades de
sopa de letras mejoraron la experiencia de lectura y comprension, y el disfrute del
juego de estrategia como una actividad emocionante, indican que estas caracteristicas
en conjunto enriquecieron la experiencia general del grupo. La combinacion de
actividades ludicas y de aprendizaje parece haber capturado el interés y la satisfaccion

de los nifios de manera efectiva.

Tabla 30

Andlisis de datos de observacion en nifios de tercer afio de educacion basica

Fuente: Investigadora, (2022).
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5.3.1.6.2. ANALISIS DE DATOS DE OBSERVACION EN NINOS DE CUARTO
ANO DE EDUCACION BASICA

1. FACILIDAD DE USO

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES Observacion: Los niflos abordaron las

> :Los nifios encuentran intuitivo activ_idades de pintar con entusiasmo y
cémo empezar y completar las COnfianza. Se mostraron capaces de
actividades de pintar? comenzar de manera intuitiva Yy

expresaron una sensacion de logro al
completar sus ilustraciones.

COMPRENSION DE LA HISTORIA Observacion: Durante la actividad de sopa

> Las actividades de sopa de letras de_ letras, los nifios se involucraron
refuerzan la comprension de la activamente al buscar palabras clave

historia?| relacionadas con la historia de la Mama
Negra. Esta interaccion sugiere que las
actividades refuerzan su comprension de

la trama.
EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE Observacion: Durante el juego de
ESTRATEGIA estrategia, los nifios  demostraron
> ¢Los nifios comprenden las reglas ~ comprender las reglas y mecanicas del
del juego de estrategia y como juego. Planificaron movimientos, tomaron
jugarlo? decisiones 'y  cooperaron en la

implementacion de estrategias, lo que
indica un entendimiento claro.

Conclusién: La observacién cualitativa sugiere que el cuento impreso sobre la Mama
Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, fue muy bien
recibido por el grupo de nifios de cuarto afio de educacion basica. La intuicion en como
empezar y completar las actividades de pintar, el refuerzo de la comprension de la
historia a través de las actividades de sopa de letras y la comprension exitosa de las
reglas y el juego de estrategia, indican que estas caracteristicas en conjunto
enriquecieron la experiencia del grupo. Los nifios mostraron involucramiento,
colaboracion 'y satisfaccion, lo que sugiere que el cuento logr6 combinar
entretenimiento y aprendizaje de manera efectiva.

2. PARTICIPACION

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES Observacion: Los niflos demostraron un

> ;Los nifios muestran entusiasmo notable entusiasmo y compromiso al
y compromiso al observar las observar las ilustraciones del cuento. Sus

ilustraciones? rostros reflejaban interés y sus comentarios
sugerian una inmersion en el mundo visual
del relato.
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COMPRENSION DE LA HISTORIA

» ¢Las actividades de sopa de
letras involucran a los nifios en la
historia?

Observacion: Durante las actividades de
sopa de letras, los nifios se involucraron
activamente en la bdsqueda de palabras
relacionadas con la historia de la Mama
Negra. Sus intercambios verbales y gestos
indicaban un nivel de compromiso con la
trama.

EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE
ESTRATEGIA
> ¢Los nifos participan

activamente en el juego de
estrategia y disfrutan jugandolo?

Observacion: En el juego de estrategia, los
niflos participaron con entusiasmo Yy
dedicacion. Discutieron tacticas, tomaron
decisiones estratégicas y reaccionaron con
alegria ante los movimientos exitosos,
indicando un alto disfrute.

Conclusién: La observacién cualitativa sugiere que el cuento impreso sobre la Mama
Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, fue
ampliamente apreciado por el grupo de nifios de cuarto afio de educacion basica. El
entusiasmo y compromiso al observar las ilustraciones, el involucramiento de los nifios
en las actividades de sopa de letras y la participacion activa y el disfrute durante el
juego de estrategia, sefialan que estas caracteristicas en conjunto enriquecieron la
experiencia del grupo. Los nifios demostraron inmersion, colaboracion y satisfaccion,
lo que sugiere que el cuento logré integrar de manera exitosa elementos de

entretenimiento y aprendizaje.

3. CREATIVIDAD

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

> ¢Los nifios aplican su creatividad
al pintar las ilustraciones en base
a lo aprendido en el cuento?

Observacion: Durante la actividad de pintar,
los nifios demostraron un alto grado de
creatividad al aplicar detalles y elementos
que recordaban del cuento. Algunos
incorporaron colores que evocaban la
ambientacion y personajes del relato.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

» ¢Las actividades de sopa de
letras estimulan el pensamiento
creativo de los nifios?

Observacion: Las actividades de sopa de
letras  generaron un  ambiente  de
participacién activa. Los nifios discutieron
entre ellos mientras buscaban palabras
relacionadas con el cuento, indicando una
estimulacion del pensamiento creativo y
colaborativo.
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EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE Observacién: Durante el juego de estrategia,
ESTRATEGIA los nifios mostraron una actitud de enfoque y

> (El juego de estrategia fomenta Planificacion.  Consideraron  diferentes

el pensamiento estratégico y oOpciones antes de tomar decisiones, lo que

creativo? refleja una estimulacion del pensamiento
estratégico y creativo.

Conclusion: La observacion cualitativa revela que el cuento impreso sobre la Mama
Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, fue muy bien
recibido por el grupo de nifios de cuarto afio de educacion basica. La aplicacion de la
creatividad al pintar, la estimulacion del pensamiento creativo a través de la actividad
de sopa de letras y la promocién del pensamiento estratégico y creativo en el juego,
sugieren que estas caracteristicas en conjunto enriquecieron la experiencia del grupo.
Los nifios mostraron compromiso, cooperacién y participacion activa en las
actividades, lo que sefiala una exitosa integracion de entretenimiento y aprendizaje.

4. RELACION CON LA TRAMA

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES  QObservacion: Los nifios demostraron que la

> ;La historia le dio al nifio la historia_ proporcioné  la infqrr_nacic')n
informacién  necesaria para Necesaria para llevar a cabo las actividades.
realizar las actividades del ldentificaron elementos clave de la trama
cuento ? que se reflejaban en las actividades, lo que
sugiere una conexion efectiva entre la

narrativa y las tareas.

COMPRENSION DE LA HISTORIA Observacion: Al finalizar la lectura, los

nifios expresaron satisfaccion y un sentido de
logro. Sus comentarios y gestos indicaron
que se sentian contentos con haber
completado la lectura y las actividades
asociadas.

> ¢Los nifios expresan satisfaccion
y logro al terminar la lectura?

EXPERIENCIA  CON EL JUEGO DE Observaciéon: Durante el juego de estrategia,
ESTRATEGIA los nifios demostraron comprender la

> ¢Los nifios encontraron la relacion entre la tematica del cuento y el
relacién entre los eventos y juego. Hicieron referencias a personajes y
personajes del cuento y el juego eventos del cuento mientras aplicaban
de estrategia? estrategias en el juego.

Conclusion: Basado en la observacion cualitativa, el cuento impreso sobre la Mama
Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, fue bien recibido
por el grupo de nifios de cuarto afio de educacion basica. La efectiva conexion entre la
historia y las actividades permitié a los nifios realizar las tareas de manera coherente. La
expresion de satisfaccion y logro al completar la lectura y las actividades sefiala un nivel de
compromiso Yy éxito en la experiencia. La relacion entre el juego de estrategia y la tematica
del cuento evidencio una integracion coherente entre ambos elementos.
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5. COMPRENSION DE LAS INSTRUCCIONES

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

> ¢Los nifios comprenden las
instrucciones para las
actividades de pintar?

Observacion: La mayoria de los nifios
demostraron comprender claramente las
instrucciones para la actividad de pintar. Al
examinar sus interacciones, se notd que
seleccionaban colores relacionados con los
personajes y eventos del cuento. Sus
elecciones sugieren que vincularon la
tematica del cuento con la actividad visual,
lo que indica una comprension profunda.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

» ¢Los nifios  entienden  las
instrucciones y los objetivos de
las actividades de sopa de letras?

Observacion: Los nifios mostraron una
comprension solida de las instrucciones de la
actividad de sopa de letras. Mientras
buscaban las palabras en el cuadro de letras,
expresaban comentarios como “encontré
Mama Negra" y "estas palabras son del
cuento”. Esta conexidn entre las palabras y el
cuento sugiere que entendieron como las
actividades de sopa de letras reforzaban la
comprension del contenido.

EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE
ESTRATEGIA

» ¢Los nifios captan las reglas y los
objetivos del juego de estrategia?

Observacion: Durante el juego de estrategia,
los nifios demostraron una comprension de
las reglas y los objetivos. Conversaban entre
ellos sobre las decisiones estratégicas, como
mover sus fichas y bloguear a sus oponentes.
Sus comentarios reflejaban la relacion entre
las acciones del juego y las estrategias de los
personajes del cuento, lo que indica una
comprension profunda de los vinculos
tematicos.

Conclusién: En resumen, la observacion cualitativa reveld que los nifios de Quinto afio
de educacion basica comprendieron las instrucciones y los objetivos de las actividades
de pintar, sopa de letras y juego de estrategia en el juego impreso sobre la Mama
Negra. Sus interacciones indicaron una conexion profunda entre la temética del cuento
y las actividades propuestas, 1o que sugiere que las actividades eran efectivas para
reforzar la comprension y el compromiso de los nifios con el material.
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6. SATISFACCION Y EVALUACION

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

¢Las actividades de pintar y sopa de letras
mejoran la experiencia de lectura 'y
comprension?

>

Observacion:  Los  nifios  mostraron
entusiasmo al realizar las actividades de
pintar y sopa de letras. Algunos comentaron
que estas actividades les ayudaron a
visualizar los personajes y la historia de
manera mas vivida. La actividad de sopa de
letras resaltd palabras clave, lo que parecid
reforzar la comprension de la trama. Esto
sugiere que las actividades enriquecieron la
experiencia de lectura y facilitaron la
comprension del contenido.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

> ¢Los nifios expresan satisfaccion
al terminar de leer el cuento?

Observacion: La mayoria de los nifios
expresaron satisfaccion y logro al completar
el cuento y las actividades. Algunos
compartieron frases como "me siento
orgulloso de haber terminado” y "jlo
hicimos!". Esta satisfaccion indicO que se
sentian involucrados y satisfechos con el
proceso de lectura y la realizacién de las
actividades.

EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE
ESTRATEGIA

> ¢Los nifios disfrutan del juego de
estrategia y lo consideran
emocionante?

Observacion: Los nifios mostraron un alto
nivel de entusiasmo hacia el juego de
estrategia. Expresaron que el juego les
resulté emocionante y desafiante, y se
observo una participacién activa en el juego.
Comentaron sobre las estrategias que
estaban empleando para ganar y disfrutaron
de la interaccion con los personajes del
cuento en un entorno de juego.

Conclusién: En resumen, la observaciéon cualitativa revel6 que las actividades de
pintar y sopa de letras mejoraron la experiencia de lectura y comprension, ya que los
nifios pudieron visualizar mejor la historia y enfocarse en palabras clave. Ademas,
expresaron satisfaccion al finalizar la lectura y demostraron un alto grado de disfrute y
entusiasmo al participar en el juego de estrategia. Estos hallazgos sugieren que el juego
impreso fue efectivo en involucrar y enriquecer la experiencia de los nifios con la

historia de la Mama Negra.

Tabla 31

Anélisis de datos de observacion en nifios de cuarto afio de educacién bésica
Fuente: Investigadora, (2022).
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5.3.1.6.3. ANALISIS DE DATOS DE OBSERVACION EN NINOS DE QUINTO

ANO DE EDUCACION BASICA

1. FACILIDAD DE USO

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

Observacion: Los nifios mostraron una

» ¢Los nifios encuentran intuitivo como

comprension intuitiva de como empezar y

empezar y completar las actividades COMPpletar las actividades de pintar. Se

de pintar?

acercaron a las ilustraciones con confianza y
se involucraron en la tarea sin dificultad.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

Observacion: Durante las actividades de

» ¢Las actividades de sopa de letras
refuerzan la comprension de la
historia?|

sopa de letras, los nifios demostraron una
comprension solida de la historia al buscar
palabras relacionadas con los personajes y
eventos de la Mama Negra. Esto sugiere que
las actividades reforzaron su comprension.

EXPERIENCIA CON EL JUEGO DE
ESTRATEGIA

Observacion: Observacion: En el juego de
estrategia, los nifios demostraron un

> ¢Los nifios comprenden las reglas del
juego de estrategia y como jugarlo?

entendimiento claro de las reglas y como
jugar. Participaron activamente y tomaron
decisiones estratégicas coherentes con la
mecanica del juego, los nifios expresaron que
les gustaria que la base del juego de
estrategia fuera mas grande para que puedan
alcanzar todos los personajes en las casillas.

Conclusion: Basado en la observacion cualitativa, el cuento impreso sobre la Mama Negra,

con actividades de pintar, sopa de letras y

un juego de estrategia, generé una experiencia

positiva y complaciente para el grupo de nifios de quinto afio de educacién basica. Los
nifios mostraron comprension intuitiva en las actividades de pintar, la sopa de letras reforz6
su comprension de la historia, y el juego de estrategia fue bien comprendido y disfrutado.
La sugerencia de ampliar la base del juego demuestra su interés activo y compromiso en la

experiencia interactiva.

2. PARTICIPACION

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

> ¢Los niflos muestran entusiasmo y
compromiso al observar las
ilustraciones?

Observacion: Los nifios mostraron entusiasmo
y compromiso al observar las ilustraciones del
cuento. Sus expresiones faciales y gestos
indicaron un alto nivel de interés en los detalles
visuales.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

» ¢Las actividades de sopa de letras
involucran a los nifos en la

Observacion: Las actividades de sopa de letras
involucraron a los nifilos de manera
significativa en la historia. Los nifios
demostraron interés al buscar palabras
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historia? relacionadas con la trama y personajes.

EXPERIENCIA- CON EL JUEGO DE Observacion: Durante el juego de estrategia,
ESTRATEGIA los nifios participaron activamente y mostraron

> ¢Los nifios participan activamente en Un claro disfrute. Sus interacciones 'y
el juego de estrategia y disfrutan discusiones sobre movimientos estratégicos

jugandolo? reflejaron un alto nivel de compromiso.

Conclusién: La observacion cualitativa sugiere que el cuento impreso sobre la Mama
Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, generé6 una
experiencia altamente positiva para el grupo de nifios de quinto afio de educacion basica.
Los nifios demostraron entusiasmo y compromiso al observar las ilustraciones, las
actividades de sopa de letras los involucraron activamente en la historia, y el juego de
estrategia fue participativo y disfrutado.

3. CREATIVIDAD

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES Observacion: Durante la actividad de pintar,

> ¢Los nifios aplican su creatividad los _niﬁos gplicaron su_creatiyi_dad al colorear

al pintar las ilustraciones en base a las ilustraciones. Los nifios utilizaron colores y

lo aprendido en el cuento? detalles que reflejaban su comprension de la
historia y los personajes.

COMPRENSION DE LA HISTORIA Observacion: Las actividades de sopa de letras

estimularon el pensamiento creativo de los

» ¢Las actividades de sopa de letras 7
nifos. Al buscar y conectar palabras

estimulan el pensamiento creativo

de los nifios? relacionadas con la historia, demostraron la
habilidad de pensar de manera creativa y
analitica.

EXPERIENCIA- CON EL JUEGO DE OQbservacion: Durante el juego de estrategia,
ESTRATEGIA los nifios demostraron un  pensamiento

> GEl juego de estrategia fomenta el estratégico 'y creativo al planificar sus
pensamiento estratégico y movimientos y anticipar las acciones de sus

creativo? oponentes. Utilizaron enfoques diversos para
alcanzar sus objetivos.

Conclusién: La observacion cualitativa sugiere que el cuento impreso sobre la Mama
Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, promueve tanto la
aplicacion de la creatividad como el pensamiento estratégico y creativo en el grupo de nifios
de quinto afio de educacion basica. Los nifios aplicaron su creatividad al pintar las
ilustraciones, las actividades de sopa de letras estimularon su pensamiento creativo y el
juego de estrategia fomento su habilidad para planificar y tomar decisiones estratégicas.
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4. RELACION CON LA TRAMA

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

> ¢La historia le dio al nifio la

informacion necesaria para
realizar las actividades del cuento
?

Observacion: La historia proporciond la
informacion necesaria para que los nifios
realizaran las actividades del cuento. Los
conceptos y personajes introducidos en la
narrativa fueron relevantes y se relacionaron
con las actividades propuestas.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

> ¢Los nifios expresan satisfaccion y
logro al terminar la lectura?

Observacion: Al completar la lectura y las
actividades del cuento, los nifios expresaron
satisfaccion y logro. Sus expresiones de alegria
y comentarios positivos indicaron que se
sentian satisfechos con su desempefio.

EXPERIENCIA CON
ESTRATEGIA

EL JUEGO DE

> ¢Los nifios encontraron la relacion
entre los eventos y personajes del
cuento y el juego de estrategia?

Observacion: Los nifios lograron identificar la
relacion entre los eventos Yy personajes
presentados en el cuento y el juego de
estrategia. Sus comentarios 'y acciones
demostraron que comprendian cémo los
elementos del juego estaban vinculados con la
trama y los conceptos del cuento.

Conclusion: La observacion cualitativa sugiere que el cuento impreso sobre la Mama
Negra, con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, brindé una
experiencia enriquecedora para el grupo de nifios de quinto afio de educacién béasica. La
historia facilité la realizacion de las actividades propuestas, los nifios expresaron
satisfaccion al completarlas y demostraron una comprension efectiva de la relacién entre la

narrativa y el juego.

5. COMPRENSION DE LAS INSTRUCCIONES

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

> ¢Los nifios comprenden las
instrucciones para las actividades
de pintar?

Observacion: Los nifios demostraron una
comprension efectiva de las instrucciones para
las actividades de pintar. Siguiendo las
indicaciones, utilizaron colores y formas
relacionadas con los personajes y escenas del
cuento.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

» ¢Los nifios entienden las
instrucciones y los objetivos de las
actividades de sopa de letras?

Observacion: Los nifios  entendieron
claramente las instrucciones y objetivos de las
actividades de sopa de letras. Buscaron y
encontraron las palabras relacionadas con la
historia con entusiasmo y eficacia.
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EXPERIENCIA CON
ESTRATEGIA

EL JUEGO DE Observacién: Los nifios captaron de manera

exitosa las reglas y los objetivos del juego de

> (',LOS ninos Captan las reg|as y los eStrategla Pal’tiCiparon aCtivamente,
objetivos del juego de estrategia? planificaron movimientos y tomaron decisiones

basadas en las reglas y la temética del juego.

Conclusion: La observacion cualitativa indica que el cuento impreso sobre la Mama Negra,
con actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, ofrecié una experiencia
significativa para el grupo de nifios de quinto afio de educacién bésica. Los nifios
demostraron una comprension clara de las instrucciones y los objetivos de todas las
actividades, lo que sugiere un alto nivel de involucramiento y entendimiento.

6. SATISFACCION Y EVALUACION

INTERACCION CON LAS ACTIVIDADES

¢Las actividades de pintar y sopa de letras
mejoran la experiencia de lecturay
comprension?

>

Observacion: Las actividades de pintar y sopa
de letras enriquecieron la experiencia de lectura
y comprension para los nifios. Los nifios
emplearon las actividades como herramientas
para afianzar la conexion con la trama y los
personajes.

COMPRENSION DE LA HISTORIA

> ¢Los nifios expresan satisfaccion al
terminar de leer el cuento?

Observacion: Los nifios expresaron claramente
su satisfaccion al concluir la lectura del cuento.
Mostraron sonrisas y comentarios positivos
sobre la historia y las actividades que la
acompariaban.

EXPERIENCIA CON JUEGO DE

ESTRATEGIA

EL

> ¢Los nifios disfrutan del juego de
estrategia 'y lo  consideran
emocionante?

Observacion: Los nifios disfrutaron del juego
de estrategia y lo encontraron emocionante. Su
participacion activa, el entusiasmo en la toma
de decisiones y la competitividad amigable
indicaron un alto nivel de involucramiento.

Conclusién: La observacion cualitativa sugiere que el cuento impreso sobre la Mama
Negra, que contiene actividades de pintar, sopa de letras y un juego de estrategia, generé un
alto grado de satisfaccion entre el grupo de 10 nifios de quinto afio de educacion basica. Las
actividades contribuyeron positivamente a la experiencia de lectura y comprension, y el
juego de estrategia fue percibido como emocionante y gratificante.

Tabla 32
Anaélisis de datos de observacion en nifios de quinto afio de educacion béasica
Fuente: Investigadora, (2022).
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Hallazgos y resultados

En el transcurso de esta evaluacién, se ha revelado un panorama sumamente positivo en
relacion al sistema producto cuento ilustrado con actividades ltdicas La Mama Negra-
Fiesta de la virgen de las Mercedes dirigido a nifios de entre 6 a 10 afios de edad, los
infantes en su entusiasta participacion, han dejado en claro que este cuento ha logrado
cautivar su imaginacion y despertar su interés de manera excepcional, las ilustraciones,
con su vibrante y detallada representacion de los personajes y escenarios, se erigieron
como un elemento clave que atrajo y mantuvo la atencion de los nifios, convirtiéndose

en un punto focal de su experiencia.

Ademas, las actividades de pintar y los adhesivos permitieron que los nifios
personalizaran su experiencia de lectura, afiadiendo un toque de creatividad y
participacion activa. Uno de los aspectos mas destacados fue el entusiasmo que los
nifios demostraron por los adhesivos. Sin embargo, surgieron deseos de que hubiera mas
hojas de adhesivos disponibles, lo que les permitiria no solo disfrutarlos en el momento,
sino también compartirlos con sus amigos y compafieros. Esta observacion resalta la
importancia de considerar el aspecto social y compartido de las actividades en el

desarrollo de futuros materiales similares.

No obstante, el punto culminante de la experiencia para los nifios fue, sin lugar a
dudas, el juego de estrategia, en esta actividad, los nifios participaron de manera activa y
cohesionada, siguiendo las reglas establecidas y trabajando en equipo para lograr
objetivos comunes. Este juego no solo despertd su emocion, sino que también fomento
el trabajo en grupo y el pensamiento estratégico. Aunque la diversion fue palpable, la
necesidad de expandir el material base del juego como es la lona impresa se hizo
evidente, ya que los nifios anhelaban que todos los personajes tuvieran cabida en las

casillas del juego cuando coincidan en la numeracion.

Esta evaluacién ha revelado que el cuento y sus componentes han sido recibidos
con entusiasmo Yy participacion activa por parte de los nifios de entre 6 a 10 afios de
edad, las ilustraciones, las actividades de pintar y los adhesivos han agregado valor a la
experiencia de lectura, y el juego de estrategia ha emergido como un favorito
indiscutible. Las perspectivas brindadas por los nifios sobre la expansion de los

adhesivos y la ampliacion del material del juego indican caminos para futuras mejoras.
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En dltima instancia, esta evaluacion subraya la importancia de escuchar y considerar las
voces de los nifios al disefiar y perfeccionar materiales educativos y ladicos, y resalta el

impacto positivo que tales enfoques pueden tener en su compromiso y aprendizaje.

Recomendacion en base a los hallazgos y resultados

Basandonos en los resultados positivos obtenidos a lo largo de esta evaluacion del
cuento "La Mama Negra - Fiesta de la Virgen de las Mercedes"”, dirigido a nifios de
edades comprendidas entre los 6 y los 10 afios, se formulan recomendaciones que

buscan potenciar ain mas la experiencia de los pequefios lectores.

En primer lugar, considerando la fuerte atraccion que generaron las ilustraciones
vibrantes y detalladas, se sugiere continuar explorando este enfoque visual en futuros
cuentos, ya que claramente han demostrado su capacidad para cautivar la imaginacion y
mantener el interés de los nifios. Ademas, se recomienda ampliar la cantidad de hojas
con material adhesivo en el cuento, ya que estos elementos permitiran disfrutarnos mas
plenamente, asi como también compartirlos con sus amigos y familiares y asi fortalecer

el aspecto social y compartido de las actividades.

Uno de los aspectos mas significativos resaltados por esta evaluacion es el éxito
del juego de estrategia, que resultd en una participacion activa, trabajo en equipo y
desarrollo del pensamiento estratégico. Para mejorar aln mas esta experiencia, se
sugiere ampliar el tamafio del material base del juego como es la lona impresa, para
asegurar que cuando los personajes coincidan en la misma casilla puedan ubicarse
comodamente en las mismas, ademas al incrementar el tamafio se lograra mayor tamafo

en la fuente y eso dard mayor legibilidad de las indicaciones ahi inversas.

En dltima instancia, estas recomendaciones buscan fortalecer el compromiso y
el aprendizaje de los nifios, reforzando aln mas la conexion entre su participacién activa

y su enriquecimiento educativo.
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4. Especialista en Marketing:

Para crear un plan de medios para publicitar el sistema producto cuento ilustrado
con actividades ludicas La Mama Negra — Fiesta de la virgen de las Mercedes fue
fundamental considerar el pablico objetivo, los objetivos, el presupuesto y los canales
de medios disponibles, este plan de medios esta disefiado para generar interés en la
historia La Mama Negra — Fiesta de la Virgen de las Mercedes, mediante el uso de una
variedad de canales de medios y mensajes de marketing, sera posible llegar a lectores

potenciales y aumentar la distribucién del cuento.

Responsabilidades del Especialista en marketing
a. Presentar el plan de medios

Philip Kotler (2012); en su libro "Principios de Marketing™ destacan la importancia de
la planificacion de medios como parte fundamental de la estrategia de marketing y
comunicacion. Mencionan que se utiliza para difundir cuentos y obras creativas porque
permite identificar los canales mas adecuados para llegar a la audiencia deseada,
garantizando que el cuento o la obra creativa alcance la mayor visibilidad posible y
Ilegue a aquellos que estdn més dispuestos a disfrutar de ella.

Ademas, ayuda a optimizar los recursos disponibles y a medir el impacto de las
acciones emprendidas, lo que resulta fundamental en la promocion y difusion exitosa de
las creaciones literarias.

Publico objetivo

Grupo de edad: nifios de 6 a 10 afios

Datos demograficos: Padres, tutores, educadores, instituciones educativas.

Psicografia: Familias interesadas en la lectura, la narracion de cuentos, el contenido
educativo, tradicion, devotos de la virgen de las Mercedes.

Los mensajes de marketing de este cuento infantil se centraran en lo siguiente:

La naturaleza atractiva y divertida del cuento: Este recurso grafico y narrativo
contara con ilustraciones coloridas, una historia animada que mantendra entretenidos a
los nifios y un juego de recorrido adjunto, esto para reforzar el aprendizaje.

La experiencia del autor: La autora es disefiadora grafica por 6 afios y educadora por 3

afos certificada con formador a formadores.
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Presupuesto: El presupuesto para esta campafia de marketing tendra un costo $5,000,

este presupuesto se utilizard para cubrir los costos de publicidad en linea, relaciones

publicas y asistencia a eventos.

Canales de medios

Los siguientes canales de medios se utilizaran para llegar al publico objetivo:

Publicidad en linea: La publicidad
pagada se colocara en plataformas de
Facebook, tiktok y YouTube, siendo las
redes sociales méas populares entre los

padres de nifios pequefos.

I I
: '/ é& La Mama Negra
f i/ O Fiesta de la
Facebook © é G N Vif‘gen de

m: ﬂ’“ %‘, las Mercedes

scazch

o @ eta

Relaciones publicas: Se enviara un
comunicado de prensa a los medios de
comunicacion que cubran la difusién del
contenido del cuento infantil La Mama
Negra — Fiesta de la Virgen de las

Mercedes.

&
o./ .
? HD
v C i—\rﬂ: BLITE TELEVISION CANAL 45
NU:;T;A TELE
TV, i r ‘
S, A TELEAMAZONAS

Eventos: La autora asistira a ferias de
libros infantiles y otros eventos donde
padres e hijos podran conocerla y
aprender mas sobre la historia que relata

el mismo
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Publicidad BTL.: Se colocaré vallas
publicitarias en sitios estratégicos de la
ciudad de Latacunga, para los eventos se
realizard Roll Up y como souvenir se
daran obsequios como tazas, llaveros,

esferos, etc.

Tabla 33
Canales de medios
Fuente: Investigadora, (2022).

El éxito de esta campafia de marketing se evaluara mediante el seguimiento de las

siguientes métricas:

Trafico de redes sociales: Compromiso en las redes Venta de cuentos:

sociales:

Se realizard un seguimiento  Se realizara un seguimiento  Se hara un seguimiento de

del nimero de visitantes de la cantidad de me gusta, la cantidad de cuentos

del a Facebook y tiktok acciones compartidas y distribuidos, ya sea venta
para verificar si hay un comentarios en las directa al publico o entrega
aumento en el tréafico publicaciones en las redes  por convenios

después de que comience sociales para ver si hay un institucionales para
la campana. aumento en el compromiso  verificar si hay un aumento
del usuario después del después del inicio de la

comienzo de la campafia. campafia.

Tabla 34
Evaluacién de crecimiento
Fuente: Investigadora, (2022).

168



CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

v A través del analisis de los focus group se pudo evidenciar la percepcién que
visitantes locales, ademas de otras provincias, personajes y acompafantes tienen
por la festividad. Al observar sus actos durante el desfile, se determind el
consumo e incentivo excesivo de alcohol en estos grupos, se evidencié que
incluso antes del inicio de la festividad existieron personas libando en las calles
principales de concentracion, es decir, que en el transcurso del desfile no
pudieron observar el desfile con conciencia. Por otro lado, se identificd que las
personas bailaban al son de las bandas de pueblo y danzas participantes, por lo
que se pudo determinar que el baile y diversion fueron los principales atractivos
difundidos durante toda la duracion de la festividad. Sin embargo, se identifico
que este espacio permite fortalecer la comercializacion, ya que varios
vendedores ambulantes participaron en la festividad, muchos de ellos
construyeron sus areas de venta en lugares no permitidos que no ayudaron a la

correcta visibilidad de desfile.

v Al realizar el analisis del caso de la construcciéon de herramientas visuales y
narrativas para la festividad de “La Mama Negra” de septiembre, se pudo
evidenciar la escasa construccion de herramientas visuales y narrativas a traves
de un proceso creativo ya que esta es realizada por los familiares o amigos de los
personajes que carecen de un conocimiento técnico y profesional, asimismo, se
pudo evidenciar que los Directores Creativos de la ciudad de Latacunga no
emplearon un proceso creativo profesional, sino que, lo realizaban en base al

empirismo y experiencia de prueba y error.

v' Para el desarrollo sistematico de un proceso de direccion creativa efectivo y
exitoso se debe seguir las cinco etapas del proceso de direccion creativa
enfocadas en la busqueda, desarrollo y presentacion de la creatividad, en la cual
se respete y complete fases como: La preparacion, generacion, incubacion,
iluminacion, evaluacion y elaboracion a fin de obtener resultados 6ptimos,

ahorro de dinero y tiempo en el creativo. La actividad grafica permitié emplear
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las habilidades y destrezas que al final convirtieron la idea inicial en una

realidad.

v" Se destaca la importancia de seguir un enfoque metddico y colaborativo para la
creacion de herramientas visuales y narrativas efectivas. A través de las fases de
preparacion, incubacion, iluminacion, evaluacion y elaboracion, se ha expuesto
como la contribucion de profesionales en areas especificas es esencial para
alcanzar resultados exitosos, se desarrollé un diagrama para el equipo creativo
como una guia tanto para los directores creativos como para otros profesionales
que buscan crear herramientas visuales y narrativas funcionales y capaces de
cumplir los objetivos establecidos por el cliente. Al seguir este proceso, los
equipos creativos pueden aprovechar al maximo su potencial creativo y
colaborativo para producir soluciones efectivas y creativas que impacten

positivamente a su audiencia y cumplan con las expectativas del cliente.

5.2. Recomendaciones

v Se recomienda que la implementacion de politicas internas en organismo locales
como Municipio de Latacunga, con finalidad de proteger y conserven la
expresion cultural local de la festividad de “La Mama Negra” del mes de
septiembre, la misma que permita difundir la historia ancestral, tradicion oral,
memoria, organizacion popular y devocién a la Virgen de las Mercedes como
principal elemento para la construccion de identidad y sentido de pertenencia de

la poblacion latacunguefia.

v’ Se recomienda, crear un comité de promocion y difusion de la festividad que la
construccién de la publicidad no esté bajo la responsabilidad de familiares y
amigos de los personajes, sino que por el contario el comité este liderado por un
Director Creativo Latacunguefio que pueda construir una linea gréafica y
narrativa enfocada en rescatar los valores propios de la festividad, permitiendo
que la difusion tenga un mismo enfoque, en todo soporte y medio publicitario
siendo el objetivo principal destacar la tradicion historica y religiosa de “La
Mama Negra”- Fiesta de la Virgen de las Mercedes.
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v' Se recomienda adaptar la propuesta establecida en la base a las fases de
Direccidén creativa y profesionales que ejecuten el diagrama de procesos
propuesto a fin de cumplir los objetivos planteados, cuidando aspectos como
veracidad, funcionalidad y calidad de presentacion del producto final y
construccion de elementos visuales y narrativos, mas ain cuando estos tienen la
responsabilidad de difundir un baluarte patrimonial de la ciudad, tomando en
cuenta que el numero de profesionales que conforman el equipo creativo debe
ser flexible y adaptarse a los requerimientos especificos de cada proyecto. En
muchas ocasiones, puede ser necesario ampliar el equipo para incluir expertos en
areas adicionales, como programadores, animadores u otros especialistas, segun

las demandas del cliente 'y la complejidad del proyecto
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5.13. Anexos

Anexo 1: Manual de usuario, procesos de Direccion Creativa para la creacion de herramientas visuales y narrativas
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eafoque oborense y afectvo ea todx bx
Iniclatnas reladosadas ma 2 marca.
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THE SARNDING

Fasin fha th
|riuie of

Criterias de lavesngadones

s “miieries e investigasoes” se nefiesen 2
las pautas & estindares: de eshudios, artinlos

chntifices u atres tabajs atademices. Exdo
crberios se uilizn pam determinar s oua
Iinvestigacién s confable, ceible y il e o
comiaxnisde un cmpa particular de estudio.
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INCUBACION
= She

2 seguada etapo cof Process de Diseccin
Creathna o5 b “Incubacidn”, en eda of equipe
aeaties se sumenge en wa process de
genaradda de ideas y conceples, juega un
papel aucial 3l faclitar sesiones de luvia de
ideas, fomertando b ceathidd y B
Imovacién Duaate ests sicnes, @ busa
eplenr una amgla wanedad de ideas, sin
juc ni restriccienes, para ege sefecdonar
los concepros pandipales goe sesdn |2 Base de
kb propuesa £ fase de incubadtn es
eseacal pan dwr deada sueita 3 b ceathvidad
y encoatiar solucienas frescas y onginales.
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En esia e se hace una libecién mencak:
TO0%, en domsie ol aii pa Deeatve @ ahida de
disicdenes come cehiba, cempuixdon,
senidos y persenas por of paniede de 48 hans,
tiemgo e ool mal s adam, necsmbing y

inncvacien es esecial para dessacar y conadar
con nuesya sudenda de manen impactanse.
Fara legear esia, 52 debe asoptar un enfeque
de promm oeove laenl, hodo @ s
wiagas de Edwand de Bane, secanecido per su

conmesa bas ideas para desarrell of preyecis. capacitad pasa estimule b ceatvdad desde
angules dis j famentar la msalucian

Respansabilidase de proklemas de mansea nevedesa,

Estas b ofwean w2 hoja de nita pan 2

Procesn Creasva |aberal innovacien § b oesden e

En ol emodnanie mundo de la ceadtn de epmunicationales visuales impactanses.

hermamientas visakes y i, la

PROCESD CAZANVD LATERL

P SO S RO N M

e S B S ==

Erracar| W1 kngate, pavive. mwwany

Tama aproyacts o reerde
[Tt [T Gpuin
sega Sz S
P Poaitiva Foutng
rimrar rharay irammaze
Condaiar:
Megatiee, pesities, |menesinse :Bﬂpnnﬂmdllromnmmlnml.mpum o
i bt aio peen 53 o0 d 3z preestal P

[l autor sghene qua 3 menidn estames atapadas an pabenes Se parsamienie comencienakes, per
I qua reecesiames absimes 3 nuevas pesceprenes y enfoques. En esta fase, sr alienia a eglear
nabaptoe inraradoses § 2 wer el paoblema desde Sifercates dngulas, lo gue purda cendudr 3 idaxs
Srcas j seluckanes inespesadas.

&

[mar ]
Exiructuns |CIF}: Eoraiders fackon e actze
Tavan paymiaes rumw ©
Opoia B [ [
Uit Uicarién Ui
Colscuer stres Lebmuaren sty Loabumpr winbu
[ Frarsiusia e
Pamiace y mgulacioem Forra e y wgudariones Porrsiioe p e laceae

Considere: todas bas factores [CTF): Do Bara nos insta 2 defar awds les enfoques wadidenales y a
eomsiderar la pashilitad e camilar dicalmente niesea pespeoiva. B conceptn sl e que ol
misarin piroblemadesdeuns roeva diseccian, pedemes @nosntarsobickings i nics y catias i
wiapa ns g a sov flesbles an nussin ferma de pence ya comsidesar enfoques inusuales gue
podrianses benefinioeos para sk of problama en messin.

triuctan |07 Lomanaroue y wel
Taru € prayects 3 maree.

Tpasa ik [ (13
[ Cempmne Commmnrir:
Sean vl el
Canchran

Consecuencias y secuela (CVS): En esia fase, DeBonc nes alienta 3 asigaar un significado persanal
o paakingo a msesras |deas y selucionss. El conceria cemieal es que 3l conedtar emocanalmenss ton
un cenegie & wna siudtn, pademcs hacer que s mds impaciants y dgaificaiv par nosaies
para bes demis. Exto implica darke un sentide prepia a l que seames, lo que pusde generar una
MIPET BESIAIIS (I MRS disdie ol

Extactuns P01 Frependm, Bietan, Ghptvn
Taru ¢ prayects 03 warar:

Opesia A: [T Oaman{
Pregmite: Fropearce L
[ Meim [
Dt Ubgutivn Dpetiven:
‘Conchaian

Fropasioes, Mistas, [FMO): En esia atapa, Do Bene nes aaima a considera mkiples
posidikdades creativas ya enplosas diferentes caminas pasa abardae un problema o preyecis.

) pesnsamiienan divegente & cla i, Y3 UE NES pETIE aRamings na amplia gama de endoques
creadlves amies de elegir la mejer epoén. La idea 5 ewita limiasse 2 una sela selucién y fomentar la
amgleraciin meiva.

maxe |
Fouta i Srboim
Taru & prayets wa warer:
Opend: [T Opoan &
Poubulsdign: Prvibiclim Prubiicude
Berwce: Bassficar Bamsbicion
Condumin

Posibil idsdes y Benefidios [PE]: De Bene ros impuka 3 ewakiar culdsdomamente g5 wemtajasy
benelicios del enfogue creativa que considesames. Al analiar de manera oritica cime cada ogddn
afecta 3 nuesias abjetives y mensaje, pedemas tamar decksienes informadas y selercionas b s
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mategla mas efertiva. £t tapa & crucial pars asegurarse de gue niestras deas so vsduan @
sesubiad o5 significitives.

Esbuuctun (AP} Rliwrastivn, Pruibilidsten, Opciams
T ¢ prayecis o2 mamie:

Opetnd: Opeia 8 [
Mo Mot [
Poubeldut: Prubsidign: Pruibicsdm
Opcmrm Opcmem Dpcizae
Conchman

Altesmativas, Poshilidades, Dpclanes [APOY: Agul D Bana nos invita a reflesionar soire la razin
Surdamaental detrds e maestn propeon o oesdén. | dend ficar el peopsasite j les objptivas o perativas
s esendal paa ramas de que nuesi irabajo sea mhereate y compla cen @ funditn. Esta
apa s oEi rir dla ramsent b i guEnemIes 6g rar y Cme AU D00 o apajed.

fatrachurs 0PV} Opfmizscan dul Pracesa de Vakoo
Taru ¢ prayets o1 marss:
[T Opea B [=T

Eprpla L agrcie o ey Barpls Sodeees grunur g Eempks itabbeon . ealusan

precmn phoars uywsriea o stwasn fn b pigra web W mresas del wders predec e

crtred on b cbmscie dd mente stwbodo y wiearte s moein p comencide g

rmaul... |a gz el twmpe. woulr 1o whics § e e
twgun 1as e

[T
m del Procese de Valer (0P ' Gisima etapa del process cosatte (el de Edwasd
d Bone consisie en refinae y epimizar nessins deas y seluciones. Aqui, buscamas perfectionar
cada desalle posa amqueames de gue NSt ceacin sea eficieme § eleria en b comenicote
die rasestie mensje L eptimbacién e chive par garmibar que auesis tabaje s de l mds aits
calidad pasible.
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Desenpeta un popel esencid 3l generar
ConCoptes 3 tanes de ideas epidas, preguntas
profundas y eferdcias de geasamionto Ceatho.
Al wabafar oo estecha cobborxcién cen o
oguipo creatvo, o esaritae de comtenide se
edfueea por explerar todas las posibilidades y
perspactiuas seladonadas con of proyedo.

A eshe mspecta, Danid Lnch en su libvo Aeapa
a pez derade |2016), cuenta una metifon en
donde los peces son como nuestas ideas,
comenments vomes 3 ks peces Qe estma s

Toma 5 pooywcts ae masty

&

v, sin embango para dlcanr aquelias idexs
InmoRdsns Qe pocss win, 5 necesato busar
o lo mx pokindo de muestio univese
mantal, encontra algo descenodde y pardr
desde abd enconnar a Inspieacion

En £52 etap3 %0 genen 23 deas apidx, a2
lo cual se respordiersn al guanas preguatas.

Gesesacion de ideas

[T g

2nupd
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ILUMINACION
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L tercen etapy ded Proceso de Duecodn
Ceativa ¢5 b “uminaddn’, e dende bx
idexs toman forma vigeal, y ol disadadec
géfice desampena un pagel fundamental 3
convessr concephas on disedlos adives y
efectivos Su maocimiento y eepasienca et
dsetn son hundamentales paca ol auto de fa
drecdon creatva del progecto.

&

| s 5. FIETSNTY

Exglenr posibles disefios g den wida a las
cinaptes generades on e etaps anserans.
B disefader wiilza hemamisaias como
maneales de estibes, reticulas y paletas osmd
o pan qandzar que b diselos sean
cohermes y dfetives.

A esie respecin, Rabin Willams en su lio "8
Lenguaje del Disefia Gedfico® (Ao 20021
aqumenta quse o dissfo gealios & wa fma
podersa de cemuniadin y que un disdo
Bien pensass puede pansmit un mersaje de
maneea efeciivg y avactiea, Basado en la
impoetsniia del disete efectiva en la menl.
cadita wimal un concepie respaldsdn per
autoeescome Wi liams

Rerprazabil dades

Manual de esilos

Un manil 8¢ stiks pan mna hemiens
wisual y nanativa es esencial para mamener la
eohernda y b3 idensdsd vizial en parpecas
que comizinan slemenis grifis y rasativos.
Faul Band, un influyeme Scetader getfing, ha
abogada poe |3 importencs de la ponsisssna

=]

on gl disefie. En su @ "Disdar es un afide”
{mane: 1992 |; anvhniza i un disaste mhanete §
bien definide o5 eemcal g wm
comuniccén eactiea y par cres una imagen
silida de B maeca en la menie de e
orsumidoses, rsalta que on maneal deest les
bien elaboragda sive ceme heramienta paa
loge esia consisiencia y eefuesa | idesiidad
whual de ura maeg, estableckade pautas y
T pata 3 consssencls y cohenendia e b
romunicacién wsual de 2 MoRG, e U
erganizadin.

El autor menciona que ol mansal & estles
inclrye direcirices desalladas sobre o e de
elementes wsuales come logatipes, celees
tipografia, imigenes y o elemenies
grafices, siendo su obptivg peintpal e
s todes los materiales y comunicatents
whuaks manmiengan ura apariencia unifoeme y
reflejen L identidad de la marca.

. Fosads

Mearshiie de |3 hesvamienta vl y naeratva
Logetipa o Busracién representatin.

Fecha e oead i o revisitn del manual

& Mpadardido

Explicacia dis ks impertanda de |2 coheneadia
on hemamizntas vissales y naraiivas.
Cibsjetivas del manual y come se aplicin e
preyectes.

¢ Indica

L e seoiends § pdgings R ma
navegaten efitieme.

o Dematia d Mo Format

Especificacionss de tamahio y maiganes di
pagina. Orientscién |verticalu hoezsnal).
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 muz 3. PIETIERATY

Fautas para la impeesidn y ef uso en Hinea.
¢ Npegrate y Estle de Jaro
Tipografias uslizadys pars e testo raective.
Tipografias pasa thules y elamentos gefices.
Tamatos de fuente scomendades y esales
(megeks, urshas).
Orectriices de foomate de testo, como
imerineade y espacade.
£ Reticla y Diseia de Fagina

miento de columeas y sejllas.
Magen de seguridad pan  clementos
namatives.
Wso de alineaciones y espaciado.
Eemplos de maguetacion y dsefia de pigina.
g Cromdtica y Lo de Colov
Palets de colores priecipal y secundana.
Espedfiaciones de coleres (cédiges Pastene,
RGB, CMYK, haxadecimales)
Regles para of wo de coleces en cloments

-

su eafsque se contra en pulr y dar coherendia
3 la namata ded cuenso. Sof Stein, en su o
‘Pleda sobre b esoitea’ (19950 W
enfatizads la importancia del 2abaje edborial
on la consduccién de wna reecova silkda y
ortha, nesaka que of edioe de atenido
tatejs on eswecha cohibonoda con el
listadec y of dsetoder gfice pan
xoguarse de que b histona flayga de manera
coherente y que tedes ks elementos ekualesy
namatves estén lneades.

guticos y namatves.

Ejemples de apbcaciones de fa paleta.

A Elementas Gaticas y Nerraovas

Dwactrices para ol uso de Westracoaes,
ImSgenas y grificos.

Etiky gaafico y cobesencia visual

Reglc paa B Integradan de elementss
grificos y namatves.

( Naoatres Vsual

Combinae alamenios vissales y raaatives pora
contar una histera efactia

J- Epemplos de Apiicacian

Muestre ejemplos sales de como serdn

las pautas del mansal en propectos conceetes.
k. feviziaces y Acalaaoicnes
Espacio para 13 aprodacida y sewisien de futurs
acnalinoores tef marsal

1 mphas wuaw b ek & uhbees,

RN umwon

Resporsabidldades

Esrctura Arstostlca

L3 estrchua astosthca e un coecepto
furdamental en 12 teeria narotva gue
deta de ks ideas del filisofo guiege
Artatoeles. Esta Igeas estin detalladas en su
oba Pedac”, esoita en o sighe W aC En
i oba, Arisoteles espliic los elememss
esenciales quE COmpOnEn UMY MAIMAthG
elactina y cdmo deBen srganizare paa oear
una histosa oberente y emeconante, estas
tres partes sadan

aPurdeaniecty (Eposiddol G2 & b
Imoduccién de b hstoria, doade se presentan
los peesonajes, o escerario y la ghwdén
Inickl. Aqui se establece of come en ¢l que
se desaralladd |3 trama y 2o plantes of conficnn
el

0. Nudo (Desarobo): En esta fase, se desamella
of coofico catal de la higoda. Lo

clve que impuisan b tama hada adeante.
Esta o5 2 pane mis extensa de k2 namatha y
soele Inchur complicacianes y momentos de
tenga.

b o g e o 7 35 S
ey

€. Desenloce (Chimsax y Resetucide). € climan es
ol parto adminante de |3 histoda, doode of
coaficts alcnza s pents mis abo y se
resuchve de alguna manen. La reselwcién s la
parte final en 12 que se atan los cabos suelies y
58 propoeciona una condusitn satsfacorb a la
tama.  Agui  los  pesasjes  swelen
eepedmants u camblo 0 apeendizaje.

G emuce aktowia, proposcina
mare sélido pera b oexitn de nathas
coherentes y emocionantes, y sigue tienda uaa
hesamienty fandamental ea 3 escritura y of
adlsis de historks en |3 acnalidad, es
anpllamente deptada ¢ b namaswa
occidental y 5o consideq wa maxo efecthes
paa  cew  hsors  imgacaates
emocicnantes.

Pt
e

[
Dowaricy

o

B ustador Juega un papel fundamental al dar
complemento 3 b naimatha del cuento 2 toves
de sus fustadones, empexando per bomeas
que £ wda madiante ilustacones ompless.

Ut 4 igenms won g s wusnca
PPy pe—
4 300 | enaguens U e atasends

B e
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[ . PIETTN
Respoesabildades k eendal que la

imagen, se debe toma referencas que
Esnxtun vissal

En um emmucun vl se debe definr
clementos coma: Mardelegia de 2 llestrackin
que estblece una base solbda 2l delinear s
forma, tamato y essle, peemisiendo que los
espactadores compeardan de mmedate se
contenida, o nombee de b dussaciin que
popoiciona  una  dentidad y  contexto,
mientias gue los datos seleantes abocen

h—

3lnmhn 12 peedstn y autenticidad de la
ustracion, esped almente e re

malstas Pan o pecesa de Ihstacién
empieza desde of bacetaje 2 Hpt hasa L
plicaddn de colares, siquiends ol precess
necendrie pan logre w sesskado fieal
coberente y atracivo. Cada paso contribaye al
desancile de w2 lstacde vsusinene
impactante y efectva

= e o e

T
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EVALUACION

13 cem etaps del Procase de Direcddn
Creamva @5 2 “Evalacidn” s L2 fase deduva,
en b que se vesfia y wlon o ¢l aporte csativa
2 sido valcso © no, permite |3 mateadon
mmple de b e levada 3 2 pcsa pan
fnalmente dade ura coofigeracion Ainal al
process construcive. £s a9 como, e este
process se somete [ creacion 3 Las leyes logias
que parmiten |3 comprebaddn de validez y
wmplimients de sbyesives deseados como ol
resaltante Lo idea se comenta 3l equipo y esta
% evaliade 3 tawés de comantisios y juides
oities de peofesionales  competentes y
ecpestmentadec. A oo ser wlid B idea se
dode iniciar 2 txo intermedia do incubacicn
que 2yuda 2 |2 eeivtegrad o al procese.

A este respectn, (Edwad de Bono, 1994) ausar
nmebad por sis coatibucones en o
dmbito de b oetvidad y of peasamiento
Leeral, en 5u Lo 8 persamicnts creathes: B
poder del pensamisnto lateral paa k2 ceadice
g0 nuevas deas, sigkne que el prscesa
oeatvo wa mis 3l de b geneacién de ideas y
o de gan mieanca o indsparsabie b
materizluactn o poducciin de esas idexs. D
Jueds ma o pempectaa, la bue de
materidliacen ¢ clbondda  permite
Farsiormar la idea en algo concret y pracice.

<7

Acua coma o princpal supesiser y critko
del tbaj predecido por ol equipe mative.
En 50 0293, 56 fuacitn inchpe: presentar la
idea 2l dieese para exaluar ks comentarias y
Jukies criices de umpimients do pramesy
de valoe N no ser vilids b idea 5o debe
reinkiar en b fase intermadia de inosbaden
que ayuuu & reimegracian al procesa.

1. Prepanacion

spvesde ded Dsathe: Aates ge la
unmn wa ol dmm asegUrese de tener na
comprensitn momplet de | ides oeativa que
desea presentae. Dobe conoce bas detalles y
los nh]mvm d-lp-uyom

3 der Prpan ena

p-mmdm mnul ¥ samathe que expeese 2
idea cmath de mane da yatacna.

Utiice insdganes, descripciones, esquemas o
bocetos segin 523 necesana

2 mmnmddm

Elactna: Al presontar & \des
uu‘au d diente, sz davo y @edso.
Comunigue los 2spacnes dave do & idoa de
|I0ea comancmie
0 Excucke Actiameste: Permita que of dente
hable y haga praguntas. Escuche atentaments
SUS COMBNLINCS y ProOCIpaiones.

J.Rmphouum-mnu

cte mentatos abvotes Pida al dients
qu OMPATI WS pensamientes, SNk ¥
seQerendas sobre 3 idea ceatha. Anime a la
1oazlnmrxm| abiesa y henesta.
dacte:. Raeginese de entender
las mmm; del chene. ;Oué 2speciss son
s imporantes para eios en este proyects?

0. ide

Vabtacie de b ides custiva: Ls vackdaciée 2o ane

s usta 133 @ chests o2 33 rocess salabontee
Qe cavancad e eivceivay feaddided Al
Segu enta guis ) 3o mcepte o ke cormntarnes del

thants, pascier rwjor lu calldsd § 4 scaptacee de

vazaly mrute

= Deputs e B
mnm\ evtie lu comantaries del cliente
Uagfique ks
mhmmmsu elevancia y utfidad.
asiden o impaca Ealide cémo las

comentanios def diente pueden afectar ia dea
ceatva.  Alguacs  comestwios  pueden
nequers Jjusies, misety: gue otros pueden
n0 ser viables o deseables.

Montengs la wedo ceaha: Aseglnse de
que bos 3justes peopuesies ra compremetan 3
integidad de L idea oetwa oginal
Eacuentre un equibbrio ente ks necesidades
del chenta y b ceatividod.

&Mnmyunuw
0 Creatvo. Realice los ajustes
neceswios e mu oeativa de mnm

fq
uama,u.bmmm

Sdpishocde Fnal Una ver que e han
makaada los ajustes, peesente |2 idea ceathe
mavtiada 3 diente paca su apesbacida fisal
Asegrese de que tedas s pades eséo
satisfochas con |a soluciéa.

docm fedas los cambios y awendas en
un rgktro, esto proponciona daridad y evks
makermaddes fusares.

l.ln.lunmxmx

J o Leve 3 abs
xrml«!mmmdrummmumxmo
con o aceemdos y ap finales.

3. Crmaniaste con ol chemie
Commarscacicn Szt Voshvs 3
xvactarse 129 o chats gars iy

I3t aparses prapuesta y ct e e sbendss
saaertarcn Praperene expleace v daon

9. bvalacitn Continat

Sratascan Prat-depivcsestacce. Dezae de s
e

Asegdrese de comple con los planas y
etindanes de clided

3 st § el 2wt segEe e T

—9
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ELABORACION
raes.

L3 quirts etapa del Proceso de Diseccion
(amm thtoaden”, en B ol s
= P

hs ideas y comcepios :mam-m genendas
on a5 fases anteniores. Segin Osterwalder y
Pigneur (20105 en su libw "Genesxcién de

Modelos de Negock®, esta etapa o3 cncld
paa dar forma 3 las seleciones propuestxs y

o preductes o

[ ram s. TS

Se encarg de la creacidn de disebos que
inmeporan slemennas viswles § namitias de
marera cobeneatE, e sEQUN Ol
et b i & un dEste que
comun ki eficameente § sea faol de enae

erpon st | dades

Compender ol Contenide

@ @l conienide Anbes de romenzs,
mqmn de cemprendes completamenie of
comtenide 82 I baramients viosal y namatva.
Exto inchiye teie, imaqenes, dosy aslquer
L LT

& Define Dhjetives: Estublezca les objetives de
[y e— iDud memaje o hisieria s2
quisss bansmiii? oA quidn se dinge? [Cudl es
al paapésite?

-3 Hmmmymmmn

ue na Disefia un esquema &
dmmm qulwqmlu ol condenida. Dedde I
dispesiien @ e seoones, ophules o
piginas.

bSelecciona an Femate Eije o femam
aderisde pars la hemamienta Puede see un
libea, wna nevista, un infoeme, un sifia meb, una
presenixin, eir

3. Disefia Wiseal

a Elige ua Extile Derfing un estilo wsl que sea
coherente con @ mateakdo y les abjethies.
Congidera [ tpegrafia, coloses, imagenes,
ICEnatp lemennar grafias

b Disafo oe Figisa: Disefla una plantilla de
pigna que s atacwa y fad de lem

C ey

Conddee |3 esincisa de  encabezados,
ool umina, rn.h'qlmsylspad:rh

A fens Selecciens y cologue
|m.H]I!IIS qlh‘kns ¥ oinas ekemenins wiua ke
de manen etranigic paa nsplda b
namata.

4. Maguetaoon
akemmienis  de  Magueiaod Uil ice
softwoes de disshie § magueticdn, mn
Asabte  inDesign,  Adohe Il o
Immnlﬁlxsbnl:s

Jnuwlcr o
tmn ngay: ez an be
paginas. Asegdrese de-que fluya naturlnene.
cAfsde Tentz: impane ¢ teco y Foemates
adeciadamente los encabezades, pamalas,
i frtas y oiras ehemeics de wada.
dinsercion de (migeoes lnserin Imdgenes y
grifices e alta resplicién y asegirese de gue
stin bien akneasat y etigy etades.

S.Inllmtdldlﬂhmylhﬂl,]
lateaccién Digital: 5 edd creanda wa
censdare la
coma enlxes,  bowres  animadomes o
wemenas mukimeda.

aPevisiin de Condenido Reke y odie o
cenmienide pan gl‘llﬂ.!l‘ quE SE1 predse §
e

. psial Vertfique que ol dseiia sea
e y Facil de lees. Asegiiese de que bos
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emacal en b gaanss de clidd, actsande
come of Gltmo fike ames de que
heramienta vtwl y namtia Hegue 2 @
wdencs. Su egeienta y Wsin sa
fundamentales paa clovar b calidad del
tabaje creative y gaantias que cempla cen
los estindares de eacelencla eablecdes.

B pagel el drector ceativa en L revision de
los avances dnales del equigo ceatvo en b
creacian de hemamientas visuales y rasatvas
@ onchl @G garataar que of peayecn
dcanca su mddreo patencial

b dades

aliacen invgul Eamine & eemento
dt 3 hesamionss wasal y ramaiva, desde el
disslo gifico hasta b csherenca mamatia.
Asegdrese de que todes los aspecias estén
aieeades con a2 wisiin y ks objetivas del
proyecto
& Cotuneocia Vissal p Kavasve: Varitque que el
dizedo y fa namata fundoaen en onjurto
pana contae una histeria efectva y traesmitir ol
memsafe demado. Acegivese de que b
mmludngahmhaynmnu.
Njetvor Ravize sl b
nm:nm uuwh mn Jos abjetives midales
del poyecn, P sea informa, perssadic,
entretener 0 educar. Aseginse de que ks
abjetiess se complan de wfe

.
= entisdoem do rovkeecn enutacden

1o Rseginese da qua of diens
502 e3UtIGMEnte JAC0 ¥ que s indgenes,
tipografia y clemesns grifices estén biea
ejecetades.
& feqsin lecnics. Compasebe que tedes los
aspectes téovices, coma b calidad de impresicn
0 la funcienalidad en hemamisatas digitales,
mnlunnml

£ Pubion Otyetio” Evaltie 9 b hermamions se
adpta 3 b audiercia objetive y 3 12
comunicacién es chea yﬁmn pan ese grupa.

o Asegirese de que of
muu)o W :Iau y quu 2 Mmminta s
consiteate en Mrmines de estil y tema a o
lngoﬁ-mdm-mx
A Aetrcalmentacion Camtursva: Prapostiens
moalmulxm ﬂpmﬂa y consducva
equipe ceatho, desticando lo que fendona
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fecakic o idensfigue
osalgaler muuu ° mmm y celabase
won o equpa CRMNO pam encoRNAl
mlunmohm-u

Y + Cenfrme que s

Mmmummluamhm
genenal de comunicacion de b srganizacién
popec.

Erakiacian de Impacts: Considere ol pesiale
mpmula heramieoss en 2 audeada y en
o5 objetivas el

dad y Cox

o
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8 wl de eswe profesional en L etape del
prototgaso de wma hesamients wissal y
namtha e esendal pan gaatize um
ejecucién efica y exios def propecta.

E Importante destacwr que o prceno de
crexcidn de un pretospe debe ser 3gil y
feaible, o que permite 3justes y mejons a
medida que %2 Jan. Es QaRNERa que i
heramienta veudl y samaties Al sea de aka
calidad y cumpla con ka5 expectathas de odos
los imokicades, pot bo que of Geserte de
proyectos se ercaigana de b suiete

Sepoesabidades

of Aaom del Frotetips: Deteomise
qué xxpectas del proyects se indukda en ol
prowtge y cudles no. Esto puede indur
secdones dave del disens, fagmenas de
oamtha, fesdosalidades o Intenccicoes

epedfics.
kSe L o Elp s

heramientas y ssftwase adeiadas pan aee
ol prototigo. Esto podela inchir saftware de
diseto grifico, heramiertas de maquetacién,
software de prowmipada imenacivo o induso
presentacienes vsuzles.

L A o Desamollke ¢f protatigo
de acsendo con ¢l alcarce definids. Asegirese
de que refisjo b wkisn y los objetios del
proyecto de manera el

&

Fmen interocdo

€ Praskac § Duokiacode: Rshis prastas
v ol 020085 > Ewmicu pr b

¥ P magonc. i 3 Colog 4 e
$3 gar taan mesmmole chpten

Sagquada infenvengén

Rualis ura evaluasde cualessws pergue
besca asegurarse de que la heramienta wiual
o ramava compla cen i estedwes de
cabidad y oeaivided esperades idenufiar
pesisles sear de mejpn § pelsaramiet
ames de que b henamiens s presenss al
piblicea se imgrima en 2 Foama firal,

Budey (2013); en "El equipe de experienci del
ugsarie de una” enfatiza b imposancia de la
wvaluacién contines en o procso Se dssciin
omattes pa legrar preduces fmales que
realimenie reswenen cen ¢l rget y qenenm un
impaco positha, & auter pumhalin qu 2
evaluaién maliates o5 eealmeda por el
disecton creasve y consibuye a |2 earslencis y
ictridad di ks herramienta vissal s namata,
gannuzande que e5ia 0amgda an su prapEio
demanesa sabeesalients.

&espeasabildades

1. Disteackin de Comentasios

Poesanie o pesictipa 2 s diemies,
staloahakders & osalguier oira parte imieresada,
saliche sus comentanes y sugenencas para
.

2. Prusbas de Usuario

ealioe proshas A USIanes o CompElens
paraabsenes evaabmentacion y  austar la
heramienta segin sea recesaria

%

1. EWluITian Al

La creacitar de un irstrumene de vallSacien
gur inchiye pardmedos coma b imiecién
con las actrwdades, b comprensian de b
hisiaria y b espedienca cen el jurga oo
eseiega & Eadal pan panime b
ehecwigad y ks cabidad de wna beamient
wkwal y mamitha. Esios facieres permiien
walar |3 capacidad de la heramienta paa
inwolucrar a ks eswarics, tranamitin la namatia
S monea oIV Y OpORCENGT und
esperncis  inomadtea  satichoeda. Al
combinar esies mpecos cen la faciidad de
s, I particigacion, la meauvicad, la relxien
wn 2 wama, i cemprensida de s
inswuctones, la satidacnin y la evaluacion, s
shitne ura evalisscién conplets gue na mha
mick |2 qlicad del producin, dna lambién su
impacie en b audienda. Esie segurn que by
beramienca umpl con los objetiees
estblecdes § bande wna  esperency
erwiquemsders 3 bos wsuies, b que e cudal
para el dudie de cualquier proyedo vsual p
raraise

Aspecias sugeridos pan B evaluackin de hesramienta visales y sarativas
Faclidad de use, pasiopacion, ceatvidad, relacion con 1a trama, comprensidn Se L insyuccisnes,

satisacotn y evakiaddn.

4. Apbacién Fisal

Pazal

Lo waisblen y fatom 3 wukar depesder del
proyec s ks

Pasa2

Sagan s wacss ce Uik, 30 valars 3 s s
warasen de ssdacase

Una vez que of prosatipo ha sida revisada y mejorada, aboenga la aprebacidn final de los interesadas

antes de precedar 3 b peoduccidn en masa.

2%
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Seguoda intervencida

En a5 punto de la elaboncda, of polesional
desempetia ol  papel e supesvisy
mauiesamente b predecion pan ganesar
que s¢ cumplan fos places estipulades en ol
cronsgama.

arpeesabadad

2 Asegua s Calhiad. AcegUrate de que odas
los elamentes estén en alta resoludén yque la
dealta alidad

disafio y coeserida.
& 2 s Eaparta 3 hesamients
o Iwmmahmmpmuxmyu
<63 Impresa o digital

1. Define Jos Obfesivas de Marketis

demfia s obedves: Oud desea legarcon
12 publicacién de e hemamienta? Aumantar
{2 conciendca de marca, genenar leads, educar a
B audiench, e
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marketing Se contenigos, eatre stros.

¥
Ames de

Pubbcr (1 hevamient Hacer que B
bemmienty este dispenidle ea lined 3 sawss
e un siio welb u ovas pltaformsas, come blegs
uouuxuhﬁ

amocklo ee edes socaler Compartir b
tammient e mu-s de mdes sodales,
witando imdgenss MxtiRs y mensjer
conwincentes.
Equl Maketing: Eaviar comeas electronios
paa informar ssbie & hemamieata viswl y
e
dod 0 Anea Utlizar aeuncias pagados
mpmﬂnmasamn&ooghusamm
socales paa Uegar 3 una audiencls mis

aseqirar de que |
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5. mummmp—-nu
[« riens) complamantavo: Crear
conten) mmml como blogs, wdess o
pablicacienes en redes seciales, quo respalde y
complemente |2 heramienta.

dnuﬁ.'n dl pmlaam un nd:p fechasy
honries espechices para promecone B
henamienta.

1 Imglementar Estateglas de SEO

Mtvnisar ga de tumueds: Usloar
piabns clave rlevarnes e of conaenido paa
majocar b vichiidad en s motores de
busqueda.

8Fublicar y Promocionar (de ser requeride)

y requarida)

2 Urihaa herramientas de
Mﬁs web y ndls sn:nh poa axntre of
unlnamauu estueaos de marketng.
waitrep . Sasaedute anlos dates que
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segin sea necsard. Eafécate en o que
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10. Matesaccién com B Audienda (de ser
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a wacr  Responder 2
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seguidones.
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Aprender § evolocieos Mantener xtalizada
be wndenda de maketng y &
retroaimentacidn Se |3 audiencia para mejorar
canstansemenie las estiategias de promedida.
12. Bahuados Fisal (de ser requerida)
Frakar ol cumplimisnte de abjetivo; Comparas
has resuitades con los sbjetves de madketiag y
ajustar las estrategias pan futwras proyedos.
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Bl presenie manual de diectitn ceativa
PG BN et dae S
que pueden sere como ua recursa (rvaluale
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saibfaccién del cieate. Con este enfogue
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Ies desabs owitives o confaazm ¥
desarell solicionss que i, 3 b lame
ﬂllﬂlltll‘il\ilhumnmplm
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EECOMENDACION

Es esenchl segui rigumsaments les cace
pasac del peonmo de diestcén ceanwx
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prpuGoran na estaches sibds gue
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cumnta gue ol nimen s profesionales gue
cenfaman s equipe creadive debe ser flexiale
yadapturs 4 los sequerimismas especiioes

elabondin y = b demodnde cémo
sebenian [ pealesiarales
especializados an cda efapa para legrar en
resultady etz

Este manual de procesos creatives s cenind en
brmamientasvisiles y namativas impresas, b
e sigifica qu b obboadin
nendcciplinana  peede  ngee
meeparadan de mas especilics s el
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4 cada projec, pudde SiraEEsana amplisr
o squipe pars inchie epeis en dmas
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Este cuento fue creado con el dpjefivo de
confarte como nocid I fiesta religosa “La Mama
Negra’, caracieristicos de los personajes 4 como
se desarrola en la octuakdod

Aqui enconfraras colovidos iusTracones, una
historia muy belo, actividodes dwertidas, stikers
decorafivos e nsfrucciones para ugar nuesiro
Juego.
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Erose una vez en € afo 1742,
un puebtio llamado Latacunga

Sus pasaes eran muy hermosos y dgo que sempre lomaba la
afencién era un gran volsdn d que ke lamaban “Cofopax”
Un di, los lafacunguefios nofaron algo dferente en el volcdn

]
-

191



Iwow! ISe quema el voledn! gritaban los nifios, mienfras que los oduos se velan preoccupodos. Enfonces, los habifantes se encomendaron a ko Virgen de los Mercedes
Los pequefios mds curiosos preguntan: yla levaron df lugar més dfo de Latacunga conocido como ‘Bl Calvario”.
“4Por qué le sale humo y fuego ol vaoan?”. Todos loraron y pideron a o Virgen que los sdvara de la trageda

A o que los viefos expicaban que se frafa de una erupcon vocdnica Y que esfoban

preoccupados porgue se podan marir los anmales, las plaritas y contamnarse el agua

De pronfo, aparecid un destelo Como agrodecimiento a la Virgen, por salvarios de o furia del voledn y pava pedvle que lo siga
sobre el crdfer del voledn Se haciendo, los latocunguerios decdieron hacer una gran fiesta el 24 de septiembre en donde le
frafaba de o imogen de o rezarlan, balarian y canfarfon. Los pobladores hicieron fias al costado de bos cales para que

Virgen de las Mercedes con su pasen los profagonistos de esta flesta
hijg en brozos, quen habia
escuchodd ks plegorios de su
pueblo; nmediafamenite, levanio
su mano y cadmd k funa del

voledn Cotopaxd
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Mawa Negra

En primer lugar, vieron pasar @ un hombre
vestido de mujer que dijo lamarse “Mama Negra’
y venla representando a los esclavas lberados
por la Virgen de las Mercedes.

En su cabeza llevaba una peluca de color negro
lomada “fungo” (ena de lenfeuels y ofros
adornos), utiizaba falda plsada, blusa lena de
encaje y bordados, un pafioion

En su mano derecha a su hija Bafazara y en la

g
7l

Enfrefanfo, se mwaba acercarse a un nifio
vestido de blanco con enormes das y corona
Llevaba en su mano un cefro con una estrela y
cabalgaba scbre un cabalo bianco adormado de
vestidura blanca y detalles dorados.

Exclamd: iSoy el dngel de la estrela y represento
al Arcdngel Gabriel

Recitaré loas como aldbanza a ko Virgen de las
Mercedes | bendeciré a Todos usfedes.

ofra un chisguete con leche de burra.

Rey Moro

Después aparecd un hombre que mponia
autordad

Se vela también ven una gran bandera flameoda
por un hombre que vestia terno de casmw,
chaqueta con charreteras de flecos dorados,
camsa blanca, pantdon con una franp de tela a
los costados.

\ino menfado sobre un cabalo grifando
1oy €l “Rey Moro” y vengo en representacion del
legendario gobernantel

Mientras que en su cabeza llevaba un sombrero
Este personaje fevaba en la cabeza una corona adornado con un cintilo.
grande odornoda con bordodas, lenfejuelas,
Espejps

A7 : represento ko “barmda” de los pecodos de Todos
.. § v los devotos!

En su mano porfaba un cetro adornado con cnfas
de colores amarilo, azul y rojo.
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Asmismo, se mird pasar a un hombre,

acompariodo por sargenfos, vstiendo un traje
estio mifar

Se frataba de “Hl Copitdn” quen venia en
representacion de funcionarios reales del mperno

espafiol

Llevaba puesfo una choquefa con hombreras
doradas y los purios eran amplos y adornades con
hios dorados; el panfaiin fenla dos franjas
bordadas a los lados, que iban desde la cinfura
hasta los vastas

Tenla cublertas las manos con guanfes blancos,
portaba un sable metdico adornado con el tricoor
naciond Amarillo, Azul y Rojo.

EL Ashanguero

Todos impresionados miraron a un hombre levar
sobre su espakda un enorme canasto con muchos
almenfos

Al preguniar quén es, este respondd

“Soy B Ashanguero, el marido de la Mama Negra,
cargo ka ashanga y después la repartiré enfre
fodos los invifados como agradecmiento por la
abundancia que nos regaa la Virgen de los
Mercedes”

EL Capitan

EL Huaco

Llamé la afencion ver varios curandercs en
fiesta, decion llomarse “Los Huacos™ y ser seres
que han recibido e poder y o sabiduria de sus
ancesTros.

Ellos pasaron hociendo “impias” o “curaciones”
con ruda Y eucdipfe para curar fodo mal

Traian fraje blanco, porfaban en sus manos un
cuerno de venado pintado con rauas de colores y
sis rosfros con los mismes colores.

También se poda observar que llevaban un
caparazon en su espada

EL Chawpucero

También aparecid un hombre que vesTia fraje de
una Tela brilanfe y puesto en su espalda una
pequeia copa

Su rostro pinfodo de negro, ibo danzando y
grifando: “iel champus, el champls!”

Se presentd como “Hl Champucera”, llevaba un
balde con una coada de maiz que brindd a los
espectadores y agradecid por ser parfe de esta
alabanza a la Virgen de los Mercedes
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La Cawisona

Grandes carcajpdas se escucharon cuando vieron
pasar a hombres que vestlan de mujer, con ropa

EL Negro Loero

Los poetas popuares fambién se hiceron
presente en esta fiesta con su vestimenta color

holgada muy lamativa u maquilaje, afrauendo alos naranj con verde y odornos dorodas, gorra
hombres para bailar, a los nifos para entregaries . grande de lamafivos colores Y una capa sobre
caramelos y lafigando los pies de los pies ’?) sus hombros.

de los espectadores que no estan ordenados &)

A1

o Llegaron pinfados la cara de negro y levando una

Dieron lamarse “Las Camisonas’, quienes
representaban a las esposas de los soidodos.

EL Palagrenero

Llomaba la atencon ver tambén a hombres
pnfados ka cara de negro que conversaban con
los cabalos y los guaban para que no se porfen
mal

Elos eran ‘Los Palafrenercs’, quenes vestian
con felas brilosas de colores lamafivos, en su

espada colgaba una capa con flecos dorados que
combinaban con su gorra

botela de frago que deron a la genfe después de
recifaries las loas.

Se presentaron como “Los Negros Loeros”

Incluso en el recorrido infervinieron los hombres
del cerro, quenes a pesar de no Tener dinero,
usaron una vestmenia con la mifod de paja y la
mitad de musgo.

Colgaban  frutas como un simbao de la
productividad, recorriian los cales sobre un burro.

Cuando la genfe preguntd como se lamaban, elos
responderon: iSomos Los Urcuuauas!



Crculban odemds hombres que vesfian de
panfdon brilanfe de un solo color, con el pecho
decorado con muchos colores

Su cabeza cuberta por un cono en forma de
cabeza de condar, en sus brazos dos estructuras
que asemejan las alas con las que abrazaban a los
espectadores

En sus grifos se escuchaban: ‘ISomos los
Curiquingues Y venimos en represenfocidon de
fodos los aves que vueln por los celos

Los lafacunguerios

sorprenderon porgue a esfa
gran  celebracin  acuderon
visfontes de ciudodes dledanios

Asl noce esta gran celebracion
0 lo que denomnaron “Mama
Negra®, en honor a primer
personaje que e pudo apreciar

EL Caparicthe

Detréds de cada personaje aparecian

“Los Capariches”, quenes represeniaban a los
corazones. impios de los devofos, iban barriendo
las cales y fambién los pes de los espectadores
0N una escoba de refama

Abriendo espacio para los parficipantes de la
comparsa que los acompaniaban

Su vestimentfa era de poncho rojo con franjs de
colores, camisa | panfalon blanco, sombrero de
paja decorada con una cinfa amardlo, azu y rojp y
alpargatas de lona.

€n La actualidad...

‘La Mama Negra”, o fiesta de la Virgen de los Mercedes, mds
reciente se realzd en el afio 2022

u felicitaron por fan benifo  guiondo este gron desfie

programa. Asi que decideron Fue organizoda por lo Agremiacén de Vendedores, miembros del

redzaria afio Tros afo como mercodo ‘La Merced” y "Hl Salfo”, de lo cudad de Latocunga Durd
ogradecimiento a la Wrgen de las dos das.
Mercedes por profegerios de la

furia del volcan Cofopaxi y
brindarles prosperidad
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Viernes 23 de septiembre # ._\ e ;‘
4 _': 1e I
7’7-f’n‘N§R‘

Primera salida

8:20 Recorridos de los
personages, COMparsas,
orginizaciones,  bandas  de
puebly y devolos desde “HI
Calvario®, continuando por la Av
Orenife, Napo, Guoyagui, Quijano
| Ordofiez hasta lo cale Félix
Valencia

Segunda salida:

14:00 PRecorvide de s
personajes, COMparsas,
organizaciones, bondas de

puebio | devotos desde las calles

hermanas

Echeverria y Napa

Pato curioso

No existe informacin veridca
sobre el ndmero de festivdades
de "La Mama Negra” o fiesta de
o Virgen de los Mercedes
redizodas en lbs 280 afios
transcurridos desde su primera
celebracion

Para levar a cobo esfos dos
dos de festivdad, ks priostes
se prepararon desde el mes de

Jubo en su organizacin, misma

que considera: confeccionar los

Pazmifio,  Felix
Valencia, 2 de Mauo, Guauagui,
Quto,  Generd  Maldonado,
Quiono y Ordofiez, Juan Abel

frajes, repasar los novenas,
jochas | peregrinaciones

En el recorido de esfa
fesfividod relgosa parficiparon
clenfes de personas, entre elles
s persongjes principdes Y
secundaros  acompafiades  de
decenas de grupos de danza
foclrca, ademds bandas de
pueblo Tocando instrumenios de
cuerda, floufas de modera

N
7N

Cuaderno de
Actividades

=
ﬁ\v/q{*;&'
S =PI )

L%

Sabado 2§ de septiembre

Primera salida
IOHOO Misa
plazoleta de La Merced
IHOO Procesion de o
Sagrada Imagen

IH30 Saido y recomido

Recorridos de los personajes,

campal en la

comparsas, Or ganNZacines
bandas de pueblo y de
hacia PI mwador El
confinuando DC" la ﬁ.'.‘
Napo. 6
Ordofiez
Av. Felix Valencia

Segunda salida:

Recarndo de los person

0 recorndo que
primera saida
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Anexo 3: Evaluacion cualitativa

EVALUACION CUALITATIVA

Obijetivo: Comprender la experiencia de los nifios de 6 a 10 afios al interactuar con el cuento
La Mama Negra — fiesta de la Virgen de las Mercedes en cuanto a
como los infantes comprenden y se involucran con la narrativa, cdmo interactdan con las
actividades y como se relacionan con el juego de estrategia en el contexto de la historia, si
como identificar los aspectos que generan entusiasmo, desafio y satisfaccion en los pequefios.

VARIABLES /
FACTORES

INTERACCION CON
LAS ACTIVIDADES

COMPRENSION DE
LA HISTORIA

EXPERIENCIA CON
EL JUEGO DE
ESTRATEGIA

1. Facilidad de uso

¢Los nifios encuentran
intuitivo como empezar y
completar las actividades
de pintar?

¢Las actividades de sopa
de letras refuerzan la
comprension de la
historia?

¢Los nifios comprenden
las reglas del juego de
estrategia y como jugarlo?

2. Participacion

¢Los nifios muestran
entusiasmo y compromiso
al observar las
ilustraciones?

¢Las actividades de sopa
de letras involucran a
los nifos en la historia?

¢Los nifios participan
activamente en el juego
de estrategia y disfrutan
jugandolo?

3. Creatividad

¢Los nifios aplican su
creatividad al pintar las
ilustraciones en base a lo
aprendido en el cuento?

¢Las actividades de sopa
de letras estimulan el
pensamiento creativo de
los nifios?

¢El juego de estrategia
fomenta el pensamiento
estratégico y creativo?

4. Relacién con la
Trama

¢La historia le dio al nifio la
informacién necesaria para
realizar las actividades del
cuento?

¢Los nifios expresan
satisfaccion y logro al
terminar la lectura?

¢Los nifios encontraron la
relacién entre los eventos
y personajes del cuento y
el juego de estrategia?

5. Comprension de
las Instrucciones

¢Los nifios comprenden las
instrucciones para las
actividades de pintar?

¢Los nifios entienden las
instrucciones y los
objetivos de las
actividades de sopa de
letras?

¢Los nifios captan las
reglas y los objetivos del
juego de estrategia?

6. Satisfaccién y
Evaluacion

¢Las actividades de pintar y
sopa de letras mejoran la
experiencia de lecturay
comprension?

¢Los nifios expresan
satisfaccion al terminar
de leer el cuento?

¢Los nifios disfrutan del
juego de estrategia 'y lo
consideran emocionante?
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FICHA DE OESEEVACION (FACILIDAD DE U=

FICHA DE OBSERVACION (PARTICIPACION)

Tnidad Fducativa: Victora Vascone: Cind  Grado: Tercer afio de Educacion Eazica

Rango de edad: § 2 7 mics Especificaciones del grupe: Doz grapes de cince perzoun:

Unidad Educativa: Victorda Vascore: Cuvi Grade: Tercer ane dz Educacion Basica

Rango de edad: £ 2 7 abos Especificacionss del grupe: Doz grupos de cince parzonas

Grupa =7

Grupo £1

Grpo 52

e F _--.7!:
VARIABLES/
ESCALA DE LIKERT FACTORES ESCALA DE LIKERT ,
Los Wi [ 10) (] [(Aveces) [ |3 (Cosismmprs) JPGD 48 Too) O [Avesss) O |3 (Casisiompd) O [5060 @Y |
encuentran  infuitive

" | Observacion: Todos los nifos mestraron un extendimiento claro de

como comenzar v levar 2 cabo las actividedes de pimtar, Se imvohacraron
rapidamante con las fnstraciones v splicaran su creatividad de manera
nzharal.

;Los nifios muestran
entusizsmo v
Compromiso al
abzervar las
ilustraciones?

Observacion: Los nifios demostraron un alto nivel de enmisiasmo al
obzarvar lz: ilustracione:. Se mostraron fascinados por los colores, los
datalles v los persongjes, 1o que sugiers un compromize emocional con

el contenide visual

;L acividades de
sop de e
refioerzan la
comprenzion de la
Hictaria®

T0%) ] [Civeess) [ 3 (Caisempe) WPGD [

Observacion: Lz mayaria de los miflos damostro ums comyrension
zalida de la hiztoria mientras realizsben lzs actividedes de sopa da letras,
Tdemtificaron personsjes v terminos clave relacionzdos con la Mams
Megra, lo que sugiers que las sctividades reforzaron su canocimiento de
12 trama.

:Las actividades de
sopa de  letras
involocran 2 los rifios
&0 1a historia?

T(0) O [(Aveces) [ [ 3 (Casiziempre) [ [ 405D W |

Observacion: Loz nifios mestraron intarés v participacion activa en las
actividades de sopa de lstras. Buscaron palabras relacionadas con la
hlama Wezra y los personajes de la fiesta, lo que indica un nivel de

conexion con 1z trama ¥ los elementos de 1z historia.

RED B
comuprendien L]
reglaz del juszo de

i ¥ como
jugarln?

T O [(veess) [ 3 (Conimemprd) Q0] 200 [

Observacion: Loz nifos mostraron 1ma comprension general da lag
reglzs del juego de sxrategia. Annous alsumas reples mas svanzadas
requerian aclaracion, en su mevoria entendieron como moverse v aplicar

spratesias hasicas.

;L2 nikos participan
activaments en &l
juegn de astratesia v
disfnatan juzandalo?

1iel O | (Avecez) [ | 3 (Cazipiemprey [ |4{51} r

Observacion: Loz nifios participaran con snfusiasmo en el jusgo da
estrategia v expresaron disfute 2l jugarlo. e mvelocraron en 12 toma de
dacisiones, planificacida v aplicacion de estrategias, lo que sugiere una

experianciz atractiva v gratificants.
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FICHA DE OBSEEVACION (CEEATIVIDAD)

Unidad Educativa: Victoria Vascone: Cuvi Grado: Tercer afio de Educacion Bazica

Rango de edad: § 2 7 afios Expecificaciones del grupo: Dios grupos da cince personas

FICHA DE OBSERVACION (RELACION CON LA TEAMA)

Grupo #1

Unided Educativa: Victoria Vascones Cuvi Grado: Tercer afio de Educacion Basica

Eango de edad: § a 7 sfios Especificaciones del grupo: Dos grupos de cinco perscnas

VARIABELES"
FACTORES

ESCALA DE LIKERET

:Los nifios aplican su
creatividad al pimtar
lzz ihsstraciones en
baze a lo aprendido
an el coento?

T key [

Grupo #]

Grupo &2

|l:.-f';x'em:| O | 3 (Casi stempra) [ 1(51) W

Dbaervacion: Loz mifics demostraron aplicar su creatridad al pantar las
1lustraciones. Utlizaron colores v elementos relacionados con la Mama
Magra v su historia, lo que indica que incorporaron lo aprendido en el
cuento en su anfogue arhisheo.

VARTABELES!
FACTOFRES

ESCALA DELIKERT

:Laz actividades de
zopa de leras
estimmlan el
pensamisnto creativo
d= los nifios?

1(Me) O M':L\'EI:E:I [} | 3 (Casi stempre) [ F-{Si} B

Dhbzervacion: Las actividade: de sopa de letras parecen sstimular el
pensanuento creativo de los mitioz. Al buscar palabras clawve ralacionadas
con la Mama Megra, algunos nifies mostraron enfoques originalas v
combinacionss creativas de letras.

:La historia le dio al
nifio la nformacicn

nacesara para
realizar laz
actividades del
cuento?

1) O |I:Ax'emj ] |3{Casi5ia:upcr\e} D[ﬁi) r

Obzervacion: La mayoria da los nifios indico que 1z historia proporeions
la informacion necesania para llevar 2 cabe las actividadas. Los personajes
v elamentos dal cusnto las parmitieron comprendar v relacionarse con las
actividadss da manera efectiva.

ZEl juezo de
estrategia fomenta al
pensamisnto
astratézico ¥
creative?

1(Me) O v{,(}\.veces} [} | 53 (Casistempre) [ 4 |{Si} ]

Dhzervacion: Loz mfios consideraron diferentes movimisntos v
acclones para avanzar an &l juego, lo que sugiers un mvel de
planificacién v creatividad en sus deciziones, el juegoe de estratezia
claraments fomenta el pemzamisnto estratézico ¥y creative.

;Los nifios expreszn
zatisfaccicn v logro al

1) O +L_-5L veess) [ | 5 {Cas1 stemypre) D(fu) @

terminar 1a lectura?
Dhzervacion: Los nifios expresaron satizfaccidn v logro al finalizar la
lectura v las actividades. Mostraron entusiazmo al completar las tareas v
comentaron su disfrute, lo que sugiers un sentimiento de realizacicn.
Loz nifoz | 1 (Mao) L] Pm veces) L] | 3 (Casi siempra) G feo O
SBCONTETON lz

relacicn  eame  loz
EVENIONS ¥ PErangjes
del coento ¥ el josgo
da estrategia’?

Obzervacion: Los nifios identificaron una relzcion entre el jusgo de
estrategia v Iz tematica de la Mama Meera. Los personajes v situacionss
del juege astaban en consonancia con loz eventos dal enanto, lo que

Eenerd una conexion ralevants.
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FICHA DE OBSERVACION (COMPRENSION DE LAS INSTRUCCIONES)

FICHA DE OBSERVACION (SATISFACCION Y EVALTACION)

Unidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi Grado: Tercer sfo de Educacion Easica

Rango de edad: § a 7 afioz Expecificaciones del grupo: Dios grapos da cinco personas

TUnidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi Grado: Tercer atio de Educacion Bazica

Rango de edad: § 27 afios Expecificaciones del grupo: Doz grapos da cinco personas

Grupo £

=

Grupo 22

Grupo =1

Grupo #2

VARIAELEST

VARIABLEST
FACTORES

ESCALA DE LIKERT

FACTORES ESCALA DELIKERT
Loz niEcs | 1 (o) L] ‘MA veces) [ | 3 (Casi siempra) [] 4 51) W
v::mpmqﬂ.en laz
InstrCCIonEs para 122 | Ohgarvacién: Los nifios demostraron comprander las Instueciones para
actividades de pintar?

las actividades de pimtar. Sigwiende lzs indicaciones, seleccicnaron
colores apropiades v aplicaren la pintura de manera acorde, lo que sugiare

un entandmianto clare de las metrocciones.

:Las actividades de
pintar v sopa de lewas

mEjoran 1z
experiencia de lecnuora
¥ comprapsidn?

1) O +f,_-fk veces) [ | 3 (Casi siempre) [ | ENCHE: 3

Ohzervacion: Loz nifios manifestaron satisfaccidn v logro al completar
las actividades de pintar. Sus expresionss de felicidad al mostrar sus
creaciones ¥ su orgullo en el trabajo realizado indican una sensacicn de

cumplimiento,

;Los nitios entienden
lzz instocciones v loz
objetives  da  lasz
actividades de =zopa
de letrasT

1) O “,m-em) ] | 3 (Casisiempre) [ § (SD) QT

Obzervacion: La mayoria d= los mifios demostd comprender las
instrucciones v los objetrvos da las actividades de sopa de letras. Buscaron
palabras relzcionadas con la Mama Megra v los personzjes de la fiesta, lo
qua mdica un nivel da comprensicon adecuade.

;Los pifies expresan
zatisfaccicn al
termninar de leer ol
cueato?

1 (Me) +L.-5L veces) | | 3 (Casi stempre) [ |4 (81) =]

Observacion: Loz nifios indicaron que las actridades de zopa de letras
mejoraron 51 expariencia de lectura v comprension. Identificar palabras
clave en la trama v los personajes reforzd su conocimiento v conexion con

la historia

;Los niflos captan las
reglaz ¥ los objetivos
dal juezo de
estrategial

1) I +~GL vecaz) [ | 3 (Casi siempra) i -f(ﬂij O

Obzervacion: La mayoria d= los mifios demostd comprender las
instrucciones v los ohjetrvos de las actividades de sopa de letras. Buscaron
palabras relacionadas con la Mamaz Megra v los personajes de la fiesta, lo
qua mdica un nivel da comprensicon adecuade.

;Los pities disfutan
dal juego de
estrategia v lo
consideran
emocionante’?

1) O +L_-fk veces) [ | 3 (Casistempre) [ |4 B O

Obszervacion: Los nifios expresaron dizfrutar del juego de estrategia v lo
consideraron emocionante. Su participacton activa, las rizas v el mtersds
en loz movimientos estratésicos sugleran un mvel sigmificative de

dizfrute.
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FICHA DE OBSERVACION (FACILIDAD DE US0)

FICHA DE OBSEEVACION (PARTICTPACTON)

Unidad Educativa: Victoria Vascone: Cuvi  Grado: Cuarto afio de Educacion Bzsica

Rango de edad: § a2 afiozs Expecificaciones del grupo: Dios grapos da cinco personas

Grupo #1

Unidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi Grado: Cuarto afio de Edocacion Eazica

Rango de edad: 3 a 2 afios Especificaciones del grupo: Dios grapos de cinco personas

Grupo #1

Grupo #2

VARTAELEST VARTABLES]

FACTORES ESCALA DE LIKERT FACTORES ESCALA DE LIKERT
iLos nifioz | T (Po) ] ‘uﬂ vecas) L[] | 3 (Casisiempra) L[] 4}(51) F 1) O 4{,-1 veces) [ | 3 (Casi siempra) [ 4}(51) F
encoentran  intuitive ;Los nifios mestran
come  EMpRIE ¥ | Observacién: Los nifios abordaron las actvidades de pintar con autusizzma ¥ | Obzervacion: Los nifics demostraron un notable entusizsmo v
completar laz . COMPTOMIED zl :
actividades da pintar? | entusiasmo v confianza. Se mostraron capaces de comenzar de manera oheervar lzz | compromize al observar las ilustraciomes del cuoento. Sus rostros

ihstraciones?

inmhutiva v expresarom uma sansacidon de logro al complefar sus

ilustracionas.

:Las actividades de
0pa de lemras
refusrzan lz
comprensicn de la
historia?

1(Med O ,H,A vecss) [ | 5 (Casi siempre) ﬁ' |4 [51) O

reflejaban imterss ¥ sus comentarios sugerian una inmersion 2n 2l mmmdo

vizual del relato.

Ohzervacion: Dhrante la actividad de sopa de letraz, los nifos z=
imvolucraron activamente al buscar palabras clave relacionadas con la
hiztoria de la Mama Negra Esta imteraceion sugiere que las actividades
refuerzan su comprenzion de la trama.

iLos nitios
comprendesn laz
reglazs dal juego de
estratemia v como
jogarle?

1O +\L.5L veces) L[] 3 (Casi siempre) * i4 (31) O

iLas actividades de
0pa de letraz
invohicran a los nifios
an 1z hiztoria?

1) O *j,-fk vecaz) [ | 3 (Casi siempra) [ H(Sij F

Obzervacion: Durante las actividadss de zopa de letras, los nifics ==
irvolucraron activaments en la bisqueda de palabras relacionadas con la
historia de la Mama Nagra. Sus mtsrcambios verbales v gestos indicaban

un nivel de compromize con la trama.

Ohzervacion: Durante el juego de estrategia, los mifios demostraron
comprander las raglas v mecanicas dal juege. Plamificaron movimientos,
tomaron decisiones v cooperarcn en lz implementzcion de estrategias, lo

qua mdica un entendimiento claro.

;Los niflos participan
activamente en el
jueEn de estrateEia y
dizfrutan juzandala?

1) O +\L.-5L veces) [ | 3 (Casi siemgpra) [ | 4 (51) W

Ohbzervacion: En el jusgo de estrategia, los mifies parficiparon con
entusiazmo v dedicaciom. Dizcutieron ticticas, tomarom decizionas
estratépicas v reaccionarcn con alepriz amte los movimientos exitosos,

indicande un alto disfrute.
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FICHA DE OBSERVACION (CREATIVIDAD)

Unidad Educativa: Victoria Vascones Covdi  Grado: Cuarto afio de Educacion Basica

Rango de edad: 3 a  afio: Especificaciones del grupo: Dios grapos de cinco personas

Grupo #1

FICHA DE OBSERVACION (RELACION CON LA TEAMA)

Unidad Educativa: Victoria Vascomnes: Cuvi Grade: Cuarto ano de Edocacion Eazica

Rango de edad: 3 a ? sfio: Especificaciones del grupo: Dos grapos de cinco personas

VARTABLES
FACTORES

ESCALA DE LIKERT

L0z nifios aplican su
creatividad al pintar
lzz ilustraciones en
base a la aprendido
en ] coenta?

1) ] ‘Jf,ﬂ.-%\'em) ] |3(Casi5iempme} O4ED EE |

Grupo #1

Grupa &2

e

Ohbzervacion: Durante 1a zctnidad de pmtar, los nmios demostraron wn
alto grado de creatrvidad al aplicar detalles v elementos que recordzban
del enento. Algunos incorporaron colores que evecaban la ambientzeion

v personajes del relato.

VARTABLES!
FACTORES

ESCALA DE LIKERT

:Laz actividade: de

o0pa de latras
estimulan el
pehsamisnto creativo
de los nifios?

1{Me) O ,I,\L_-f!. veces) [] | 3 (Casi stempre) [ |4 81) B

Ohzarvacion: Laz achvidadsz de zopa de letraz generaron un ambients da
participacion activa. Los mifios discutieron entre ellos mientras busczban
palabraz relaciomzdaz con el cuento, mdicando una estimulacion del

penzamiente creativo v colaborativo.

:Lz hiztoria le dio al
nifio la mformacicn

nacesaria para
realizar laz
actividades del

cueatn?

1) I +f,_-fk vecaz) [ | 3 (Casi siempre) [ |4(Si)

Y

Obzervacion: Loz nifo: demostraron gue la historia proporcions la
informacion necesaria para llevar a cabo las actividades. Identificaron

elamentos clave de la frama que ze reflejaban en laz actividades, lo que

sugiere una conexion efectiva entre la narrativa ¥ las tareas.

iEl Jjuezo de
estratezia fomenta el
penzamianto
astratégico ¥
creativa?

1Me) [ +J,',-'-'L veres) [ ] | 3 (Casi siempra) [ |4 [ )

Ohzervacion: Chrrante el juego de estrategia, los nifios mostraron una
actitud de enfoque ¥ plantficacion. Consideraron diferentes opeionesz
antes de tomar decisiones, lo que refleja una estimulacion del pensamiento

estratégice v ereativo.

;Los nifics expreszn
satizfaccidn y logro al

1) I N@ vecaz) [ | 3 (Casi siempre) [ |4 (51)

3

terminar la lectura?
Ohbzervacion: Al finalizar la lectura, los nifios exprezaron satisfaceidn v
un zentide de logro. Sus comentarios ¥ gestos mdicaron que se senfian
contentos con haber completade 1a lectura v las actividades ascciadas.
zLos nifios | 1 (Mol L] Mﬂk veces) [ ] | 5 (Casi siempre) B 430 O
ERCONITETOn 1z

relacidn  enmre  loz
EVENIDS ¥V PErSOnEjes
deal cosnto ¥ el jusgo
de estratezia?

Obzervacion: Durante 2l juege de estrategia, los mifios demostraron
comprander 1a relacion enfre la tematica del cuento ¥ 2l jusse. Hicleron

referencias a persomajes v eventos del cuento muentraz apliczban

estrategias en el juege.
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FICHA DE OBSERVACION (COMPRENSION DE LAS INSTRUCCIONES)

FICHA DE OBSERVACION (SATISFACCION ¥ EVALUACTION)

Unidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi Grado: Cuarto afio de Educacion Basica

Eango de edad: 3 a9 afios Especificaciones del grupo: Doz grapos de cinco personas

Unidad Educativa: Victoris Vascone: Cuvi  Grade: Quinto ane de Edvcacion Basica

Rango de edad: 3 a9 afio: Especificaciones del grupe: Dios grupos de cinco personas

Grupo #

Grupa £2

Grepa ]

Grupo #2

VAFRTABLESY ESCALA DE LIKEET
FACTORES .
Loz nifes | 1 (Me) [ 4{,_-5; veces) | | 5 (Casiztempre) [ [4 (50 a_

comprendsn laz
instmcciones parzs las
actividades de pintar?

VARTAELES
FACTOEES

ESCALA DE LIKERT

Observacion: La mayoria de loz nifo: demostraren comprender claramente las
instroccione: para la actividad de pintar. Al exmminar sus interacciones, & noto que
seleccionaban colore: relacionades con loz personzjes v eventos del cuemto. 5oz
elecciones sugiersn gue vincularon 2 tematica del cuento con k2 actividad visal, lo que
indica uwna comprenzion profimda.

;Los ninos expresan
zatisfaccicn al
termuinar de lear =l
cuenta?

1 e O *LA veces) [ | 3 (Casi siempre) [ -}Eﬂi] W

:Laz actividades de
pintar y sopa de letraz
mejoran 1z
experiencia de lechora
¥ comprensidn?

1{MNe) JFL_:L veces) [] | 5 (Casi stempre) [ | 4 (51) F

Ohbzarvacion: Loz mrios mostraron enfumiasme al realizar lzs actividades
de pintar v sopa de letras. Almunos comentaron que estas actividades les
ayudaron a visualizar los personajes y la historia de mansra mas vivida,
La actividad de zopa da lefras rezaltd palabras clave, lo que parecio
reforzar la comprension de la frama Esto sugiers goe las actividades
enriquecieron la experisncia de lectura v facilitaron la comprenszion del
contenido.

Observacion: Los nifio: mostraren una compreesion solida de las instruccions: de la
actividad de sopa de letras. MMientra: buscabanm l2s palabra: en el coadro de letras,
expresaben comentaries como "encontre ama Mesra® v "estas palabras son del cusnto”.
Esta conexion entra las palabra: v el cusnte sugiers gue entendieron como l2s acthvidade:
de sopa da letra: reforzabem la comprenzion del conterido.

;Los nillos expresan
zatisfaccicn al
terminar de leer &l
cuento?

1{MNe) *\LA veces) [] | 3 (Casi stempre) [ |4 [31) m

Obzervacion: La mayoria de los nifios expresaron satisfaceion v logro al
completar el euento ¥ las actividades. Algunos compartisron frazes como
"me ziento orgulloso de haber termumado” ¥ "jlo hicomes!". Esta
satisfaccion indicd que se senfian imvoluerados v satisfechoz com el
proceso de lectura v la realizacion de las actividadas.

:Los niflos captan las
reglaz v los objetivos
dal Jjuazo de
astrategia’?

1) +\L.‘:L veces) [ | 3 {Cas1 stempre) @ -f(ﬂij O

Observacion: Curante el jusse de estratesia, lo: mifios demostraron usa comprension
de las reglas v los objetive:. Conversaban extre allos sobre l2s decizione: estratégicas,
come mover sus ficha: v bloguear a sus oponentes. Sus comentario: reflejzban la
relacian entra las acciones del juaga v las estrategias de bos persongjes del cuenta, lo que
indicz una comprension profimda de los vincules tematicos.

;Los nitos disfutsn
dal juego de
estratezia vy lo
considaran
amocionante”?

T 0 [iAveess) [ |3 (Casisiemprs) (J 105D

Ohzervacion: Los nics mostraron un alte nivel da entusiasmo haeia el
Juego de estrategia Expresaron que el juego lez resulto emocionante v
desafiante, ¥ se obhservd una participacion activa en el juego. Comentaron
zobre laz estrategiaz que estzban empleande para ganar v disfrutaron da la
interaccion con los personajes del cuento en un entomo de juego.
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FICHA DE OBSERVACION (FACILIDAD DE USO)

TUnidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi  Grade: Cuinto ano de Educacion Basica

Rango de edad: 8 a9 sfio: Especificaciones del grupe: Dios grupos de cinco personas

FICHA DE OBSERVACION (PARTICIPACION)

Grupe #1

Grupo &1

TUnidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi  Grado: Quinto ano de Educacion Basica

Fango de edad: 2 a @ sfios Especificaciones del grupe: Dios grupos de cinco personas

VARIAELEST
FACTORES ESCALA DE LIKERT
Los nifiez | 1 (Ma) L] +C_-1L veces) [ | 3 (Casisempre) [ [ 4050 & |

sncmentran  intoitivo
COMO  emperar ¥
oy laz
arctividades da pintar?

Grupo #1

Grupe 52

VARTABLEST
FACTORES

ESCALA DE LIKERT

Ohzervacion: Loz nifios mostraron una comprensicn imfuitiva de como
empezar ¥ completar laz actividades de pmtar. 2e acercaron a las

ilustraciones con conflanza y se involwcraron en la tarea zin dificultad

:Laz actividadez de
0pa de letras
refuerzan 1z
comprenzion de lz
historia?

11e) O +J,_-1 veces) [ | 3 (Casi siempra) ﬁ' i4 (50) O

;Los nifios muestran

entusizma ¥
Compromizo al
obaervar laz
ihstracionss?

T0o) 0 J{Aveces) [T [3(Casisiempre) [ [405D B |

Obszervacion: Los nifics mostraron entusizsmo v compromizo al chservar
las ilustraciones del cusnto. Sus expresiones faciales v gestos indicaron
1 zlto nivel de interéz en los detallas visuales.

Ohzervacion: Dhrante las actrvidades de sopa de letras, los mizos
demostraron wna comprension solida de la hustoria al buscar palabras
relacionadas con los personajes v eventos de la Mama Megra. Esto sugiars
qua las actividades reforzaron su comprensicn.

zLos nifios
comprenden laz
reglaz del juego de
astratemia v como
juzarlo?

TM) 0 [fAveces) [ 3 (Casi siempre) Biie O

Ohbzarvacion: Observacion: En el juege de sstratepia;, los misios
demostraron un entsndimianto claro de las reglas v como jugar.
Parficiparon activamente v tomaron decisiones estratégicas coherentas
con la mecanica del juego, los niios expresaron que les gustaria que la

base del juezo de estratezia fuera mas grande para qus puedan aleanzar

:Las actividades de
0pE de lemras
invohicran a los nifios
an 1z historia?

1M [ ,I,J,.EL veces) [ | 3 (Casi siempre) [ |4 (51) 'F

Ohzervacion: Laz actividades da sopa de letras mvolueraron a los nitos
de manera significativa en 1a historia. Los nifios demostraron mtarés al
buscar palabras relacionadas con la frama v personajes.

todos loz personajes en las casillas.

Loz niflos participan
activamente en el
juego de estrategiz ¥
dizfrutan juzandala?

1) [ M&x‘em} O | 3 (Casi siempra) [ |4(51) B |

Observacion: Durante el jueso de estrategia, loz mifios participaron
activamente v mostraron um elaro disfruta. Bus mberacciones v discusionas

sobre movimiantos estratégicos reflejaron un alte nivel de compromizo.
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FICHA DE OBSERVACION (CEEATIVIDAD)

Unidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi Grado: Cuinto ano de Educacion Basica

Rango de edad: & 2 & afios Expecificaciones del grupa: Doz grapos ds cinco personas

FICHA DE OBSERVACION (RELACION CON LA TEAMA)

Grupo #1

3 =
i W

Grupo #2

TUnidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi  Grado: Quinte ane de Educacion Basica

Rango de edad: 2 a © afios Expecificaciones del grupo: Doz grapos de cinco personas

VARTABLEST
FACTORES

ESCALA DE LIKERT

;Los minos aplican su
creatividad al pintar
lzz ilustraciones en
base a lo aprendido
=n el coenta?

1) L] +C.-5Lx'em:l ] |3(Casi5iempre) ] |4(51) B |

Grupo #]

VARTABLEET
FACTORES

ESCALA DE LIKERT

Obzervacion: Durante la actridad de pintar, los mifios aplicaron su
creatividad al colorear las ihustramiones. Los mifios uhlizaron colores v
detalles que raflejaban su comprensién da la histonia y los parsonajes.

;Laz actividades de
apa de lerasz

astinmlan al
pehsamisnto Creativo
da los nifios?

1{Me) O Mﬂk wveces) [ | 3 {Casi siempre) [ |4 (B1) ER

:Lz historia le dio al
niflo 1z nformacicn

necezaris pars
rezlizar laz
actividades del
cuento?

1) 01 +GL1.'E|:E] ] |3{Casi siempre) L] |4(51) W

Ohzervacion: La historia proporeiond la informarion necesaria para que
los nrios realizaran las actividades dal coento. Loz conceptos v personajas
introducidos an la narrativa fiueron relevantes v =2 relacionaron con las

actividadss propusstas.

Obzervacion: Laz actividades de sopa de letraz estimulaton el
pencamiento creafivo de los miios. Al buscar v comectar palabras
relacionadas con la historia, demostraron la habilidad de pensar de manera
creativa y analitica.

iEl juezo de
astratesiz fomenta sl
pERsAmisnto
asratégico ¥
creativa?

1o O +L-1 veres) [ ] | 3 (Casi siempra) [ | 4(8) @

;Los nitios expresan
satisfaccion ¥ logro al

1{e) O +L.5L veess) [] | 5 {Casi stempre) [ |4 (51) @

Ohzervacion: Al complatar la lactora v lae actividades del cnanto, los
nifios expresaron sabisfzecion v losro. Sus expresiones de alesria v
comentarios positivos indicarom que se sentian satisfachos com su
desemperio.

Obzervacion: Durante el juego de estrategia; los nifins demostraron un
pensamiento estratégico ¥ creativo al planificar sus movimientos v
anticipar las accionses da sus oponentss. Utilizaron enfoques diversos para

aleanzar sus objetivos.

terminar la lectura?
iLos HIOE
SRCOATTETOn lz

relacion  eame  los
EVENIDE ¥ persongjes
del coento ¥ el jusge
da estrategia’?

1) O +vf,-5k veces) [ | 3 (Casi siempre) g |4 (51 O

Ohbzarvacion: Loz mnios lograron identificar la relacion entre los eventos
v perzomajes presentzdos an el cuanto ¥ el juego de esfratagia. Sus
comentarios ¥ acciones demostraron gue comprendian como los

elementos del uego estaban vineulados con la trama ¥ los eonceptos del

cuento.
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FICHA DE OBSERVACION {COMFEENSION DE LAS INSTRUCCIONES)

TUnidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi  Grado: Quinto anoe de Educacion Basica

Rango de edad: 5 a2 zfio: Especificaciones del grupo: Doz grupos da cinco personas

FICHA DE OBSERVACION (SATISFACCION Y EVALUACTION)

Unidad Educativa: Victoria Vascones Cuvi Grado: Quinto ano de Educacion Basica

EFango de edad: 3 a % afios Expecificaciones del grupo: Doz grupos de cinco personas

Grupo &1

# ¥

VARTABLES]
FACTORES ESCALA DE LIKERT
Los nitos [ 1 (Me) [J Jr(,_-fL veces) [ | 3 (Casi siempre) [ | 4 (51) W

comprenden la=
instmicciones para las
actividades de pintar?

VARTABLES]
FACTORES

ESCALA DE LIKERT

Obzervacion: Los nifics demostraron una comprension efectiva de las
instrucciones para las actiidades de pmtar. Siguiendo las mdicaciones,
utilizaron colores ¥ formas relacionadas con los personajes v escenas del

cuento.

;Los nings expressn
satizfaccicn zl
terminar de leer =l
cuento?

TMe) I JfAvecss) [ 3 (Casmsemprs) [ [4(50D QT

Obzervacion: Loz nifio: entendieron claramente laz metrueciones v
objetivos da las actividades de sopa de letras. Buscaron v encontraron lasz
palabras relacionadas con la historia con entusiasmo v aficacia,

iLas actividade: de
pintar y sopa de lewas
mejoran 1z
axperiencia de lechoa
¥ comprensiga?

TN #ﬂx‘em} ] |3(Casi siempre) [] 4 (51) P |

Obzarvacion: Las actividades de pintar v sopa de letraz enriguecisron la
expariencia de lactura v compransion para los nifos. Los mifios emplearon
laz actrndades como herrarmentas para afianzar la conemion con la trama

v loz parsonajes.

;Los nillos expreszn
zatisfaccicn al
terminar de lzer el
cuento?

1He) O +L.5L veces) L] | 3 (Casi siempre) [ | 4 (81) 7]

Ohbzarvacion: Loz nmios expresaron claramente su satiefaccion al
conchor 1a lectura del cnento. Mostraron sonrizas v comentanios positivos
sobre la lnstona y las actrndades que la acompatiaban

:Los niflos captan las
reglas v los objetivos
dal juego de
astrategia?

1{MNe) O +Vf,_-‘l veess) [ | 5 {Cas1 siempra) i |4 (51) O

Ohbservacion: Los nifios captaron de manera exitosa laz reglas v los
objativos dal jusgo de estratezia. Participaron activamente, planificaron
movimiantos ¥ tomaron decizsiones bazadas en las reglas v la tematica del

juege.

;Los nitos disfutan
dal jueszo de
estratezia ¥y lo
considaran
emocionante?

1o O M&tem} O [ 3 (Cast siempre) |:||4(51) & |

Obzervacion: Los mifios disfrutaron del juego de estrategia v lo
encontraron emcocionants. Su participacion actrva, al entusiasmo en la
toma de deciziones v |z competitriidad amizable mdicaron un alfo nneel
de imvolucramiento.
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Anexo 5: Ficha de entrevista
213



Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los procesos de direccion creativa a través de

herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad: La Mama Negra

(septiembre).

FICHA DE ENTREVISTA N°1

Dirigido a: Director Creativo

Entrevistado: Mg. Orlando Pachacama
Investigadora: Marilyn Travez

Agencia: Cinema Maquina(México)

Pregunta

Respuesta

Observacion

Con base en su experiencia profesional
¢Qué es un proceso de direccion
creativa?

Son pasos secuenciales que permiten pasar de la
idea a un producto final.

¢Cuales son las etapas principales en el
proceso de direccion creativa?

Para esta herramienta se empieza por la
preparacion, luego la incubacion, también se debe
pasar por la iluminacion que para mi es la parte mas
importante, pero antes de ser puesto ante el
espectador debe ser evaluado por un focus group,
para finalmente implementarlo.

¢Considera Ud. que es importante
realizar un proceso de direccion
creativa para la construccion de
herramientas visuales y narrativas?
¢Por qué?

Claro que si, el objetivo del disefio en general es
persuadir, y para ello se debe conocer al cliente, y
para lograr impregnar se debe justamente cumplir
estos pasos del proceso creativo.

¢Considera  que el  marketing
publicitario de la fiesta la Mama Negra
2022 del mes de septiembre ha sido
creado mediante un proceso creativo?
¢Por qué?

No, un proceso completo, pero en definitiva se tratd
de pasar de una idea a la ceracion de algo llamativo
para el publico objetivo.

¢Qué conceptos piensa que se han
tomado en cuenta para la creacion de
las herramientas visuales y narrativas
de la Mama Negra 2022 en el mes de
septiembre?

Tradicidn, cultura, religién.

¢Cuales considera que son los valores
reflejados en las herramientas visuales
y narrativas publicitarias de la
festividad la Mama Negra 2022 del
mes de septiembre a sus visitantes?

En las herramientas visuales y narrativas que he
podido observar existen dos tipos, uno de caracter
religioso y el otro de caracter festivo.

¢Considera que la aplicacion de un
proceso creativo en la creacion de
herramientas visuales y narrativas con
motivo de la festividad la Mama Negra
del mes de septiembre permita difundir
los valores propios de esta fiesta
popular y religiosa?

Si, esta festividad religiosa es muy reconocida en el
pais, pero siento que los visitantes desconocen el
motivo detras de la celebracion. Este proceso
creativo detectaria en donde se esta distorsionando
el mensaje.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los procesos de direccion creativa a través
de herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad: La Mama

Negra (septiembre).

FICHA DE ENTREVISTA N°1

Dirigido a: Director Creativo

Entrevistado: Mg. Lenin Tamayo

Investigadora: Marilyn Travez

Agencia: 3D2Labs

Pregunta

Respuesta

Observacion

Con base en su experiencia profesional
¢Qué es un proceso de direccion creativa?

Es el proceso por el cual pasa una idea para
su validacion y fortalecimiento.

¢Cuéles son las etapas principales en el
proceso de direccion creativa?

Primero realizar un briefing, apuntar todas
las ideas por méas locas que sean, pensar
luego en cdmo hacerlo funcional, cultivar las
ideas, es decir esperar a que la misma se
consolide, idear, y finalmente producir el arte
final.

¢Considera Ud. que es importante realizar
un proceso de direccion creativa para la
construccion de herramientas visuales y
narrativas? ¢Por qué?

Por supuesto que si, cuando una idea no esta
bien incubada, el resultado del arte final
puede no cumplir con la necesidad del
consumidor final o no ser la solucion del
problema inicial.

¢Considera que el marketing publicitario
de la fiesta la Mama Negra 2022 del mes
de septiembre ha sido creado mediante un
proceso creativo? ¢Por qué?

No, estoy seguro que no existe un proceso
detras de la publicidad, puesto que no se
maneja una misma linea gréfica, hay mucha
variedad sobre esta festividad, desde fines
culturales, religiosos, incluso de diversion y
alcohol.

¢ Qué conceptos piensa que se han tomado
en cuenta para la creacion de las
herramientas visuales y narrativas de la
Mama Negra 2022 en el mes de
septiembre?

La mama negra como personaje principal,
colores, festividad, diversion, devocion.

¢Cudles considera que son los valores
reflejados en las herramientas visuales y
narrativas publicitarias de la festividad la
Mama Negra 2022 del mes de septiembre
a sus visitantes?

Como mencione anteriormente, existe
variedad de publicidad, entre ellas varios
motivos, religiosos, folcléricos, diversion.

¢Considera que la aplicacién de un
proceso creativo en la creacion de
herramientas visuales y narrativas con
motivo de la festividad la Mama Negra
del mes de septiembre permita difundir
los valores propios de esta fiesta popular y
religiosa?

Si, en la academia se prepara al profesional
para realizar estos procesos con fines de
excelencia, sin embargo, ya en la préactica
tenemos una inclinacién por el gusto
personal del cliente.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los procesos de direccion creativa a través
de herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad: La Mama

Negra (septiembre).

FICHA DE ENTREVISTA N°1

Dirigido a: Director Creativo

Entrevistado: Ing. Mauricio Viteri

Investigadora: Marilyn Travez

Institucion: Municipio Latacunga

Pregunta

Respuesta

Observacion

Con base en su experiencia
profesional ;Qué es un proceso
de direccion creativa?

Es el que direccione hacia dénde va nuestra
campana, dandole forma a nuestro contenido. Lo
gue gueremos comunicar al pablico objetivo.

¢Cudles son las etapas principales
en el proceso de direccion
creativa?

Primero esté la inspiracion es decir la lluvia de
idea, luego la investigacion sobre el tema,
posterior el disefio o creacion como tal, y por
altimo la puesta a prueba con el puablico
objetivo.

¢Considera Ud. que es importante
realizar un proceso de direccidn
creativa para la construccion de
herramientas visuales y
narrativas? ¢ Por qué?

Por supuesto que si, esto facilita mucho el poder
revisar cada etapa y modificarla de ser el caso.
En el municipio por ejemplo si se cumple un
proceso creativo grupal.

;Considera que el marketing
publicitario de la fiesta la Mama
Negra 2022 del mes de
septiembre ha sido creado
mediante un proceso creativo?
¢(Por qué?

No, para nada. No sé a seguido el proceso
correcto. Son disefios y publicidad mas
improvisada.

¢ Qué conceptos piensa que se han
tomado en cuenta para la creacién
de las herramientas visuales y
narrativas de la Mama Negra
2022 en el mes de septiembre?

Considero que depende de cada personaje y su
promocién. Algunos tratan de reflejar tradicion,
otra cultura, otra religion, otros folklores y otra
diversion.

¢Cudles considera que son los
valores  reflejados en las
herramientas visuales y narrativas
publicitarias de la festividad la
Mama Negra 2022 del mes de
septiembre a sus visitantes?

Esta es una fiesta popular, y justamente es a lo
que se enfoca la publicidad de la misma, en
atraer muchos espectadores, y vender diversion.

¢Considera que la aplicacion de
un proceso creativo en la creacion
de herramientas visuales y
narrativas con motivo de la
festividad la Mama Negra del
mes de septiembre permita
difundir los valores propios de
esta fiesta popular y religiosa?

Es complicado evitar que salgan disefios
empiricos sobre la festividad, sin embargo,
dentro de las agencias publicitarias y FreeLancer
se podria aplicar con gran éxito.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los procesos de direccion creativa a través
de herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad: La Mama

Negra (septiembre).

FICHA DE ENTREVISTA N°1

Dirigido a: Ing. Director Creativo

Entrevistado: Ing. Camilo Chicaiza

Investigadora: Marilyn Travez

Productora: Leyendas Mejia @

Pregunta

Respuesta

Observacion

Con base en su experiencia profesional
¢(Qué es un proceso de direccion
creativa?

Son los pasos a seguir para que un producto
audiovisual en mi caso profesional, tenga un
impacto bueno en el consumidor final.

¢Cudles son las etapas principales en
el proceso de direccion creativa?

Primero ponerse un objetivo, después
educarse en el tema, posterior la incubacion
en donde se analiza bien la posible o posibles
soluciones, esta también la iluminacion en el
cual nos guedamos ya con la solucion, y
finalmente la verificacion

¢Considera Ud. que es importante
realizar un proceso de direccion
creativa para la construccion de
herramientas visuales y narrativas?
(Por qué?

Si, porque los creadores de arte visual no
debemos crear para nosotros, al contrario,
tenemos un target al cual persuadir, para que
es0 suceda es necesario este proceso.

¢Considera que el  marketing
publicitario de la fiesta la Mama
Negra 2022 del mes de septiembre ha
sido creado mediante un proceso
creativo? ¢Por qué?

Lo poco que he podido observar siento que es
ya una tradiciobn empirica en la que cada
personaje hace su publicidad a conveniencia
personal.

¢Qué conceptos piensa que se han
tomado en cuenta para la creacion de
las herramientas visuales y narrativas
de la Mama Negra 2022 en el mes de
septiembre?

Principalmente los personajes de la
festividad, la presencia de la Virgen de las
mercedes también es recurrente y sin duda
los colores siempre destacan.

¢Cudles considera que son los valores | Cultura, tradicion, herencia de valores,
reflejados en las herramientas visuales | diversion.

y narrativas publicitarias de la

festividad la Mama Negra 2022 del

mes de septiembre a sus visitantes?

;Considera que la aplicacion de un | Si, la festividad deberia acudir a

proceso creativo en la creacion de
herramientas visuales y narrativas con
motivo de la festividad la Mama
Negra del mes de septiembre permita
difundir los valores propios de esta
fiesta popular y religiosa?

profesionales en el area para las proximas
creaciones de material publicitario, con el
objetivo de promocionar el mensaje principal
de la festividad, que para mi es religion.

217




Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los procesos de direccion creativa a traves
de herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad: La Mama

Negra (septiembre).

FICHA DE ENTREVISTA N°1

Dirigido a: Director Creativo

Entrevistado: Ing. Cristian Guanoluisa

Investigadora: Marilyn Travez

Agencia: Imprenta Universitaria

Pregunta

Respuesta

Observacion

Con base en su experiencia
profesional ¢(Qué es un proceso de
direccion creativa?

Proceso mediante el cual el disefiador
transforma la idea en un producto o arte
final.

¢Cuéles son las etapas principales en
el proceso de direccion creativa?

En lo personal aplico la lluvia de ideas,
bocetaje, investigacién, ceracion vy
comprobacion.

¢Considera Ud. que es importante
realizar un proceso de direccion
creativa para la construccion de
herramientas visuales y narrativas?
¢Por qué?

Claro que si, seria la manera correcta de
crear toda pieza gréfica.

;Considera que el marketing
publicitario de la fiesta la Mama
Negra 2022 del mes de septiembre ha
sido creado mediante un proceso
creativo? ¢Por qué?

No, pienso que se utiliza un conocimiento
mas empirico, al ser una fiesta heredada
quienes realizan los artes incluso carecen
de conocimiento en disefio.

¢Qué conceptos piensa que se han
tomado en cuenta para la creacion de
las herramientas visuales y narrativas
de la Mama Negra 2022 en el mes de
septiembre?

Religion, diversion, consumo de licor,
folklore.

¢ Cuéles considera que son los valores
reflejados en las herramientas
visuales y narrativas publicitarias de
la festividad la Mama Negra 2022 del
mes de septiembre a sus visitantes?

En lo personal considero que la festividad
se enfoca demasiado en conseguir un gran
numero de visitantes por lo que explota el
color, imégenes de diversion y deja un
poco de lado resaltar la religion como
valor principal.

¢Considera que la aplicacion de un
proceso creativo en la creacion de
herramientas visuales y narrativas
con motivo de la festividad la Mama
Negra del mes de septiembre permita
difundir los valores propios de esta
fiesta popular y religiosa?

Seria muy buen aporte, el hecho de poder
seguir un orden para el desarrollo de las
piezas visuales garantizaria el buen
alcance y aceptacion de las mismas. Eso
connotaria una mayor culturizacion.

218




Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los procesos de direccidn creativa a través de
herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad: La Mama Negra

(septiembre).

FICHA DE ENTREVISTA N°1

Joque -

Dirigido a: Director Creativo

Entrevistado: Ing. Jairo Tipan

Investigadora: Marilyn Travez

Agencia: Jaque Mate

agencia de

Pregunta

Respuesta

publicidad
Observacion

Con Dbase en su experiencia
profesional ¢Qué es un proceso de
direccion creativa?

Es la manera de crear proyectos ordenados
relacionados al disefio grafico.

¢Cudéles son las etapas principales
en el proceso de direccidn creativa?

No las conozco en su totalidad

¢Considera Ud. que es importante
realizar un proceso de direccion
creativa para la construccion de
herramientas visuales y narrativas?
¢Por qué?

Si, esto permitiria garantizar el trabajo o arte
final, sin embargo, por tiempos no se lo
practica con el cliente final.

¢Considera que el marketing
publicitario de la fiesta la Mama
Negra 2022 del mes de septiembre
ha sido creado mediante un proceso
creativo? ;Por que?

No, claramente es publicidad empirica, que
no maneja una misma linea gréfica.

¢Qué conceptos piensa que se han
tomado en cuenta para la creacion
de las herramientas visuales y
narrativas de la Mama Negra 2022
en el mes de septiembre?

Linea, textura, color, tipografia. Combinado
con imagenes.

¢Cuéles considera que son los
valores reflejados en las
herramientas visuales y narrativas
publicitarias de la festividad la
Mama Negra 2022 del mes de
septiembre a sus visitantes?

Elementos festivos, populares,
diversion y entretenimiento.

refleja

¢Considera que la aplicacién de un
proceso creativo en la creacion de
herramientas visuales y narrativas
con motivo de la festividad la
Mama Negra del mes de septiembre
permita difundir los valores propios
de esta fiesta popular y religiosa?

No, la Mama Negra de septiembre es
religiosa, y en su mayoria los visitantes
desconocen esto y asisten por diversion.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los procesos de direccidn creativa a través de
herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad: La Mama Negra

(septiembre).

FICHA DE ENTREVISTA N°1

Dirigido a: Director Creativo

<

Entrevistado: Ing. Leonera Beddn

Investigadora: Marilyn Travez

Agencia: Drago Desing

h o

Pregunta

Respuesta

Observacion

Con base en su experiencia
profesional ;Qué es un proceso de
direccion creativa?

Secuencia de pasos a seguir para garantizar que
el arte final cumpla con los objetivos de difusién
iniciales.

¢Cuéles son las etapas principales
en el proceso de direccion
creativa?

1. Laidea

2. Investigacion
3. Propuesta

4. Verificacion

¢Considera Ud. que es importante
realizar un proceso de direccion
creativa para la construccion de
herramientas visuales y narrativas?
¢Por qué?

En proyectos de difusion social si ya que en el
arte final se deberd reflejar un mismo
significante para los espectadores. En los artes
de clientes pequefios se trabaja mas al gusto del
cliente

¢Considera que el marketing
publicitario de la fiesta la Mama
Negra 2022 del mes de septiembre
ha sido creado mediante un
proceso creativo? ¢Por qué?

No, todas las publicaciones son muy diferentes
entre ellas, y reflejan cosas diferentes.

¢Qué conceptos piensa que se han
tomado en cuenta para la creacion
de las herramientas visuales y
narrativas de la Mama Negra 2022
en el mes de septiembre?

Principalmente  mucho color, elementos
divertidos. Considero es para atraer, mayor
nimero de personas al desfile.

¢Cuales considera que son los
valores  reflejados  en las
herramientas visuales y narrativas
publicitarias de la festividad la
Mama Negra 2022 del mes de
septiembre a sus visitantes?

Para los visitantes fiesta,  diversion,
entretenimiento, y para los participantes sin
duda religién.

¢Considera que la aplicacion de un
proceso creativo en la creacion de
herramientas visuales y narrativas
con motivo de la festividad la
Mama Negra del mes de
septiembre permita difundir los
valores propios de esta fiesta
popular y religiosa?

No, se enfocan principalmente en atraer
visitantes, y no explotan lo elementos religiosos.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los procesos de direccion creativa a través
de herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad: La Mama

Negra (septiembre).

FICHA DE ENTREVISTA N°1

Dirigido a: Director Creativo

Entrevistado: Ing. Marcela Panchi
Investigadora:

Imprenta: Gréaficas Latacunga

Pregunta

Respuesta

Observacion

Con base en su experiencia
profesional (Qué es un proceso de
direccion creativa?

Es la organizacién de los pensamientos e ideas
para plasmarlas en un producto. Ya sea visual,
impreso, para poder comunicar a un conjunto de
personas.

¢Cuéles son las etapas principales
en el proceso de direccion creativa?

Idea, organizacion de los pensamientos, analisis
del objetivo a comunicar y target, medio por el
que se plasma la idea, elaboracion del producto en
Si.

¢Considera Ud. que es importante
realizar un proceso de direccion
creativa para la construcciéon de
herramientas visuales y narrativas?
¢Por qué?

Si, ya que siempre en un proceso puede
determinar en donde esta la falencia y corregir
antes de exponerla a su target final.

¢Considera que el marketing
publicitario de la fiesta la Mama
Negra 2022 del mes de septiembre
ha sido creado mediante un proceso
creativo? ¢Por qué?

No, para mi la publicidad de la Mama Negra del
mes de septiembre fue el producto de juntar ideas
de varias personas gque basado en sus experiencias
personales disefiaron algo y lo difundieron.

¢Qué conceptos piensa que se han
tomado en cuenta para la creacién
de las herramientas visuales y
narrativas de la Mama Negra 2022
en el mes de septiembre?

El color, las formas que tienen la vestimenta de
los personajes, pude apreciar afiches que se
enviaron por WhatsApp, pero siento que no
representaba lo que para mi es la festividad
religiosa.

¢Cudles considera que son los
valores reflejados en las
herramientas visuales y narrativas
publicitarias de la festividad la
Mama Negra 2022 del mes de
septiembre a sus visitantes?

En medida si se vio reflejado el aspecto religioso,
mediante la imagen de exaltacion a la virgen de la
merced, valoraciobn y reconocimiento a este
personaje.

¢Considera que la aplicacién de un
proceso creativo en la creacion de
herramientas visuales y narrativas
con motivo de la festividad la
Mama Negra del mes de septiembre
permita difundir los valores propios
de esta fiesta popular y religiosa?

Si, aplicando un proceso creativo en donde
permita detectar los valores tradicionales de la
festividad y plasmarlo en artes graficos al alcance
de todo su target seria de gran impacto y positivo
para esta festividad.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los procesos de direccion creativa a través
de herramientas visuales y narrativas para la revitalizacion de la Festividad: La Mama

Negra (septiembre).

FICHA DE ENTREVISTA N°1

Dirigido a: Ing. Director Creativo

Entrevistado:

Investigadora:

Ing. Mauricio Espinosa

Agencia: Marum Fotografia

Pregunta

Respuesta

Observacion

Con base en su experiencia
profesional ¢Qué es un proceso de
direccion creativa?

Es muy importante el seguir un proceso
creativo, porgue de ese proceso obtenemos la
identificacion del problema y dar una
solucidn precisa para algun producto visual.

¢Cuéles son las etapas principales en
el proceso de direccion creativa?

Normas y parametros que podemos seguir
para dar solucién a un problema, identificar el
problema, lluvia de idea, ejecucion, ejecucion
de la idea, dar una solucion a ese problema.

¢Considera Ud. que es importante
realizar un proceso de direccion
creativa para la construccion de
herramientas visuales y narrativas?
¢Por qué?

Para mi es de suma importancia el realizar
este proceso creativo, a través del mismo
tenemos la identificacion del problema. Es
justo ahi en donde se define en gran parte el
éxito del producto final.

¢Considera que el marketing
publicitario de la fiesta la Mama
Negra 2022 del mes de septiembre ha
sido creado mediante un proceso
creativo? ¢Por que?

Considero que la publicidad fue mal
enfocada, no se tomé en cuenta a quien iria
dirigida la misma.

Para mi se tomd en cuenta Unicamente a
personas adultas, y se dej6 de lado a un
publico objetivo mas joven.

¢Qué conceptos piensa que se han
tomado en cuenta para la creacion de
las herramientas visuales y narrativas
de la Mama Negra 2022 en el mes de
septiembre?

Lo que mas se pudo aprecio es el color, los
personajes con sus texturas, las danzas con su
alegria.

¢Cudles considera que son los
valores reflejados en las
herramientas visuales y narrativas
publicitarias  de la festividad la
Mama Negra 2022 del mes de
septiembre a sus visitantes?

Cultura, tradicion y devocion que existe hacia
la virgen de las mercedes.

¢Considera que la aplicacién de un
proceso creativo en la creacion de
herramientas visuales y narrativas
con motivo de la festividad la Mama
Negra del mes de septiembre permita
difundir los valores propios de esta
fiesta popular y religiosa?

Es muy importante, que se hagan estos
procesos creativos para crear los productos
finales, en cuanto a la aplicacion la publicidad
de la mama negra del mes de septiembre
considero que ayudaria a culturizar al
espectador y turista.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre el significado que tiene la festividad la
Mama Negra para los diferentes personajes que participan en el recorrido del mes de

septiembre.

FICHA DE ENTREVISTA N° 2

Dirigido a: Personajes de la Mama Negra

Entrevistado: Srta. Paula Moreno  Personaje: Angel de la Estrella 2022

Investigadora: Marilyn Travez

Pregunta

Respuesta

Observacion

En base a su experiencia personal
¢Cudl es el valor principal de la
celebracion de la fiesta de la Mama
Negra del mes de septiembre?

Para mi la Mama Negra es sinbnimo
de fe y devocion a nuestra mamita
virgen de la Merced, quien nos cuida
y protege siempre.

¢ Cuél considera usted es el motivo por
el que el pablico en general asiste a
esta festividad?

Creo que todos venimos pro el
mismo motivo que es brindar
alabanza a nuestra Virgen de la
Merced.

¢Como vivié usted la fiesta de la
Mama Negra siendo personaje durante
el desfile del mes de septiembre?

Muy feliz, siento en las calles todo el
carifio y amor entre los devotos de la
virgen.

¢ Cuél fue su motivacion al aceptar ser
un personaje en la tradicional fiesta de
la Mama Negra del mes de
septiembre?

Seguir con esta tradicion, ver a mis
papis felices porque lo hago de
corazon.

¢Ha visto alguna vez la publicidad que
se difunde sobre la fiesta de la Mama
Negra de septiembre? (Es de su
agrado, por qué?

Si, las que hacemos en nuestra
familia. Si me gusta mucho.

A su criterio, ¢(Qué es lo que mas
deberia Ilamar la atencion durante el
desfile de la Mama Negra del mes de
septiembre?

Me gustaria que en la publicidad se
incluyera méas a los personajes, pero
también a los acompafiantes.

¢COmo cree que propios y extrafios
perciben la fiesta popular de la Mama
Negra de septiembre en la actualidad?

Siempre las personas que ven el
desfile son muy alegres y les gusta
bailar.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre el significado que tiene la festividad la
Mama Negra para los diferentes personajes que participan en el recorrido del mes de
septiembre.

FICHA DE ENTREVISTA N° 2

Dirigido a: Personajes de la Mama Negra

Entrevistado: Sr. Anthony Pilatasig Personaje: Embajador 2022

Investigadora: Marilyn Travez

Pregunta

Respuesta

Observacion

En base a su experiencia personal
¢Cuél es el valor principal de la
celebracion de la fiesta de la

Nuestra devocion es lo que hace
posible que esta fiesta se dé cada afio,
es en agradecimiento al cuidado que

Mama Negra del mes de | nosda lavirgen de la Merced.
septiembre?
¢Cual considera usted es el | Para los turistas es llamativo ver todo

motivo por el que el publico en
general asiste a esta festividad?

el folklore en las calles, es un desfile
lleno de color, musica y diversion.

¢COmo vivio usted la fiesta de la
Mama Negra siendo personaje

Es bonito ver a toda la familia unida
en los preparativos, en el desfile

durante el desfile del mes de | apoyandonos y compartiendo el
septiembre? carifio que nos tenemos.
¢(Cudl fue su motivacion al | Desde pequefio he vivido esta fiesta y

aceptar ser un personaje en la
tradicional fiesta de la Mama
Negra del mes de septiembre?

para mi es un honor ser tomado en
cuenta para ser embajador en esta
ofrenda a la virgencita de la Merced.

¢Ha visto alguna vez la publicidad
gue se difunde sobre la fiesta de la
Mama Negra de septiembre? (Es
de su agrado, por qué?

Esta alabanza no necesita de
publicidad, es tan reconocida que la
ciudad entera y visitantes estan a la
espera de los dias de septiembre en
que se realizard el recorrido.

A su criterio, ¢(Qué es lo que mas
deberia llamar la atencion
durante el desfile de la Mama
Negra del mes de septiembre?

Principalmente la virgen de la
Merced, los personajes y la historia
del porgque hacemos este tributo.

¢(Coémo cree que propios Yy
extrafios perciben la fiesta
popular de la Mama Negra de
septiembre en la actualidad?

Hay quienes dicen que la Mama
Negra es solo trago y fiesta, pero
depende de quien lo diga para mi'y mi
familia el licor es el festejo que le
hacemos a la virgen de la Merced.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre el significado que tiene la festividad la Mama

Negra para los diferentes personajes que participan en el recorrido del mes de septiembre.

FICHA DE ENTREVISTA N°2

Dirigido a: Personajes de la Mama Negra

Entrevistado: Sr. Matias Sampedro Personaje: Rey Moro 2022

Investigadora: Marilyn Travez

Pregunta

Respuesta

Observacion

En base a su experiencia personal ¢Cual
es el valor principal de la celebracién de
la fiesta de la Mama Negra del mes de
septiembre?

Venerar y agradecer a la virgencita de la
Merced por los cuidados que nos da a
toda la familia.

¢Cudl considera usted es el motivo por
el que el pablico en general asiste a esta
festividad?

Las personas que desfilamos vamos
Unicamente por fe y devocion, los
visitantes también vienen por devocion,
pero se divierten mucho al ver las
comparsas, les llama la atencién mucho
el pedir loas.

¢Coémo viviod usted la fiesta de la Mama
Negra siendo personaje durante el
desfile del mes de septiembre?

Muy feliz, mis papas me apoyaron para
salir de Rey Moro y me acompafiaron
en todos los preparativos.

¢Cudl fue su motivacion al aceptar ser
un personaje en la tradicional fiesta de
la Mama Negra del mes de septiembre?

He presenciado que en mi familia hay
muchos favores que nos hace la
virgencita de las Mercedes, tenemos
salud, nos va bien econdmicamente.

¢Ha visto alguna vez la publicidad que
se difunde sobre la fiesta de la Mama
Negra de septiembre? ¢Es de su agrado,
por qué?

Si, mis primos grandes fueron quienes
lo hicieron y si nos gusta mucho porque
nos representa.

A su criterio, (Qué es lo que mas
deberia llamar la atenciéon durante el
desfile de la Mama Negra del mes de
septiembre?

Se deberia incluir en todas las
publicaciones la imagen de la Virgen de
la Merced como patrona de nuestro
pueblo.

¢Coémo cree que propios y extrafios
perciben la fiesta popular de la Mama
Negra de septiembre en la actualidad?

Representa nuestras raices, pueblos. Los
espectadores son personas de los
alrededores. Cuando nos visitan lo
turistas son atraidos por nuestra alegria
y lo colorido de nuestros trajes.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre el significado que tiene la festividad la Mama

Negra para los diferentes personajes que participan en el recorrido del mes de septiembre.

FICHA DE ENTREVISTA N°2

Dirigido a: Personajes de la Mama Negra

Entrevistado: Dr. Hugo Travez

Investigadora: Marilyn Travez

Personaje: Mama Negra
(Asociacion devotos el salto) 2022

Pregunta

Respuesta

Observacion

En base a su experiencia personal
¢Cuél es el valor principal de la
celebracion de la fiesta de la Mama
Negra del mes de septiembre?

Principalmente el sentido religioso, no solo
es el desfile, detrds estan las novenas y
rezos en honor a la patrona, en
coordinacion con los padres mercedarios.

¢ Cual considera usted es el motivo por
el que el publico en general asiste a
esta festividad?

Deberia ser devocion y fe por nuestra
Virgen de la Merced. Mas alla de eso hay
personas que aprovechan esta fecha para
hacer otras cosas como tomar, incluso para
fechorias.

¢COmo vivid usted la fiesta de la
Mama Negra siendo personaje durante
el desfile del mes de septiembre?

Contento, el corazén se llena al poder
participar en esta gran agradecimiento a la
virgen de la Merced, un claro ejemplo es
gue nosotros usamos caretas (mascaras)
porque no nos importa quién esta detrés de
esa careta, ni su nombre ni su posicion,
solo nos importa la fe.

¢ Cual fue su motivacion al aceptar ser
un personaje en la tradicional fiesta de
la Mama Negra del mes de
septiembre?

Por tradicion no hay mayor orgullo que ser
un personaje de la Mama Negra, para mi es
una mezcla de fe religiosa con nuestra
identidad.

¢Ha visto alguna vez la publicidad que
se difunde sobre la fiesta de la Mama
Negra de septiembre? (Es de su
agrado, por qué?

Realmente es poca la publicidad visual que
se maneja para esta festividad, nuestra
comunicacion es mas de boca en boca, y
por tradicién ya las personas calculan las
fechas para el tan esperado desfile.

A su criterio, ¢(Qué es lo que mas
deberia llamar la atencion durante el
desfile de la Mama Negra del mes de
septiembre?

Festejar a la vida y agradecen a la virgen
de La Merced por cuidar siempre de
Nosotros.

¢COmMo cree que propios y extrafios
perciben la fiesta popular de la Mama
Negra de septiembre en la actualidad?

Quienes pertenecemos a esta ciudad
disfrutamos con mucha devocion, sentimos
la presencia de la Virgen como protectora
en todo el trayecto. Los visitantes
aprovechan esta fecha para compartir entre
amigos y disfrutar de esta alegria grupal.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre el significado que tiene la festividad la
Mama Negra para los diferentes personajes que participan en el recorrido del mes de

septiembre.

FICHA DE ENTREVISTA N°2

Dirigido a: Personajes de la Mama Negra

Entrevistado: Sr. Gustavo Quimbita

Investigadora: Marilyn Travez

Personaje: Abanderado 2022

Pregunta

Respuesta

Observacion

En base a su experiencia personal
¢Cudl es el valor principal de la
celebracion de la fiesta de la Mama
Negra del mes de septiembre?

La Mama Negra conserva mucho los valores
religiosos e  ideoldgicos de  quienes
participamos en la misma, para mi la fe es la
razon principal para que podamos festejar esta
linda tradicion.

¢Cual considera usted es el motivo
por el que el publico en general
asiste a esta festividad?

Unidad, alegria, devocion, amor por la virgen
de la Merced.

¢Como vivid usted la fiesta de la
Mama Negra siendo personaje
durante el desfile del mes de
septiembre?

Enormemente orgulloso, al flamear mi bandera
por las calles de la ciudad. Mi corazén se
regocija de amor, siento el mando de mi
Michita sobre mi.

¢Cudl fue su motivacion al aceptar
ser un personaje en la tradicional
fiesta de la Mama Negra del mes de
septiembre?

Mis deseos siempre seran expresar mi gratitud
y veneracion a la Virgen de la Merced y una de
las maneras es a través de mi participacion
como abanderado.

¢Ha visto alguna vez la publicidad
que se difunde sobre la fiesta de la
Mama Negra de septiembre? ¢Es de
su agrado, por qué?

Si, aqui entre todos damos ideas a las personas
que saben sobre el arte del disefio. Al culminar
me gusta mucho lo que nos pasan para
publicarlos en nuestros grupos de WhatsApp y
para amigos.

A su criterio, ¢Qué es lo que mas
deberia llamar la atencién durante
el desfile de la Mama Negra del
mes de septiembre?

Debe reflejarse la religion como tributo y
agradecimiento por la proteccion a la Virgen de
las Mercedes.

¢ COmMo cree que propios y extrafos
perciben la fiesta popular de la
Mama Negra de septiembre en la
actualidad?

Para los visitantes es una fiesta, en donde
pueden bailar, disfrutar un momento ameno,
compartir entre todos y ver el desfile colorido.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre el significado que tiene la festividad la Mama

Negra para los diferentes personajes que participan en el recorrido del mes de septiembre.

FICHA DE ENTREVISTA N°2

Dirigido a: Personajes de la Mama Negra

Entrevistado: Sr. Carlos Andrade

Investigadora: Marilyn Travez

Personaje: Embajador

(asociacidn vivanderas El Salto) 2022

Pregunta

Respuesta

Observacion

En base a su experiencia personal ¢Cual es
el valor principal de la celebracion de la
fiesta de la Mama Negra del mes de
septiembre?

Principalmente la devocion por la virgen de
la Merced, como protectora de la ciudad.

¢Cual considera usted es el motivo por el
que el puablico en general asiste a esta
festividad?

Festejar con la familia y amigos a la virgen
de la Merced. Como agradecimiento por
cada una de sus bendiciones recibidas.

¢Como vivio usted la fiesta de la Mama
Negra siendo personaje durante el desfile
del mes de septiembre?

Es como festejar en casa un triunfo familiar,
el homenaje es toda una tradicién en donde
hermanos, primos, sobrinos y demas
familiares devotos de la virgen de la Merced
asumimos los diferentes personajes de la
Mama Negra.

¢Cudl fue su motivacion al aceptar ser un
personaje en la tradicional fiesta de la Mama
Negra del mes de septiembre?

La Michita como yo le digo, siempre cuida
de nuestra familia y mi mayor motivacion es
entregarle mi corazén y agradecimiento por
ello.

¢Ha visto alguna vez la publicidad que se
difunde sobre la fiesta de la Mama Negra de
septiembre? ¢Es de su agrado, por qué?

Si, es muy poca y la enviamos por
WhatsApp a nuestros amigos y familiares
para que nos acompafien en el proceso de
devocion.

A su criterio, (Qué es lo que mas deberia
llamar la atencion durante el desfile de la
Mama Negra del mes de septiembre?

La Mama Negra, como principal ofrenda
para nuestra protectora y patrona, la Virgen
de las Mercedes.

¢Como cree que propios y extrafios perciben
la fiesta popular de la Mama Negra de
septiembre en la actualidad?

Los visitantes se preparan para disfrutar de
las comparsas en conjunto con el pase de los
personajes, piden las loas y bailan sin cesar.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre el significado que tiene la festividad la Mama

Negra para los diferentes personajes que participan en el recorrido del mes de septiembre.

FICHA DE ENTREVISTA N°2

Dirigido a: Personajes de la Mama Negra

Entrevistado: Sr. Roberto Montalvo Personaje: Capitan 2022
Investigadora: Marilyn Travez

Pregunta Respuesta Observacion

En base a su experiencia personal ;Cual | Dar ofrenda a la Virgen de La Merced
es el valor principal de la celebracion de | para que proteja a la ciudad de Latacunga
la fiesta de la Mama Negra del mes de | de la furia del volcan Cotopaxi.
septiembre?
¢Cual considera usted es el motivo por | Baile, canto, comida y bebida. Es una
el que el publico en general asiste a esta | celebracion en la que propios y extrafios
festividad? disfrutan.

¢Cdémo vivib usted la fiesta de la Mama | Estando dentro del recorrido lo mejor que
Negra siendo personaje durante el | se puede observar son los aplausos, la
desfile del mes de septiembre? alegria de las personas, sentir fluir toda la
devocion.

¢Cudl fue su motivacion al aceptar ser | Desde el momento en que acepte esta
un personaje en la tradicional fiesta de | gran responsabilidad de ser capital me
la Mama Negra del mes de septiembre? | llene de dicha al poder homenajear como
se merece la Virgen de las Mercedes.

¢Ha visto alguna vez la publicidad que | Si la he visto, es de mi agrado, pero
se difunde sobre la fiesta de la Mama | podria resaltar mas si se enfocara en
Negra de septiembre? ;Es de su agrado, | destacar la devocion de quieres
por qué? participamos, ademas de la gran variedad
de folklor que existe homenajeando a la
Michita.

A su criterio, ¢(Qué es lo que mas | Principalmente la imagen de nuestra
deberia Ilamar la atencién durante el | virgen de la Merced como virgen
desfile de la Mama Negra del mes de | protectora, tambiéen las ofrendas que cada
septiembre? personaje hace para ella.

¢Como cree que propios y extrafios | Con mucha alegria, y asi debe ser pues es
perciben la fiesta popular de la Mama | una fiesta en la que todos festejamos los
Negra de septiembre en la actualidad? favores concedidos.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre el significado que tiene la festividad la Mama

Negra para los diferentes personajes que participan en el recorrido del mes de septiembre.

FICHA DE ENTREVISTA N°2

Dirigido a: Personajes de la Mama Negra

Entrevistado: Sr. Fernando Placencio

Investigadora: Marilyn Travez

Personaje: Mama Negra
(Vivanderas El Salto) 2022

Pregunta

Respuesta

Observacion

En base a su experiencia personal
¢Cual es el valor principal de la
celebracion de la fiesta de la Mama
Negra del mes de septiembre?

La Mama Negra es una celebracion en la
que se rendimos homenaje a la Virgen de la
Merced. Para ello personaje  que
participamos en las comparsas tenemos un
significado especial.

¢ Cual considera usted es el motivo por
el que el publico en general asiste a
esta festividad?

Aprovechan este desfile para homenajear a
la Virgen de la Merced, mediante una fiesta
grande en donde bailan y disfrutan de todo
lo bello del folklore.

¢Como vivio usted la fiesta de la
Mama Negra siendo personaje durante
el desfile del mes de septiembre?

Disfrute mucho de las coloridas y alegres
comparsas, y Como personajes aprecie desde
cerca todo lo bello de esta fiesta, en
veneracion de nuestra patrona la virgen de la
Merced.

¢Cual fue su motivacion al aceptar ser
un personaje en la tradicional fiesta de
la Mama Negra del mes de
septiembre?

Desde nifio he vivido esta celebracién, y
para mi fue un honor ser tomado en cuenta
para ser uno de los personajes principales en
este gran tributo. Estoy muy agradecido por
la proteccion que nos brinda a mi familiay a
mi la Michita, La virgen de la Merced.

¢Ha visto alguna vez la publicidad que
se difunde sobre la fiesta de la Mama
Negra de septiembre? ¢Es de su
agrado, por qué?

Si, todos los personajes hacemos nuestros
propios disefios, en mi caso lo hice en mi
celular, con la imagen de la Virgen de las
Mercedes.

A su criterio, ¢(Qué es lo que mas
deberia Ilamar la atencién durante el
desfile de la Mama Negra del mes de
septiembre?

La fe y el cuidado que nos brinda la Virgen
de La Merced como nuestra patrona y
protectora de Latacunga.

¢COmMo cree que propios y extrafios
perciben la fiesta popular de la Mama
Negra de septiembre en la actualidad?

Con mucha alegria y devocion, aprovechan
esta gran aglomeracion para brindar tributo a
la Michita, celebrando entre toda esta gran
fiesta.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre el significado que tiene la festividad la Mama

Negra para los diferentes personajes que participan en el recorrido del mes de septiembre.

FICHA DE ENTREVISTA N°2

Dirigido a: Personajes de la Mama Negra

Entrevistado: Victor Guaita

Investigadora: Marilyn Travez

Personaje: Negro Loero

Pregunta

Respuesta

Observacion

En base a su experiencia
personal ¢Cual es el valor
principal de la celebracion de
la fiesta de la Mama Negra
del mes de septiembre?

Debe reconocerse como una celebracion en la
que se rinde homenaje a la Virgen de la
Merced como nuestra protectora.

¢Cudl considera usted es el
motivo por el que el publico
en general asiste a esta
festividad?

Quienes la vivimos como protagonistas lo
hacemos por fe, los visitantes en cambio se
sienten atraidos por los diferentes personajes
y sus comparsas, por la musica, los deliciosos
preparados que acompafan a un ambiente de
amistad.

¢Como vivié usted la fiesta
de la Mama Negra siendo
personaje durante el desfile
del mes de septiembre?

Para mi fue la magia, la celebracion de la
Mama Negra provocaba que la gente se
aglomerase y comparta, como que fuese una
procesion de varias horas.

¢Cual fue su motivacion al
aceptar ser un personaje en la
tradicional fiesta de la Mama
Negra del mes de septiembre?

Enorgullecer a mis padres, se sienten muy
felices de verme participar cada afio en esta
celebracion en honor a la virgen de las
Mercedes.

¢Ha visto alguna vez la
publicidad que se difunde
sobre la fiesta de la Mama
Negra de septiembre? (Es de
su agrado, por qué?

Si, cada afio se publicaba disefios anteriores,
peor este afio como salimos a las calles al
tercer afio, se hicieron nuevas imagenes.

A su criterio, ¢Qué es lo que
méas deberia llamar la
atencion durante el desfile de
la Mama Negra del mes de
septiembre?

Deberia reflejarse como religion de un
pueblo, basada en la devocion hacia la Virgen
de Las Mercedes.

¢Coémo cree que propios y
extrafios perciben la fiesta
popular de la Mama Negra de
septiembre en la actualidad?

La gente Latacunguefia es muy alegre, acogen
a los visitantes como que son familia. Eso
hace que se sientan felices y disfruten mucho
esta gran fiesta.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los valores que representé la fiesta tradicional La

Mama Negra en décadas anteriores.

FICHA DE ENTREVISTA N°3

Dirigido a: Longevos Latacunguefios

Entrevistado: Sra. Martha Canchinga

Investigadora: Marilyn Travez

Pregunta

Respuesta

Observacion

¢Cual es el motivo principal de la
celebracion de la fiesta de la

La devocion por la virgen de la Merced, patrona de
Latacunga y protectora

Mama Negra del mes de
septiembre?
¢Considera que es en la| Muy poco, detras del desfile por las calles nosotros

actualidad, los espectadores de la
Mama Negra del mes de
septiembre conocen el motivo por
el que se festeja esta fiesta
religiosa popular?

los devotos de la Virgen de la Merced, hacemos
novenas, rezamos, ya que para nosotros es un acto
religioso, ahora los jovenes sobre todo solo asisten al
desfile y se va perdiendo el significado de esta
alabanza.

;Cuales son los elementos
historicos principales que
encierran la festividad?

Los Latacunguefios vivian asustado por los
constantes, temblores y la emanacion de gases del
volcan Cotopaxi, y le encomiendan a la patrona de
los mercedarios La Virgen de las Mercedes, asi nace
esta festividad.

¢Considera que en la actualidad
los turistas tienen una idea
errénea de lo que significa esta
festividad?

Unicamente los pobladores de la ciudad de
Latacunga nos sentidos en deuda con la virgen y la
proclamamos nuestra patrona. Por eso agradecemos
los favores concedidos. Los turistas al no hablar
nuestro idioma se dejan llevan por la diversion mas
que por la fe de nuestra historia.

¢Cudles cree que sean los factores
que influyen en la percepcion que
tienen los turistas sobre la
festividad La Mama Negra del
mes de septiembre?

Los turistas asistes unicamente al desfile de la Mama
Negra, acompafiados de sus amigos latinos. Entonces
para cautivar al gringo le ofrecen licor, baile, piden
loas, y los turistas no comprenden por qué pasa €so,
solo se divierten

¢Encontr6 alguna diferencia en
como se desarrolld la Mama
Negra 2022 en referencia a la de
afios anteriores?

Si, como se vivid esta fiesta después de la pandemia,
en la misa y oraciones se involucr6 mas personas,
como agradecimiento por cursarse y no haber perdido
a sus familiares.

¢Considera usted que se debe
mejorar la percepcidén que tienen
los turistas sobre la Mama Negra
del mes de septiembre?

Si, tuviéramos que hablar con ellos y explicarles de
donde nace esta celebracion.

¢Qué es lo mas importante que se
debe difundir sobre la fiesta de la
Mama Negra del mes de
septiembre en los medios de
comunicacion?

Como protagonista, la Virgen de la Merced como
demostracién de agradecimiento por los favores
concedidos.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los valores que representé la fiesta tradicional La

Mama Negra en décadas anteriores.
FICHA DE ENTREVISTA N°3

Dirigido a: Longevos Latacunguefios

Entrevistado: Sra. Martha Masapanta

Investigadora: Marilyn Travez

Pregunta

Respuesta

Observacion

¢Cual es el valor principal de la
celebracion de la fiesta de la
Mama Negra del mes de
septiembre?

Esta celebracion naci6 como una ofrenda a la
Virgen de la Merced para que proteja a la
ciudad de Latacunga de la erupcién del volcan
Cotopaxi.

¢Considera que, en la actualidad,
aun se mantiene vivo el valor
mencionado?

Por supuesto, nuestros hijos, nietos siguen
nuestras costumbres y desde nifios ya le
rinden tributo a la virgencita de la Merced.

elementos
que

¢Cuales son los
historicos principales
encierran la festividad?

Desde nuestros antepasados ya se tenia fe en
la Virgen de las Mercedes, y eso se va dejando
como herencia. Por eso la Mama Negra
ademas de tener danzas, personajes, cantos,
rituales, tiene fe en cada uno de nuestros
rezos.

¢Coémo considera que en la
actualidad los turistas le perciben
a esta festividad?

Ellos siempre muy contentos, muchos cuentan
que en sus paises de primer mundo no existe
la fe, y les hace muy interesante ver que aqui
la devocion logra unir a miles de personas.

¢Cudl cree que ha sido la causa
para que los turistas tengan esa
percepcion de la fiesta?

Como ya lo dije, porque ellos en su pais no
tienen este tipo de celebraciones.

¢Si pudiera mencionar una
diferencia de la actual Festividad
la Mama Negra en relacion a afios
anteriores, cual seria?

El nimero de personas, en los dos ultimos
afios por la pandemia no se hizo con personas,
este afio las personas ya extrafiaban esta fiesta
y asistieron muchas personas.

¢Cémo usted mejoraria la
percepcién de los turistas sobre la
Mama Negra?

Los diferentes medios de comunicacion son
quienes deben explicar a todos por qué se
realiza esta celebracion, son ellos quienes
Unicamente transmiten la festividad y dejan a
un lado la fe y religion.

¢Qué es lo mas importante que se
debe difundir sobre la fiesta de la
Mama Negra en los medios de
comunicacion?

La fe, nuestra devocion por la Virgen de la
Merced, la tradicion que dejamos a nuestros
hijos y nietos.

Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los valores que representod

tradicional La Mama Negra en décadas anteriores.

la fiesta
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FICHA DE ENTREVISTA N°3

Dirigido a: Longevos Latacunguefios

Entrevistado: Sra. Mélida Jiménez (Pr. Mercado Cerrado)

Investigadora: Marilyn Travez

Pregunta

Respuesta

Observacion

¢Cual es el valor principal de la
celebracion de la fiesta de la
Mama Negra del mes de
septiembre?

Cultura, agradecimiento a la virgen de la
merced por los favores concedidos

¢Considera que, en la
actualidad, aun se mantiene
vivo el valor mencionado?

Las personas que nos visitan se sienten
identificadas con cada uno de los personajes.

¢Cudles son los elementos
histéricos  principales  que
encierran la festividad?

La virgen de la merced y su proteccién ante
la erupcidon volcanica, desde ahi es una
festividad muy reconocida en el pais.

¢Como considera que en la
actualidad los turistas le
perciben a esta festividad?

Lastimosamente los turistas no conocen la
historia de la Mama Negra de septiembre y
asisten por motivos ajenos a la religion vy fe.

¢ Cuél cree que ha sido la causa
para que los turistas tengan esa
percepcion de la fiesta?

La comunicacion de boca en boca,
principalmente la de los jovenes. Ellos con
fotografias difunden rapido la fiesta y licor
que se Vive entre sus espectadores.

¢Si pudiera mencionar una
diferencia de la actual
Festividad la Mama Negra en
relacion a afios anteriores, cual
seria?

Este afo, al ser la primera Mama Negra
después de la pandemia, note que hubo
mucha aglomeracion de gente propia de la
ciudad.

¢Coémo usted mejoraria la
percepcidn de los turistas sobre
la Mama Negra?

Dando justamente a conocer sus origenes,
significado a las personas, empezando por
los turistas.

¢ Qué es lo mas importante que
se debe difundir sobre la fiesta
de la Mama Negra en los
medios de comunicacion?

Fe, todos somos participes de esta festividad
religiosa por devocion a la virgen de las
mercedes.
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Mama Negra en décadas anteriores.

Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los valores que represento la fiesta tradicional La

FICHA DE ENTREVISTA N°3

Dirigido a: Longevos Latacunguefios

Entrevistado: Sra. Maria Parra

Investigadora: Marilyn

ravez

Pregunta

Respuesta

Observacion

¢Cual es el valor principal de
la celebracion de la fiesta de
la Mama Negra del mes de
septiembre?

La ofrenda de fe que le brindamos a la
Virgen de La Merced, como nuestra
protectora a la ciudad de la ciudad.

¢Considera que, en la
actualidad, aln se mantiene
vivo el valor mencionado?

Si, quienes vivimos esta fiesta popular
religiosa somos devotos y cada donacion es
de corazon para nuestra virgencita.

¢Cuales son los elementos
historicos  principales que
encierran la festividad?

La Virgen de la Merced resguardé de la
lava hace mas 120 afios a todos los
habitantes latacunguerios.

¢Cémo considera que en la
actualidad los turistas le
perciben a esta festividad?

Los turistas muy poco, como solo estan de
visita asisten a desfile que es una gran
fiesta de diversion, festejo y color
folclorico muy pocos asienten a la misa o
tributos que se hace dias y horas antes.

¢Cual cree que ha sido la
causa para que los turistas
tengan esa percepcion de la
fiesta?

Y es que las comparsas que bailan y cantan
por las calles y plazas de Latacunga,
también brindan mistelas (licor con jugo de
frutas) a los miles de curiosos que se
agolpan en las veredas.

¢Si pudiera mencionar una
diferencia de la actual
Festividad la Mama Negra en
relacion a afios anteriores,
cual seria?

Mas asistentes a la misa de bendicion, esto
se dio como agradecimiento por la
bendicion y proteccion de la Michita en la
pandemia.

¢Como usted mejoraria la
percepcion de los turistas
sobre la Mama Negra?

Todo empieza en nosotros mismos, cuando
vienen los turistas debemos contarles la
historia. Pero a veces los amigos de ellos
solo les traen para tomar.

¢Qué es lo mas importante
que se debe difundir sobre la
fiesta de la Mama Negra en
los medios de comunicacion?

La fe, la tradicion, la virgencita de la
Merced. Sus milagros.
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Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los valores que representé la fiesta tradicional La
Mama Negra en décadas anteriores.

FICHA DE ENTREVISTA N°3

Dirigido a: Longevos Latacunguefios

Entrevistado: Sr. Eduardo Paredes

Investigadora: Marilyn Travez

Pregunta

Respuesta

Observacion

¢Cual es el valor principal de la
celebracion de la fiesta de la
Mama Negra del mes de
septiembre?

Los acompafiamientos que bailan y
cantan por las calles Latacunga, también
los ciudadanos y campesinos que
acomparian en el recorrido, al final todo
comen unidos. Pero todo en
agradecimiento a la virgen de la Merced
por cuidarnos cada afio.

¢Considera que, en la actualidad,
aun se mantiene vivo el valor
mencionado?

Si, es como una tradicion en donde todos
ya sabemos que hacer.

¢Cuales son los elementos
histéricos  principales  que
encierran la festividad?

Los personajes como la Mama Negra, el
Angel de la Estrella, el Capitan, el Rey
Moro, el Embajador, el Abanderado,
cholas, danzantes, yumbos, ashangas y
otros personajes tienen su significado.

¢Como considera que en la
actualidad los turistas le
perciben a esta festividad?

A diferencia de la Mama Negra del mes
de noviembre, la nuestra es por devocion.
Y todos quienes participamos somos
devotos.

¢Cual cree que ha sido la causa
para que los turistas tengan esa
percepcion de la fiesta?

Cuando un turista llega a la ciudad le
llama la atencién todo lo que ellos no
tienen en sus paises, y ellos son muy
curiosos y preguntan, sobre todo.

¢Si pudiera mencionar una
diferencia de la actual Festividad
la Mama Negra en relacion a
afios anteriores, cudl seria?

Para mi fue como cada afo lleno de

alegria y devocion.

¢Como usted mejoraria la
percepcion de los turistas sobre
la Mama Negra?

No creo que tengan una mala idea de la
festividad.

¢Qué es lo mas importante que
se debe difundir sobre la fiesta
de la Mama Negra en los medios
de comunicacion?

La Virgen de las Mercedes y la misa
campal en honor a ella.
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Mama Negra en décadas anteriores.

Objetivo: Recolectar datos veridicos sobre los valores que representé la fiesta tradicional La

FICHA DE ENTREVISTA N°3

Dirigido a: Longevos Latacunguefios

Entrevistado: Sr. Galo Anibal Guaita Iza

Investigadora: Marilyn Travez

Pregunta

Respuesta

Observacion

¢Cual es el valor principal
de la celebracion de la fiesta
de la Mama Negra del mes
de septiembre?

Creencia religiosa y devocion que tenemos por la
Virgen de la Merced.

¢Considera que, en la
actualidad, ain se mantiene
vivo el valor mencionado?

Si, quienes vivimos esta gran celebracion todos los
dias le rezamos a la Michita. Es ella quien nos guia
para que todo nos salga bien en las festividades.

¢Cuéales son los elementos
historicos principales que
encierran la festividad?

La principal cuando el volcan Cotopaxi erupciono,
la virgen de las Mercedes protegid a las personas
de la lava.

¢Cémo considera que en la
actualidad los turistas le
perciben a esta festividad?

El turista extranjero es a quien méas le llama la
atencion las comparsas, los trajes, colores, incluso
hasta un bien trago.

¢Cual cree que ha sido la
causa para que los turistas
tengan esa percepcion de la
fiesta?

El turista respeta mucho nuestras tradiciones, y
solo disfrutan, algunos si hacen preguntas otros
solamente hacen lo mismo que ven a otros
haciendo.

¢Si pudiera mencionar una
diferencia de la actual
Festividad la Mama Negra
en relacion a  afios
anteriores, cual seria?

La devocién aumento mucho, este aiio hubo mas
donaciones que los ultimos 3 afios, la gente se
encomendd mas a la Michita.

¢Cémo usted mejoraria la
percepcion de los turistas
sobre la Mama Negra?

En las escuelas y colegios se deberia ensefiar la
historia de la Santisima Tragedia o como todos la
conoces La Mama Negra. Pero no pasa eso.
Nosotros quienes iniciamos con esta festividad
ensefiamos a nuestros hijos desde que son nifios a
agradecer a la virgencita.

¢Qué es lo méas importante
que se debe difundir sobre la
fiesta de la Mama Negra en
los medios de
comunicacion?

El sentido religioso, que la gente sepa que también
se hacen novenas y se reza en honor nuestra
patrona.
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Anexo 6: Ficha de focus group

FICHA N.- 4 - FOCUS GROUP

Objetivo: Recolectar datos reales sobre la manera en que interactian los diferentes grupos de
espectadores con la fiesta tradicional “La Mama Negra”.

FICHA N.- 4 - FOCUS GROUP

Objetivo: Recolectar datos reales sobre la manera en que interacttian los diferentes grupos de
espectadores con la fiesta tradicional “La Mama Negra”.

PERSONAS
FOTOGRAFIANDO

Grupo de personas tomando
selfies, o fotografiando el
desfile de la Mama Negra.

#

PERSONAS
BAILANDO
Grupo de personas bailando
con la masica de bandas,

con personajes, en sus
lugares de espectadores.

PERSONAS
CONSUMIENDO

ALCOHOL
Grupo de personas
consumiendo bebidas

alcohélicas como: Cerveza,

preparados, entre otros.

PERSONAS
PLATICANDO
Grupo de personas

platicando entre ellos o con
personas junto a ellos,
personajes, o por teléfono.

PERSONAS
FOTOGRAFIANDO

Grupo de personas tomando
selfies, o fotografiando el
desfile de la Mama Negra

PERSONAS
BAILANDO
Grupo de personas bailando
con la musica de bandas,

€ON personajes, en sus
lugares de espectadores.

PERSONAS
CONSUMIENDO

ALCOHOL
Grupo de personas
consumiendo bebidas

alcohdlicas como: Cerveza,

preparados, entre otros.

PERSONAS
PLATICANDO
Grupo de personas

platicando entre elflos o con
personas junto a ellos,
personajes, o por teléfono.
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FICHA N.- 4 - FOCUS GROUP

Objetivo: Recolectar datos reales sobre la manera en que interactian los diferentes grupos de
espectadores con la fiesta tradicional “La Mama Negra”.

FICHA N.- 4 - FOCUS GROUP

Objetivo: Recolectar datos reales sobre la manera en que interactian los diferentes grupos de
espectadores con la fiesta tradicional “La Mama Negra”.

PERSONAS
FOTOGRAFIANDO

Grupo de personas tomando
selfies, o fotografiando el
desfile de la Mama Negra.

PERSONAS
BAILANDO

Grupo de personas bailando
con la musica de bandas,
con , en sus
lugares de espectadores.

PERSONAS
CONSUMIENDO

ALCOHOL
Grupo de personas
consumiendo bebidas

alcohdlicas como: Cerveza,

preparados, entre oftros.

PERSONAS
PLATICANDO
Grupo de personas

platicando entre ellos o con
personas junto a ellos,
personajes, o por teléfono.

PERSONAS
FOTOGRAFIANDO

Grupo de personas tomando
selfies, o fotografiando el
desfile de la Mama Negra.

PERSONAS
BAILANDO
Grupo de personas bailando
con la musica de bandas,

CON personajes, en sus
lugares de espectadores.

PERSONAS
CONSUMIENDO

ALCOHOL
Grupo de personas
consumiendo bebidas

alcohélicas como: Cerveza,

preparados, entre otros.

PERSONAS
PLATICANDO
Grupo de personas

platicando entre ellos o con
personas junto a ellos,
personajes, o por teléfono.
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FICHA N.- 4 - FOCUS GROUP

Objetivo: Recolectar datos reales sobre la manera en que interactian los diferentes grupos de
espectadores con la fiesta tradicional “La Mama Negra”.

FICHA N.- 4 - FOCUS GROUP

Objetivo: Recolectar datos reales sobre la manera en que interactiian los diferentes grupos de
espectadores con la fiesta tradicional “La Mama Negra”.

PERSONAS
FOTOGRAFIANDO

Grupo de personas tomando
selfies, o fotografiando el
desfile de la Mama Negra.

PERSONAS
BAILANDO

Grupo de personas bailando
con la musica de bandas,
con personajes, en sus
lugares de espectadores.

PERSONAS
CONSUMIENDO
ALCOHOL
Grupo de personas
consumiendo bebidas
alcoholicas como: Cerveza,
preparados, entre otros.

PERSONAS
PLATICANDO

Grupo de personas
platicando entre ellos o con
personas junto a ellos,
personajes, o por teléfono.

PERSONAS
FOTOGRAFIANDO

Grupo de personas tomando
selfies, o fotografiando el
desfile de la Mama Negra.

PERSONAS
BAILANDO
Grupo de personas bailando
con la musica de bandas,

con personajes, en sus
lugares de espectadores.

PERSONAS
CONSUMIENDO
ALCOHOL
Grupo de personas
consumiendo bebidas
alcohdlicas como: Cerveza,
preparados, entre otros.

PERSONAS
PLATICANDO
Grupo de personas

platicando entre ellos o con
personas junto a ellos,
personajes, o por teléfono.
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FICHA N.- 4 - FOCUS GROUP

Objetivo: Recolectar datos reales sobre la manera en que interactiian los diferentes grupos de
espectadores con la fiesta tradicional “La Mama Negra”.

PERSONAS
FOTOGRAFIANDO

Grupo de personas tomando
selfies, o fotografiando el
desfile de la Mama Negra.

PERSONAS
BAILANDO
Grupo de personas bailando
con la musica de bandas,

€on personajes, en sus
lugares de espectadores.

PERSONAS
CONSUMIENDO
ALCOHOL
Grupo de personas
consumiendo bebidas
alcohdlicas como: Cerveza,
preparados, entre otros.

PERSONAS
PLATICANDO
Grupo de personas

platicando entre ellos o con
personas junto a ellos,
personajes, o por teléfono.
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