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RESUMEN EJECUTIVO

El presente trabajo de investigacion tiene como objetivo la elaboracion de un modelo
de gestion que permita organizar, planear, liderar y controlar los procesos y
procedimientos que tiene la promocion y difusion de la oferta turistica. Para guiar esta
investigacion se implementaron los siguientes objetivos especificos: Identificar los
atractivos turisticos que posee el canton, describir las estrategias de promocion de los
atractivos turisticos y proponer un modelo de gestion para promocionar los atractivos
turisticos del canton Cevallos. Para el cumplimiento de cada uno de los objetivos
planteados se recopild y analizo informacion de las diferentes fuentes bibliograficas,
asi mismo se utiliz6 el método descriptivo para obtener informacion detallada de los
atractivos turisticos que posee el territorio, por otro lado, se aplicé la encuesta a turistas
que han visitado el cantéon Cevallos, y finalmente se obtuvieron recomendacioén y

conclusiones basadas en la informacidén obtenida.

La elaboracion de este modelo de gestion busca mejorar las estrategias de promocion
y difusion que el cantén Cevallos posee, contribuyendo a un mejor posicionamiento
turistico del canton a nivel local, provincial y nacional, mejorando asi la calidad de

vida de los diferentes actores turisticos.

Palabras clave: atractivos turisticos, canton Cevallos, estrategias, modelo de gestion,

promocion turistica
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ABSTRACT

The following work research has established the elaboration of the management model
as the main objective to enable people to organize, plan, lead, and control the process

and procedures for promotion and diffusion of tourist offers.

To lead this research, it has set the following specific objectives, to identify tourist
attractions that a canton has, to describe the promotion strategies of tourist attractions,
and propose a management model to promote the tourist attractions of the canton

Cevallos.

To achieve those objectives, it has collected and analyzed information from different
bibliographical sources, also it used the descriptive method to describe the tourist
attractions that the Ecuadorian territory has. Furthermore, it has applied a survey to the
tourists that have visited the canton Cevallos. Finally, it has provided

recommendations and conclusions based on the information previously retrieved.

The elaboration of this management model wants to improve the promotion strategies
that the canton Cevallos has, contributing to a better tourist positioning of this canton
at local, provincial, and national levels improving the quality of life of the tourist

subjects.

Keywords: management model, tourist attractions, tourist promotion, strategies,

canton Cevallos.
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CAPITULO1
MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes investigativos

Para realizar el trabajo investigativo sobre la promocion de los atractivos turisticos del
canton Cevallos, es necesario conocer cuan importante es el turismo para el desarrollo
socio econémico de un territorio. Es por eso que el turismo es un fendmeno que ha
venido creciendo en cuanto a la dindmica econdémica internacional. Para muchas
naciones y regiones del mundo constituye una de las actividades fundamentales

generadoras de ingresos, empleo y desarrollo (Gulcapi, 2013).

El turismo es una de las pocas actividades productivas que puede llegar a ser
beneficioso, contemplando los tres pilares de la sostenibilidad (econémico, social y
ambiental), permitiendo complacer las necesidades del presente, sin limitar la
habilidad de satisfacerlas, con el mismo grado de plenitud y disfrute, en el futuro
(Rainforest Alliance, 2008). En los ultimos afos el turismo se ha convertido en una de
las actividades con eficientes réditos econdomicos a nivel mundial, considerando el
andlisis de impacto econdmico realizado por la World Travel & Tourism Council
(WTTC), la contribucion total del viaje y el turismo a la economia global en 2017 fue
de 8,3 trillones de ddlares lo que equivale al 10,4% del PIB de toda la economia de ese
afio, aportando con 313 millones de empleos en el sector como resultado de la

actividad directa, indirecta e inducida total (WTTC, 2018).

Ecuador se encuentra entre los 17 paises megadiversos del planeta, por lo que precisa
proteger su biodiversidad y al mismo tiempo generar un equilibrio social a través de
la conservacion y del manejo consciente de los recursos naturales (Carrillo, 2017). En
el pais 1 de cada 20 empleos son generados en industrias turisticas, ubicandose entre
las 5 industrias econémicas de mayor contribucidon a nivel nacional, estas cifras
ademads del potencial natural y cultural convierten al turismo en una actividad clave

para el futuro econémico y productivo del pais (Reyes, 2018).
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En Ecuador, el turismo representa un fendmeno complejo de suma importancia en el
desarrollo del pais pues esta es una actividad que genera empleo y redistribucion de la
riqueza. En este punto, un modelo de gestion en el pais actia como un instrumento
relevante en el cual se planifica, se diagnostica el territorio y se realiza un analisis
profundo para obtener como resultado varias estrategias, las cuales son aplicadas en
diferentes ejes locales por este motivo el potencial turistico que posee el pais es de
vital importancia para la planificacion de la actividad turistica ya que tiene como
finalidad evaluar, clasificar y catalogar a los recursos culturales, naturales e historicos

de un determinado territorio (Reinoso, 2017).

El Modelo de Gestion de la provincia de Tungurahua empez6 sus actividades cuando
se crearon las diferentes estructuras organizacionales a partir de grupos de interés, en
los cuales participaba la Junta Provincial, la ciudadania, sectores productivos y juntas
parroquiales en donde se toman en cuenta varias de las propuestas o demandas que
tenian desde los diferentes puntos de vista que presentaban (Gobierno Auténomo

Descentralizado Municipal del cantén Bafios, 2018).

Por esta razon, se ha podido detectar la potencialidad de la Provincia de Tungurahua
en el turismo y de esta forma hoy en dia, gracias a un esfuerzo mancomunado de
autores turisticos, camaras de turismo, Gobierno Provincial bajo la estrategia de
turismo, Municipalidades y CONAGOPARE, se han propuesto algunas alternativas
para incrementar este potencial del cual somos afortunados de poseer y que podria
ofrecer excelentes beneficios econdmicos a mas de brindar un mejor desarrollo
productivo para la Provincia, a través de la promocion de los atractivos turisticos

reflejados en la ruta de compras, gastrondmica, cultural, y ecoldgica (Guato, 2014).

Cabe mencionar que una de las provincias privilegiadas en el territorio ecuatoriano es
Tungurahua por poseer diversos atractivos turisticos, recursos naturales, culturales y
patrimoniales, asi como demuestra una de las herramientas de trabajo impartidos por
la estrategia de turismo de la provincia en la que basados en un nuevo modelo de
gestion construyen lineamientos estratégicos para conocer el ambito territorial a través
del levantamiento, registro, jerarquizacion y especializacion de atractivos turisticos
entregando como resultado la identificacion de atractivos, a mas de la tipificacion de
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espacios turisticos que han permitido identificar la riqueza territorial del canton

Cevallos y sus alrededores.

Tabla 1. Cuadro resumen de sitios naturales de Tungurahua

Sitios naturales

Grupo § é :f % QE; é E g % Total,
g o é § IS o = s & Provincial

Cascadas 2 28 1 2 3 1 10 1 48
Lagunas 7 2 4 1 7 2 23
Miradores
Cerros
Montaiias 17 7 1 1 3 4 3 36
Nevados
Volcanes
Termas
Balnearios ? ; : H
Total 118

Fuente: Ministerio de turismo 2008, Inventario de Atractivos Turisticos Naturales y Culturales de la

Provincia de Tungurahua, H. Gobierno Provincia de Tungurahua, 2011; Calendario festivo

Tabla 2. Cuadro resumen de sitios culturales de Tungurahua

Sitios culturales

o " Total,
2 g =2 £ 2 8 g g 8 L
Grupo _‘é 2 3 £ g = & 8 Lé Provincia
g 8 5 = & & & < £ |
Festividade
18 3 4 4 8 10 8
S
Artesanias 3 1 1 1 4 1
Grupos
i P 3 1
Etnicos
Museos 7 2 1 2 1 1
TOTAL 108

Fuente: Ministerio de turismo 2008, Inventario de Atractivos Turisticos Naturales y Culturales de la

Provincia de Tungurahua, H. Gobierno Provincia de Tungurahua, 2011; Calendario festivo
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El cantén Cevallos en la actualidad destaca su potencial turistico en actividades
reflejadas a la cultura, gastronomia y artesanias mismas que se encuentran vinculadas
a los pobladores del canton. La promocion de los atractivos turisticos se lo ha venido
trabajando anclado a la ruta agro turistica del canton, la ruta agro turistica de Cevallos
fue desarrollada en el afio 2008 bajo la Estrategia de Turismo de la Provincia de
Tungurahua junto al Departamento de Cultura del GAD Municipal del canton en el
que evidenciaron las potencialidades y restricciones del sector turistico creando una
propuesta que abarque actores publicos y privados, para asi dinamizar la economia del

canton.

El Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal del canton Cevallos consciente de
fortalecer la actividad turistica, ademds de rescatar y revalorar las costumbres y
tradiciones que este posee, potencializa la Ruta Agro turistica misma que esta
contemplada con los lugares turisticos, y emprendimientos de la localidad, en un
recorrido de 3 horas donde el turista nacional y extranjero pueden admirar los

atractivos culturales, patrimoniales y naturales del canton Cevallos.

Cabe mencionar que desde el afio 2013, la presencia de Ferrocarriles del Ecuador es
de gran importancia en el sector turistico y gracias a su ruta conocida como “Tren del
Hielo II” se evidencia un incremento de visitantes, los cuales muestran gran interés en
los productos que se ofertan durante el recorrido, sin embargo la municipalidad se
propuso desarrollar nuevas ofertas turisticas para los visitantes nacionales y
extranjeros que llegan a la zona comercial con el fin de conocer las fortalezas
productivas del lugar, es por eso que se desarrollaron 4 rutas turisticas con base a los

emprendedores del canton anexando los atractivos mas importantes de Cevallos.
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1.2 Objetivos

Objetivo general

Elaborar un modelo de gestion para la promocion de los atractivos turisticos del canton

Cevallos

Objetivos especificos

- Identificar los atractivos turisticos del canton Cevallos.

- Describir las estrategias de promocion de los atractivos turisticos del canton
Cevallos.

- Proponer un modelo de gestion para la promocion de los atractivos turisticos

del cantén Cevallos.

17



1.- Identificar los atractivos turisticos del canton Cevallos.

A fin de dar cumplimiento con el objetivo 1 se identificara los diferentes atractivos
naturales y culturales que el canton posee a través de las fichas de jerarquizacion de
atractivos turisticos establecidas por el ministerio de turismo del Ecuador (MINTUR)

en el ano 2018.

Segun Wallingre & Toyos (2010), definen a atractivo turistico como un ‘‘objeto o
acontecimiento capaz de motivar a un turista a abandonar su domicilio habitual para
trasladarse a conocerlo’’. Por otra parte, en una publicaciéon realizada por la
Organizacién Mundial del Turismo (1999), se entiende como atractivo turistico a los
elementos materiales e inmateriales que al juntarlos forman un producto turistico el
cual tiene la capacidad de influenciar en la toma de decisiones y estimular al turista a

desplazarse de su lugar de origen hacia un determinado lugar.

Segun Acerenza (2008), afirma que, los atractivos turisticos son la agrupacion de
elementos tangibles o intangibles, dispuestos a ser convertidos en un producto turistico
con la intencion de motivar el viaje a la localidad. También se menciona la atraccién
y aceptacion que puede llegar a tener cada uno de los atractivos y la capacidad de estos
al satisfacer expectativas y necesidades de cada individuo, se puede decir que la
percepcion que tiene cada individuo del atractivo constituye un factor basico que crea

condiciones minimas para estructurar una oferta turistica.

Un elemento de relevancia para el estudio de los atractivos es el inventario o catastro
turistico, que a través de una recopilacion de informaciéon y apoyo de informantes
clave, permite identificar, clasificar y valorar la oferta turistica. Para Viteri (2018), el
inventario es un proceso donde se registra todos los sitios de interés turistico,
catalogados por sus atributos naturales y culturales. Es una herramienta sistematica,
que aporta informacion importante para una buena planificacion.

Seglin Lopez (2012), el inventario representa una herramienta significativa para la
planificacion y el desarrollo turistico ya que contiene el registro y la informacion
detallada de los diferentes elementos turisticos situados en el sector con las respectivas

cualidades naturales, culturales y humanas. Borja, Herrera & Sanchez (2013), afirman
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que un inventario es de gran importancia para la mayoria de sectores econémicos al
permitir reconocer los objetos o los recursos que se tiene a disposicion. De lo
anteriormente expuesto se puede concluir que, el sector econdémico es el pilar
fundamental de toda sociedad por lo que un elemento de gran importancia para su
desarrollo y complemento es el inventario, una herramienta cuyo objetivo es facilitar

el reconocimiento de objetos y/o recursos que se encuentran a disposicion.

Se puede manifestar que el Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal del canton
Cevallos junto al area de turismo y con el apoyo de la academia, han realizado la
actualizacion del catastro turistico del territorio con el fin de tener conocimiento veraz
sobre los atractivos que posee el lugar. En referencia a la herramienta se ha catalogado

por sitios naturales y culturales que se describen a continuacion.

Tabla 3. Cuadro resumen de atractivos turisticos del canton Cevallos
Sitios naturales

Nombre del atractivo Categoria Tipo Subtipo
Cascada de Jun Jun Atractivo Rio Cascada
natural
Los Poguios el Atractivo Aguas subterraneas Manantial
manantial natural de agua
mineral

Sitios culturales

Nombre del atractivo  Categoria Tipo Subtipo

Casa museo Manifestacion ~ Arquitectura Historica /
cultural vernacula

Estacion del tren Manifestacion ~ Arquitectura Historica/ver
cultural nacula

Monumento al Manifestacion Arquitectura Monumentos

ferroviario cultural

Monumento ala madre Manifestacion Arquitectura Monumentos
cultural

Monumento a Pedro Manifestacion Arquitectura Monumentos

Fermin Cevallos cultural
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Caramelo artesanal Manifestacion Acervo  cultural y Gastronomia
cultural popular

Iglesia matriz Manifestacion ~ Arquitectura Historica /
cultural vernacula

Sector calzado Manifestacion Acervo cultural y Artesanias y
cultural popular artes

Gastronomia Manifestacion Acervo  cultural y Gastronomia
cultural popular

Fuente: Elaboracion propia, a partir de la investigacion

Elaborado por: Guaman, R (2020)
A través de la presente investigacion se identificé 11 recursos con gran potencial
turistico, divididos en dos categorias, dos dentro de los atractivos naturales y nueve

dentro de las manifestaciones culturales.

Tabla 4. Descripcion de los atractivos turisticos del canton Cevallos

Atractivos

naturales

Nombre del Ubicacion geografica Descripcion

atractivo

Cascada  de Tungurahua Cascada ubicada entre los limites de

Jun Jun Cevallos quero y Cevallos es un encanto natural
(-1°22'2.31, - muy poco conocido que en sus
78°36'13.36) alrededores cuenta con un bosque de

eucalipto

Los Poguios el Tungurahua Cuerpo de agua de agradable sabor

manantial Cevallos mineral. Brota desde las entranas de la
(-1°20" 50.50 32,- montafia, aproximadamente de 4 km de
75°35758.68) longitud.

Atractivos

culturales

Nombre del Ubicacion geografica

atractivo
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Casa museo

Tungurahua

Casa de tipo colonial perteneciente a

Cevallos Archer Harman, fue creada en 1902 con
(-1.356001, - material de la zona. En ese tiempo fue
78.614578) utilizada para la venta y contabilidad de
boletos para el tren. Hoy en dia se
exhiben objetos relacionados con la
construccion del tren.
Estacion del Tungurahua Considerada como una de las estaciones
tren Cevallos mas importantes de la época, esta
(-1.355369, -1.355369) estacion era una zona comercial ya que
aqui se intercambiaban 'y se
comercializaban productos entre la
sierra y el oriente amazdnico.
Monumento Tungurahua Monumento  que  representa  al
al ferroviario  Cevallos ferroviario de la ¢época colonial.
(-1.356001, - Construido a base de piedra calcarea.
78.614578)
Monumento a Tungurahua Monumento que representa a la madre
la madre Cevallos Cevallense, hace referencia a la riqueza
(-1.353094, - frutal que posee Cevallos. Construida a
78.618353) base de piedra calcarea.
Monumento a Tungurahua Monumento en honor a Pedro Fermin
Pedro Fermin Cevallos Cevallos. Construido de madera y
Cevallos (-1.354963, - hierro, esta escultura se encuentra en el
78.616294) parque central del canton.
Caramelo Tungurahua Actividad familiar considerada por el
artesanal Cevallos Instituto Nacional de Patrimonio
(-1.353580, - Cultural como patrimonio inmaterial del
78.616210) canton Cevallos, este atractivo mantiene

la tradicion de elaborar caramelos

artesanales.
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Iglesia Matriz Tungurahua Con un valor historico, testimonial e
Cevallos histérico la iglesia matriz tiene una
(-1.354855, - arquitectura de tipo  moderno,
78.616478) reconocida a nivel local.

Sector calzado Tungurahua Varios establecimientos en el sector
Cevallos comercial ofertan el calzado que en
(-1.353094, - Cevallos se produce ocasionando asi un
78.618353) turismo de compras en el sector.

Gastronomia  Tungurahua Cevallos cuenta con diferentes platos
Cevallos tipicos que deleitan a propios y
(-1.353094, - extrafios, como son el cuy, el conejo, el
78.618353) hornado, el yahuarlocro y la fritada,

platillos que se los puede encontrar en
los diferentes locales que se encuentran

en el sector comercial.

Fuente: Elaboracion propia, a partir de la investigacion

Elaborado por: Guaman, R (2020)
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2.- Describir las estrategias de promocion de los atractivos turisticos del canton

Cevallos.

A fin de dar cumplimiento con el objetivo 2, en proponer estrategias de promocion de
los atractivos turisticos se realizard un andlisis y sintesis utilizando la herramienta de
matriz FODA que permitird identificar las debilidades y amenazas que impiden la

correcta promocion de los atractivos turisticos del canton Cevallos.

El andlisis FODA es una herramienta que permite generar un cuadro con la
informacion detallada de una entidad, dicho instrumento proporciona un diagnostico
preciso y en base a eso permite la toma de decisiones, implementando acciones y
medidas correctivas  segun los objetivos establecidos de la empresa. Glagovsky

(2002), afirma que:

El término FODA es una sigla conformada por las primeras letras de las
palabras Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas (en inglés
SWOT: Strenghts, Weaknessses, Oportunities & Threats). De estas cuatro
variables, tanto fortalezas como debilidades son internas de la organizacion,
por lo que es posible actuar directamente sobre ellas. En cambio, las
oportunidades y las amenazas son externas, por lo que en general. Resulta muy

dificil poder modificarlas (p.1).

El andlisis Foda consiste en realizar un estudio de los diferentes factores de la
institucion. En cada evaluacion se debe tomar en cuenta el andlisis de diferentes
aspectos: econdmicos, politicos, sociales y culturales para obtener una perspectiva
general de la situacion. En el ambito externo se hace la evaluacion de las amenazas y

las oportunidades, mientras que en el &mbito interno se diagnostican las fortalezas y

las debilidades (Ponce, 2007).
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Fortalezas

Son todos los recursos considerados como importantes a todos los recursos
considerados como importantes, a todas las habilidades especiales que la empresa
posee, actividades que se ejecuten de la mejor manera, en conclusion, este factor

analiza todos los aspectos buenos que se puedan encontrar dentro de la institucion.

Oportunidades

Aquellas que son de caracter externo y que no pueden ser controladas por la
institucion, pero que son importantes para una mejora constante y un crecimiento
potencial. Resulta ser un factor favorable y que se puede explotar para poder obtener

ventajas competitivas.

Debilidades

A las debilidades las podemos definir como una vulnerabilidad que posee el ambito
interno y que provocan una posicion muy poco favorable para la institucion, dando a
conocer los recursos que no tiene, las deficiencias que esta posee y las actividades que

no se ejecutan de la mejor manera.

Amenazas

Se puede decir que las amenazas son los problemas potenciales que la institucién no

puede controlar, son casos externos que atentan en contra de la institucion (Sarli,

Gonzalez & Ayres, 2015).

Al trabajar con este tipo de analisis se puede obtener un mejor resultado y un mayor
rendimiento ya que, este facilita la obtencion de datos, identificando el estado en el
que se encuentra la institucion con la intencion de elaborar varias estrategias que
permitan tomar diferentes direcciones. De esta forma se aprovecharan las

oportunidades con cada estrategia propuesta, las debilidades se veran disminuidas
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mientras que las fortalezas irdn incrementando y por tltimo el impacto de las amenazas

sera considerado (Badilla, 2015).

Estrategias.

La Matriz FODA, presenta cuatro estrategias basadas en el analisis de las diferentes

combinaciones que hay entre los &mbitos internos y externos, mismas que se describen

a continuacion:

Tabla 5: Estrategias de la matriz FODA

Ofensiva Defensiva
Fortalezas vs Oportunidades Fortalezas vs Amenazas
Estrategia
(Maxi — Maxi) (Maxi — Mini)
Descripcion Considerada como una de las mejores Esta estrategia tiene como
combinaciones, esta estrategia tiene objetivo neutralizar las posibles
como objetivo el andlisis de las amenazas exteriores usando las
caracteristicas positivas y los aspectos fortalezas que la institucion
mas importantes de la institucion. En posee. Es decir que en esta
esta estrategia se utilizan los medios estrategia hay que maximizar los
internos  para sacar ventaja |y recursos internos para poder
aprovechar recursos externos. minimizar las amenazas externas.
Reorientacion Supervivencia
Debilidades vs Oportunidades Debilidades vs Amenazas
Estrategia
(Mini — Maxi) (Mini — Mini)
Descripcion  Existen oportunidades que no se las Siendo ambos factores
puede aprovechar debido a la negativos, se implementan
situacion interna que posee la estrategias que tienen como

institucion, por lo tanto, se usan
estrategias que tienen como objetivo
la correccion o eliminacion de estas
debilidades con la intencion de
reorientar la situacion y explotar las

oportunidades conseguidas.

objetivo la busqueda de
acciones para minimizar los
posibles efectos que puedan

causar las amenazas.

Fuente: Elaboracion propia, a partir de la investigacion

Elaborado por: Guaman, R (2020)
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3.- Proponer un modelo de gestion para la promocion de los atractivos turisticos

del canton Cevallos.

Dando cumplimiento al objetivo nimero 3, se propondra un modelo de gestion para la
promocion de atractivos turisticos del canton Cevallos, a través del fortalecimiento de
la imagen corporativa del area de turismo del GAD Municipal, ademas se
implementaran nuevas lineas estratégicas en marketing y promocion a fin de lograr un
posicionamiento estratégico de destino turistico con un aumento cuantitativo y

cualitativo de visitantes para el territorio.

La palabra modelo puede ser utilizada en diferentes medios y con distintos
significados. De forma general, un modelo es aquel que, por la singularidad de sus
cualidades, es considerado como una guia o un ejemplo que facilmente puede ser
imitado o reproducido. Por otra parte, la gestion, hace referencia a la accion de
administrar o gerenciar, es decir, que es un proceso articulado que se lleva a cabo para
conseguir resultados, consiste en planear, organizar y liderar una entidad a través de
direcciones, recursos y autoridades que constituyen una mejor organizacion (Pailiacho,

2013).

Se conoce que un modelo de gestion es una herramienta que ayuda a la administracion
de entidades sean estas publicas como privadas, pero, trabaja de forma diferente en
cada una de ellas. En la administracion privada el modelo de gestion esta enfocado en
la generacion de divisas mientras que, en empresas publicas, el bienestar social de la

poblacion es fundamental (Porto, 2008.).

Para Pérez & Gonzéalez (2013), un modelo de gestion es la agrupacion de ideas
relacionadas con las variables a tener en cuenta en el momento de usar los
conocimientos y su influencia, es decir, se toman en cuenta todas las variables
existentes y con ellas se obtiene la fundamentacion necesaria para poder elaborar una
guia, que muestre con exactitud como se deben ejecutar los diferentes pasos dentro de

la administracion de una organizacion. Por otra parte, para Gonzélez & Rivas (2008),

26



un modelo de gestion es un instrumento de gran importancia que para poder ser
aplicado debe contar con la suficiente informacion de las variables las cuales tienen

que estar identificadas y analizadas.

El disefio de un modelo de gestion debe abarcar varias fases importantes para su
desarrollo, en la primera se debe dar un diagndstico de la situacion actual que tiene el
territorio, donde se buscard informacion de las variables y se identificara los problemas
y las causas que existen en el lugar. La segunda etapa consiste en el andlisis de la
promocion turistica del sector, analizando la oferta y la demanda que existe
actualmente en el sector, se identifican los procesos de comunicacion y se plantean
nuevas estrategias para la promocién y difusion. Para finalizar, la tercera fase esta
encargada de identificar las competencias y funciones de los entes involucrados y de

las inversiones, proyectos y financiacion del modelo.

Es importante destacar que un modelo de gestion también se basa en los modelos
teodricos de gestion, en donde, existen diferentes tipos que permiten tener una vision
mas amplia de la situacion y la competitividad que tiene el destino. En este caso cabe
destacar el Diamante de Porter (1980), el cual es un modelo que estd compuesto por 4
dimensiones fundamentales y 2 factores de analisis, las cuales interactiian entre si para
crear ventajas. Este modelo por lo tanto pretende evaluar el grado de atractivo del
sector y considerarlo como potencial de competitividad. Los elementos del modelo son

los siguientes:

e Condiciones de los factores

e Condiciones de la demanda

e Industrias conexas y de sostén

e Estrategia, estructura y rivalidad de las compaiiias
e Gobierno

e (Casualidad
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Grafico 1. Modelo del diamante de Porter

Condicién de — — e
los factores - la demanda

Fuente: Porter (1980)
Elaborado por: Guaman, R (2020)

Condiciones de los factores: Consiste en una evaluacion de lo que ofrece un territorio,
ya que es uno de los elementos indispensables para la prestacion de servicios turisticos,
junto al soporte fisico y el cliente. Del mismo modo, el destino turistico debe hacer
uso de sus recursos de una forma racional y sostenible, ya que estos pueden convertirse
a futuro en elementos de exclusividad y naturalmente la competencia sera afectada al

no poder imitar o reproducir los mismos elementos que se tiene.

Condiciones de la demanda: Porter asegura que, indirectamente la demanda esta
influenciada a crear ventajas competitivas, debido a que estd en ocasiones se encuentra
bien informada, es exigente y mantiene una actitud critica a las cosas que se le ofrece,
por esta razon, las empresas del sector estan obligadas a innovar y tratar de anticiparse

para satisfacer la demanda.

Sectores de apoyo y relacionados: este elemento se centra en establecer qué tipo de
empresas aportan para el desarrollo econdmico y turistico del sector. Muchas de las
veces los atractivos y los recursos con los que cuenta el territorio o destino no son lo
suficientes para desarrollar una competitividad sostenida, para esto es necesario un

sector complementario, que eleve los estandares de la oferta. Se debe tener en cuenta
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que los servicios complementarios deben estar vinculados a las expectativas del

usuario para no debilitar el destino que se podria debilitar progresivamente el sector.

Estrategia, estructura y rivalidad empresarial: este elemento hace un analisis de la
competencia el cual es otro factor para promover la aparicion de ventajas competitivas,
debido a que el conocimiento acerca de la competencia que hay en el sector, produce
un efecto estimulante que, con el tiempo ayuda a mejorar los productos y crear nuevas

estrategias para una mejora continua.

El Gobierno: Considerado uno de los aspectos que puede llegar a desestabilizar o
influir de manera precisa la economia de un pais y de sus empresas, el gobierno como
tal no puede crear competitividad, ni intervenir o participar en el proceso, esta accion
es exclusiva de las empresas. Segun Porter el papel idoneo del gobierno para promover

la competitividad, aquel que:

e Alienta el cambio
e Promueve la rivalidad interior

e FEstimula la innovacion

Casualidad: Porter también habla sobre los eventos que suceden, factores que no se
pueden controlar en el entorno, los cuales pueden ser capaces de anular las ventajas
competitivas de los rivales y aumentar las oportunidades de otra empresa y viceversa.
Como ejemplos de estos factores que no se pueden controlar y que los destinos se han

tenido que adaptar y han influido en la capacidad de competitividad, tenemos a:

e (Catastrofes naturales
e Subida del petrdleo
e Acontecimientos bélicos

e Emergencia sanitaria
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CAPITULO 11

Metodologia

El presente capitulo detalla todos los métodos y recursos a los que se tuvo que recurrir
para realizar esta investigacion, también se describe los diferentes tipos de
investigacion, la poblacion y la muestra con la que se trabajo a lo largo de la

investigacion.

2.1 Materiales

Tabla 6. Recursos
RECURSOS HUMANOS e Técnica de turismo del canton Cevallos

e Docente de la Universidad Técnica de Ambato

e Encuestados

¢ GAD municipal del cantén Cevallos facilitara las

diferentes rutas que aqui manejan y los atractivos

RECURSOS
turisticos con los que cuentan hasta ahora.
INSTITUCIONALES
e Biblioteca

Rubros de gasto USD

Laptop 100
RECURSOS Impresiones 100
MATERIALES

Copias 100

Anilladlos 75

Papel bond 75

Transporte 100
RECURSOS Alimentacion 125
ECONOMICOS

Total 675

Elaborado por: Guaman, R (2020).
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2.2 Métodos

Enfoque

El enfoque que tomara esta investigacion es el cualitativo el cual recolecta
informacion, apoyada en el estudio de las variables para finalmente poder interpretar
los resultados, en este método se aplicaran entrevistas, cuestionario y la observacion a
través de material audiovisual a fin de describir y analizar el comentario critico sobre
la poca promocion de los atractivos turisticos del canton. Por otra parte, se trabajara
con un enfoque cuantitativo debido a que se utilizaran valores numéricos que surgen

de los analisis estadisticos obtenidos al aplicar las encuestas (Mendoza, 2006).
Descriptiva

El método descriptivo, permitird levantar un registro, andlisis e interpretacion de la
naturaleza actual de los atractivos turisticos del canton Cevallos. Ademas, permitira
caracterizar estrategias de promocion y difusion de los atractivos.

Modalidad basica de la investigacion de campo

Es una investigacion de campo porque se trabajara conjuntamente con personas del
sector, recolectando datos e informacion necesaria de los sujetos investigados con el
objetivo de determinar problemas y necesidades (Arias, 2012).

Bibliografica

Es la parte importante de una investigacion debido a que en esta se encuentra toda la
informacion relevante y detallada de un tema, la cual es utilizada como una base para

determinar la relevancia e importancia del mismo (Goémez, Navas, Aponte &

Betancourt, 2014).
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Nivel o tipo de investigacion experimental

Se pueden manipular las variables de estudio en un entorno controlado con el fin de

conocer de qué modo o por que se originan ciertas situaciones (Murillo, 2010).

Poblacion

Para Gonzalez & Salazar (2008), la poblacién son personas de un lugar determinado
sometidas a un estudio para obtener informacién que posteriormente serd analizada,

medida y cuantificada.

Muestra

Segun Sulca (2019), los turistas que visitan el cantdon varian mucho y depende de la
estacion, afirma que, en los meses de febrero y noviembre, Cevallos reactiva su
economia gracias a la afluencia de turistas que tiene el territorio, se estima que, del
primero al cuatro de noviembre del 2019, llegaron alrededor de cuatro mil visitantes,
siendo este el nimero aproximado de turistas que visitaron el canton en el feriado que

se dio por el dia de los difuntos.

Con esta entrevista como referencia se realiza el calculo para obtener el tamafio de la

muestra con la siguiente formula:

PQ= Probabilidad de recurrencia 0.25
n= Tamafo de la muestra

N= Universo de estudio

e= Error de muestreo 5% = 0.05

k= Coeficiente de correccion 1.96

PQxN

(N-1) (e/k?) + PQ

0.25 x 4000
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(4000 - 1) (0.0025/3.84) + 0.25

1000
n:

2.853
n= 350.508
n= 351

El resultado que aqui se obtiene de la formula es el tamano de la muestra, esto quiere
decir que es el numero de encuestas que deben ser aplicadas para posterior a esto la
informacion obtenida sea analizada e interpretada mediante tabulaciones y graficos

estadisticos.
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CAPITULO 111

RESULTADOS Y DISCUSION
En el presente capitulo se obtiene informacion detallada de la encuesta, mediante
tablas estadisticas y graficas con el objetivo de analizar e interpretar los datos

recolectados.

3.1 Analisis y discusion de los resultados

Tabla 7. Género de los turistas encuestados

Opcion Frecuencia Porcentaje %
Masculino 147 42
Femenino 204 58
Total 351 100

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 2. Género de los turistas encuestados

Género de los turistas encuestados

80,00%

60,00%

40,00% W Masculino
m Femenino

20,00%

0,00%
Elaborado por: Guaman, R (2020)
Analisis

De las 351 respuestas que corresponden al 100%, 147 que equivalen al 42%
seleccionan la opcién masculino y, 204 que equivalen al 58% seleccionan la opcion

femenino.

Interpretacion

Se puede constatar que, con un 16% de diferencia, el género femenino es el que

prevalece en los turistas encuestados.
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Tabla 8. Tipo de turista seglin su lugar de procedencia

Turistas Frecuencia Porcentaje %
Nacional 332 95
Extranjero 19 5

Total 351 100

Autor: Guaman, R (2020)

Grifico 3. Tipo de turista segin su lugar de procedencia

Tipo de turista segun su lugar de procedencia

100,00%
80,00%
60,00% .
= Nacional
40,00% = Extranjero
20,00%

0,00%

Elaborado por: Guaman, R (2020)
Analisis

De las 351 encuestas realizadas correspondientes al 100%, 332 que equivalen al 95%
de las personas, son de procedencia nacional, por otra parte, el 5% expresa que las 19

personas restantes son extranjeras.

Interpretacion

Se puede evidenciar con un porcentaje alto que el tipo de turista que particip6 en la
encuesta es nacional. Estos resultados demuestran que el mercado al que apunta la
promocion del canton es el nacional y que el turismo interno es el que predomina en

Cevallos.
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Tabla 9. Rango de edad de las personas encuestadas

Rango de edad en afios Frecuencia Porcentaje %
De 18 a 34 237 68
De35a59 91 26

De 60 en adelante 23 7

Total 351 100

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Griéfico 4. Rango de edad de las personas encuestadas

Rango de edad de las personas encuestadas

80,00%

60,00%
m De 18 a 34 afios
40,00% = De 35 a 59 afios
20,00% De 60 en adelante
0,00% . 7,00%

Elaborado por: Guaman, R (2020)
Analisis

Los resultados de la ficha de levantamiento de informacién sobre el rango de edad de
los encuestados expresa que de las 351 encuestas, 237 corresponden al 68% de las
personas encuestadas y que tienen un rango de edad de 18 a 34 afios considerados
como adultos jovenes los cuales se posicionan en el primer puesto, mientras que, 91
personas que equivalen al 26% del resultado, son los adultos maduros que tienen una
edad aproximada de 35 a 59 afios y para finalizar con un 7 % que corresponde a 23

encuestas de personas de tercera edad que tienen una edad mayor a 60 afos.

Interpretacion

Se puede evidenciar que, la mayor parte de las personas encuestadas van de los 18 a
los 34 afos y son consideradas por el libro de "Enfermeria Familiar y Social del

colectivo de autores cubanos” como adultos jovenes.
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Pregunta 1: ;Ha visitado el canton Cevallos?

Tabla 10. Visita al canton Cevallos

Frecuencia Porcentaje %
Si 351 100
No 0 0
Total 351 100

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 5. Visita al canton Cevallos

Visita al cantdon Cevallos
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Elaborado por: Guaman, R (2020)

Analisis

m Si

= No

0,00%

Los resultados de la encuesta realizada, demuestran que, el 100% que equivale a las

351 personas encuestadas afirman haber visitado el canton Cevallos.

Interpretacion

A pesar de la poca promocion y publicidad todas las personas que participaron en el

levantamiento de informacion afirman haber visitado el cantén Cevallos.
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Pregunta 2: ;Qué le motivo a visitar el canton Cevallos?

Tabla 11. Motivo de visita al canton

Frecuencia Porcentaje %
Gastronomia 76 22
Atractivos Naturales 56 16
Atractivos Culturales 25 7
Sector calzado 162 46
Ruta agro turistica 32 9
Total 351 100

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 6. Motivo de visita al canton

Motivo de visita al cantdn
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Elaborado por: Guaman, R (2020)

Analisis

De 351 encuestas que equivalen al 100%, 46% corresponde a 162 turistas que visitan
el canton Cevallos por el calzado, el 22% corresponde a 76 personas que gustan de la
gastronomia, le sigue los atractivos naturales con un 16% que equivale a 56
encuestados, la ruta agro turistica con un porcentaje del 9% que representa a 32
personas y por ultimo los atractivos culturales con un 7% que corresponde a 25 de los

turistas encuestados.
Interpretacion

Acerca del motivo que tuvo el turista al visitar el canton, se puede decir que la mayor
parte de los turistas encuestados viajan a Cevallos para realizar turismo de compras ya

que el canton es conocido por ser un gran productor de calzado.
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Pregunta 3: ;Conoce cudles son los atractivos turisticos del canton Cevallos?

Tabla 12. Conocimiento acerca de los atractivos turisticos

Frecuencia Porcentaje %
Si 154 44
No 197 56
Total 351 100

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 7. Conocimiento acerca de los atractivos turisticos
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Analisis

De 351 personas encuestadas que equivalen al 100%, el 56% corresponde a 197
personas que no conocen acerca de los atractivos turisticos que ofrece el canton, por
otro lado, el 44% que representa a 154 de los turistas encuestados, afirman conocer la

oferta turistica que brinda el canton.

Interpretacion

Se puede evidenciar que, con una diferencia del 12% la mayor parte de personas
encuestadas desconocen los atractivos turisticos que el cantén ofrece, por falta de

promocion y difusion de los mismos.
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Pregunta 4: ;De la lista a continuacidon qué atractivos turisticos del canton conoce?

Tabla 13. Atractivos turisticos del canton Cevallos

Atractivo turistico Frecuencia
Cascada de Jun Jun 100
Los Poguios el manantial 27
Gastronomia 204
Caramelo artesanal "Don Manuelito™ 53
Estacion del tren 229
Casa museo 92
Iglesia central 167
Monumento a Pedro Fermin Cevallos 80
Monumento al ferroviario 67
Monumento a la madre 29
Sector calzado 267

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 8. Atractivos turisticos del canton Cevallos
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Analisis

En la ficha de levantamiento de informacién, se puede observar que, con 267 de 351
personas encuestadas, el sector calzado es el atractivo turistico mas conocido, con 229
votos se encuentra la estacion del tren, con tan solo 25 votos de diferencia en el tercer
lugar se encuentra la gastronomia del cantéon con 204 y con 167 votos tenemos a la
iglesia central, por otro lado, y con porcentajes menores 92 de las personas encuestadas
conocen la casa museo y otras 80 afirman conocer el monumento a Pedro Fermin
Cevallos, 67 de las personas a las que se les aplicé la encuesta eligieron el monumento
al ferroviario, por otra parte, 53 de los encuestados conocen el caramelo artesanal de
“Don Manuelito’’, 29 personas afirman conocer el monumento a la madre y otras 27

saben de la existencia de los Poguios el manantial.

Interpretacion

Se puede evidenciar que, el atractivo que mas conocen los turistas es el sector calzado,
debido a que Cevallos es un gran productor de calzado. La mayor parte de las personas

conocen y frecuentan el canton para realizar un turismo de compras.
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Pregunta 5: ;Cree que se estd promocionando adecuadamente los atractivos turisticos

del canton?

Tabla 14. Promocién adecuada de los atractivos turisticos

Frecuencia Porcentaje %
Si 64 18
No 286 82
Total 351 100

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 9. Promocion adecuada de los atractivos turisticos
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Analisis

De 351 encuestas que equivalen al 100%, el 82% es decir 286 de las personas
encuestadas estan de acuerdo que el cantdn no se promociona adecuadamente,
mientras que 64 de los encuestados que corresponden al 18%, piensa que la promocion

que se emplea en la zona es la apropiada.

Interpretacion

Segun los resultados expuestos, sobre si cree el turista que se estan promocionando
correctamente los atractivos turisticos del canton, la mayoria de personas encuestadas,
afirman que la promocién en Cevallos no es la adecuada y que se deberia mejorar ya

que tiene algunas falencias en publicitar varios de sus atractivos turisticos.
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Pregunta 6: ;Por cudl medio de comunicacion ha escuchado sobre los atractivos

turisticos del canton?

Tabla 15.Medios de comunicacion

Medios de comunicacion Frecuencia
Facebook 149
Twitter 4
Instagram 20
Radio 128
Television 37
Prensa escrita / periodico / revistas 61
Amigos y familiares 246

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 10. Medios de comunicacion
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Analisis

Seglin la ficha de levantamiento, 246 encuestas de 351, la comunicacion entre amigos
y familiares es la mas utilizada por las personas encuestadas, le sigue la red social
Facebook con 149 votos a su favor, con una diferencia de 11 votos en tercer puesto y
con 128 votos se encuentra la radio. Por otro lado, y con valores mas bajos tenemos a
la prensa/periddico/revistas con el 61 de 351 personas encuestadas, 37 personas
eligieron la television, 20 encuestados escogieron Instagram y 4 de las 351 personas a

quienes se les aplico la encuesta escogieron la red social Twitter.

Interpretacion

Segun los resultados obtenidos, se puede decir que, muchas de las personas
encuestadas afirman que reciben informacion acerca de los atractivos del cantdén por
parte de sus amigos y familiares siendo este el medio de comunicacion mas importante

por el cual las personas conocen al cantén.
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Pregunta 7: ;Qué atractivos cree usted que deberia promocionarse primero?

Tabla 16. Atractivos turisticos del canton Cevallos

Atractivo turistico Frecuencia
Cascada de Jun Jun 210
Los Poguios el manantial 94
Gastronomia 174
Caramelo artesanal "Don Manuelito™ 80
Estacion del tren 174
Casa museo 127
Iglesia central 65
Monumento a Pedro Fermin Cevallos 64
Monumento al Ferroviario 76
Monumento a la madre 46
Sector calzado 162

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 11. Atractivos turisticos del canton Cevallos
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Analisis

La informacion obtenida demuestra que, de un total de 351 personas 210 opinan que
la cascada de Jun Jun es el atractivo mas significativo para ser promocionado, a este
le siguen la gastronomia y la estacion del tren los cuales igualan en puntaje obteniendo
174 votos cada uno, con poca diferencia en el cuarto lugar se encuentra el sector
calzado con 162 de los votos y por tltimo 127 de las personas encuestadas eligieron la
casa museo, 94 de las personas encuestadas eligieron los Poguios el manantial como
el atractivo que deberia considerarse relevante para la promocion, mientras que, 80
personas seleccionaron el caramelo artesanal de ‘’Don Manuelito’” como atractivo
importante del canton, 76 encuestas corresponden al monumento al ferroviario, 66
turistas eligieron la iglesia central, 64 de las personas a las que se les aplico la encuesta
eligieron el monumento a Pedro Fermin Cevallos y tan solo el 46 de los 351

encuestados seleccionaron el monumento a la madre.

Interpretacion

Seglin la informacion obtenida, se puede observar que, la mayoria de personas tienen
mas atraccidn y aceptacion hacia los cinco primeros atractivos turisticos, siendo estos

los mas relevantes para promocionar en un futuro.
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Pregunta 8: ;Qué aspectos considera que son importantes para visitar un atractivo

turistico?

Tabla 17. Aspectos importantes para visitar el atractivo turistico

Frecuencia
Sefalética 159
Accesibilidad 206
Precio 146
Adecuada informacion del atractivo 232

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grifico 12. Aspectos importantes para visitar el atractivo turistico
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Analisis

De la informacion obtenida se puede decir que, para las 232, debe haber una adecuada
informacion del atractivo, para 206 de los turistas el tener una buena accesibilidad es
muy importante mientras que para 159 de los 351 encuestados prefieren una muy

buena sefalética por otra parte el precio tiene 146 de elecciones.

Interpretacion

Acerca de los aspectos mas relevantes que el turista toma para visitar un atractivo
turistico se puede decir que, los aspectos aqui mencionados son importantes por igual,
pero muchas de las personas encuestadas consideran que una adecuada informacion

es primordial a la hora de viajar a un nuevo lugar.

47



Pregunta 9: ;Considera que el desconocimiento de los atractivos turisticos se debe a

la falta de?

Tabla 18. Desconocimiento de los atractivos turisticos

Porcentaje
Frecuencia

%
Actualizacion del catastro turistico del canton 36 10
Falta de apoyo por parte de las entidades publicas
y privadas al productor 150 43
Desinterés del turismo por parte de los % ’3
productores turisticos
Inversion limitada para la promocion de %3 4
atractivos
Total 351 100

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 13. Desconocimiento de los atractivos turisticos
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Analisis

De los 351 encuestado que corresponden al 100%, el 43% de las personas encuestadas,
opinan que la falta de apoyo al productor por parte de las entidades publicas y privadas
es la que afecta al turismo considerablemente, los 83 encuestados que equivalen al
24% piensa que la inversion limitada para la promocion es la culpable, por otra parte,
el 82 de las personas que corresponden al 23% se encuentra el desinterés por parte de
los productores y con tan solo el 10% que representa a 36 personas encuestadas piensa
que la actualizacion del catastro turistico, no es el aspecto que influye al

desconocimiento de sus atractivos.

Interpretacion

Se puede decir que, segtn la tabulacion y el anélisis de los porcentajes, la mayor parte
de las personas encuestadas estan de acuerdo en que los turistas desconocen la oferta
que tiene el canton Cevallos por la falta de apoyo que recibe el productor por parte de

las empresas publicas y privadas.
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Pregunta 10: ;Considera que implementar un nuevo modelo de gestion permitira

promocionar de una mejor manera los atractivos del canton?

Tabla 19. Implementacion de un nuevo modelo de gestion

Frecuencia Porcentaje %
Si 341 97
No 10 3
Total 351 100

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grifico 14. Implementacion de un nuevo modelo de gestion
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Analisis

Segun la encuesta realizada, 341 personas que representan al 97% de los encuestados
afirman que, la implementacion de un modelo de gestion mejorara la manera de
promocionar los atractivos turisticos del cantén, por otra parte, 10 personas que

corresponden al 3% de la poblacion no esta de acuerdo.

Interpretacion

Segun la informacion obtenida se puede decir que, la mayor parte de encuestados
afirman que, al ser una herramienta que ayuda al mejoramiento continuo, la
implementacion de un modelo de gestion ayudard al buen manejo de la promocion en

el canton.
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CAPITULO IV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

Concluida la investigacion y con base en los resultados obtenidos se llegan a las
siguientes conclusiones:

Con la jerarquizacion de los atractivos turisticos del canton Cevallos, se
identificaron 11 elementos que conforman la oferta turistica: la cascada de Jun
Jun, los Poguios el manantial, casa museo, la estacion del tren, el monumento
al ferroviario, monumento a la madre, ¢l monumento a Pedro Fermin Cevallos,
el caramelo artesanal de don Manuelito, la iglesia Matriz, el sector calzado y
la gastronomia, atractivos que permitirdn potencializar un modelo de desarrollo

turistico.

De acuerdo con la investigacion que corresponde al objetivo 2, se concluye que
para establecer lineamientos de promocidn turistica y que estas sean
consideradas como herramientas de apoyo que permitan direccionar y
gestionar la comercializacion de posibles productos turisticos, se debe analizar
e identificar las amenazas, debilidades, fortalezas y oportunidades que tiene el

territorio.

Finalizada la investigacion se propone la elaboracion del modelo de gestion
usando la metodologia del diamante de Porter, para obtener un diagnostico
situacional en el que se identificara diversas falencias en el territorio, como la
escasa promocion de atractivos turisticos, por lo que se concluye que es
indispensable plantear lineas estratégicas que permitan fortalecer la imagen
corporativa a través de campafias promocionales que den a conocer los

atractivos turisticos del canton Cevallos.
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4.2 Recomendaciones
e Mantener el catastro de los atractivos actualizado para tener un mejor

conocimiento de la oferta turistica que tiene el cantén Cevallos.

e Impulsar las investigaciones turisticas que permitan conocer las facilidades y

accesibilidad que posee cada uno de los atractivos turisticos.

e Gestionar la promocion y difusion de la oferta turistica del canton Cevallos a
través de herramientas estratégicas que permitan una planificacion de gestion

sostenible.

e Para un mejor posicionamiento turistico del canton a nivel local, provincial y
nacional se recomienda elaborar un modelo de gestion, que permita organizar,
planear, liderar y controlar los procesos y procedimientos que tiene la
promocion y difusion de la oferta turistica, esto con el objetivo de dinamizar y

fortalecer el turismo en el territorio.
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PROPUESTA

Titulo: Elaboracion de un modelo de gestion para mejorar la promocion y difusion de

los atractivos turisticos que ofrece el canton Cevallos

Antecedentes de la propuesta

Hoy en dia es necesario y fundamental el disefio de un modelo de gestion, que permita
crear y unificar ticticas y estrategias factibles que ayuden mejorando la forma en la
que un atractivo es promocionado. Siendo esta una herramienta que influye
directamente en los turistas, la promocion, puede mejorar eventualmente el desarrollo

del turismo en el cantén.

En el canton Cevallos se ha detectado una limitada promociéon de los atractivos
turisticos que tiene el territorio, debido a que no se han aplicado herramientas ni
renovado nuevas estrategias que den a conocer y divulgar la oferta turistica presente

en el canton e impulsen al turista a la movilizacion del mismo.

Gracias a la investigacion realizada se a descubierto que en la actualidad las estrategias
usadas por el Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal del cantéon Cevallos no
satisfacen por completo al turista y que la aplicacion de nuevas estrategias de
promocion, permitird mejorar la tasa de visitas en el sector e impulsara el desarrollo

economico del territorio

Justificacion

El modelo de gestion de la provincia de Tungurahua empezo sus actividades cuando
se crearon las diferentes estructuras organizacionales a partir de grupos de interés, en
los cuales participaba la Junta Provincial, la ciudadania, sectores productivos y juntas

parroquiales en donde se toman en cuenta varias de las propuestas o demandas que
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tenian desde los diferentes puntos de vista que presentaban (Gobierno Auténomo

Descentralizado Municipal del canton Bafios, 2018).

Ubicado en la zona centro-sur de la provincia de Tungurahua, Cevallos, conocido
como el canton de las manzanas, es un territorio fértil con gran potencial turistico en
desarrollo. En la actualidad, la principal fuente de ingreso para los habitantes de este
canton son los diferentes negocios que se dedican a la elaboracion y comercializacion
del calzado, sin olvidar que cuenta con un amplio sector gastronémico, agropecuario,

artesanal y turistico (Maisanche, 2019).

Desde el afio 2013, la presencia de Ferrocarriles del Ecuador es de gran importancia
en el sector turistico y gracias a su ruta conocida como “Tren del Hielo II” se evidencia
un incremento de visitantes, los cuales muestran gran interés en los productos que se
ofertan durante el recorrido, sin embargo la municipalidad se propuso desarrollar
nuevas ofertas turisticas para los visitantes nacionales y extranjeros que llegan a la
zona comercial con el fin de conocer las fortalezas productivas del lugar, es por eso
que se desarrollaron 4 rutas turisticas con base a los emprendedores del cantén

anexando los atractivos mas importantes de Cevallos.

Realizada la investigacion pertinente, resulta necesario decir que, al elaborar un
modelo de gestién en conjunto con la Oficina de Turismo del Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal del cantén Cevallos (GAD Municipal del canton Cevallos),
se tiene la intencion de fortalecer la promocion turistica del lugar, implementando
nuevas lineas de estrategias en el sector turistico que permitan posicionar al cantén
como uno de los destinos mas importantes de la provincia de Tungurahua por poseer
atractivos y rutas innovadoras que ayuden al crecimiento socioeconomico de los

lugarefios y por ende al canton.
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Objetivos

Objetivo general

Elaborar un modelo de gestion para la promocion de los atractivos turisticos del canton

Cevallos

Objetivos especificos

e Fortalecer la imagen corporativa.

e Identificar las estrategias de promocion mas adecuadas para la promocion de
los atractivos turisticos del Canton Cevallos

e Proponer estrategias de promocion y difusion para los atractivos turisticos del

canton Cevallos, que permitan posicionar al territorio como destino turistico.

Analisis Situacional

Es necesario conocer la situacion en la que se encuentra el canton Cevallos para poder
plantear las mejores estrategias para promocionar los atractivos turisticos con el
objetivo de posicionar al cantéon como un destino turistico, volverlo competitivo y

mejorar el desarrollo socio econdmico del territorio.

Analisis situacional Interno
Se exhibe a continuacion la matriz en donde se encuentran planteadas las fortalezas y

debilidades del canton.
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Tabla 20. Matriz de evaluacion de factores internos

Fortalezas

Debilidades

-Cuenta con red vial de primer orden

-Escasa inversion en la promocién de los

atractivos turisticos

-Los atractivos turisticos se encuentran

vinculados a los productos turisticos del

canton

-Poca demanda turistica por falta de

promocion

-Ubicacion geografica estratégica lo que

permite atraer a turistas

-Deficiencia en la infraestructura turistica

-Destino turistico de fines de semana

-Desconocimiento de los atractivos

turisticos

-Poblacion predispuesta a trabajar en

turismo

-No existe una imagen que identifique los

atractivos del canton

-Falta de posicionamiento en el mercado

Fuente: Guaman, R (2020)
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Analisis situacional externo

Se exhibe a continuacion la matriz en donde se encuentran planteadas las

oportunidades y amenazas del canton.

Tabla 21. Matriz de evaluacion de factores externos

Oportunidades

Amenazas

-Importante crecimiento del mercado

turistico

-Falta de concientizacion por parte de la

ciudadania en conservar los atractivos

-La actividad turistica como ingreso

econdémico del sector

-Afectacion al turismo por emergencia

sanitaria

-Trabajo en conjunto con instituciones

publicas, privadas y académicas

-Poco interés de vision comun en el

turismo.

-Bajo indice de competitividad

-Competencia con  otros  atractivos

turisticos de la provincia.

-Aumento de la demanda en el canton

-Predileccion de los turistas por diferentes

destinos turisticos.

Fuente: Guaman, R (2020)
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Cruce de variables

Tabla 22. Cruce de variables

Fortalezas

Debilidades

-Cuenta con red vial de
primer orden
-Los atractivos turisticos se

encuentran vinculados a los

productos turisticos del
canton
-Ubicacion geografica

estratégica lo que permite
atraer a turistas

-Destino turistico de fines
de semana

-Poblacion predispuesta a

trabajar en turismo

-Escasa inversion en la

promocion de los
atractivos turisticos
-Desconocimiento de los
atractivos turisticos

-No existe una imagen que
identifique los atractivos
del canton

-Poca demanda turistica
por falta de promocion
-Deficiencia en la
infraestructura turistica
-Falta de posicionamiento

en el mercado

Oportunidades

-Importante crecimiento
del mercado turistico

-La actividad turistica
como ingreso econémico
del sector

-Trabajo en conjunto con
instituciones ~ publicas,
privadas y académicas
-Bajo indice de
competitividad
-Aumento de la demanda

en el canton

-Aprovechar los productos
turisticos para tener un
crecimiento del mercado y

mejorar la parte economica

del canton.

-Mejorar los  productos
turisticos a través del
fortalecimiento de

convenios con diferentes
instituciones  publicas y
privadas que ayuden a

impulsar el turismo

-Implementar una
campaia de promocion y
de

difusion a través

medios televisivos
radiales, prensa escrita y
redes sociales.
-Participar y organizar
ferias turisticas
canton

de

-Posicionar al

como una marca

destino turistico
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Amenazas

-Falta de concientizacion
por parte de la ciudadania
en conservar los
atractivos

-Afectacion al turismo
por emergencia sanitaria
-Poco interés de vision
comun en el turismo.
-Competencia con otros

Atractivos turisticos de la

provincia.
-Predileccion  de  los
turistas por diferentes

destinos turisticos.

-Desarrollar analisis

estadisticos sobre la
afluencia de turistas que
visitan el canton

-Satisfacer cada necesidad
del segmento de mercado
-Desarrollar un programa
de  concientizacion y
prevencion de la
contaminacion ambiental
-incrementar la inversion
publicitaria

-Aprovechar el buen estado
de las vias para crear vallas

publicitarias que inciten al

turista a visitar el canton

-Implementar una
campaia de promocion
bajo alianza municipal a
fin de fortalecer el turismo
en la localidad.

-Lograr el desarrollo del
turismo en el canton,
mediante la elaboracion

de un modelo de gestion

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Analisis del modelo del diamante de Porter

El modelo de gestion que se utilizd en la presente propuesta es el del diamante de

Michael Porter el cual se considera que es de gran importancia ya que esta compuesto

por 4 dimensiones fundamentales y 2 factores de andlisis, las cuales interactuan entre

si para crear ventajas. Este modelo por lo tanto pretende evaluar el grado de atractivo

del sector y considerarlo como potencial de competitividad para el cantén Cevallos.

Condiciones de los factores

El cantén Cevallos vive un proceso de desarrollo econdmico social impulsado por su

gente y dirigido por sus autoridades. La inversion de recursos de Estado y Gobierno

local genera infraestructura y servicios, sin embargo, la obra fisica requiere ser

complementada con el desarrollo humano, la practica de valores. La convivencia en
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sociedad, lo cual es posible mediante la democratizacion de la oferta de las diversas
expresiones culturales, con el impulso de la practica de actividades, servicios, eventos
culturales inclusivos y accesibles a toda la poblacion para que se instituyen procesos

de gestion cultural.

Sus atractivos naturales y la bondad de su gente la han convertido en un sitio acogedor
y progresivo. Cevallos encierra encantos naturales donde los visitantes se pueden
distraer y disfrutar de su entorno ademas que prestan para la distraccion y el
conocimiento de las costumbres propias de este sitio. Se puede manifestar que el GAD
Municipal del canton Cevallos junto al area de turismo y con el apoyo de la academia,
han realizado la actualizacion del catastro turistico del territorio con el fin de tener
conocimiento veraz sobre los atractivos que posee el lugar. En referencia a la
herramienta se ha catalogado por sitios naturales y culturales que se describen a

continuacion.

Tabla 23. Cuadro resumen de atractivos turisticos del cantén Cevallos

Sitios naturales

Nombre del atractivo Categoria Tipo Subtipo

Cascada de Jun Jun Atractivo Rio Cascada
Natural

Los Poguios el Atractivo Aguas Subterraneas Manantial

manantial Natural de agua

mineral

Sitios culturales

Nombre del atractivo  Categoria Tipo Subtipo

Casa museo Manifestacion ~ Arquitectura Historica/ver
cultural nacula

Estacion del Tren Manifestacion ~ Arquitectura Historica/ver
cultural nacula

Monumento al Manifestacion Arquitectura Monumentos

ferroviario cultural

Monumento a  la Manifestacion Arquitectura Monumentos

Madre cultural
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Monumento a Pedro Manifestacion Arquitectura Monumentos

Fermin Cevallos cultural

Caramelo artesanal Manifestacion Acervo cultural y Gastronomia
cultural popular

Iglesia Matriz Manifestacion ~ Arquitectura Historica /
cultural vernacula

Sector calzado Manifestacion Acervo cultural 'y Artesanias y
cultural popular artes

Gastronomia Manifestacion Acervo cultural y Gastronomia
cultural popular

Fuente: Elaboracion propia, a partir de la investigacion

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Condiciones de 1a demanda

Hoy en dia en canton Cevallos por medio de estudios realizados como el perfil del
turista y visitante que llega a las festividades de cantonizacioén de Cevallos en los afios
2017, podemos observar el comportamiento de los turistas que llegan al territorio y

cudl es su principal motivo por el que acuden.
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Tabla 24. Datos estadisticos del turista que ha visitado el canton en el afio 2017

DATOS ESTADISTICOS TURISMO CEVALLOS 2017

NUMERO DE TURISTAS RECIBIDOS

Recibidos en el Centro de Informacion

) ) 1670
Turistico Estacion del Tren
Ruta Tren del Hielo Tramo 11 4 800
Otros 3502
TOTAL 9,972
PERFIL DEL TURISTA
Edad Promedio 25— 60 y mas
Renta promedio por turista $112.00

Compras en gastronomia, calzado, frutas,

Motivo de visita , . .
artesanias y productos agroindustriales

PERFIL OCUPACIONAL EN %

Tercera Edad 24.4%
Familias 47.4%
Estudiantes 26.1%
Extranjeros 2.1%

MOTIVOS DE VIAJE EN %

Turismo de Aventura 2.9%
Turismo Religioso 2.0%
Turismo de Negocios 38.0%
Turismo Gastronémico 27.0%
Turismo Rural 30.1%

Fuente: Plan cantonal del cantén Cevallos (2018)
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Sectores de apoyo y relacionados

La potencialidad de la Provincia de Tungurahua en el turismo hoy en dia, es gracias a
un esfuerzo mancomunado de las cdmaras de turismo, el gobierno Provincial,
Municipales y la direccion Provincial de turismo, se han propuesto ya algunas
alternativas para incrementar este potencial del cual somos afortunados de poseer y
que podria ofrecer excelentes beneficios econdmicos y brindar desarrollo para la

Provincia, la ruta de compras, gastrondmica, cultural, y ecoldgica.

Tungurahua destaca su potencial turistico en el desarrollo econémico cantonal y
provincial que fue disenada en el afio 2008 por los propios actores publicos y privados
de los nueve cantones de Tungurahua con la finalidad de todos trabajar con un objetivo
y lineas estratégicas comunes aunando esfuerzos y recurso para convertir a
Tungurahua en una potencia Turistica del Ecuador. La estrategia de Turismo fue
elaborada en el afio 2008 por 280 actores publicos, privados, comunitarios que
representan a las nueve Municipalidades, Universidades, Prestadores de Servicios,
Cémara de Turismo, AHOTEC, Ministerio de Turismo, Juntas Parroquiales,
comunidades y consejo provincial, quienes han desarrollado diferentes estrategias para
el desarrollo turistico en los diferentes cantones.

Tabla 25.Actores vinculados a la actividad turistica en el canton
Institucion (Qué hace? Ambito

Desarrollar proyectos turisticos Local
enfocados a la creacion de nuevos

productos turisticos con referencia,

atractivos naturales, culturales,
patrimoniales, deportivos y
recreacionales.

Proyecto construccion del parque de la Local
familia del canton Cevallos

GAD municipal Cevallos

Proyectar, adecuar, las infraestructuras Local
necesarias en las zonas destinadas al
turismo que se encuentran abandonadas
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Departamento de obras Mejorar las vias de acceso Local

publicas

Asociacion de Unirse para mejorar su imagen y brindar Local

artesanos mejor servicio a los turistas nacionales y
extranjeros

Cooperativa de Capacitar a todos sus colaboradores para Local

transporte  Cevallos- que demuestran amabilidad y respeto a

Quero sus usuarios.

Restaurantes Organizarse para ofrecer variedad, Local

ademas demostrar amabilidad y respeto
a los turistas

Proyectos 4rea de Mejora y actualizar los proyectos y Local

turismo programas para el desarrollo de la ayuda
técnica
Consorcio de Dar mas capacitaciones para mejorar la Nacional
asociaciones del crianza de especies menores y asi
canton Cevallos mejorar los ingresos econdmicos de

cada asociacion

Ministerio de turismo  Capacitar a los sectores productivos del Provincial
canton.

Contribuir con publicidad para el
canton, radial, escrita, televisiva para
promocionar los producto y servicios de
Cevallos

H. Consejo Provincial ~ Colocacion de senalética en los Provincial
diferentes atractivos turisticos naturales,
culturales, artesanales, gastronomicos y
recreacionales

Banco nacional de Macrocréditos con una extension de nacional
fomento plazos y con intereses bajos

Fuente: Plan cantonal del canton Cevallos (2018)

Estrategia, estructura y competencia de la empresa

Actualmente en el canton Cevallos encontramos un tipo de competencia interna que

mediante un andlisis observatorio en la localidad, podemos manifestar que la principal
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competencia de mercado turistico es la Ruta del Hielo II, misma que se encuentra
posicionada en la Provincia de Tungurahua y dentro del territorio, esta travesia a bordo
del auto ferro o tren panoramico lo realizan los fines de semana y feriados, podemos
mencionar que el recorrido se lo realiza con parte de los productores turisticos del

canton Cevallos, dinamizando asi la economia.

Por otra parte, una de las debilidades mas grandes de muchos de los emprendimientos
turisticos que existen en el canton Cevallos es la falta de capacidad de
comercializacion turistica que se da por parte de las comunidades convirtiéndose en

un factor que mina la sostenibilidad de los emprendimientos turisticos.

La escasa habilidad de comercializacion lleva a un nivel bajo de ventas y al desanimo
y la frustracion por parte de los prestadores de servicio hacia el turismo, por sus bajos

beneficios econdmicos.

La metodologia de asistencia técnica de gestion turistica requiere cumplir con algunas

estrategias para lograr el éxito en la comercializacion:

e Conseguir que sean los propios emprendedores, a través de sus propias
estructuras organizativas con apoyo del gobierno seccional, los que lleven a
cabo la comercializacion, la relacion directa y el cierre de operaciones con los

tours operadores o con los turistas directamente.

e Fortalecer las capacidades de comercializacion de los emprendimientos
beneficiarios para que puedan continuar autonomamente en el tiempo los

procesos de vinculacion con el mercado.

¢ Orientacion al segmento de mercado objetivo, para conseguir afio con afio a un
nimero mayor de visitantes, sus condiciones de pago por adelantado y por la
generacion de una relacion comercial a largo plazo. Todo ello contribuye a
garantizar una cierta estabilidad de ingresos para los beneficiarios del

programa.
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Gobierno

Segun el Plan de desarrollo y ordenamiento territorial elaborado en el 2018 (PDOT),
al canton Cevallos no se lo menciona dentro de la propuesta de proyectos estratégicos
a nivel nacional, pero se debe considerar al canton dentro de los lineamientos para el

cambio de la matriz productiva siendo estos los siguientes:

Tabla 26. Lineamientos de cambio dentro del canton Cevallos

Lineamientos respecto a la matriz] Lineamientos para el eje de reduccion de
productiva brechas

Promover redes sinérgicas y

Impulsar la  industrializacion de laj . : ;
complementarias productivas relacionadas

manufactura, la agroindustria y los alimentos
frescos y procesados, el desarrollo de
servicios y la generacion de valor agregado en

con agroindustria rural, turismo comunitario
y bosques comunitarios, que generen para
la poblacion empleo y oportunidades

1 duccion.
A praduccion sustentables a largo plazo.

Promover el desarrollo rural con enfoque
territorial a fin de garantizar que las

oportunidades sean sustentables a largo
Incrementar la productividad por medio de lalplazo

expansion de encadenamientos productivos, laj
estructuracion de redes complementarias y
sinérgicas que  favorezcan  procesos
productivos y el desarrollo de complejos
industriales. Considerando a Cevallos en la
red entre Ambato y Riobamba. Impulsar un adecuado uso de los recursos
agua, suelo, vegetacion y paisaje escénico,
para garantizar a la poblacion un ambiente

Potenciar las capacidades de los pequefios
productores a través del apoyo en créditos,
asistencia  técnica y  capacitacion,
considerando las particulares territoriales.

sano y adecuado para la vida y su economia

Fuente: Plan de desarrollo y ordenamiento territorial (2018)

Casualidad

Porter también habla sobre los eventos que suceden, factores que no se pueden
controlar en el entorno, los cuales pueden ser capaces de anular las ventajas
competitivas de los rivales y aumentar las oportunidades de otra empresa y viceversa.
Segtin el PDOT del 2018 elaborado en el canton, Cevallos es muy susceptible a las

sequias por el incremento en la temperatura de los ultimos afios, siendo esta una
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amenaza leve en el turismo, pero muy significativa para la produccioén agropecuaria.
Otra de las posibles amenazas que se podria presentar en el canton es la presencia de
ceniza, que afecta directamente al desarrollo del turismo. El canton por otra tiene un
100% de riesgo en sismos ya que se encuentra en una zona aledafia al volcan

Tungurahua.

Después de haber identificado las estrategias y conocer el estado en el que se encuentra
el canton Cevallos mediante la matriz Foda y el modelo de competitividad del
diamante de Porter, la fase a continuacion es proponer lineas estratégicas para mejorar
la situacion en la que se encuentran el territorio con el objetivo de convertirlo en un

destino turistico.

Lineas estratégicas para la promocion

Frente a la poca innovacion en promocion y difusion que posee el territorio, se han
desarrollado lineas estratégicas para promocionar y difundir los atractivos turisticas
que Cevallos tiene, con el objetivo de dar a conocer a los turistas la oferta del canton

y convertirlo en un destino turistico posicionado a nivel nacional.

Tabla 27. Matriz de lineas estratégicas para la promocion

1.- Fortalecimiento 1.1 Posicionamiento de e (Crear una marca

de la imagen lamarcay eslogan
e Crear un eslogan

corporativa

2.- Promocion y 3.1 Promocionar al e Desarrollo de campafas

difusién turistica canton como un polo publicitarias audiovisuales,
de desarrollo turistico radiales, televisivas que
en ¢l ambito cultural, posicionen en el mercado
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patrimonial, sostenible

y de compras.

Elaborado por: Guaman, R (2020)
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local la productividad

Cevallense

Participar y organizar en
ferias locales, nacionales, €

internacionales

Desarrollar analisis
estadisticos sobre la
afluencia de turistas que

recepta el canton

Contar con un plan de
senalizacion turistica que
incluya las rutas y circuitos
turisticos, huertos frutales,
gastronomia, calzado y

demas artesanias.

Desarrollo y gestion de
ventas para promocionar
las rutas turisticas del

canton Cevallos.

Disenar material
publicitario para la
difusion de los atractivos

turisticos

Innovar la informacion de
los atractivos por medio de
las redes sociales Facebook

Instagram y Twitter



Fortalecimiento de la imagen corporativa

La creacion de una imagen corporativa es uno de los aspectos mas importantes para
identificar lo que se quiere promocionar, a continuacion, se presenta el logotipo, el
slogan y la respectiva interpretacion del uso de colores que se realizd para fortalecer

la imagen corporativa del canton.

Iustracion 1. Logo y slogan

CEVALL'S

Recorre, vive y siente

Elaborado por: Guaman R (2020)

Iustracion 2. Interpretacion de colores del logotipo creado

CEVALL'S

Recorre, vive y siente

El color verde representa la vida, es abundante en
la naturaleza, significa crecimiento, renovacion, la
salud y el medio ambiente. El verde es el logotipo
de los ecologistas, de los productos sanos y
naturales, se relaciona con el dinero

El color azul representa al agua en casi todas sus
formas y destaca por su asociacion con el cieloy
genera experiencias emocionales concretas en las
personas. Tienen como significado la tranquilidad
que es un placer que se exterioriza en todas las
culturas, ademas de ser envolvente y refrescante.

Elaborado por: Guaman, R (2020)
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Promocion y publicidad

La promocion turistica para el canton Cevallos es de vital importancia ya que dara a
conocer los atractivos turisticos, y crearan una rentabilidad y ampliaran el mercado
turistico y econdmico del canton asi generando un desarrollo socio econdémico para el
territorio y para sus pobladores, La técnica que serd aplicada en este ambito, es la
publicidad, que se basa en estrategias de comunicacién, con el objetivo de estimular
los sentidos del consumidor y provocar el uso de un producto o servicio, con el tinico

fin de satisfacer una necesidad o un deseo.
Medios Publicitarios

La informacion arrojada por la encuesta nos indica que los medios por los cuales se
estan promocionando los atractivos turisticos que el canton Cevallos ofrece no son
eficientes 0o son muy poco aprovechados, por tal razéon la aplicacion de nuevas

estrategias e innovar las ya existentes permitira fomentar la demanda en el canton.

Tabla 28. Medios Publicitario

Tipo Medios Alcance Frecuencia
Medios Generacion
. ] Facebook
interactivos 4000 de
y Instagram personas contenido
alternativos | Twitter semanal
. 700
Dipticos
personas
P 300
Tripticos
personas
300
Flayers
personas
Material 500 Durante el
Banners ~
P.O.P personas ano
300
Tent cards
personas
. 600
Floor prints
personas
Stop 400
portero personas
Videos 5000
Publicitarios |personas
Material Durante el
. Banners 4000 ~
audiovisual | afo
digitales personas
Vallas 4000
digitales personas

Elaborado por: Guaman R (2020)
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Medios interactivos y alternativos

En esta seccion la publicidad se la realizara de una forma interactiva, convirtiendo al
espectador pasivo en activo, gracias a las plataformas como Facebook, Twitter e
Instagram que por medio de sus "'stories’’, encuestas e imagenes en 360° se puede dar
a conocer los diferentes atractivos turisticos que el canton ofrece esto con el fin de

transformar el mensaje que se quiere dar, en una experiencia.

Material P.O.P

Ademas de utilizar los materiales tradicionales como flyers, Dipticos Tripticos,
banners y tent cards para atraer la atencion del turista hay que innovar y salir de lo
convencional para este caso se utilizara floor prints y stop portero materiales que
pueden llegar a captar la atencion del turista rapidamente y proporcionar la

informacion de una manera mas entretenida.

Material audiovisual

El material audiovisual estd compuesto por videos en donde se muestran los atractivos
turisticos que el canton ofrece siendo este un medio tradicional que llega a personas a
través de distintas plataformas por otro lado tenemos a la vallas digitales y pantallas

publicitarias que muestran la oferta del territorio llegando a mas personas.
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Modelos del material P.O.P que se utilizara

Grafico 15. Modelo de un banner publicitario

O |CEVALL s

Recorre, vive y siente
s

CONOCE QUE ES LO QUE TIENE
CEVALLOS

PARA TI

CASCADA Y
MANANTIAL

El cant

MONUMENTOS

Cevallos posee varias manifestaciones
culturales de tipo arquitecténico como
es la casa museo que se encuentra
cerca de la estaciéon del tren o los
diferentes monumentos que
conmemoran a Pedro Fermin Cevallos, a
la madre y al ferroviario.

:\M

|
liplisl

SECTOR
CALZADO

Varios establecimientos en el sector

Elaborado por: Guaman, R (2020)
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Griéfico 16. Modelo de un floor print

Elaborado por: Guaman, R (2020)

Grafico 17. Modelo de un banner
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HCevallés

RECORRE, VIVE Y SIENTE

Elaborado por: Guaman, R (2020)
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Grafico 18. Modelo de un tent card

b

RécOrre, vive y

CevallOs i siente,

.

Elaborado por: Guaman, R (2020)
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Grifico 19. Modelo de un flyer

CEVALL

Recorre, vive y siente

La Estacion del Tren Monumento al Cascada de Jun Jun
La casa museo Ferroviario Poguios el manantial
Gastronomia Sector Calzado

Monumento a Pedro Iglesia Central

Fermin C allos Caramelo Artesanal

Monumento a la Madre Don Manuelito

VISITA EL CANTON
CEVALLOS

Ubicado en el sector
centro-sur de la provincia
de Tungurahua a 15
minutos de Ambato

VEN RECORRE, VIVE Y
SIENTE CADA UNO DE LOS
ATRACTIVOS QUE TENEMOS
PARA TI

Elaborado por: Guaman, R (2020)
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Conclusiones

Con una imagen corporativa adecuada se dard una identidad visual que el
turista pueda reconocer facilmente, fortaleciendo la relacion entre el turista y
el destino.

Los beneficios que se espera al implantar un modelo de gestion en el ambito
de la promocion es el aumento del porcentaje de visitas dependiendo en como
se ejecuten las estrategias.

La aplicacién de un modelo de gestion en la promocion del canton Cevallos,
permitird mejorar el indice de visitas, debido a que en la presente investigacion
se detectd que, en la actualidad, las estrategias aplicadas, no causan el
suficiente interés entre los turistas, por ello la ejecucion del mismo permitira
llegar a nuevos mercados y posicionar al cantén a nivel local, provincial y

nacional.
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Recomendaciones

Al ser util como una herramienta estratégica, el modelo de gestion debe ser

controlado permanentemente.

e Incentivar a la mejora continua y la innovacion de nuevas estrategias para un
mejor desarrollo de la promocion y difusion de la oferta turistica.

e Mejorar las condiciones generales del cantén en seguridad, limpieza, trafico
vehicular y control de vendedores ambulantes.

e Es de suma importancia que el GAD municipal del canton Cevallos trabaje en

conjunto con los empresarios del sector turistico y la comunidad en general

para desarrollar nuevas estrategias acorde a las necesidades de cada uno para

fomentar el desarrollo socio econémico y reactivar el turismo en el canton.
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Anexos

Anexo 1. Carta de compromiso

CARTA DE COMPROMISO

Ambato, 17 de Octubre del 2019

Ingeniero

Javier Salazar

Presidente

Unidad de Titulacién

Carrerade Turismo y Hoteleria

Facultad de Ciencias Humanas y de la Educacién

Yo, Maribel Sulca en mi calidad de Técnica de Turismo del Gobierno Auténomo
Descentralizado Municipal del Cantén Cevallos, me permito poner en su conocimiento la
aceptacion y respaldo para el desarrollo del Trabajo de Titulacién bajo el Tema: “Modelo de
Gestion para la Promocion de los Atractivos Turisticos del Cantén Cevallos" propuesto por
el estudiante Guaman Guevara Rodney Marcelo, portador de la Cédula de Ciudadania:

1805287958, estudiante de la Carrera de Turismo y Hoteleria, Facultad de Ciencias Humanas

y de la Educacion de la Universidad Téenica de Ambato.

A nombre de la Institucion a la cual represento, me comprometo a apoyar en el desarrollo del
proyecto.

Particular que comunico a usted para los fines pertinentes.

Atentamente.

Técenica de Turismo Del Cantén Cevallos
C.10927661090

81



Anexo 2. Formato de la encuesta digital

Modelo de gestion para la promocion de los
atractivos turisticos del canton Cevallos

Objetivo de la encuesta: Identificar la Importancia de un modelo de gestién para la
promocidn de los atractivos turisticos del cantdn Cevallos.

Modelo de Gestion: es una herramienta estratégica que busca hacer mas eficiente la
prestacion de un servicio con altos niveles de calidad.

1. Género: *
Masculino

Femenino

2. Es usted una persona: *

Nadcional
Nota: La encuesta fue realizada a través de la herramienta de Microsoft, llamada Forms, la cual permite

crear encuestas y aplicarlas en linea. Dicha encuesta se la aplico por la actual emergencia sanitaria que

existe en el pais.
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Anexo 3. Fichas para el levantamiento y jerarquizacion de los atractivos turisticos

Ficha de jerarquizacion Cascada de Jun Jun

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 5 o M C o 1 [¢) 6 0 2 G 0 1
Codigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CASCADA JUN JUN
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RIOS CASCADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
QUEROCHACA
v
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1°222.31" -78°36'13.36" 2.814
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto
c. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electronico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatologicas
a. Clima: MESO TERMICO SECO b. Temperatura(°C): 11-15 “ c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 440 - 820
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) (|
a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino O b. Primitivo c. Rustico Natural O d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias habiles Otro Especificar
Libre 7:00 18:00 O texto
Restringido O 0:00 0:00 O O texto
Pagado O 0:00 0:00 O O texto
d. Maneja un sistema d : Efectiv Dinero Depésito Tarjeta de Débit
. Maneja un sistema de reservas: O Ifectivo O Electrénico O Bancario arjeta de Débito
f. Forma de Pago:
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria Cheque
2. Meses recomendables de visita: Agosto-Septiembre
ETacceso al atractivo es libre de tarilas monetarias, sin embargo, Ia entrada es por la puerta principal de Ia Universidad Técnica de Ambalo, por csta razon se manejan 10s horarios
Observaciones: de acuerdo a la Universidad, ademds es conveniente que en las horas de la noche la gente no ingrese debido a que no existe el control y la seguridad suficiente y pueden existir

neliorns exter

83




A= o0ix  nsmin el « o L ameian Lo

P, ey E —— Eman)

ER

T — [ — P — e —

o EsT Ao DR Ao~ = CHON AR ACTTIN O/ N O N ~r ~e ~n

84



7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA st ~No. s
7.1 Servi
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Aszua Powblc
Bspecifiquer oo Eapecifique: POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO Y LA OREJA DEL DIABLO
Enersia clécwica Enersia clécwica Red cléetrica de servicio publico
Bspecifique: oo Bspeciriqu GENERADOR DE LUZ
Sancamicnto Sancamiento Red pubtica
Bspecifique: oo Especifique:  ALCANTARILLADO
Disposicion de desechos Disposicion de desechos Carro R tor
rpecifique: | tonio eoiaue, L CANTON CUENTA CON UN SISTEMA DE MANEIO DE DESECHOS
Especifique - BSPecifique:  SGILIDOS DE DOMINGO A DOMINGO
Observaciones:
7.2 Senalética en ol atractive
7.2.3. Materiatidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a Madera b Aluminio c.owo Especifique B ® ~M
Pictograma de aractivos naturales o o B texto
Pictozrama de atractivos culturales o o o texto
Pictograma de actividades wristicas o N o MANZANA DE ORO SECTOR
Pictozrama de servicios de apoyo o o o texto
En dreas urbanas
Pictogramas de resticeion o o o texto
Totems de arractivos risticos o o B
Towems de sitio o o B texto
Totems direccionales o o o .
Pictograma de atractivos naturales o o o texto
Pictozrama de aractivos culturales o o B .
Pictograma de actividades turisticas o o B texto
Pictograma de servicios de apoyo o o B texto
Pictogramas de restriceion o o o texto
. N , N UBICADO EN EL BARRIO LOS
Senales wristicas de aproximacion Tnn
En reas nawrales
Pancles de dircccionamicnto hacia atractivos o o o texto
Panel informative de aractivos o o o texto
Panel informs e - . - UBTCATOS ENTA ZONA
servicios y actividades COMERCIAL N BL CENTRO DEL
Mesas interpretativas o o o texto
Totem de sitio o o B .
Totem de direccionamiento o o B texto
Toweros N , N
informativos | D¢ informacion botanica o o B
Normativos de concienciacion o o B texto
Senaléticn imerna
de seguridad
Proteceion de los clementos del atractivo o o o texto
Owos texto
Observaciones texto
7.3 Salud (mas cercano) (VD
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica o Hospital o Clinic o
Pucsto / Centro de satud o Pucsto / Centro de satud '
S S
Botiquin de prim . Botiquin de primeros N
adxitios os
Owos o Owos o
Observacione: texto
7.4 Sepuridaa (VD
a. Privada texto
b Policia nacional g [PESTACAMENTO DE LA POLICIA DEL CANTON cEVALLOS
- ropoli oo & [CA POLICIA MUNICIPAL LABORA CONJUNTO A LA COMISARIA MUNICIPAL LOS JUEVES ¥ DOMINGOS EN LAS FERIAS
<. Policia metropolitana / Municipal LA DOLICtA MUNICIPAL LADORA S
a. Owa texto

Observaciones: texto

7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (VD

a. En el atractivo

. En Ia ciudad o poblade mas cercano

Telefonia (M)

Conexion a internet (M)

Telefonia (M)

Conexion a internet (M)

Fija Linea telefonica

Fibra optica

Fija Linea telefonica

Fibra optica

Movil Redes inalambricas Movil

Satélite Redes inalambricas

Satetital Telefonia mévil Satetital

Telefonia mavil

Observaciones texto

Radio portatil (U)

De uso exclusive para el visitante De uso exclusivo para comunicacién interna

De uso exclusivo en caso de emergencia

7.6 Multiamenzazas (M)

Deslaves Sismos Erupciones volea

nicas Incendios forestales

Sequia Inundaciones Aguajes Tsunami
iExiste un plan de contingencia en caso de Institucion que clabord o e Nomb: aet e Ano ac N
Catastrores? cumento < documento: claboracion:
Obmervacionen. 1LOS ALREDEDORES DEL SITIO NATURAL LSTAN EXPUBSTO A LAS SEQUIAS ADEMAS DE LOS INCENDIOS FORESTALES QUE SE PRODUCEN FOR b1
8. POLITICAS ¥ REGULACIONES s ~No s
4. 2E1 GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st ~NO. ARo de claboracion:
bl LBl atractive se dentro de la wristica (GAD S)? st ~NO. Especifique:
©. BExisten normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st ~O Especifiqu
Dentro del COOTAD dice que la funcion del gobierno autonome descentralizado municipal es: Regular, controlar y promover ol desarrollo de la actividad turistica cantonal en coordinacion con los demas
a. iExisten ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st NO Especifiqu
Observaciones: texto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U)

S1

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar

c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro texto
‘Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
k. Picnic 1. Observacién de flora y m. Observacion de astros n. Otro texto
fauna
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
& ixpost emiticas 1 Y £ Exhibicion de piezas, mucstras, obras, ete., originales. i Actividades vivenciales y/o ldicas
. Presentaciones o repre: h. Muestras audiovisuales g. Fotografia
. Degustacion de platos tradicionales 1. Participacion de la celebracion m. Compra de artes
n. Convivencia ©. Medicina ancestral Otro texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI S/
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promoci6n turistica cantonal? SI NO Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? SI NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
e. Oficina de Informacion Turistica Nombre: UBLCADO N LA ESTACION DELTREN N LA CALLES Todas
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre: TELEAMAZONAS, RADIO LA BRUJA, ZARACAY, CANELA Anual
2. Asistencia a ferias turisticas Nombre: A o oNALES PROVINCIALES ' Todas
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI NO Especifique: texto
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI s
11.1. Frecuencia de visita segiin datos estadisticos
a. gPosee un sistema de registro de visitantes? SI NO Tipo: Digital Papel Afos de registro o0
b. .Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SI NO Frecuencia de los reportes; Ninguna
Alta (meses) B 3 o
iy g

d. Llegada de turistas

Turista nacional

Llegadas mensuales

Total anual

Turista extranjero

Llegadas mensuales Total Anual

texto

Ciudades de origen texto

Paises de origen

texto

texto

texto

texto

Observaciones: texto

11.2. Frecuencia de vi

a seghin informantes clave

Nombre del Informante Clave:

Contactos:

(+593)

Demanda segiin dias de visita

Demanda segtn frecuencia de visita

Lunes a viernes o Fines de semana Dias fer:

iados Permanente

Estacional

Esporadica Inexistente

Observaciones: texto
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12. RECURSO HUMANO SI NO S/

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo |:] 0 d. Namero de personas especializadas en turismo 0
¢. Namero de personas con nivel de instruccion . . . Numero de personas que manejan algun de Idiomas
p ! O f. Namero de personas capacitadas por tematica (M) & P q Jan alg!
(M): (M)

Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0

Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .

Otro texto . 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La cascada de "Jun Jun" es un sitio natural y singular se encuentra en medio de rocas basélticas y un bosque primario de eucaliptos, y las riberas del rio Pachanlica. Se encuentra localizado dentro de un

encafionado en donde se observar la solidificacion de la lava volcanica posiblemente venida desde el Igualata, el rio Pachanlica tienen su tnico salto en este lugar, alcanza una altura aproximada de 15 metros.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

b. Ubicacién grafica del Atractivo

T
+78+36'13.36%22+cascada+jun+un!3m4!1s0x91d39d3c5b079faf:0x55e5¢40576cf9bde!8m2!3d-1.3674038!4d-

DS://WWW-.Z00gle.com/maps/place/
78.6043046,204m/data=!3m1!1e3!14m8!1m212m1!151+22'2.31%22
72 AN2RAQQ

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)

Fuente:

Ficha de Jerarquizacion Los Poguios el manantial
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRAC 0S TURISTICOS
0 A N (6] 7 (6] 0 | 0 0 8
Codigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
LOS POGUIOS EL MANANTIAL
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTIVOS_NATURALES AGUAS_SUBTERRANEAS MANANTIAL DE AGUA MINERAL

2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
MANANTIAL ViA PELILEO S/N
L4
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1°20" 50.50 32 -75°35'58.68 2.768
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto
c. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electronico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: MESO TERMICO SECO b. Temperatura(°C): 11-15 c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 440 - 820
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo c. Rustico Natural d. Rural c. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias habiles Otro Especificar
Libre 8:00 18:00 texto
Restringido O 0:00 0:00 texto
Pagado O 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo E]ii::z::w g::s:::z Tarjeta de Débito
f. Forma de Pago:

e. Precio: Desde 0.00  Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque

g. Meses recomendables de visita:

texto

Observaciones:

EL SITIO NATURAL SE ENCUENTRA EN EL SECTOR DEL BARRIO EL MANANTIAL CONOCIDO COMO LOS POGUIOS DE CEVALLOS DONDE NACE UNA GRAN
AGUAS SUBTERRANIAS, ALREDE

CANTIDAD DE

DOR DEL LUGAR EXISTE PASTIZALE

S'Y UN BOSQUE

DE EUCALIPTO.
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7- HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA s1 NO s
7.1 Servicios Basicos
. En el atractive b En la cludad o poblade mas cercana
Asua Asua Fotbic
Eepecifiaue:  texio Eepecitique: POTABLE DE LA REGIONAL YANAIURCO ¥ LA OREIA DEL DIABLO
Enoraia slsctrica: Energia cléctr Red electricn de servicio pablico
Eepocifique:  toxio Eepecifique: | GENERADOR DE LUZ
Sancamiento Sancamiento Red pabticn
Eepecifique:  toxio Eepecifique: | ALCANTARILLADO
Disposicion de desschos Disposicion de desschos Carro Recolector
P ememne, L CANTON CULNTA CON UN SISTEMA DE MANEIO D DESECTIOS
Observasiones:
7.2 Senalética en ol atractive
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Batado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
. Madera P— c.ouo Especinique 5 s ~
Pictograma de atractivos narates o o o J—
Pictorama de aactivos cultrales o o o wexto
Pictomrama de actividades wristicas o ) o B ORo SECTOR HUAC
Pictograma de servicios de apoyo o o o toxto
= Cer
Totems de atractivos turisticos o o o rexto
Totems de sitio o o o
Totems direccionales o o o o,
Pictomrama de atractives nawrales o o o
Plotoarama de atractives sulturales o ° o U,
Pictorama de actividades wristicas o o o
Plotograma de servicios de spoye o o o Jo—,
Senales turisticas de aproximacion o > o UBICADO EN EL BARRIO LOS
En srons namrales
Pancies de direccionamicnto hacia atractives o o o roxto
Panel informative de atractivos o o o .
Panct de hcia - o o A oo A e o
[T S
Mesas interpretativas o o o .
Torem de sitio o o o woxto
Totem de dircccionami o o o .
=
i foeon | Pe informacion botnica o o o -,
Normativos de concienciacion o o o
Sematetioa e
G5 e
Prowecion de los slementos del awractive o o o
Orros rento
Observasiones
7.3 Salua (mas cercane) (VD
= En el atractive - En la cludad o/ poblade mas cercans
Hospital o Clinica o Hospital o Clini o
Pucsto / Centro de satud o Pucsto / Centro de satud )
= =
Dispensario médico i o Dispensario médico i o
Botiauin de primeros s Botiauin de primeros N
it s
Owos o owos o
Observaciones toxto
7.4 Seguridad (M)
a. Privada toxto
b. Poticia nacional 5 ACAMENTO DIE LA POLICIA DEL CANTON CEVALLOS
<. Policia metropolitana / Municipal = texto
A Oua texto
Observacione wonto
7.5 Serviclo de comunicacitn de use pablice (VD
. En ol atractive b. En Ia cludad o poblado mas cercano
Telefonia (V> o (e ) Telefonia (V> (o (e o)
Fiju Linea teleronica Fibra optica Linea teler Fibra opt
Movit Satetie Redes inatambricas Movit Satetie Redes inatambri
Satctitat Feleronta movil Sattitat Feteronia movil
Observaciones .
Radio portatil (U)
e uso exclusive para of visitante e tso exclusive para comunicacion interna e uso exclusive en caso de emergencia
Obaervaciones:
7.6 Multiamenzazas (M)
Destaves mos Erupciones volcanicas Incendios forestates
Seau Inundaciones Agusjes Teunami
JExise un plan e contingencia en oaso as Tastitusion aue elabors el R Nombre qor . Ano ae o
catastrofes? o o documento: o elaboracion:
on. : LOS ALREDEDORES DEL SITIO NATURAL 1 ; AT GUIAS ADEMAS DI LOS INCENDIOS TORESTALES QUE SE PRODUCEN o
servacione: e
& POLITICAS ¥ REGULACIONES st ~No sn
. LB1 GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st ~o Afo de elaborasien:
b 221 amractive se E——— p— GADS>? st ~No Eape.
N EL DEPARTAMENTO DI PLANIFICACION ESTRATEGICA SE HA PREVISTO REALIZAR LA RECUPECACION DEL ATRACTIVG NATURAL PARA L DESARROLLO TURISTICO DEL
CAnTON
(& (e RO 0 (o e Gl Gr ool Gl T i e i o Ol O st ~o Eepecifique;
S S st ~o Eapecinique:
AL MOMENTO NO EXISTE UNA ORDENANZA QUE REGULE LA PARTE O LA ACTIVIDAD TURISTICA DENTRO DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON SEAN BSTOS NATURALES v
Observaciones
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO s

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio . Surf
f. Kite surf 2. Rafting h. Snorkel i. Tubing j- Regata
Kk o en panga 1. Paseo en bote m. Paseo en lancha n. Paseo en moto acuatica ©. Parasailing

p. Esqui acudtico 4. Banana flotante r. Boya 5. Pes

deportiva Otro texto

Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M)

a. Ala

Delta b. Canopy c. Parapente d Otro texto

Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Mont: b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo, e. Canyoning

£. Exploracion de cuevas £. Actividades Recreativs h. Cabalgata i. Caminata . Camping

k. Picnic '_ﬂ;’:ﬂ' rvacién de floray m. Observacién de astros n. Owo texto
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales

maticas per .
temdticas pes Y f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., originales. i. Actividades vivenciales y/o ludicas

eventuales

. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales 2. Fotografia

j. Degustacion de platos

adicionales 1. Participacién de la celebracion m.

ompra de artesanias

n. Convivencia ©o. Medicina ancestral Otro texto

Observaciones:

texto

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI NO s

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

4Existe un plan de promocion turistica cantonal? st NO Bspocifique:  rabro presupuciario pars Ta promocion v difucion de lon
stractivos naturales y culturales del canton
2El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? sI NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL https://www.cevallos.gob.ec, Ninguna
b. Red Social Nombre texto Ninguna
c. Revistas Especializadas Nombre texto Ninguna
d. Material POP ] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre: texto Ninguna
h. Otro O Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sI Especifique:  texio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) ST No s
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos O

a. Posee un s

tema de registro de v

sitantes s1 (] No [ Tipo: Digital Papel Afios de registro o

b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S1 O NO Frecuencia de los reporte: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) ] 2 texto 8 g 0
£ B
Baja (meses) O & texto el o
d. Llegada de turistas
O Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto o 0 texto o 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto o 0 texto o o
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave O
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segan dias de visita () Demanda segan frecuencia de visita
Lunes a viernes o Fines de semana o Dias feriados o Permanente Estacional Esporddica Inexistente
Observaciones: texto
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12. RECURSO HUMANO SI NO S

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo 0 d. Namero de personas especializadas en turismo 0
e. Numero de personzal(sl\;;n nivel de instruccion £, Namero de personas capacitadas por temética (M) g. Nimero de personas q;n:/ll)nanejan algin de Idiomas
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
P, de ]
Otro texto . . 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

POGYO, PALABRA QUICHUA QUE SIGNIFICA 0JO DE AGUA, LIQUIDO QUE BROTA DESDE LAS ENTRANAS DE LA MONTANA. AGUA MAS PROXIMA A TIBIA QUE FRIA, Y DE UN
AGRADABLE SABOR A MINERAL HECHO DE DULCE Y SAL. LA EXTENSION DE LOS 0JOS DE AGUA ES GRANDE DE 4KM DESDE EL SECTOR DEL BARRIO JESUS DEL GRAN PODER
HASTA EL BARRIO MANANTIAL. EL AGUA ES DE COLOR TRANSPARENTE. EL SUELO ES DE COMPOSICION ARENOSA Y CASCAJO LO QUE AYUDA A LA FILTRACION NATURAL DEL

AGUA
14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Fuente: GAD Municipal del Canton Cevallos

b. Ubicacién grifica del Atractivo

https://www.google.com.ec/maps/dir, i -1.3663079,-78.7999898,19.08z/data=!4m1314m12!1m5!1m1!1s0x91d3705a362dd5c7:0x7ef3e254b835¢cc90!2m2!1d-78.8!12d-
1.366667!1m5!1m1!150x91d39d213f97b0b9:0x2eeceaba069b2e7al2m211d-78.6157565!2d-1.3547187

Fuente:

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)

Ficha de Jerarquizacion de la Gastronomia
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 5 6] M C 6] 1 (6] 6 0 2 G 0 1
Codigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
GASTRONOMIA DEL CANTON CEVALLOS
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR GASTRONOMIA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia

UNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal

CABECERA CANTONALI YANAHURCO SN
L4
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.353094 -78.618353 2.903
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto
c. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electronico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: ECUATORIAL MESOTERMICO b. Temperatura(°C): 14%C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 100 a 500
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias habiles Otro Especificar
Libre 10:00 18:00:00 a. m texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
. . . Dinero Deposito . .
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo " P . Tarjeta de Débito
Electronico Bancario
f. Forma de Pago:

e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque

8. Meses recomendables de visita:

texto

Observaciones: texto
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA st ~NO s

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractive b. En Ia ciudad o poblado mas cercano
A Potable Potable
Especifique:  POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO ¥ LA OREJA DEL DIABLO POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO Y LA OREJA DEL DIABLO
Energia eléetrica: Red eléctrica de servicio publico cleetrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique:  GENERADOR DE LUZ flque:  GENERADOR DE LUZ
neamiento Red pablica Saneamiento: Red pablica
Bapecifique ALCANTARILLADO Especifique ALCANTARILLADO
Disposicion de desechos Carro Recolostor Disposicion de desechos Carro Recolector
opecitame: L CANTON CURNTA CON UN SISTEMA DE MANEIO DE DESECHOS SOLIDOS| g EL CANTON CULNTA CON UN SISTEAMA DI MANEIO DI DLSUOHOS
Observaciones:
7.2 Sennlética en el atractive
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b Aluminio c.omo Especifique B ® ™M
Pictograma de atractivos naturales o o ° texto
Pictograma de atractivos culturales o o o texto
Pictograma de actividad o 3 B MANZANA DE ORO SECTOR
Pictograma de servicios de apo: o 2 o iAo L call O .
ictomrama de sef s deapoye MAYO CERCA DEL ATRACTIVO
Pictogramas de restriceion o o o texto
Tétems de atractivos turisticos o 3 o MAYO, CALLE ESPANA ¥ CALLE
Totems de sitio o o o texto
Tétems direccionales o ° ° texto
Pictograma de atractivos naturales o o o texto
Pictograma de atractivos culturales o o ° texto
Pictograma de actividades turisticas o o o texto
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto
Pictogramas de restriceion ° o o texto
Senales wristicas de aproximacion o o °
En 4reas naturales
Pancles de direccionamiento hacia atractivos o o o texto
(]
Pancl informative de atractivos o o ° .
Fanel inf ae oo N N N N .
servicios y actividades o
Mesas interpretativas ° ° ° toxto
Torem de sitio o ° o texto
Totem de dircocionamicnto o o o texto
Toweros
formaneos | De informacion botanica o ° o texto
(=] Normativos de concienciacion o o o texto
Senatéticn interna
de seguria,
=
owes [ texto
Observaciones texto
7.3 Salud (mas cercano) (V) =
a. En el atractive b. En Ia cludad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica =) o ospital o Clinica o
Puesto / Centro de salua ' Puesto / Centro de salud
3 3
Dispensario médico E o Dispensario médico § 1
Botiquin de primeras N quin de primeros B
auxitios auxilios
Otros o Otros o
Observaciones: texto

7.4 Seguridaa (VD

a. Privada texto

DESTACAMENTO DE LA POLICIA DEL CANTON CEVALLOS

b. Policia nacional

Detalle

LA POLICIA MUNICIPAL LABORA CONJUNTO A LA COMISARIA MUNICIPAL LOS JUEVES ¥ DOMINGOS EN LAS FERIAS

<. Policia metropolitana / Municipal L POLICIA MUNICIPAL LABOTA C
a. Owa texto
Observacione: texto

7.5 Servi o (VD

de comunicacion de uso pab!

a. En ol atractivo b. En la ciudad o pobladoe mas cercano

Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija ca telefonica Fibra optica Fija Linea telefénica Fibra optica
Mavil Satetite Redes inalambricas Movil Satelite Redes inalambricas
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia mévil
Observaciones texto

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para of visitante De uso exclusivoe para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observa texto
7.6 Multiamenzazas (V)
Destaves Sismos Erupciones voleanicas Incendios forestal
Sequia Inundaciones Aguajes Teun
iExiste un plan de contingencia on caso de Institucion que elabord ol o Nombre aet o Ano ae N
Catastrofes? nto. documento: claboracio;
Observacione: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES st ~No s
4. 41 GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st ~NO Afo de elaboracion:
st NO Especifique:

b. iEl aractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD S)7

TURISTICO D)

EN EL DEPARTAMENTO DE PLANIFICACION ESTRATEGICA SE HA PREVISTO REALIZAR LA RECUPECACION DEL ATRACTIVO CULTURAL PARA EL DESARROLLO
CANTON

. ZExisten normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en ol atractivo? st ~No Especitique:
Dentro del COOTAD dice que la funcion del gobicrno auténomo descentralizade municipal cs: Regular, controlar y promover el desarrollo de la actividad turistica cantonal en coordinacién con los demas
d. iExisten ordenanzas que s apliquen para el desarrollo de la actividad wristica en el atractivo? st No. Especifique:

AL MOMENTO NO EXISTE UNA ORDENANZA QUE REGULE LA PARTE O LA ACTIVIDAD TURISTICA DENTRO DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON SEAN ESTOS NATURALES O

Observaciones texto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO s

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e Surf
£. Kite surf & Rafting h. Snorkel i Tubing j. Regata
k. Pasco en panga L Paseo en bote m. Paseo en lancha n. Pasco en moto acuitica o. Parasailing
p. Esqui acuitico a. Banana flotante £ Boya s. Pesca deportiva oo texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta (] b. Canopy (] c. Parapente d oo texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Mont [] b Escalada ] e Senderismo 4. Cicloturismo e. Canyoning
£. Exploracion de cuevas [0 = Actividades Recreativa h. Cabalgata i. Caminata j. Camping
k. Picnic [0} Observacion defloray [J  m. Observacién de astros n. Otro texto
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos
h. Participacion en talleres artisticos [ d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
oot femiticas per : ¥ [0  t Exhibicion de piczas, muestras, obras, cte.. originales. i. Actividades vivenciales y/o lidicas
£. Presentaciones o representaciones en vivo [J b Muestras audiovisuales £. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales 1 Participacién de la celebracion m. Compra de artesanias
n. Convivencia o. Medicina ancestral owo texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s1 NO sn
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
Dentro del presupuesto del drea de turismo se destina un
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? ST NO Especifique:  rubro presupuestario para la promocion y difusion de los
sractivos naturales y culturales del canton
El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? s NO
Medio Promocional Direceion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL. https://www.cevallos.gob.ec, Ninguna
b ed Soetat Nombre TWITTER & FACEBOOK COMO GAD MUNICIPAL  DEI o
. Matorial POP Nombrer TRIPTICOS,  "REVISTAS HISTORIETAS BANNERS. o
. Oreina de Informacion Turistica Nombre UBICADO EN LA ESTACION DEL TREN EN LA CALLES o
. Medios de comunicacién (radio. tv. prensa) Nombre: ELEAMAZONAS, RADIO LA BRUJA, ZARACAY, CANELA Anual
£. Asistencia a ferias twristicas Nombre: S o ronates PROVINCIALES ! Todas
h. Otro =) Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
IS TA DENTRO DI A RKUT7
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s1 Especifique:  AGROTURISTICA DEL CANTON
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s1 NO s
11.1. Frecuencia de visita segiin datos estadisticos
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes’ S1 [} NO Tipo: Digital Papel Afos de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st NO Frecuencia de los reporte: Ninguna
e. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) é texto a; 5 o
Baja (meses) = texto £2 o
d. Liegada de turistas
Turista nacional Liegadas mensuales Total anual Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anual
texto o o texto 0 o
Ciudades de origen texto o o Paises de origen texto o o
texto o o texto 0 o
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segiin dias de visita Demanda segiin frecuencia de visita
Lunes a viernes o Fines de semana o Dias feriados o Permanente Estacional Esporidica Inexistente

Observaciones: texto
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12. RECURSO HUMANO SI NO S/

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo 0 d. Namero de personas especializadas en turismo 0
¢. Namero de personas con nivel de instruccion . . . Numero de personas que manejan algun de Idiomas
p ! O f. Namero de personas capacitadas por tematica (M) & P q Jan alg!
(M): (M)

Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0

Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .

Otro texto . 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

LA GASTRONOMIA DE CANTON CEVALLOS LA PODEMOS HALLAR EN LA PARTE COMERCIAL DEL CANTON ENTRE VARIOS DE LOS EMPRENDIMIENTOS QUE AQUI SE ENCUENTRAN

EN EL CANTON CEVALLOS PODEMOS ENCONTRAR DIFERENTES LOCALES CON VARIEDADES DE PLATILLOS, VARIOS DE LOS PLATOS TIPICOS QUE DELEITAN A PROPIOS Y
EXTRANOS SON EL HORNADO, LA FRITADA, EL CUY, EL CONEJO ASADO Y EL YAHUARLOCO.
14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Fuente: GAD municipal del canton Cevallos

b. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: https://www.google.c: ‘maps/@-1.3532791,-78.6183633,282m/data=!3m1!1e3

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)

Ficha de Jerarquizacion Caramelo Artesanal Don Manuelito
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 3 5 6] M C 6] 1 (6] 6 0 2 G 0 1
Codigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CARAMELO ARTESANAL " DON MANUELITO"
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR GASTRONOMIA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia

UNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
CABECERA CANTONALI JUAN ABEL GUEVARA SN AV.24 DEMAYO
L4
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.353580 -78.616210 2.890
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: PATRICIA CONDO b. Nombre de la Institucion: CARAMELO ARTESANAL DON MANUELITO
c. Nombre del Administrador: CONDO MANUEIL d. Cargo que ocupa: GERENTE
e. Teléfono / Celular: (+593) 03 287 25 f. Correo Electronico: ose.manuel.condo@gmail.com
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: ECUATORIAL MESOTERMICO b. Temperatura(°C): 14°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 100 a 500
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias habiles Otro Especificar
Libre 10:00 18:00 texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo E]Ecil:z;?co ];:Z::: Tarjeta de Débito
f. Forma de Pago:

e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque

8. Meses recomendables de visita:

texto

Observaciones: texto
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA st ~NO s

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractive b. En Ia ciudad o poblado mas cercano
A Potable Potable
Especifique:  POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO ¥ LA OREJA DEL DIABLO POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO Y LA OREJA DEL DIABLO
Energia eléetrica: Red eléctrica de servicio publico cleetrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique:  GENERADOR DE LUZ flque:  GENERADOR DE LUZ
neamiento Red pablica Saneamiento: Red pablica
Bapecifique ALCANTARILLADO Especifique ALCANTARILLADO
Disposicion de desechos Carro Recolestor Disposicion de desechos Carro Recolector
opecitame: L CANTON CURNTA CON UN SISTEMA DE MANEIO DE DESECHOS SOLIDOS| g EL CANTON CULNTA CON UN SISTEAMA DI MANEIO DI DLSUOHOS
Observaciones:
7.2 Sennlética en el atractive
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b Aluminio c.omo Especifique B ® ™M
Pictograma de atractivos naturales o o ° texto
ORTCATO A T00 METRGS BET
Pictograma de atractivos culturales o ' o AT TIVO EN LA AV. 24 DI
Pictograma de actividad o s ° oron
Pictograma de servicios de apo: o 2 o iAo L call O
ietomrama de se = deapoyo MAYO CERCA DEL ATRACTIVO
Pictogramas de restriceion o o o texto
Tétems de atractivos turisticos o 3 o AN, CALLL ESPANA ¥ CALLE 13
Totems de sitio o o o texto
Tétems direccionales o ° ° texto
Pictograma de atractivos naturales o o o texto
Pictograma de atractivos culturales o o ° texto
Pictograma de actividades turisticas o o o texto
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto
Pictogramas de restriceion ° o o texto
Senales wristicas de aproximacion o o °
En 4reas naturales
Pancles de direccionamiento hacia atractivos o o o texto
Pancl informative de atractivos o o ° .
Fanel inf ae oo N N N N .
servicios y actividades o
Mesas interpretativas ° ° ° toxto
Torem de sitio o ° o texto
Totem de dircocionamicnto o o o texto
Toweros
formaneos | De informacion botanica o ° o texto
O Normatives de concienciacion o o o texto
Senatticn interna
de seguria,
=
owes [ texto
Observaciones texto
7.3 Salud (mas cercano) (V) =
a. En el atractive b. En Ia cludad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica =) o ospital o Clinica o
Puesto / Centro de salua [} o Puesto / Centro de salud !
3 3
Dispensario médico E 1 Dispensario médico § 3
Botiquin de primeras ; quin de primeros B
auxitios auxilios
Otros [a=) o Otros o

Observaciones: texto

7.4 Seguridaa (VD

a. Privada texto

b. Policia nacional DESTACAMENTO DE LA POLICIA DEL CANTON CEVALLOS

Detalle

LA POLICIA MUNICIPAL LABORA CONJUNTO A LA COMISARIA MUNICIPAL LOS JUEVES ¥ DOMINGOS EN LAS FERIAS
QUE SE DAN DENTRO DEL CANTON

. Policia metropolitana / Municipal

a. Owa [ texto
Observacione: texto
7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (M)
a. En ol atractivo = b. En la ciudad o pobladoe mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija ca teleronica = Fibra optica — Fija Linea telefénica Fibra optica
Mavil — Satetite — Redes inalambricas — Movil Satelite Redes inalambricas
Satelital Telefonia movil Satelital Telefonia mévil

Observaciones texto

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante De uso exclusive para comunicacién interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observa texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Destaves Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestal
Sequia Inundaciones Aguajes Tsun
iExiste un plan de contingencia on caso de Institucion que elabors el texto Nombre aer texto Ano ae N
Catastrofes? nto. < documento: < claboracio
Observacione: texto
8. POLITICAS ¥ REGULACIONES s1 ~NO s
a. 4E1 GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st ~NO ARG de elaboracion:
b. iEl aractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD S)7 st NO Especifique:
DEL

EN EL DEPARTAMENTO DE PLANIFICACION ESTRATEGICA SE HA PREVISTO REALIZAR LA RECUPECACION DEL ATRACTIVO CULTURAL PARA EL DESARROLLO TURISTICO
CANTON

. ZExisten normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en ol atractivo? st ~No Especitique:
Dentro del COOTAD dice que la funcion del gobicrno auténomo descentralizade municipal cs: Regular, controlar y promover el desarrollo de la actividad turistica cantonal en coordinacién con los demas
d. iExisten ordenanzas que s apliquen para el desarrollo de la actividad wristica en el atractivo? st No. Especifique:

AL MOMENTO NO EXISTE UNA ORDENANZA QUE REGULE LA PARTE O LA ACTIVIDAD TURISTICA DENTRO DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON SEAN ESTOS NATURALES O

Observaciones texto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U)

s1 No sn

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) (]

9.1.1 En el Agua (M) m]

a. Buceo ] b. Kayak de mar ] c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf

£. Kite surf =] &. Rafting O h. Snorkel i, Tubing j. Regata

k. Paseo en panga O 1. Paseo en bote O m. Paseo en lancha n. Paseo en moto acudtica o. Parasailing

p. Esqui acuitico [} q. Banana flotante ) r. Boya 5. Pesea deportiva oo texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) =]

a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente d otro texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O

a. Mont: O b Escalada O ¢ senderismo 4. Cicloturismo e. Canyoning

£. Exploracién de cuevas [0 ;. Actividades Recreativa O 1 cavalgata i. Caminata j. Camping

k. Pienic LI 1 Observacion de flora y CJ . Observacion de astros n. Otro texto
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles ¢ intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales

oot femiticas per : Y £. Exhibicion de piczas, muestras, obras, ctc.. originales. i. Actividades vivenciales y/o lidicas

&. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales &. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales 1. Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias

n. Convivencia o. Medicina ancestral owo texto

Observaciones: texto

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s1 No sn

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

Dentro del presupuesto del drea de turismo se destina un rubro
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? ST NO Especifique:  presupuestario para la_ promocion y difusion de los atractivos
naturales y culturales del cantén
El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? st NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB URL. https://www.cevallos.gob.ec Ninguna

b ed Soetat Nombre IWITTER ¥ FACEBOOK COMO  GAD MUNICIPAL DEI o

. Material boD Nombre: TRIPTICOS, ~ TREVISTAS HISTORIETAS BANNERS, -

 Ofieina de Informacion Turistica Nombre UBICADO EN LA ESTACION DEL TREN EN LA CALLES e

f. Medios de comunicacién (radio, tv. prensa) Nombre: TELEAMAZONAS. RADIO LA BRUJA. ZARACAY, CANELA Anual

&. Asistencia a ferias turisticas Nombre S o ronates PROVINCIALES ! Todas

h. Otro Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico)

ENTRO DE LA RKUT?

s1 Especifique:  AGROTURISTICA DEL CANTON
Observaciones: texto

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s1 NO s

11.1. Frecuencia de visita segiin datos estadisticos

a. gPosee un sistema de regisiro de visitantes' s1 NO Tipo: Digital Papel Afios de regisiro 0

b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st NO Frecuencia de los reporte: Ninguna

c. Temporalidad de visita al atractivo

Alta (meses) é texto a; g 0

Baja (meses) % texto £2 0

d. Llegada de turistas

Turista nacional Lilegadas mensuales Total anual

Turista extranjero Liegadas mensuales

Total Anual

texto 0 o

texto 0

Ciudades de origen texto o o

Paises de origen texto o

texto 0 o

texto o

Observaciones: texto

11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave

Nombre del Informante Clave: texto

Contactos: (+593)

Demanda segtn dias de visita

Demanda segin frecuencia de visita

Lunes a viernes o Fines de semana o Dias feriados 0

Permanente

Estacional Esporadica

Inexistente

Observaciones:

texto
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12. RECURSO HUMANO SI NO S

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo 23 d. Namero de personas especializadas en turismo 0
e. Nimero de personas con nivel de instruccié . . . Nimero de personas que manejan algin de Idiomas
umero de per: tvel de instruceion f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) & Numero de personas que mancjan algun 5
(M): (M)
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 8 Cuarto Nivel 2 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
P de ]
Otro texto . . 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El caramelo es la actividad cconomica central de la familia Condo en el cantén Cevallos provincia de Tungurahua, actividad que ha ayudado a la familia a crecer de mancra cconémica, ademds de ser
considerado como uno de los primeros oficios a nivel local. Es por eso que se ha transmitido a otras generaciones que dependen econémicamente de este emprendimiento la familia Condo mantienen la

tradicién de la claboracién del caramelo ya en cuarta generacién

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Fuente: GAD municipal del canton Cevallos

b. Ubicacién grifica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com.ec/maps/@-1.3536638,-78.6162544,3052,40.3y,0.13h/data=13m1!1e3

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)
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Ficha de Jerarquizacion Estacion del Tren

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 5 [0} M ( (o] (0] 1 0 2 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
ESTACION DEL TREN
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES AMBIENTES_LACUSTRES LAGUNA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
FERROVIARIO ESPANA S/N ORIENTE S/N POLICARPA TINAJERO
L4
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1. 369 78.614956 2910
2.11 Informacién del administrador
GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO

a. Tipo de Administrador: SECTOR PUBLICO b. Nombre de la Institucion:

MUNICIPAL DEL CANTON CEVALLOS

c. Nombre del Administrador: GAD MUNICIPAL DEL CANTON CEVALLOS d. Cargo que ocupa: ADMINISTRADOR DEL BIEN

L4

e. Teléfono / Celular: 032872149 f. Correo Electronico: municipio@cevallos.gob.ec

EL BIEN INMUEBLE SE ENCUENTRA ADMINISTRADA POR LA MUNICIPALIDAD DEL CANTON CEVALLOS BAJO UN CONVENIO DE COOPERACION, FIRMADO

Observaciones: EL PASADO 28 DE DICIEMBRE DEL 2016 , EN QUE ESIPULA LA RENOVACION DEL MISMO CADA 4 ANOS

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: ECUATORIAL MESOTERMICO b. Temperatura(°C): 14°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 400 A 500
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias hébiles Otro Especificar
Libre 8:00 18:00 texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
. . . Dinero Deposito . s
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo - P . Tarjeta de Débito
Electronico Bancario
f. Forma de Pago:

e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto

Observaciones: EL BIEN INMUEBLE SE ENCUENTRA A DISPOCISION DEL PUBLICO LOS 365 DIAS DEL ANO, SU INGRESO NO TIENE COSTO ALGUNO.
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) s1 No sn
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) (]
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo (] b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf O 2. Rafting (] h. Snorkel i. Tubing j. Regata
k o en panga O 1. Pasco en bote O m. Pasco en lancha n. Pasco en moto acudtica o. Parasailing
p. Esqui acudtico O q. Banana flotante [} r. Boya s. Pesca deportiva Otro texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente d oo texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Mont: 1 b Escalada [ e Senderismo d. Cicloturismo . Canyoning
£. Exploracion de cuevas [0 e Actividades Recreativa [0 b Cabalgata i. Caminata . Camping
k. Picnic O l_ﬂf::’ﬂ’ rvacién de floray [0  m. Observacion de astros n. Owo texto
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos
h. Participacion en talleres artisticos [0  d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
oot femiticas per : Y £. Exhibicion de piczas, muestras, obras, ctc.. originales. i. Actividades vivenciales y/o lidicas
£. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales . Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales 1. Participacién de la celebracion m. Compra de artesanias
n. Convivencia 0. Medicina ancestral owo texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s1 No sn
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
Existe un plan de promocién turistica cantonal? sI NO Especifique:  texto
2El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? s1 NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL https://www.cevallos.gob.ec, Ninguna
b, Red Social Nombre TWITTER ¥ FACEBOOK COMO GAD MUNICIPAL DEL od
4. Material POP Nombre: TRIPTICOS, _ REVISTAS HISTORIETAS. BANNERS. o
. Ofieina de Informacion Turistica Nombre UBICADO EN LA ESTACION DEL TREN EN LA CALLES o
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre: TELEAMAZONAS, RADIO LA BRUJA, ZARACAY, CANELA Todas
. Asistencia a ferias turisticas Nombre: N Aciona i onarEs PROVINCIALES ! Tod
h. Otro Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s1 Especifique:  texio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) ST No s
11.1. Frecuencia de visita segiin datos estadisticos
a. (Posee un sistema de registro de visitantes s1 NO Tipo: Digital Papel Afos de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s1 NO Frecuencia de los reporte: Semestral
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) é texto a; g 0
Baja (meses) f% texto E 2 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Guayaquil o texto o 0
Ciudades de origen Quito o 0 Paises de origen texto 0 0
Ambato o 0 texto o 0

Observaciones: texto

11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave

Nombre del Informante Clave:

Contactos: (

593)

Demanda segtn dias de visita

Demanda segin frecuencia de visita

Lunes a viernes o Fines de semana o

Dias feriados 0

Permanente

Estacional Esporadica

Inexistente

Observaciones:

texto
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12. RECURSO HUMANO SI NO S

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo 1 d. Namero de personas especializadas en turismo 1
e. Nimero de personas con nivel de instruccié . . . Nimero de personas que manejan algin de Idiomas
umero de per: tvel de instruceion f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) & Numero de personas que mancjan algun 5
(M): (M)
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 1 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 1 Atencion al Cliente 0 Guianza 1 Francés 0 Italiano 0
ibilizacio de .
Otro texto . . 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

LA ESTACION DEL TREN ES UNA DE LAS CONSTRUCCIONES QUE SE HA REMODELADO AL QUERER RECUPERAR EL FERROCARRIL DEL ECUADOR PROPUESTO POR EL ACTUAL
GOBIERNO ES PARTE DE LA RUTA TREN DEL HIELO Il. LA ESTACION ES CONSIDERADA UN PATRIMONIO LOCAL, FUE CONSIDERADA COMO UNA DE LAS ESTACIONES MAS
IMPORTANTES DEL ECUADOR. LLAMADA ASi LA PUERTA AL ORIENTE O “ESTACION BANDERA”, POR QUE ESTA ESTACION FUE UN PUNTO DE COMERCIALIZACION E INTERCAMBIO
DE PRODUCTOS ALIMENTICIOS Y DEMAS, DE LAS TRES REGIONES DEL PAIS

14. ANEXOS

Fuente: GAD municipio del canton Cevallos

b. Ubicacién grifica del Atractivo

Fuente: https://www.google.com.ec ch/estacion+del+tren+cevallos/@-1.3542866,-78.6186759,17z/data=!3m1!4b1

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)
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Ficha de Jerarquizacion Casa Museo

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 5 [0} M C o (6] 6 0 2 G 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CASA HISTORICA ARCHER HARMAN (CASA MUSEO)
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA INFRAESTRUCTURA CULTURAI

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
29 DE ABRIL ESPANA S/N TINAJERO
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.355641 78.614793 2.890
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucion: texto
¢. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electronico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: ECUATORIAL MESOTERMICO b. Temperatura(°C): 14%C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 400 a 500
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) O
a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias hébiles Otro Especificar
Libre O 0:00 0:00 O texto
Restringido O 0:00 0:00 O texto
Pagado 10:00 18:00 O texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo EleDcitrrlz;?co E:vn:;:: Tarjeta de Débito
f. Forma de Pago:
e. Precio: Desde 0.50 Hasta 1.00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: EL ATRACTIVO SE ENCUENTRA FUERA DE FUNCIONAMIENTO
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

st ~NO s

7.1 Servicios Basicos

a. En ol atractivo

1a ciudad o poblado mas cercano

Especifique:

Agu Potable
Especifique: POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO Y LA OREJA DEL DIABLO POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO Y LA OREJA DEL DIABLO
Energin cléetrica: Red eléctrica de servicio pablico clectrica Red cléctrica de servicio publico
Especifique: GENERADOR DE LUZ rigue GENERADOR DE LUZ
neamiento =] Red pablica Saneamiento: Red pablica
ALCANTARILLADO Especifique: ALCANTARILLADO

Disposicion de desechos [ Carro Recolector Disposicion de desechos Carro Recolector
Emecimane, | EL CANTON CULNTA CON UN SISTENA DU MANEIO DI DESECHOS SOLTDos| o T CANTON CUNNTA CON UN SISTEMA DI MANIIO D DESECHos
Observaciones:
7.2 Senalsticn en ol atractive =
7.2.3. Materiatidad 7.2.4. Batado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
s. Madera . Aluminio oo Especifiaue B ® ~
Pictograma de atractivos naturales o o o
Pictograma de atractivos culturales o o o texto
Pictograma de actividad o § o TANZANA DI ORO SECTOR
Pictograma de servicios de apoyo o o o
Pictogramas de restriceion o o o
Totems de atractivos wristicos o ) o
Totems de sitio o o o
Totems direccionales o ) o wexto
Pictograma de atractivos naturales o o o
Pictograma de atractivos culturales o o o wexto
Pictograma de actividades mriaticas o o o toxto
Pictograma de servicios de apoyo o o o wexto
Pictogramas de restriceion o > o UBICADO EN EL BARRIO LOS
Seaules turisticas de aproximacién o o o
En dreas naturales
Pancles de direccionamiento hacia atractivos o o o wexter
Pancl informative de atractives o o COMBERCIAL, LN LL CENTRO DEL
anet oo y B B B —
servicios y actividades o
Mesas interpretativas o o o
Totem de sitio o o o wexto
Totem de direccionamiento o o o
Toworos
o Bl o= inrormacion botsnica o o o wexto
Normatives de concienciacion o o o
SeRulstica interna
s seguria
Oros texto
Observaciones texto
7.3 Salud (mss cercano) (V)
. En o atractive b. En In cludad o poblade mas cercana
Hospital o Clinica o ospital o Clinica o
Pucsto / Centro de salud o Puesto / Centro de satud .
E] ]
Dispensario médico g o Dispensario meédico 2 o
Botiguin de primeras ; uin de primeros ;
auxition maxitio
Owos o . o
Obscrvaciones: EL CANTON CEVALLOS CUENTA CON UN CENTRO DE SALUD TIPO <
7.4 Seguriana (VD>
a. Privada texto
b. Policia nacional g [ e
- Z LA FOLicia MUNICIPAL TARORA CONMIUNTO A LA COMISARIA MUNICIPAL LOS JUEVES ¥ DOMINGOS BN LAS FERIAS
c. Policia mewropolitana / Municipal LSO I EAL fanona
a. Owa
Observacione: wexto
7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (V)
. En el atractivo b. En In cudad o poblade mas cercano
Telefonia (V) Conexién a internct (M) Telefonia (V) Conexion a internet (M)
Fija ea teleronica Fibra optica Fija Linea telefonica Fibra optica
Movit Satetite Redes natambricas Movit Satetite Redes natambricas
Satetital Telefonia movil Satetital Telefonia movil
Observaciones toxto
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para ol visitante De uso exclusivo para comunicacion interna Do uso exclusivo en caso de emergencia
Observa
7.6 Multiamenzazas (V)
Destaves Sismos Erupciones voleanicas Incendios foreatal
Seauia tnundaciones Asuajes Toun
ZExiste un plan de contingencia on caso de Tnstitucion que olabors el toxto Nomb: aer toxto Ano as s
catastrofes? nto. - documento: - claboracios
Observacione wexto
5 POLITICAS ¥ REGULACIONES st No s
4. (Bl GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s1 ~No AR de elaboracién:
b 4Bl awactive se encucntra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? st ~No Eapecifique:
LN L DLPARIAMENTO DE PLANIFICACION LSTRATEGICA SE HA PREVISTO REALIZAR LA RECUPLCACION DEL ATRACTIVO CULTURAL PARA EL DESARROLLO TURISTICO DEL
CANTON
c. (Existon normativas que se apliquen para ol desarrolle de Ia actividad turistica on ol atractive? st ~no. Especinique:
4. {Existon ordenanzas que se apliquen para ol desarrollo de Ia actividad turistica en ol atractive? st ~No Especifique:
AL MOMENTO NO EXISTE UNA ORDENANZA OUE REGULE LA PARIE O LA ACTIVIDAD TURISTICA DENTRO DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON SEAN ESTOS NATURALES ¥

Observaciones texto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO s

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Bucco b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e Surf

£. Kite surf & Rafting h. Snorkel i Tubing j. Regata

k. Paseo en panga 1. Paseo en bote m. Paseo en lancha n. Paseo en moto acudtica o. Parasailing

p. Esqui acuitico a. Banana flotante £ Boya s. Pesca deportiva oo texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M)

a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d oo texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Mont b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo c. Canyoning

£ Exploracion de cuevas &. Actividades Reereativa h. Cabalgata i. Caminata j. Camping

k. Picnic b Observacion de floray m. Observacion de astros n. Oto texto
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles ¢ intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacién en talleres artesanales

oot femiticas per : Y £. Exhibicion de piczas, muestras, obras, ctc.. originales. i. Actividades vivenciales y/o lidicas

. Presentaciones o representaciones en vivo . Muestras audiovisuales 2. Fotografia

j. Degustacion de platos tradicionales.

1. Participacién de la celebracion m. Compra de artesanias

o|o|jo|o|o

n. Convivencia ©o. Medicina ancestral Otro texto

Observaciones:

texto

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI NO s

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

4Existe un plan de promocion turistica cantonal? st NO Especifique: v prespacstario para I promacion 3 difusion de los
wractivos naturales y culturales del canton
2El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? s1 NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL. https://www.cevallos.gob.ec, Ninguna
b, Red Social Nombre TWITIER ¥ FACEBOOK COMO GAD MUNICIPAL DEL oa
o Revistas Especializadas Nombre: REVISTA EL CANTONAL Y REVISTA PROMOCIONAL DEL et

HONORABLE GOBIERNO PROVINCIAL

TRIPTICOS. REVISTAS] HISTORIETAS. BANNERS.
Nombre: Anual

d. Material POP FOTOGRAFIAS

UBICADO EN LA ESTACION DEL TREN EN LA CALLES
Nombre: ESPANA Y ORIENTI Todas

e. Oficina de Informacién Turistica

f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa)

Nombre: TELEAMAZONAS, RADIO LA BRUJA, ZARACAY. CANELA Anual

s NTON S| PROVINC s
Nombre FERIA CANTONALE PROVINCIALE E odae

. Asistencia a ferias turisticas R ACTON AT e

h. Otro [} Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sI Especifique:  texio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) ST No s
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos O
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes’ S1 [} NO O Tipo: Digital Papel Afos de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S1 O NO Frecuencia de los reporte: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) ] 2 texto 8 g 0
£ B
Baja (meses) () & texto el o
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto o 0 texto o 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto o 0 texto o o
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segin dias de visita Demanda segin frecuencia de visita
Lunes a viernes o Fines de semana o Dias feriados o Permanente Estacional Esporddica Inexistente

Observaciones: texto
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12. RECURSO HUMANO SI NO S

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo 0 d. Niamero de personas especializadas en turismo 0
e. Niimero de personas con nivel de instruccion . . " . Numero de personas que manejan algun de Idiomas
P f. Namero de personas capacitadas por tematica (M) & P q g 8
(M): (M)

Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0

Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .

Otro texto ensioTizacH 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

EN EL ANO 1902, SE CREA LA PRIMERA CASA TIPO COLONIAL, CON MATERIAL DE LA ZONA, CON MADERA DE LAUREL EN LAS VIGAS Y PIEDRA PILLILATA, DECORACIONES
SEGUN LA EPOCA Y TEJA LA CASA FUE UTILIZADA PARA LA VENTA Y CONTABILIDAD DE BOLETOS PARA TRANSPORTE DE CARGA EN EL TREN. PERTENECIO A ARCHER HARMAN,
ESTADOUNIDENSE PROMOTOR Y CONSTRUCTOR DEL FERROCARRIL GUAYAQUIL QUITO, EN ESE LUGAR PERNOCTO EL GENERAL ELOY ALFARO, EX PRESIDENTE DEL ECUADOR.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Fuente: GAD municipal del cantén Cevallos

b. Ubicacién grifica del Atractivo

—

) e
< CeVallos|CalzayEstilo @ oo =
., Coor 'rg‘t&va - ’ - « ‘ \ .
'San FranciSco y

{ -

W

. - gaecie™
: “‘
: Mercado Municipal Mini Maxi

. *déCevallos, ¥
. =

https://www.google.ct 'maps/place/1%C2%B021'20.3%225+78%C2%B036'53.3%22W/@-1.355641,-78.6158873,18z/data=!3m1!14b114m5!3m4!1s0x0:0x0!8m2!3d-1.355641!4d-
78.614793

Fuente:

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)
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Ficha de Jerarquizacion Iglesia Central

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIV

0 5 [0} M ( (o] (6] 6 0 2 G 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
IGLESIA CENTRAI
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA OTRAS INFRAESTRUCTURAS SOCIALES
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
CABECERA CANTONAL AV.24 DEMAYO S/N FELIPE REAL
L4
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.354855 78.616478 2.890
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto
¢. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electronico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: ECUATORIAL MESOTERMICO b. Temperatura(°C): 14%C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 400 a 500
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias hébiles Otro Especificar
Libre 7:00 19:00 texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo EleDcitrrlz;?co E:vn:;:: Tarjeta de Débito
f. Forma de Pago:
e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: exto
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7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA st NO s/
7.1 Servicios Basicos
a. En o atractive b. En Ia ciudad o poblade mas cercana
An Potble
Bepecifique: | POTABLE DE LA REGIONAL YANAIURCO ¥ LA OREJA DEL DIABLO FOTABLE DE LA REGIONAL YANAIHURCO ¥ LA OREIA DEL DIABLO
Energia olsctrica: = Red clcetricn de servicio pablico slsctrica Red eléetricn de servicio pablico
Eepecifique: | GENERADOR DI LUZ fque: | GENERADOR DI LUZ
nesmiento, [==) Red pablica Sancamiento: Red pablica
Bepecifique: | ALCANTARILLADO Bepecifique:  ALCANTARILLADO
Disposicion de desechos  [Z] Carro Recolector Disposicion de desechos Carro Recolector
meetrne T CANTON CURNTA Con UN SISTENIA DE MANEIO BE DESEOIOS SOUnos]  po L CANTON CULNTA CON UN SISTENA BE MANDIO D DESECHOS
Observasiones:
7.2 Sennléticn en <l atractiva =
7.2.3. Materiatidad 7.2.4. Bstado
7.2.1 Ambionte 7.2.2. Tipo
S [— s Especinique B ® ~M
Pictograma de atractivos naturales o o o
Pictograma de atractives culiurates o o o oo
Fictograma de actividad o s o TANZANA DI ORO SECTOR
Pictograma de servicios de apoyo o o o
Pictogramas de resriceion o o o
Totems de atractivos twristicos o o o
Totems de sitio o o o
Totoms dirsccionales o o o wonto
Pictograma de atractiveos naturales o o o
Pictograma de atractives culturales o o o wonto
Pictograma de actividades wristcas o o o
Piotograma de servicios de apoye o o o o
Pictogramas de reswicoion o o o roxto
Soiales turisticas de aproximacion o > o UBICADO EN EL BARRIO LOS
En 4reas nawrales
Fancles de dircccionamicnto hacia atractivos o o o o
Panel informative de atractivos o o o
P T - - - —UBTCADOS TR TR o —
panel informatve e COMERCIAL LN L1 CERTRO DL
Mesas interpretativas o o o
Totem de sitio o o o wonto
Totem de direccionamicnto o o o
=
e |Pe informacion botnica o o o wonto
Normatives de concienciacion o o o
Sematétien nrerna
& i)
ouwos ronto
Observasiones wexto
7.3 Salud (mas cercane) (VD
- En el atractiva b knlia cindad|s poblade mas/cercans
Hospital o Clinica o ospital o Clinica o
Pucsto / Contro de satud : Pucsio / Contro de salud :
E] ]
Dispensario médico i o Dispensario médico 7 o
Bouquin de primeres . quin ds primeros B
uitios s
Ouwos o owos o
Observaciones: L CANTON CEVALLOS CUENTA CON UN CENTRO DI SALUD TIFO <
7.4 Scguridad (V)
a. Privada roxto
b. Policta nacional S| o> oANTTo b A roLicIA DEL CANTON CEVALLOS
e. Policia metropolitana / Municipal = DESTACAMENTO DE LA POLICIA DEL CANTON CEVALLOS
a. Owa
Observacione woxto
7.5 Servicio de comunicacion de use pablice (V)
. En ol atractivo b. En Ia cluand o poblado mas cercano
Telefonia (V> e e Y) Teleronia (V> it e i)
Fija cu teteronica Fibra optica Fija Linea teleronica Fibra optica
Movit Savstite Kedes inatambricas Mot Satstive Kedes inatambricas
Satctital Teletonta movit Satctiat Teleronta mévil
Observaciones toxto
Radio portatil (U)
e uso exclusive para of visianie e uso exclusive para comunicacion interna Do uso exclusive en caso de emergencia
Observa
7.6 Multiamenzazas (VD
Destaves Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestal
Seauta Tnundaciones Aguajes Teun
ZExisie un plan ds contingencis e ceso 4% Tastiticion aue slaboro el JN— Nomb, et JN— Ano ae B
catastrofes? nto. - documento: - claboracios
Observacione woxto
8. POLITICAS ¥ REGULACIONES st ~No sn
5. 4B1 GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st ~NoO. Ao de slaborasién:
b. 2Bl atractive se encuentra dentro de la planificacion twristca territorial (GAD’S)? st ~No. e ——
N L DEPARTAMENTO DE PLANIFICACION ESTRATEGICA SE HA PREVISTO REALIZAR LA RECUPLCACION DEL ATRACTIVG CULTURAL PARA EL DESARROLLO TURISTICO DL
CANTON
- e T e T G £ oo s O G G 2 ot ) o 0 o O St st ~o Eepecitique:
e S e st No. Eapecifique:
AL MOMENTO NO EXISTE UNA ORDENANZA QUE REGULE LA PARTE O LA ACTIVIDAD TURISTICA DENTRO DI LOS ATRACTIVOS DEL CANTON SEAN ESTOS NATURALES ¥

Observaciones texto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO s

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio . Surf
f. Kite surf 2. Rafting h. Snorkel i. Tubing j- Regata
Kk o en panga 1. Paseo en bote m. Paseo en lancha n. Paseo en moto acuatica ©. Parasailing

p. Esqui acudtico 4. Banana flotante r. Boya 5. Pes

deportiva Otro texto

Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M)

a. Ala

Delta b. Canopy c. Parapente d Otro texto

Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Mont: b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo, e. Canyoning

£. Exploracion de cuevas £. Actividades Recreativs h. Cabalgata i. Caminata . Camping

k. Picnic ‘_ﬂ;’:’a’ rvacién de floray m. Observacién de astros n. Owo texto
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos [0  d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales

maticas per .
tematicas  per YO f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, cte., originales. i. Actividades vivenciales y/o ladicas

eventuales

. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales 2. Fotografia

j- Degustacion de platos tradicionales O 1. Participacion de la celebracion m.

ompra de artesanias

n. Convivencia [0 o Medicina ancestral Owro texto

Observaciones:

texto

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI NO s

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

4Existe un plan de promocion turistica cantonal? st NO Bspocifique:  rabro presupuciario pars Ta promocion v difucion de lon
stractivos naturales y culturales del canton
2El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? sI NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL https://www.cevallos.gob.ec, Ninguna
b. Red Social O Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas O Nombre: texto Ninguna
d. Material POP ] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica O Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre: texto Ninguna
h. Otro O Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sI Especifique:  texio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) ST No s
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos O

a. Posee un s

tema de registro de v

sitantes s1 (] No [ Tipo: Digital Papel Afios de registro o

b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S1 O NO Frecuencia de los reporte: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) ] 2 texto 8 g 0
£ g5
Baja (meses) O & texto el o
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto o 0 texto o 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto o 0 texto o 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segin dias de visita Demanda segin frecuencia de visita
Lunes a viernes o Fines de semana o Dias feriados o Permanente Estacional Esporddica Inexistente

Observaciones: texto
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12. RECURSO HUMANO

SI

NO

Inexiste
nte

S/

a. Niimero de personas a cargo de la administracién y operacién del atractivo

0

d. Namero de personas especializadas en turismo

. Nim sonas con nivel de instruccion . . . . Niimer rsona: nejan algi Idiomas
e. Namero de personas con nivel de instruccio: f. Ntmero de personas capacitadas por temética (M) g. Namero de personas que manejan algin de Idiomas
(M): (M)

Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0

Tercer Nivel Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .

Otro texto . . 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

EL INMUEBLE PRESENTA UNA ARQUITECTURA MODERNA CON VALOR RECONOCIDO A NIVEL LOCAL, SU FACHADA ES DE FORMA TRIANGULAR, LAS PAREDES SON DE COLOR
ROSADO, BASE DE PIEDRA DE COLOR CREMA, CONSTA DE UN VANO Y UNA CAMPANA EN LA PARTE SUPERIOR CENTRAL. LA IGLESIA MATRIZ TAMBIEN MANTIENE VALORES
HISTORICOS, TESTIMONIALES Y SIMBOLICOS YA QUE ES EL ESPACIO PARA LA ORACION

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Fuente: GAD municipal del canton Cevallos

b. Ubicacién grifica del Atractivo

d Pedro+d.

1.3546646,-
213d-1.354784214d-78.6160223

google.com.ec parroqui

=14m5!3m4!1s0x91d39d216a6b

https:
78.6167133,1

Fuente: 775648c9e349a!

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)
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Ficha de Jerarquizacion Monumento a Pedro Fermin Cevallos

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRAC

IVOS TURISTICOS

0 3 5 (6] M [ (6] 1 (6] 6 0 2 G 0 1
Codigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
MONUMENTO PEDRO F. CEVALLOS
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA MONUMENTOS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA LOS CEVALLOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
CABECERA CANTONAL AV.24 DEMAYO S/N FELIPE REAI
L4
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.354963 -78.616294 2.890
2.11 Informacion del administrador
a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto
c. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electronico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: ECUATORIAL MESOTERMICO b. Temperatura(°C): 14°C ¢. Precipitacion Pluviométrica (mm): 400 a 500
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino b. Primitivo c. Rustico Natural d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias habiles Otro Especificar
Libre 0:00 0:00 texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo EleDcitlz:;co ];::2;:2 Tarjeta de Débito
f. Forma de Pago:
e. Precio: Desde 0.00  Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: texto
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7- HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA s1 NO s
7.1 Servicios Basicos
. En el atractive b En la cludad o poblade mas cercana
Asua Potable Asua Fotbic
Bepecifique: | POTABLE DE LA REGIONAL YANAIURCO ¥ LA OREIA DEL DIABLO Eepecitique: POTABLE DE LA REGIONAL YANAIURCO ¥ LA OREIA DEL DIABLO
Enoraia slsctrica: Red clécirica de servicio pablice Eneria clecu Red electrica de servicio pablico
Eepecifique: | GENERADOR DE LUZ Eepecifique: | GENERADOR DE LUZ
Sancamiento fed pabtica Sancamiento Red pabticn
Eepecifique: | ALCANTARILLADO Eepecifique: | ALCANTARILLADO
Disposicion de desschos Carro Recoloctor Disposicion de desschos Carre Recolector
ememrne, T CANTON CURNTA CON UN SISTENA DI MANDIO DE DESECIOS SOLIDOS| oo B CANTON CUDNTA CoN UN SISTEAA DE MANEIO DE BESEaios
Observasiones:
7.2 Senalética en ol atractive
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Batado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
. Madera P— c.ouo Especinique 5 s ~
Pictograma de atractivos narates o o o
Pictorama de aactivos cultrales o o o -,
Pictomrama de actividades wristicas o . o MANZANA DE ORO SECTOR
Pictograma de servicios de apoyo o o o toxto
= Cer
Totems de atractivos turisticos o o o rexto
Totems de sitio o o o
Totems direccionales o ° o o,
Pictomrama de atractives nawrales o o o
Plotoarama de atractives sulturales o o o U,
Pictorama de actividades wristicas o o o
Plotograma de servicios de spoye o o o J—,
Senales turisticas de aproximacion o > o UBICADO EN EL BARRIO LOS
En srons namrales
Pancies de direccionamicnto hacia atractives o o o roxto
Panel informative de atractivos o o o
P s e - - - —oTADOS FR TR o
panel informative e COMERGIAL LN L1 CENTRO Dt
Mesas interpretativas o o o
Torem de sitio o o o woxto
Totem de dircccionami o o o
=
neton | Pe informacion bownica o o o -,
Normativos de concienciacion o o o
Sematetioa e
G5 e
Prowecion de los slementos del awractive o o o
Orros rento
Observasiones
7.3 Salua (mas cercano) (VD
= En el atractive - En la cludad o/ poblade mas cercans
Hospital o Clinica o Hospital o Clini o
Pucsto / Centro de satud o Pucsto / Centro de satud )
= =
Dispensario médico i ] Dispensario médico i o
Botiauin de primeros s Botiauin de primeros N
it s
Owos o owos o
Observaciones L CANTON CEVALLOS CUENTA CON UN CENTRO DI SALUD TI10 ¢
7.4 Seguridad (M)
a. Privada toxto
b. Poticia nacional B °=>7 ~CANTTO DT LA roLICIA DR CANTON CEVALLOS
- - &  [[A rOLiciA MUNICIPAL LABORA CONIUNTO A LA COMISARIA MUNICIPAL LOS JURVES ¥ DOMINGOS N LAS FERIAS
<. Policia metropolitana / Municipal [ R R
A Oua
Observacione wonto
7.5 Serviclo de comunicacitn de use pablice (VD
. En ol atractive b. En Ia cludad o poblado mas cercano
Telefonia (V> o (e ) Telefonia (V> o (e o)
Fiju Linea teleronica Fibra optica Linea teler Fibra opt
Movit Satetie Redes inatambricas Movit Satetie Redes inatambri
Satctitat Feleronta movil Sattitat Feteronia movil
Observaciones toxto
Radio portatil (U)
e uso exclusive para of visitante e tso exclusive para comunicacion interna e uso exclusive en caso de emergencia
Obaervaciones: .
7.6 Multiamenzazas (M)
Destaves mos Erupciones volear Incendios forestates
Seau Inundaciones Agusjes Teunami
JExise un plan e contingencia en oaso as Tastitusion aue elabors el R Nombre qor I Ano ae »
catastrofes? umento. o documento: o elaboracion:
Observacione toxto
& POLITICAS ¥ REGULACIONES st ~No sn
. LB1 GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st ~o Afo de elaborasien:
b 221 amractive se E——— p— GADS>? st ~No Eape.
N LL DEPARTAMENTO DI PLANIFICACION ESTRATEGICA SE HA PREVISTO REALIZAR LA RECUPECACION DEL ATRACTIVO CULTURAL PARA EL DI foLLo TURISTICO DEL
CAnTON
(& (e RO 0 (o e Gl Gr ool Gl T i e i o Ol O st ~o Eepecifique;
S S st ~o Eapecinique:
AL MOMENTO NO EXISTE UNA ORDENANZA QUE REGULE LA PARTE O LA ACTIVIDAD TURISTICA DENTRO DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON SEAN ESTOS NATURALES v
Observaciones
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) s1 sn
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Bucco b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
£. Kite surf £. Rafting h. Snorkel i. Tubing j. Regata
1. Paseo en bote m. Pasco en lancha n. Pasco en moto ac o. Parasailing

p- Esqui acudtico q. Banana flotante r. Boya s. Pesca deportiva oo texto

Observacione: texto
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d owo texto

Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo c. Canyoning
f. Exploracion de cuevas &. Actividades Recreativas h. Cabalgata i. Caminata j. Camping
k. Pienic 1. Observacion de flora y m. Observacién de astros n. Otro texto

fauna

Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
bt at pers v £. Exhibicién de piszas, muestras, obras, etc., orig; i y/o ladicas
. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales &. Fotografia
. Degustacion de platos tradicionales m. Compra de artesanias
n. Convivencia oo texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s1 s/
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? st NO specifique: texto
{El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? st NO

Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales. Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB URL: https://www.cevallos.gob.ec. Ninguna
b Red Sociat Nombre TWHTER ¥ FACEBOOK COMO GAD MUNICIPAL  DEI o
= Matorial POD Nombrer TRIPTICOS.  "REVISTAS HISTORIETAS BANNERS o
 Orieina de Tnformacion Turistien Nombre UBICADO EN A ESTACION DEL TREN EN LA CALLES e
- Medios de comunicacién (radio. tv, prensa) Nombre: IELEAMAZONAS, RADIO LA BRUJA, ZARACAY. CANELA Anual
£. Asistencia a ferias turisticas Nombre: o acon il omats PROVINCGIALES Todas
h. Otro Nombre texto Ninguna

Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st NO Especifique:  toxio

Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s1
11.1. Frecuencia de visita segiin datos cstadisticos
a. ZPosce un sistema de registro de vis s NO Tipo:  Digital Papel Afios de registro o
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) g texto 3 o

£ g

Baja (meses) & texto = o

d. Llegada de turistas

Turista nacional Liegadas mensu

1ales Total anual Turista extranjero

Llegadas mensuales Total Anual

Ciudades de origen texto

Paises de origen ex

texto

to

to

Observaciones:

texto

11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave

Nombre del Informante Clave:

texto Contactos:

(+593)

Demanda segiin dias de visi

Demanda segtn frecuencia de visita

Lunes a viernes Fines de semana o

Dias feriados

Permanente Estacional

Esporadica Inexistente

Observacion:

texto
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12. RECURSO HUMANO SI Si

a. Niimero de personas a cargo de la administracién y operacion del atractivo 0 |d. Namero de personas especializadas en turismo 0

¢. Niamero de personas con nivel de instruccién ) ) X Niimero de personas que mancjan algiin de Idiomas

P ! f. Ntumero de personas capacitadas por tematica (M) & P a Jan alg

Primaria 0 Sccundaria 0 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Alemén 0

Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Ttaliano 0
Sensibilizacion de )

Otro texto N 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

EL MONUMENTO SE ENCUENTRA SOBRE UN MURO DE PIEDRA Y HORMIGON, LA ESTATUA FUE CONSTRUIDA DE MATERIALES DE MADERA Y HIERRO, DE COLOR DORADO Y NEGRO,
LA ESCULTURA SE CONSTRUYO EN HONOR A PEDRO F CEVALLOS

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Fuente: texto

b. Ubicacién grafica del Atractivo

https://www.google.com.ec, 1%C2%B021'17.7%225+78%C2%B036'58.5%22W/@-1.354913,-78.6184247,172/data=13m114b114m5!3m4!1s0x0:0x0!8m213d-1.35491314d-
78.616236

Fuente:

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)
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Ficha de Jerarquizacion al Ferroviario

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIV

0 5 [0} M ( (o] (0] 6 0 2 G 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
MONUMENTO AL FERROVIARIO
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA MONUMENTOS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

TUNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
29 DE ABRIL ORIENTE S/N POLICARPA TINAJERO
L4
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.356001 78.614578 2.903

2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto
¢. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electronico: texto

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: ECUATORIAL MESOTERMICO b. Temperatura(°C): 14%C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 400 a 500

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) O

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias hébiles Otro Especificar
Libre 0:00 0:00 texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
. . . Dinero Deposito . s
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo L P . Tarjeta de Débito
Electronico Bancario
f. Forma de Pago:

e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque

g. Meses recomendables de visita: texto

Observaciones: exto
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

st ~NO s

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractive b. En Ia ciudad o poblado mas cercano
A Potable Potable
Especifique:  POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO ¥ LA OREJA DEL DIABLO POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO Y LA OREJA DEL DIABLO
Energia eléetrica: Red eléctrica de servicio publico cleetrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique:  GENERADOR DE LUZ flque:  GENERADOR DE LUZ
neamiento Red pablica Saneamiento: Red pablica
Bapecifique ALCANTARILLADO Especifique ALCANTARILLADO
Disposicion de desechos Carro Recolestor Disposicion de desechos Carro Recolector
opecitame: L CANTON CURNTA CON UN SISTEMA DE MANEIO DE DESECHOS SOLIDOS| g EL CANTON CULNTA CON UN SISTEAMA DI MANEIO DI DLSUOHOS
Observaciones:
7.2 Sennlética en el atractive
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b Aluminio c.omo Especifique B ® ™M
Pictograma de atractivos naturales o o ° texto
Pictograma de atractivos culturales o o o texto
Pictograma de actividad o 3 B MANZANA DE ORO SECTOR
Pictograma de servicios de apo: o 2 o iAo L call . g
ictograma de se s de apoyo MAYO CERCA DEL ATRACTIVO
Pictogramas de restriceion o o o texto
Tétems de atractivos turisticos o 3 o MAYO, CALLE ESPANA ¥ CALLE
Totems de sitio o o o texto
Tétems direccionales o ° ° texto
Pictograma de atractivos naturales o o o texto
Pictograma de atractivos culturales o o ° texto
Pictograma de actividades turisticas o o o texto
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto
Pictogramas de restriceion ° o o texto
Senales wristicas de aproximacion o o °
En 4reas naturales
Pancles de direccionamiento hacia atractivos o o o texto
Pancl informative de atractivos o o ° .
Fanel oo N N N N .
servicios y actividades o
Mesas interpretativas ° ° ° toxto
Torem de sitio o ° o texto
Totem de dircocionamicnto o o o texto
Toweros
formaneos | De informacion botanica o ° o texto
O Normatives de concienciacion o o o texto
Senatticn interna
de seguria,
=
owes [ texto
Observaciones texto
7.3 Salud (mas cercano) (V) =
a. En el atractive b. En Ia cludad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica =) o ospital o Clinica o
Puesto / Centro de salua [} o Puesto / Centro de salud !
3 3
Dispensario médico E 1 Dispensario médico § 1
Botiquin de primeras N quin de primeros B
auxitios auxilios
Otros o Otros o
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (V)
. Privada texto
b. Policia nacional g [PrracammNTo pe i roLicia DL canTon cuvaLLos
By &  [LA POLICIA MUNICIPAL LABORA CONIUNTO A LA COMISARIA MUNICIPAL LOS JUEVES ¥ DOMINGOS EN LAS FERIAS
<. Policia metropolitana / Municipal L POLICIA MUNICIPAL LABOTA C
a4 Owa =) texto
Observacione: texto
7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (V)
a. En o atractivo = b. En Ia ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Teletonia (M) Conexion a internet (M)
Fija ea telefonica [} Fibra optica = Fija Linea telefonica Fibra épica
Movit — Saretite — Redes inalambricas — Mavit Satetite Redes inalambricas
Satetital Telefonia movil Satelital Telcfonia movil
Observaciones. texto
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante De uso exclusivoe para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observa texto
7.6 Multiamenzazas (V)
Destaves Sismos Erupciones voleanicas Incendios forestal
Sequia Inundaciones Asuajes Teun
“Existe_un plan de contingencia en caso de Institucion que elabord ol texto Nomb, aet texto Ano ae o
catastrofes? nto. - documento: - claboracios
Observacione: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES st No s
4. 2E1 GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st ~NO Afo de elaboracion:
b_ LEl atractivo se encuentra dentro de la planificacion twristica territorial (GAD"S)? st NO Especifique:
. L DEPARTAMENTO DE PLANIFICACION ESTRATEGICA SE HA PREVISTO REALIZAR LA RECUPECACION DEL ATRACTIVG CULTURAL PARA EL DESARROLLO TURISTICO DEL
CANTON
c. zExisten normativas que se apliquen para ol desarrollo de Ia actividad turistica on cl atractive? st ~No Especifique:
cntro del COOTAD dice que la funcion del gobicrno autonomo descentralizade municipal ca: Regular, controlar y promover ol desarrollo dc Ia actividad turistica cantonal cn coordinacion con los demas
4. zExisten ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en ol atractivo? st ~NoO. Especifique:
AL MOMENTO NO EXISTE UNA ORDENANZA QUE REGULE LA PARTE O LA ACTIVIDAD TURISTICA DENTRO DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON SEAN ESTOS NATURALES ¥

Observaciones texto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO s

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Bucco b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e Surf

£. Kite surf & Rafting h. Snorkel i Tubing j. Regata

k. Paseo en panga 1. Paseo en bote m. Paseo en lancha n. Paseo en moto acudtica o. Parasailing

p. Esqui acuitico a. Banana flotante £ Boya s. Pesca deportiva oo texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M)

a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d oo texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Mont b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo c. Canyoning

£ Exploracion de cuevas &. Actividades Reereativa h. Cabalgata i. Caminata j. Camping

k. Picnic b Observacion de floray m. Observacion de astros n. Oto texto
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles ¢ intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacién en talleres artesanales

oot femiticas per : Y £. Exhibicion de piczas, muestras, obras, ctc.. originales. i. Actividades vivenciales y/o lidicas

. Presentaciones o representaciones en vivo . Muestras audiovisuales 2. Fotografia

j. Degustacion de platos

adicionales 1. Participacién de la celebracion m.

ompra de artesanias

o|o|jo|o|o

n. Convivencia ©o. Medicina ancestral Otro texto

Observaciones:

texto

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI NO s

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

4Existe un plan de promocion turistica cantonal? st NO Bspocifique:  rabro presupuciario pars Ta promocion o ditusion de lon
stractivos naturales y culturales del canton
2El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? sI NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL https://www.cevallos.gob.ec, Ninguna
b, Red Social Nombre TWITTER ¥ FACEBOOK COMO GAD MUNICIPAL DEL od
4. Material POP Nombre: TRIPTICOS, _ REVISTAS HISTORIETAS. BANNERS. o
. Ofieina de Informacion Turistica Nombre UBICADO EN LA ESTACION DEL TREN EN LA CALLES o
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre: TELEAMAZONAS, RADIO LA BRUJA, ZARACAY, CANELA Anual
& Asisencia a ferias wrisicas Nombre FERIAS CANTONALES PROVINCIALES rodas
h. Otro [} Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sI Especifique:  texio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) ST No s
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos O
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes’ S1 [} NO O Tipo: Digital Papel Afos de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S1 O NO Frecuencia de los reporte: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) ] 2 texto 8 g 0
£ B
Baja (meses) O & texto el o
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto o 0 texto o 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto o 0 texto o o
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segin dias de visita Demanda segin frecuencia de visita
Lunes a viernes o Fines de semana o Dias feriados o Permanente Estacional Esporddica Inexistente

Observaciones: texto
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12. RECURSO HUMANO SI NO S/

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo D 0 d. Namero de personas especializadas en turismo 0

¢. Niimero de pcmm(sh;;n nivel de instruccion 0 {. Nfmero de personas capacitadas por temética (M) . Niimero de personas q\(J;\.‘/ll)nancJan algiin de Idiomas

Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0

Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .

Otro texto N 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: exto
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
EL MONUMENTO REPRESENTA AL FERROVIARIO DE NUESTRO PAIS, CONSTRUIDO A BASE DE PIEDRA CALCAREA, SOSTENIDO POR UN MURO DE PIEDRA, DESCRIBE A UN

FERROVIARIO DE LA EPOCA COLONIAL, SOSTIENE EN SUS MANOS UN FARO Y UNA CAMPANA, EN SU OVEROL CUELGA UN RELOJ DE BOLSILLO Y EN SU CAMISA RESALTA UNA
PANOLETA ROJA PROPIAS DE LA EPOCA

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

ESYa Y -

Fuente: GAD municipal del cantén Cevallos

b. Ubicacién grafica del Atractivo

https://www.google.com.ec/maps/place/Cant%C3%B3n+Cevallos/@-1.3558756,-78.6145874,18z/data=14m5!3m4!150x91d39d279b05k B 42e77d986964b318m213d-1.353542814d-
78.6171753

Fuente:

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)
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Ficha de Jerarquizacion la Madre

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIV

0 5 [0} M C o (6] 6 0 2 G 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

MONUMENTO LA MADRE

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA MONUMENTOS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
CABECERA CANTONAL AV, YANAHURCO CEVALLOS S/N
14
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.353094 78.618353 2.903

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto

¢. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto

e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electronico: texto
Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: ECUATORIAL MESOTERMICO b. Temperatura(°C): 14%C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 400 a 500

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias hébiles Otro Especificar
Libre 0:00 0:00 texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
. . . Dinero Deposito . s
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo L P . Tarjeta de Débito
Electronico Bancario
f. Forma de Pago:

e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto

Observaciones: exto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) s1 No sn

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M) O

a. Buceo (] b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio e. Surf

f. Kite surf O 2. Rafting (] h. Snorkel O i. Tubing j. Regata

k o en panga O 1. Pasco en bote O m. Pasco en lancha O n. Pasco en moto acudtica o. Parasailing

p. Esqui acudtico O q. Banana flotante [} r. Boya O s. Pesca deportiva Otro texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) O

a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d oo texto

Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Mont:

[ b Escalada

[J . Senderismo

d. Cicloturismo

. Canyoning

£. Exploracion de cuevas [0 e Actividades Recreativa h. Cabalgata O i. Caminata . Camping
k. Picnic OO [ Opservacion defloray [0 m. Observacién de astros 1  »nowo texto
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados

b. Recorrido autoguiados

c. Visita a talleres artisticos

h. Participacion en talleres artisticos [ d. Visita a talleres artesanales i. Participacién en talleres artesanales
oot femiticas per : ¥ [0 ¢ Exhibicion de piczas, muestras, obras, cte.. originales. i. Actividades vivenciales y/o lidicas
&. Prosentaciones o representaciones en Vivo [0 b Muestras audiovisuales &. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales 1 Participacién de la celebracion m. Compra de artesanias
n. Convivencia 0. Medicina ancestral oo texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s1 No sn
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? ST NO Especifique:  texto
El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? s NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB URL httpsi//www.cevallos.gob.ec Ninguna
b ed Soetat Nombre IWITTER ¥ FACEBOOK COMO  GAD MUNICIPAL DEI o
. Material boD Nombre: TRIPTICOS, ~ TREVISTAS HISTORIETAS,  BANNERS -
 Ofieina de Informacion Turistica Nombre UBICADO EN LA ESTACION DEL TREN EN LA CALLES o
. Medios de comunicacién (radio. tv. prensa) Nombre: TELEAMAZONAS, RADIO LA BRUJA, ZARACAY., CANELA Anual
£. Asistencia a ferias twristicas Nombre S o ronates PROVINCIALES ! Tod
h. Otro Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s1 Especifique:  exto
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) st NO s
11.1. Frecuencia de visita segiin datos estadisticos
a. ¢Posce un sistema de registro de visitantes st NO Tipo:  Digital Papel Afos de registro o
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st NO Frecuencia de los reporte Ninguna

. Temporalidad de visita al atractivo

Alta (meses)

texto

Baja (meses)

Especifique

texto

Nimero de
visitantes

d. Llegada de turistas

Turista nacional

Liegadas mensuales

Total anual

Turista extranjero

Liegadas mensuales Total Anual

texto 0

Ciudades de origen texto o

o Paises de origen

texto o

texto 0 o

texto 0 o

texto 0 o

Observaciones: texto

11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave

Nombre del Informante Clave:

Contactos: (

593)

Demanda segtn dias de visita

Demanda segin frecuencia de visita

Lunes a viernes o Fines de semana o

Dias feriados 0

Permanente Estacional

Esporadica Inexistente

Observaciones:

texto
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12. RECURSO HUMANO SI NO S/

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo 0 d. Namero de personas especializadas en turismo 0
e. Numero de personas con nivel de instruccion . . . Nimero de personas que manejan algin de Idiomas
p ! O f. Namero de personas capacitadas por tematica (M) & P q Jan alg!
(M): (M)
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
P 4o )
Otro texto . . 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

EL MONUMENTO SE ENCUENTRA UBICADO EN EL PARQUE DE LA MADRE REPRESENTANDO A LA MADRE CEVALLENSE, LA ESCULTURA FUE CONSTRUIDA A BASE DE PIEDRA
CALCAREA CON UN MURO DE PIEDRA QUE LA SOSTIENE, LA MADRE CARGA UN BEBE EN SUS BRAZOS AMANTANDOLA Y JUNTO A ELLA LA CANASTA DE FRUTAS QUE REPRESENTA
LA RIQUEZA FRUTAL QUE POSEE CEVALLOS ADEMAS VISTE EL TRAJE T{PICO DEL CANTON.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Fuente: GAD municipal del cantén Cevallos

b. Ubicacién grafica del Atractivo

https://www.google.com.ec/maps/place/Cant%C3%B3n+Cevallos/@-1.3545787,-78.6198612,17.98z/data=!4m5!3m4!150x91d39d279b05bf3d:0x3b42e77d986964b3!8m2!3d-
1.353542814d-78.6171753

Fuente:

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)

130



Ficha de Jerarquizacion Sector Calzado

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIV

0 5 [0} M ( (o] (0] 6 0 2 G 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Sector Calzado
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR FERIAS Y MERCADOS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA CEVALLOS CEVALLOS
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
CABECERA CANTONAL YANAHURCO SN
L4
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
1.353094 78.618353 2.903
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto
¢. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electronico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: ECUATORIAL MESOTERMICO b. Temperatura(°C): 14%C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 400 a 500
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural O d. Rural e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias hébiles Otro Especificar
Libre 10:00 18:00:00 a. m texto
Restringido 0:00 0:00 texto
Pagado 0:00 0:00 texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo EleDcitrrlz;?co E:vn:;:: Tarjeta de Débito
f. Forma de Pago:
e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: exto
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

st ~NO s

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractive b. En Ia ciudad o poblado mas cercano
A Potable Potable
Especifique:  POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO ¥ LA OREJA DEL DIABLO POTABLE DE LA REGIONAL YANAHURCO Y LA OREJA DEL DIABLO
Energia eléetrica: Red eléctrica de servicio publico cleetrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique:  GENERADOR DE LUZ flque:  GENERADOR DE LUZ
neamiento Red pablica Saneamiento: Red pablica
Bapecifique ALCANTARILLADO Especifique ALCANTARILLADO
Disposicion de desechos Carro Recolestor Disposicion de desechos Carro Recolector
opecitame: L CANTON CURNTA CON UN SISTEMA DE MANEIO DE DESECHOS SOLIDOS| g EL CANTON CULNTA CON UN SISTEAMA DI MANEIO DI DLSUOHOS
Observaciones:
7.2 Sennlética en el atractive
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b Aluminio c.omo Especifique B ® ™M
Pictograma de atractivos naturales o o ° texto
Pictograma de atractivos culturales o o o texto
Pictograma de actividad o 3 B MANZANA DE ORO SECTOR
Pictograma de servicios de apoyo o 2 o iAo L call . g
mrama apoy MAYO CERCA DEL ATRACTIVO
Pictogramas de restriceion o o o texto
Tétems de atractivos turisticos o 3 o MAYO, CALLE ESPANA ¥ CALLE
Totems de sitio o o o texto
Tétems direccionales o ° ° texto
Pictograma de atractivos naturales o o o texto
Pictograma de atractivos culturales o o ° texto
Pictograma de actividades turisticas o o o texto
Pictograma de servicios de apoyo o o o texto
Pictogramas de restriceion ° o o texto
Senales turisticas de aproximacion o o B
En 4reas naturales
Pancles de direccionamiento hacia atractivos o o o texto
(]
Pancl informative de atractivos o o ° .
Fanel oo N N N N .
servicios y actividades o
Mesas interpretativas ° ° ° toxto
Torem de sitio o ° o texto
Totem de dircocionamicnto o o o texto
Toweros
formaneos | De informacion botanica o ° o texto
(=] Normativos de concienciacion o o o texto
Senatéticn interna
de seguria,
=
owes [ texto
Observaciones texto
7.3 Salud (mas cercano) (V) =
a. En el atractive b. En Ia cludad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica =) o ospital o Clinica o
Puesto / Centro de salua ' Puesto / Centro de salud !
3 3
Dispensario médico E o Dispensario médico § 1
Botiquin de primeras N quin de primeros B
auxitios auxilios
Otros o Otros o
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (V)
. Privada texto
b. Policia nacional g [PrracammNTo pe i roLicia DL canTon cuvaLLos
By &  [LA POLICIA MUNICIPAL LABORA CONIUNTO A LA COMISARIA MUNICIPAL LOS JUEVES ¥ DOMINGOS EN LAS FERIAS
<. Policia metropolitana / Municipal L POLICIA MUNICIPAL LABOTA C
a4 Owa texto
Observacione: texto
7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (V)
a. En o atractivo b. En Ia ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexién a internet (M)
Fija ca telefonica Fibra eptica Fija Linca telefonica Fibra épica
Movit Saretite Redes inalambricas Mavit Satetite Redes inalambricas
Satetital Telefonia movil Satelital Telcfonia movil
Observaciones. texto
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante De uso exclusivoe para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observa texto
7.6 Multiamenzazas (V)
Destaves Sismos Erupciones voleanicas Incendios forestal
Sequia Inundaciones Asuajes Teun
“Existe_un plan de contingencia en caso de Institucion que elabord ol texto Nomb, aet texto Ano ae o
catastrofes? nto. - documento: - claboracios
Observacione: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES st No s
4. 2E1 GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st ~NO Afo de elaboracion:
b_ LEl atractivo se encuentra dentro de la planificacion twristica territorial (GAD"S)? st NO Especifique:
LN EL DEPARTAMENTO DE PLANIFICACION ESTRATEGICA SE HA PREVISTO REALIZAR LA RECUPLCACION DEL ATRACTIVO CULTURAL PARA EL DESARROLLO TURISTICO DEL
CANTON
c. zExisten normativas que se apliquen para ol desarrollo de Ia actividad turistica on cl atractive? st ~No Especifique:
Dentro del COOTAD dice que la funcion del gobicrno autonome descentralizado municipal ca: Regular, controlar y promover ol desarrollo de la actividad turistica cantonal on coordinacién con los demas
4. zExisten ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en ol atractivo? st ~NoO. Especifique:
AL MOMENTO NO EXISTE UNA ORDENANZA QUE REGULE LA PARTE O LA ACTIVIDAD TURISTICA DENTRO DE LOS ATRACTIVOS DEL CANTON SEAN ESTOS NATURALES O
Observaciones texto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO s

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e Surf
£. Kite surf & Rafting h. Snorkel i Tubing j. Regata
k. Pasco en panga L Paseo en bote m. Paseo en lancha n. Pasco en moto acuitica o. Parasailing
p. Esqui acuitico a. Banana flotante £ Boya s. Pesca deportiva oo texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta (] b. Canopy (] c. Parapente d oo texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Mont [] b Escalada ] e Senderismo 4. Cicloturismo e. Canyoning
£. Exploracion de cuevas [0 = Actividades Recreativa h. Cabalgata i. Caminata j. Camping
k. Picnic [0} Observacion defloray [J  m. Observacién de astros n. Otro texto
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos
h. Participacion en talleres artisticos [ d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
oot femiticas per : ¥ [0  t Exhibicion de piczas, muestras, obras, cte.. originales. i. Actividades vivenciales y/o lidicas
£. Presentaciones o representaciones en vivo [J b Muestras audiovisuales £. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales 1 Participacién de la celebracion m. Compra de artesanias
n. Convivencia o. Medicina ancestral owo texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s1 NO sn
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
Dentro del presupuesto del drea de turismo se destina un
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? ST NO Especifique:  rubro presupuestario para la promocion y difusion de los
sractivos naturales y culturales del canton
El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? s NO
Medio Promocional Direceion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB URL. https://www.cevallos.gob.ec, Ninguna
b ed Soetat Nombre TWITTER & FACEBOOK COMO GAD MUNICIPAL  DEI o
. Matorial POP Nombrer TRIPTICOS,  "REVISTAS HISTORIETAS BANNERS. o
. Oreina de Informacion Turistica Nombre UBICADO EN LA ESTACION DEL TREN EN LA CALLES o
. Medios de comunicacién (radio. tv. prensa) Nombre: ELEAMAZONAS, RADIO LA BRUJA, ZARACAY, CANELA Anual
£. Asistencia a ferias twristicas Nombre: S o ronates PROVINCIALES ! Todas
h. Otro =) Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
IS TA DENTRO DI A RKUT7
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s1 Especifique:  AGROTURISTICA DEL CANTON
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s1 NO s
11.1. Frecuencia de visita segiin datos estadisticos
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes’ S1 [} NO Tipo: Digital Papel Afos de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st NO Frecuencia de los reporte: Ninguna
e. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) é texto a; 5 o
Baja (meses) = texto £2 o
d. Liegada de turistas
Turista nacional Liegadas mensuales Total anual Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anual
texto o o texto 0 o
Ciudades de origen texto o o Paises de origen texto o o
texto o o texto 0 o
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segiin informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segiin dias de visita Demanda segiin frecuencia de visita
Lunes a viernes o Fines de semana o Dias feriados o Permanente Estacional Esporidica Inexistente

Observaciones: texto

134



12. RECURSO HUMANO SI NO S/

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo |:] 0 d. Namero de personas especializadas en turismo 0
e. Numero de personas con nivel de instruccion . . Nimero de personas que manejan algin de Idiomas
p ! O f. Namero de personas capacitadas por tematica (M) O & P q Jan alg!
(M): (M)
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
P 4o )
Otro texto . 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
El atractivo como tal es el conjunto de locales comerciales que ofrecen productos y artesanias claborados a base de cuero este sector comercial brinda los diferentes servicios como para considerarse un
atractivo turistico
14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Fuente: GAD Municipal del Canton Cevallos

b. Ubicacién grafica del Atractivo

Dioselinal nyjllds-
dos ¢ ’ L '

Floreria MARA
Y N
Paradero - 3
(ur\stxco"Supsr CU

TATY SHOES 105

ahurCOZ

Pi€anteria Y N an

Fritadas El Ca]on:

Sl
) Safety CagAutorepuestos
a -

Fuente: https://www.google.c ‘maps/@-1.3532791,-78.6183633,282m/data=13m1!1e3

Fuente: Area de turismo del canton Cevallos (2019)
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