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RESUMEN EJECUTIVO

TEMA: “LA GEOLOCALIZACION EN LA COCINA LOCAL DE LA REGION
SIERRA”

AUTOR: Juan Fernando Cajas Gutiérrez

TUTOR: Ing. Mg. Javier Sanchez Guerrero

El presente proyecto de investigacion tiene como objetivo promocionar la gastronomia
tipica de la sierra ecuatoriana, para asi dar a conocer la misma y promover el turismo
interno. Motivo por el cual se desarrollo la aplicacion movil “MIKUNA” que cuenta
con informacion sobre la cocina local de cada provincia, establecimientos
gastrondmicos, ubicacion geografica, contacto, horarios de atencion e imagenes del

lugar.

El aplicativo movil creado en Good Barber permite desarrollar y disefiar distintos tipos
de apps dependiendo las necesidades del usuario, se utilizo el modelo ADDIE,
metodologia utilizada para la creacion de recursos multimedia. Debido a la pandemia
y frente a los riesgos de contagio el turismo debi6 adaptarse a un entorno digital para
la promocion de sus servicios, dado que los turistas optaron por un turismo nacional
por lo cual el uso de nuevas tecnologias, uso de redes y herramientas digitales en el

campo turistico es indispensable.

Palabras clave: Geolocalizacion, Aplicacién, Cocina Local, Gastronomia
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ABSTRACT

TITLE: “GEOLOCATION IN THE LOCAL CUISINE OF THE SIERRA REGION”
AUTHOR: Juan Fernando Cajas Gutiérrez

DIRECTED BY: Ing. Mg. Javier Sanchez Guerrero

The present research project aims to promote the typical gastronomy of the Ecuadorian
highlands, in order to publicize it and promote internal tourism. Reason why the
mobile application "MIKUNA" was developed, which has information about local
cuisine of each province, gastronomic establishments, geographical location, contact,

opening hours and images of the place.

The mobile application created in Good Barber allows the development and design of
different types of apps depending on the user's needs, the ADDIE model was used, a
methodology used for the creation of multimedia resources. Due to the pandemic and
contagion risks, tourism had to adapt to a digital environment to promote its services,
since tourists opted for national tourism, for which the use of new technologies, use of

networks and digital tools in the tourism field it's essential.

Keywords: Geolocation, Application, Local Cuisine, Gastronomy
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INTRODUCCION
CAPITULO |

En este capitulo llamado también marco tedrico se realiza una investigacion de
antecedentes, los cuales describen a las variables y son de gran aporte para el desarrollo
de la investigacién. Tambien se lleva a cabo la descripcion del cumplimiento de

objetivos.
CAPITULO Il

Este capitulo llamado metodologia se detalla los materiales y recursos necesarios para
realizar la investigacion. Los métodos utilizados (enfoque, modalidad y nivel), la
metodologia para la implementacion del aplicativo mavil (anélisis, disefio, desarrollo,

implementacién y evaluacién)
CAPITULO Il

Este capitulo llamado analisis y resultados muestra los datos obtenidos de las encuestas
aplicadas con sus respectivos graficos, interpretacion y andlisis de cada pregunta para

al final realizar la verificacion de la hipétesis.
CAPITULO IV

Este capitulo muestra las conclusiones y recomendaciones finalizada la investigacion
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes Investigativos

Este capitulo recopila informacion previa relacionada al tema a investigar obtenida de
distintas fuentes bibliograficas, explicando y conceptualizando las variables para una

mejor comprension del tema.

En el proyecto “prototipo de aplicacion movil basada en el uso de software libre y
arquitectura orientada a servicios para fomentar el crecimiento econdmico del sector
gastrondmico de la zona norte de la ciudad de guayaquil” realizada por (Pozo & Mora,
2019), concluyen que la mayoria de restaurantes se manejan de forma tradicional ya
gue no cuentan con los recursos para invertir en publicidad puesto que temen que el
gasto que representa esa inversion termine siendo una perdida. El fin del aplicativo
movil es ofrecerles una alternativa que sea gratuita y a la vez publicite su negocio y la
comida que se prepara, asi quienes busquen un servicio gastronémico encuentren el
lugar ideal. Dado que con el sistema de geolocalizacion los usuarios podran buscar

establecimientos gastronémicos mediante cualquier dispositivo maévil inteligente.

La investigacion de (Rodriguez, 2015) sobre “E- Turismo aplicando tecnologias de
geolocalizacion” menciona que es basico que una empresa o entidad se encuentre
presente en medios informativos ya que de esta manera promocionan sus servicios y
atraen clientes. La geolocalizacion se transforma en un elemento primordial porgue les
permite a los negocios ser encontrados en el mapa e indicaciones de como llegar.

Debido a que, si una empresa no se encuentra en el mapa, no existe.

El estudio realizado en la “aplicacion de TICs en la promocion de destinos” el autor

manifiesta que el uso de internet como herramienta de promocién ejerce como una
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virtud competitiva de los destinos turisticos ya que los usuarios exigen informacion de

calidad en tiempo real (Castellucci, 2007).

En el proyecto de “disefio gréfico de una aplicacion moévil que aporte al desarrollo
turistico del canton azogues” (Palomeque, 2019) determina que este cantdn tiene una
amplia oferta de actividades turisticas donde destacan: gastronomia, cultura y
actividades artesanales, que a pesar de ser accesibles y que brindan una experiencia
distinta, son poco conocidas e incluso llegan a ser olvidadas por sus visitantes y las
personas propias de lugar. Tomando en cuenta la aficion de las personas con la
tecnologia y el potencial que tiene el canton surge la necesidad de crear una
herramienta para informar y difundir sobre los atractivos turisticos del canton y asi

aportar al desarrollo y progreso del lugar.

En la investigacion “impacto de las TICs en el sector turistico se concluye que el sector
turistico debe estar actualizado con las recientes herramientas e innovaciones
tecnologicas, estas son parte fundamental de varios ambitos y para la industria turistica

las TICs son un componente estratégico en su tipo de gestion (Gregorio, 2014).

En el proyecto de una “aplicacion movil para promover la gastronomia tradicional de
la ciudad de Riobamba” (Parra & Salazar , 2018) indican que este instrumento
tecnologico significa una oportunidad de promocion para el sector gastronémico de la
ciudad, debido a que es una opcion moderna de promocion con costos inferiores en

relacion a la publicidad habitual, activando la economia del sector gastronémico.

Los antecedentes evidencian que una aplicacion movil de gastronomia es fundamental
en la actualidad para los negocios turisticos, ya que existe un apego a la tecnologia y
las nuevas tendencias del turismo han hecho que los turistas se apoyen de las nuevas
tecnologias para la localizacion de los distintos servicios turisticos, puesto que cada
lugar cuenta con diversas actividades, ofertas y servicios, esta forma de promocion y

difusion es una alternativa mas efectiva que permite economizar gastos en publicidad
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tradicional, que en muchas ocasiones resulta inutil y representa una pérdida de

inversion para los negocios.
TICs

Para comenzar se definira los conceptos basicos que compone las Tecnologias de la
Informacién y la Comunicacion (TICs). Por una parte, tenemos a la tecnologia, por
otra tenemos a la tecnologia de la informacion también conocida como informatica,
finalmente tenemos a las tecnologias de comunicacion o llamadas como

telecomunicaciones.

Tecnologia

Se la define como la agrupacion de conocimientos propios, que posibilita la creacion
de procesos o dispositivos para producirlos, se la considera como un arte industrial;
asi mismo se la ha definido errbneamente como la aplicacién de la ciencia a la solucién
practica, pero a su vez la tecnologia también presenta discontinuidad. Ademas, la
tecnologia ha creado estructuras e instrumentos sin ayuda de la ciencia; tal como en

una arquitectura, artes mecanicas, entre otros (Cegarra, 2012, pags. 20, 21).

Para (Ochoa, Valdés , & Quevedo, 2007) la tecnologia es la agrupacion de saberes
cientificos y efectivos, destrezas, experiencias y disposiciones requeridas para
elaborar, repartir, mercantilizar y ocupar bienes y servicios. Abarca conocimientos
tedricos y funcionales, el saber como, procedimientos organizativos, gerenciales y
productivos, capacidad y destreza del recurso humano y finalmente identificacion y

asimilacion de errores.

Importancia de la tecnologia en el turismo

Debido a que el turismo vende y publicita actividades de destinos que se encuentran

lejos del cliente y es parte de una industria que une distintos tipos de visitas a lugares,
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segun (Glez, 2011) el factor tecnologia es esencial para publicitar lo que ofrece cada

tipo de empresa, ya sea un hotel, un restaurante, un bar, etc.

Ventajas de la tecnologia:

e Aprendizaje mas eficiente
e Mayor Seguridad
e Comunicacion global

e Avances en la investigacion
Desventajas de la tecnologia:

¢ Dependencia tecnoldgica
e Menos paciencia y concentracion

e Menos seguridad (Robo de informacion o datos)

Tecnologia de la informacion (Informatica)

La informética es la ciencia que examina y se encarga del tratamiento automatico y
racional de la informacidn, también es considerada como un grupo de conocimientos
tedricos y practicos de cémo funcionan, construyen y se usan las computadoras
(Heredero, 2004).

Definida como un conjunto de dispositivos, servicios y actividades apoyadas por
equipos tecnoldgicos, que se basa en la transformacion de informacién numérica y
digital, su funcidn se basa en la consecucién de secuencias numéricas (Santillan, 2015,
pags. 2,3). Cabe recalcar que para el autor (Suérez, 2010, pag. 3) la tecnologia de la
informacion es una ciencia que estudia procesos y técnicas automatizadas que actdan
sobre datos de informacion, permitiendo el envio y recepcion de informacion a

distancia.
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Telecomunicaciones

El concepto viene de dos partes: tele (distancia) y comunicare (compartir), que se
traduce en compartir a distancia. Modernamente telecomunicaciones es la transmision
por medios electronicos de datos, sonidos, imagenes o cualquier tipo de informacion
usando medios digitales y analdgicos. EI emisor, destino y el medio de transmision
(aldmbrico o inalambrico) son los 3 elementos esenciales que forman el sistema de

comunicaciones (Meza, s.f.).

Para (Valencia, s.f., p4g. 16) las telecomunicaciones hacen referencia al proceso que
posibilita que un usuario haga llegar informacion de cualquier tipo (escrita, impresa,
videos, archivos de voz, musica, etc.) a uno o diversos usuarios, usando un sistema

electromagnético para la transmision y recepcién durante el proceso.

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion

Segun (Moya, 2013) las TICs “son un conjunto de tecnologias desarrolladas que estan
a disposicion de las personas, con la intencion de mejorar la calidad de vida y que nos
permiten realizar distintas gestiones con la informacion; la podemos almacenar,

recuperar y manipular” (p.2).

Las Tecnologias de la Informacion y Comunicacién se enmarcan en el grupo de
instrumentos, tecnologias y programas que fueron creados con la finalidad de utilizar,
manejar, dirigir, repartir y distribuir todo tipo de informacion mediante distintos
canales tecnoldgicos, elementalmente nos brindan informacion, instrumentos para su

transformacion y medios para su reparticion de acuerdo con (Gregorio, 2014).

Las Tics y su importancia para el sector turistico

Desde el punto de vista de (Acosta, 2015) las tic han ayudado al turismo en:
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e Perfeccionar toda comunicacion basada en la comercializacion, difusion,
publicidad y contratacidn de servicios turisticos.

e Favorecer la reparticion de productos turisticos e informacién por Internet.

e Maodificar la formaen la que los turistas planifican y adquieren sus vacaciones,
ya que puede conocer toda la informacion acerca de paquetes turisticos,
hoteles, restaurantes, vuelos, métodos de pago, etc., desde la comodidad de su
hogar o su lugar de trabajo sin la necesidad de salir.

e Ofertar servicios y productos a un gran nimero de consumidores de forma
directa a un costo menor.

e Lasempresas han adquirido TICs para actualizar e implementar tecnologias en
sus instalaciones con la finalidad de mantener una ventaja competitiva
innovando sus productos y asi competir en el mercado.

e EI turismo busca atraer consumidores internacionales, lo que demanda un
desarrollo en materia de infraestructura en comunicaciones, que permitan y
faciliten la comercializacion y promocidn de atractivos turisticos en cualquier
momento y en cualquier lugar del mundo.

e EIl turismo depende de las TICs, puesto que antes de realizar un viaje los
turistas demandan informacion para elegir entre varias opciones, y también

observar la necesidad creciente de informacion durante y después del viaje.

Apps

Una app es una herramienta programada para realizar una funcion caracteristica en una
plataforma especifica: smartphone, Tablet, computador, tv, etc. El término parte de la
palabra en inglés “application”, estas se pueden descargar desde un dispositivo mévil
o smartphone conectado a internet desde la tienda del sistema operativo: Google Play
(Android), App Store (Apple), se pueden instalar distintas aplicaciones dependiendo

de las necesidades del usuario (Lopez M. , s.f.).

Para (Fernandez & Olivan, 2019) son instrumentos informéaticos que permiten al
usuario realizar distintas tareas, hacen la vida méas productiva y simple, las apps han
revolucionado sectores productivos como la educacién, transporte, industria,
entretenimiento y comunicacion, asi como las costumbres sociales. Estas también han

20



suprimido puestos de trabajo, pero también han generado nuevos, hoy en dia forman

parte del entorno personal y profesional.

Las aplicaciones también conocidas como Apps se encuentran presentes en los
dispositivos moviles tiempo atras, en efecto estan incluidas en los sistemas operativos
de teléfonos como BlackBerry o Nokia. Una aplicacién es un software, se puede decir
que las apps son para los dispositivos méviles lo que los programas son para las

computadoras de acuerdo con (Cuello & Vittone, 2013, pag. 14).

Tipos de aplicaciones
(Lépez M. , s.f.) manifiesta que existen tres tipos de aplicaciones:

1. Aplicaciones nativas

e Desarrolladas de forma caracteristica para un determinado sistema operativo
(Android, i0S).

¢ No necesitan conexion a internet.

e Acceden a las caracteristicas de hardware del dispositivo (camara, contactos,
galeria, agenda, etc.)

2. Aplicaciones web

e Programacién independiente del sistema operativo.

e Se puede ejecutar en diferentes dispositivos, no necesita un sistema operativo
especifico.

3. Aplicaciones web nativas

e Combinacion de las dos anteriores

Aplicaciones utilizadas en el ambito de la gastronomia

El publico, gran consumidor y potencial cliente, cada vez mas utiliza apps sobre
directorios de restaurantes, su menu, opiniones de otros clientes, fotos de su

gastronomia, etc., para tomar una decision de cual lugar elegir. Este tipo de apps no se
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centra Unicamente en el cliente, también resultan Gtiles para los establecimientos desde
el punto de vista de (de la Torre, 2017).

El autor manifiesta que las apps mas utilizadas para restaurantes y sus clientes son:

Tripadvisor (Proporciona resefias de los clientes relacionado a su experiencia
en un restaurante, hotel u otro servicio)

e Minube (Guia completa para viajes que incluye restaurantes de todo el mundo)
e Foodme (Lista de restaurantes vegetarianos y comida saludable)

e Foodspoting o Wikitapas (Los usuarios suben fotos del plato que

recomiendan)

Caracteristicas de accesibilidad y navegabilidad

Accesibilidad: Una app es accesible cuando ofrece posibilidad de acceso para todos
los usuarios independientemente de sus caracteristicas fisicas. Nos referimos a que

todo usuario pueda navegar, entender, percibir e interactuar con la informacion.

Navegabilidad: Una app es navegable cuando un usuario puede desplazarse por la
misma, ademas de que debe ser comprensible, clara'y sencilla para que el usuario tenga

una experiencia satisfactoria.

Geolocalizacién

De acuerdo con (Beltran, 2016, pag. 6) es la localizacién de un objeto o persona en el
espacio, regularmente presentado mediante mapas. El internet crea una nueva vision
del mundo Ilamado online o en linea, creando asi un sistema de comunicacion global
muy relevante para la historia y la geolocalizacion en linea pasa a ser un instrumento

de comunicacion entre el mundo fisico y el mundo online.
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Tipos de geolocalizacion

Como afirma (KZblog, 2018) en la actualidad la gran mayoria de personas al menos
posee un smartphone, celular, tableta, ordenador, pc o automovil; que proporcionan
informacion de coordenadas o su posicidon geogréafica, y existen distintos modos de

geolocalizarlos:

o WIFI (Todas las redes wifi emiten una sefial identificativa)

e GSM (Sistema global para comunicaciones moviles, utiliza la red de telefonia
en general)

e GPS (Sistema de posicionamiento global, red compuesta por 30 satélites que

orbitan la tierra)

¢ Como ayuda la geolocalizacion en el desarrollo de un negocio?

Desde una perspectiva empresarial la geolocalizacion estd relacionada con el
geomarketing, utiliza el espacio como un instrumento de marketing. Por consiguiente,
la geolocalizacidn dentro de una empresa se refiere a su situacion fisica en el internet
0 espacio, al igual que la situacion de sus clientes y competidores. Con el analisis de
estos componentes y otras variables se pueden definir tacticas de planificacion,

difusion y venta. (Beltran , 2012, pag. 25)

Gastronomia

La (RAE, s.f.) define a la gastronomia de 3 formas: “arte de preparar buena comida”,
“aficion al buen comer” y “conjunto de los platos y usos culinarios propios de un
determinado lugar”. Proviene del griego “gastros” (estomago) y “nomos” (ley) y es el
estudio del vinculo que tienen los humanos con su nutricion en relacién a su entorno.
Dicho de otro modo, la gastronomia analiza los distintos elementos que componen la
relacion con los alimentos desde una perspectiva cultural de acuerdo con (Corbuse,
2018).
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En la opinidn de (Gutiérrez, 2012) es el analisis de la relacion entre alimento y cultura.
Erréneamente se cree que el termino gastronomia solo tiene enlace con el arte de
cocinar y los platos alrededor de una mesa. No obstante, esta es solo una minima parte
de esta disciplina, la gastronomia analiza varios elementos culturales teniendo como
eje principal la comida. La gastronomia debe ser entendida como una actividad

interdisciplinaria.

Importancia de la gastronomia

La gastronomia es una de las actividades que mas capta turistas, despierta la atencion
de los viajeros, debido a que captura la esencia del sitio donde se prepara. La cocina
local nos permite conocer actividades culturales del lugar, una idea cerca del que hacer
de una poblacion, como se producen, preparan, cocinan y como se consumen los
alimentos. La comida tipica o local simboliza la identidad del lugar, de ahi el interés y

atraccion de los turistas como sefiala (Palacios, 2016).

Tipos de Gastronomia

En el mundo podemos encontrar una gran diversidad de gastronomias, estas no
dependen Unicamente del pais, existen otros factores como tipo de alimentacion,
fechas de consumo, descubrimientos, tendencias, etc. Estos también estaran
influenciados dependiendo de la region donde se produce la gastronomia, al igual que

sus tradiciones y cultura, (Varela, 2018) menciona que existen 5 tipos de gastronomia:
Segun el régimen alimenticio

e Vegana

e Vegetariana
e Naturista

e Paleo

e Macrobidtica
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Segun la época

e Medieval
e Navidad

¢ Semana Santa
Segun la religion

e Judia
e Musulmana
e Budista

e Cristiana
Segun las tendencias

e Fast food
Slow food
Mood food

Gastronomia molecular

Eco gastronomia

Gastronomia internacional

e (Gastronomia por continente
e (Gastronomia por pais

e Gastronomia por localidad (Cocina Local, Gastronomia Tipica)

Tendencias culinarias

Las tendencias son ideas adaptadas a la vida diaria por gusto o fascinacion hacia un
objeto, una manera de comportamiento y hablando gastronomicamente se refiere a la
manera de elaborar y comer los alimentos; es una alteracion o evolucion adaptado a la
vida de la colectividad, con gustos personales que se unen para hacer preferencias
colectivas (Mejia, Mejia, & Bravo, 2014).
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Citando a (El comercio, 2019) en su articulo sobre las “propuestas gastronémicas que
marcaran la cocina”, menciona que la tendencia en el 2019 estuvo marcada bajo el
concepto de transparencia al consumidor, esto quiere decir que el cliente conozca de
donde proviene y como se elaboran los alimentos. El chef de “El Gourmet” Quique

Sempere afirma que los objetivos de la gastronomia nacional son tres:

e Cocina con conciencia ambiental y sustentable
e Cocina centrada en el producto

e Técnicas ancestrales

Cocina local

La gastronomia regional o tipica del lugar es donde se evidencia los gustos e
ingredientes que forman parte de la localidad o region, para (Meléndez & Cafiez, 2009)
es parte del patrimonio de las comunidades y sociedades, también forma parte de su
identidad y es clave para el desarrollo de su economia. El ecuador destaca por su
gastronomia en las 4 regiones, existe una variedad de gastronomia tipica de cada
localidad, ademas se prepara con ingredientes que se producen en la zona o provienen

de otras regiones.

La cocina local se esta asegurando cada vez mas como un patrimonio elemental para
el crecimiento turistico. Comprender y saborear la cocina local se considera una
vivencia cultural y sensitiva. La identidad y autenticidad de un territorio se transmite
por medio de la gastronomia afirma (Di Clemente, Hernandez, & L6pez, 2013).

Para (Padilla, 2006) la cocina local compone una de las manifestaciones culturales mas
convincentes del denominado patrimonio intangible de las comunidades. Este
patrimonio se diferencia por la capacidad de rememorar sabores, sazones, estilos,
modos que en cada caso se transforma en un plato. La gastronomia es parte esencial

de las economias locales y regionales.
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Cocina local de la region sierra

La gastronomia se diferencia por presentar una gran variedad en la manera de

elaboracion de los platos, puesto que existe una amplia cantidad de productos propios

del lugar y la influencia espafiola adquirida, se utilizan distintos ingredientes

dependiendo de la zona o localidad, aunque la mayoria de platos tipicos son elaborados

a base de carne de res, pollo y chancho son combinados con otros ingredientes

primarios como papa, mote entre otros.

1.2 Objetivos

Determinar las herramientas necesarias para realizar la geolocalizacion

Tabla 1: Recursos

RECURSOS PARA CREAR APLICACIONES

Herramienta

Requerimientos del software/hardware

Lenguaje de Programacion

Sistema Operativo

Windows (Windows Vista 0
Superior)
Mac (iOS 7 o superior)

Linux (Ubuntu 12.04 o superior)

Navegador web

Chrome

Editor de texto

Sublime
Atom
Visual Studio Code

Dependencias

Node.js
JDK
Android SKD

Memoria y Almacenamiento

Memoria RAM (4gb)

e JavaScript

Windows

Windows 10
Android 6.0 SDK

Mac OS

NativeScript

macOS High Sierra (10.13)
iOS 11 SDK
Android 6.0 SDK

e JavaScript
e  TypeScript.

Navegador web

Geod

Barber

Google Chrome
Mozilla Firefox
Safari

Java script
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Requerimientos

e Node.js
e Java8
e Java SE Development Kit 8
e Android Studio .
e Yamn e JavaScript
) Build Tools
React Native R
e SDK Android
e SDK Tools
Sistema Operativo
‘ e Macintosh (Mac OS X 10.5, 10.6)
* e  Windows (Windows 7)
. e Linux (Ubuntu 8 +, 5 + Debian) s Java
— Navegador web * Scheme
e Google Chrome
A T e Mozilla Firefox
e Apple Safari
Procesador
e i7 core de 8va generacion
e Memoria e C
e 16 gigabytes de RAM o C++
‘ e 50 gigabytes disco duro e Dart
Fl utter » Sistema Operativo
e Windows 10

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

lonic

Es una herramienta que permite desarrollar app sus principales ventajas son: trabaja
con angular js, sencillo de entender, sus componentes son atractivos, funciona
rapidamente y permite crear interfaces sin necesidad de cddigos. Dentro de sus
desventajas es que usa un lenguaje hibrido, no es recomendable para desarrollar
proyectos grandes, debido a que funciona con iOS existen componentes que deben
crearse especificamente para ese sistema operativo.

NativeScript

Es un framework para construir aplicaciones multi-plataforma. Sus principales
ventajas son: su lenguaje de programacion es JavaScript, cadigo Unico para todas las
plataformas, acceso a todas las APIs nativas, para la interfaz de usuario no usa una
Webview. La desventaja de este framework es que se desarrolla una aplicacion y

algunas cosas de la web no se pueden usar en NativeScript.
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React Native

Framework de desarrollo de aplicaciones mdviles nativas basadas en React. Sus
principales ventajas son: el codigo se ejecutara en todas las plataformas, no se debe
implementar funcionalidades por separado para Android y iOS, aplicacién rapida y
fluida. La desventaja es que a pesar de que utilice componentes nativos, varias
funcionalidades siguen estando implementadas en JavaScript, codigo que tiene que ser

interpretado.
APP Inventor

Entorno de desarrollo de software creado por Google Labs para la elaboracidn de
aplicaciones. Las principales ventajas son: es gratuito, se puede programar
aplicaciones mas complejas en menor tiempo, crear aplicaciones con muchas
funcionalidades, se pueden crear aplicaciones por medio de bloques de manera
intuitiva y grafica, sin necesidad de saber codigo de programacion o0 ser un
programador experto, podemos descargar y probar nuestra aplicacion en tiempo real.
Sus desventajas son: Se desarrolla solo para Android y no genera cédigos Java para

desarrolladores mas profundos.
Flutter

Framework de codigo abierto para desarrollar aplicaciones nativas. Sus principales
ventajas son: desarrollo multiplataforma y acceso a funciones nativas. Las desventajas
de esta son: es fundamental aprender el lenguaje de programacion Dart, solo enfocada

al mavil y tiene librerias limitadas.
GoodBarber

App builder que permite desarrollar aplicaciones para iOS, Android, HTMLYJ5, sin la
necesidad de saber programacion debido a sus extensos menus de personalizacion y
plantillas predeterminadas que se pueden personalizar a gusto del usuario. Sus
principales ventajas son: probar la app en tiempo real, de fécil uso e incluye

herramientas estadisticas y sociales para llegar a mas consumidores.
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Herramienta seleccionada

Luego de analizar las distintas herramientas que permiten realizar el proceso de

geolocalizacion, se determina que la mejor alternativa es GoodBarber debido a su

facilidad de uso, interfaz de manejo para la construccién de la aplicacion, no necesita

de requerimientos adicionales 0 memoria para su uso, podemos probar la aplicacién

para corregir cualquier tipo de error y sera posible instalarla en dispositivos que tengan

sistema operativo 10S y Android.

Identificar los platos mas representativos en la cocina local de la region sierra

Tabla 2: Mote Pillo

PLATO ELABORADO Mote Pillo
PROVINCIA Azuay
CANTON Cuenca

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO

Maria Asuncién

Este plato es de la sierra ecuatoriana, donde su
gastronomia se basa en granos entre ellos el maiz. El
mote es un tipo de maiz que sirve para acompafiar

DESCRIPCION - -
sopas o platos fuertes como la fritada. En esta ocasion
se presentaremos una forma de comer mote para el
desayuno o la cena.

COORDENADAS Latitud: - | Longitud: -79.039778
2.895607

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)
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Tabla 3: Quesos y Chocolates

PLATO ELABORADO Quesos y
Chocolates
PROVINCIA Bolivar
CANTON Guaranda
NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO | Salinerito

Los distintos productos lacteos y chocolates

DESCRIPCION producidos por la empresa El Salinerito se venden
exitosamente en el pais y fuera del mismo.
COORDENADAS Latitud: - | Longitud: -79.019561
1.405466

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Tabla 4: Cascaritas

PLATO ELABORADO Cascaritas
PROVINCIA Cafar
CANTON Azogues

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO

Las tradicionales
cascaritas de
Azogues

Cuero del cerdo asado y dorado acompafiado con
llapingacho, mote, sal y aji. Antiguamente se

DESCRIPCION preparaba la cascarita con hojas secas de eucalipto,
esta técnica fue remplazada con el uso del soplete
industrial

COORDENADAS Latitud: - | Longitud: -78.845906
2.749714

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)
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Tabla 5: Papas Asadas

PLATO ELABORADO Papas Asadas
PROVINCIA Carchi
CANTON Tulcén

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO

Dofia Marianita

Plato fuerte que consiste papas con cascara limpia

DESCRIPCION asadas (papa chola) al carbdn, acompariadas de piel de
cerdo frita (cuero) y manteca de cerdo (mapahuira).
COORDENADAS Latitud: 0.801703 | Longitud: -77.733936

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Tabla 6: Fritada

PLATO ELABORADO Fritada
PROVINCIA Chimborazo
CANTON Riobamba

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO

Las fritadas de la
Ayacucho

Es un plato fuerte elaborado a partir de carne de cerdo
frita en su propia grasa. Sus acompafiantes varian, pero
tradicionalmente se incluye en el plato el mote, las

DESCRIPCION - -
papas cocidas y habas Otra opcion son los
llapingachos y el maiz tostado. (Ministerio de Cultura,
2016)

COORDENADAS Latitud: - | Longitud: -78.648399
1.668136

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)
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Tabla 7: Chugchucaras

PLATO ELABORADO Chugchucaras
PROVINCIA Cotopaxi
CANTON Latacunga
NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO gggﬁ’;hucafas

Combinacidn de carne de cerdo frita, acompafiada de
maduro y papas fritas, mote cocinado con chicharron

DESCRIPCION (piel de cerdo reventada), canguil, tostado y mini
empanadas de mejido (preparacién con queso), no
puede faltar el aji.

COORDENADAS Latitud: - | Longitud: -78.648399
1.668136

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)
Tabla 8: Cuyes de Chaltura

PLATO ELABORADO Cuyes de Chaltura

PROVINCIA Imbabura

CANTON San  José de
Chaltura

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO | El Chozon 2

Cuy marinado en la manera tradicional de Chaltura
(alineo de achiote, ajo molido, sal, pimienta comino,

DESCRIPCION :
manteca de chancho), presentado con granos: mote,
tostado, choclo y papas.

COORDENADAS Latitud: 0.351187 | Longitud: -78.193335

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)
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Tabla 9: Tamal Lojano

PLATO ELABORADO

Tamal Lojano

PROVINCIA

Loja

CANTON

Loja

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO

El Tamal Lojano

Se Ilama tamal a una masa con condumio envuelta en
una hoja de achira, bijao o platano y cocinada al vapor.
Tiene multiples variaciones segin los productos
locales y los secretos de sazén de cada familia. Lo

DESCRIPCION : -
caracteriza su sabor lampreado y la envoltura de hoja,
gue no solo le sirve de contenedor de la masa, sino que
le aporta sabor. Tradicionalmente se acompafian de
café. Sirven como refrigerio.

COORDENADAS Latitud: - | Longitud: -79.204253
3.994490

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)
Tabla 10: Bonitisimas

PLATO ELABORADO Bonitisimas

PROVINCIA Pichincha

CANTON Quito

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO | La Tortilla ” ‘

DESCRIPCION

Cucayo. Se trata de unos pancitos o tortitas pequefias,
elaboradas con harina de maiz y rellenas de papa,
cocinadas en tiesto de barro o piedra volcénica. Se
sirve con café o chocolate caliente y algun encurtido.
El més tradicional contiene cebolla blanca, zanahoria,
aji y culantro. También se lo acompafia con salsa de
aji.

COORDENADAS

Latitud: -
0.153611

Longitud: -78.490612

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)
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Tabla 11: Llapingacho

PLATO ELABORADO Llapingacho
PROVINCIA Tungurahua
CANTON Ambato

NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO

Mercado Central

Se conocen como Llapingachos a las tortillas de papa,
queso y sofrito de cebolla. Son asadas en manteca o

DESCRIPCION grasa sobre latas. Aunque pueden consumirse solas,
llegan a ser un plato fuerte segln la contundencia de
su acompafiamiento.

COORDENADAS Latitud: - | Longitud: -78.625362
1.242726

Fuente: Torres (2020)
Elaborado por: Cajas, J. (2020)
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Socializar la app que permite ubicar en el mapa los platos por cada provincia de

la region.

lustracion 1: Webinar geolocalizacion

/ICB[‘. b y
”3 70 W‘f@r\ UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
{g ( i) FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y LA EDUCACION
‘Q)\ \ éeb CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA

Ilustra0|on 2: Webinar geolocallzacmn funC|onam|ento

Andrea Castro

El dia miércoles 23 de diciembre del 2020 se realiza el webinar denominado
“geolocalizacion de la cocina local” que contd con la participacion de docentes y
estudiantes de la carrera de turismo y hoteleria para la explicacion del desarrollo,

funcionamiento, caracteristicas y manejo de la aplicacion.
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CAPITULO Il.- METODOLOGIA.

2.1 Materiales

En el desarrollo de la presente investigacion se trabajé con los siguientes recursos:

2.1.1 Recursos humanos

» Poblacion: Turistas locales y extranjeros
« Autor del proyecto: Juan Fernando Cajas Gutiérrez

« Tutor asignado a la investigacion: Ing. Javier Sanchez Guerrero, Mg.

2.1.2 Recursos institucionales

» Universidad Técnica de Ambato

2.1.3 Recursos materiales

« Materiales de oficina

2.1.4 Hardware

« Computador
+ Dispositivos Mdviles (Smartphone)

¢ [Internet

2.1.5 Software
» GoodBarber

« Canva

* Microsoft Office
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2.1.6 Recursos econdmicos
Tabla 12: Presupuesto

PRESUPUESTO

Desarrollo de la aplicacion $ 200
Textos y material bibliografico $ 40
Aplicaciones y Materiales $ 70
Material de Oficina $ 40
Transporte $ 60
Imprevistos $ 41
Total $ 451

Elaborado por: Cajas J. (2020)

2.2 Métodos

2.2.1 Enfoque de la Investigacion

La investigacion tiene un enfoque cualitativo y cuantitativo, a decir de Guzman (2018)
los métodos no son compatibles en la doctrina de los fundamentos, pero sin embargo
el uno es complementario del otro, sin importar cuél sea el orden del uso ya que no se
da un choque fundamental entre las capacidades de los datos recopilados tanto para el

enfoque cualitativo o cuantitativo.

2.2.2 Modalidad basica de la investigacion

Se desarrollé en dos modalidades: bibliografica-documental y de campo
Bibliogréafica-Documental

Es de tipo bibliografico documental porque tiene como eje principal buscar y
seleccionar informacion en diferentes medios, tales como son articulos cientificos,
libros, revistas online, internet entre otros, los cuales ayudan a encontrar y seleccionar

resultados veridicos para ser usados en la presente investigacion.
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De Campo

Por cuanto se realizo6 en el lugar de hechos, donde se obtuvo la diferente informacién
en la cual se hizo uso de un cuestionario estructurado, en el cual se realiz6 diferentes

entrevistas a los diferentes establecimientos gastronémicos.

2.2.3 Nivel o tipo de investigacion

Se detalla en los siguientes niveles de investigacion.
Nivel Descriptivo

Es de tipo descriptivo porque hace uso de dos variables que van a mediar en la
problematica en el uso correcto de la variable dependiente e independiente, se efectu6
el analisis correspondiente ya que permite describir la existencia de situaciones,

eventos, grupos o comunidades que se estén planteados y que se aspiran ser analizados.
Nivel Exploratorio

La investigacion es de tipo exploratorio ya que se tiene como fin turistico, ademas
reside en la toma y medicion de datos para mantener la informacion.
2.2.4 Poblacion y Muestra

Se tomo como base de poblacion a los estudiantes de la carrera de Turismo y Hoteleria
con un total de cien, por lo cual no fue necesario calcular la muestra debido a que es

una poblacién pequefia.

2.3 Metodologia para la implementacién de un Aplicativo Movil

Para la creacion de la aplicacién movil se utilizé el modelo ADDIE que hace el proceso
genérico para realizar cambios con anterioridad de ser utilizado. Ya que el modelo
ADDIE es un modelo de aplicacion instruccional que es muy utilizada por
investigadores para fomentar cualquier tipo de aplicacion que esté relacionada con la
educacion (STAPA & MOHAMMAD, 2019).

El modelo ADDIE estd compuesto por las siguientes fases:

e Fasel.- Analisis

e Fase2.- Disefio

39



e Fase3.- Desarrollo
e Fase4.- Implementacion

e Faseb.- Evaluacion

2.3.1 Andlisis

En esta fase se determina los diversos aspectos tal cuales como: precisar a los usuarios
quienes manipularan la aplicacién, requerimientos basicos y necesarios del dispositivo

movil, contenidos, como también definir herramientas o software a utilizar.

e Usuarios: Turistas locales y extrajeras
e Requerimientos: Sistema Maovil Android, iOS, Procesador mayor a 1GHz,

espacio en memoria de 255MB.

La informacién que fue recolectada sobre restaurantes y platos tipicos que se ofertan
en cada uno se obtuvo de google maps, esta plataforma cuenta con multiples datos
informativos como el nombre del lugar, coordenadas, horario de atencion, mena, sitio
web, resefias de clientes, calificacion, etc. Mediante estos datos se seleccioné al
establecimiento apropiado y mejor calificado por los clientes para ser tomados en

cuenta dentro de la aplicacion.

2.3.2 Disefio

En esta fase se procede a la elaboracion de un diagrama de navegacion con el objetivo
de orientar al usuario el acceso a las diferentes pantallas. Se elaboré recurso
multimedia (botones, texto, logos, audios, videos), de acuerdo con los esquemas que

se observaran a continuacion.

40



Nombre de la aplicacion

Bienvenida

llustracion 3: Bienvenida
Elaborado por: Cajas J. (2020)

En la pantalla del Mena principal; se puede observar en la parte superior el nombre de
la aplicacion y el menu de opciones, el mend es una barra inferior que cuenta con

cuatro opciones para navegar:

e Inicio
¢ Platos tipicos
e Busqueda

e Configuracién
El boton inicio muestra una breve descripcion de la aplicacion.

El boton platos tipicos permite seleccionar entre la region costa y sierra, cada region
contiene sus provincias, mismas que incluyen la gastronomia tipica del lugar y un

restaurante.
El boton de busqueda permite filtrar la informacion de una manera mas rapida.

El boton configuracion permite contactar al servicio técnico, seleccionar el tipo de

distancia (kilémetros o millas) y vaciar caché.
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Iconos

Los iconos son pictogramas que expresan o hacen referencia de un determinado
contenido de algun objeto con dichas representaciones, los iconos que uso fueron
descargados del repositorio de iconos que tiene licencia abierta para cualquier tipo de

uso y usuario.

Link acceso del repositorio: https://icon-icons.com/es/

2.3.3 Desarrollo

En esta fase se desarroll6 la aplicacion, se reorganiza la informacion, se incorporan
recursos multimedia disefiados, se codifica las acciones que deberd realizar la

aplicacion, finalmente se ejecuta el aplicativo.

Desarrollo de la aplicacion en Good Barber

llustracion 4: Plataforma Good Barber

= GoPdBarber PRODUCTOS v  RESELLER  PRECIOS BLOG  LOGIN | CREAUNAAPP

CREA UNA APP

MOVIL

Apps nativas y creador de Aplicaciones Web Progresivas para comercio
electrénico y gestion de contenido

lustracion 5: Ajustes de disefio y contenido
@ MIKUNA Vista previa

Empezar 3
& Empezar w\/@ EXPLORALOS VIDEOS TUTORIALES )
D Miapp

Sigue los pasos en esta lista para empezar tu proyecto. Cuando terminas con la lista, tu app estaré lista para publicar
A Marketing
@ Estadisticas Mi App: Ajustes de disefio & contenido A9, imm— A CSFEE
| Publicacién ° Nombre de mi app: MIKUNA Modificar
° Categoria: Guia turistico & Viaje

& 0 Tema: Natural Modificar

Ajustes
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https://icon-icons.com/es/

llustracion 6: Disefio general de la aplicacién

Vista previa

» D i
O < Estilo Global
. = Wm TEMA DE COLORES @
D Miapp
CONTENIDO Cookies Modificar
Afiadir
Lista de contenido
Secciones
Comentarios
TIPOGRAFIA
Papelera
2Qué es Mikuna? Tamafio
DISERO
e A- A
Disefio general Esta 2piic . ®
Men( navegacion Tipografia

Inicio

Disefio de Secciones o técnico

1o principal - =, -

Biblioteca de temas

llustracion 7: Modificacion de secciones

‘ Vista previa

Navegacion principal
D Miapp

CONTENIDO n Home »

¥ D Gastronomia
n Comida Local
n Establecimientos

Adadir

Lista de contenido
Secciones
Comentarios
Papelera

DISENO .
Otras secciones

Secciones usadas aparte de la navegacion

Disefio general

Menu navegacion

Inicio .
Disefio de Secciones
Biblioteca de temas n Settings

llustracion 8: Adicién de contenido

bmida Local Vista previa

» Nueva ubicacién
© Empezar e
Nombre del sitio
INFORMACION SEO
D Miapp ——
CONTENIDO — — Apareceen:
= g £
o — RN
fedl ‘ Pireccion ‘ + )\}'East‘mgh\ey smambibe 0\ /= Comida Local (Al categories)
3 < A N Y W
Lista de contenido . /)\ N Historical Sites
. Latitud S

Secciones Parks
Comentarios Lon: Clubs
Papelera Establecimientos (All categories)

Japanese
DISENO

American
Disefio general

Botones de accién

Mend navegacion
& Namerode teléfono

@ & Email

Inicio

Disefio de Secciones

Biblioteca de temas
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2.3.4 Implementacion

Se tiene la apk descargable para ser usada en el maévil, debe instalarse y manejar en
cada celular en donde usara el gps del dispositivo celular.

2.3.5 Evaluacion

En esta fase se mide la validez de uso de la app mdvil, en cuanto tiene que ver a
diferentes parametros como la aceptacion del usuario, colores, facilidad de manejo,
tiempos de respuesta y demas. Estos para metros estan fuera del alcance de la presente

investigacion por ser evaluaciones de orden tecnoldgico.

44



CAPITULO Ill.- RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 Analisis y discusién de los resultados.
lustracion 9: Encuesta Pregunta 1
1) éConoce la definicion de
geolocalizacion?

m S|
mNO
W TALVEZ

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Analisis

El 71% de los encuestados conoce la definicion de geolocalizacion, el 15% desconoce

el concepto y el 14% talvez conoce sobre la temética.
Interpretacion

El 71% de encuestados manifiestan que conocen el concepto de geolocalizacion lo
cual resulta favorable para la investigacion debido a que estan ya relacionados con el

tema
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lustracion 10: Encuesta Pregunta 2

2) ¢Ha utilizado aplicaciones de
geolocalizacion como google maps, waze,
maps.me, etc.?

u S|
ENO
= TALVEZ

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Analisis

El 87% de los encuestados ha utilizado aplicaciones de geolocalizacién, el 7 %
manifiesta que no las usa, mientras que el 6% talvez ha utilizado este tipo de

aplicaciones.
Interpretacion

Para llegar a distintos lugares el 87% utiliza aplicaciones de geolocalizacion, mismas
que muestran diferentes tipos de servicios turisticos como hospedaje y alimentacion.
Por lo tanto, la aplicacion a desarrollar tiene una gran apertura para que estos usuarios

y otros mas utilicen o descarguen la aplicacion.
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llustracion 11: Encuesta Pregunta 3

3 ) éCon que frecuencia utiliza estas
aplicaciones?

B SIEMPRE
B REGULARMENTE
m NUNCA

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Andlisis
El 76% de los encuestados utiliza aplicaciones de geolocalizacion regularmente, el
18% las utiliza siempre y un 6% nunca las usa.

Interpretacion

Este tipo de aplicaciones de geolocalizacion son usadas regularmente por el 76% de
encuestados, la aplicacion a desarrollarse seria utilizada con regularidad por los
usuarios para buscar gastronomia local y el 18% la utilizaria siempre para conocer
lugares de comida tipica.
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lustracion 12: Encuesta Pregunta 4

4) éConoce cuales son las ventajas de
utilizar la geolocalizacion?

m S|
HNO
m TALVEZ

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Andlisis
El 57% de los encuestados conocen las ventajas de la geolocalizacion, el 29% no las
conoce y el 14% considera que talvez conoce las ventajas

Interpretacion

Las ventajas de la geolocalizacion son conocidas por el 57% de encuestados, lo cual
les incentivaria a usar la aplicacion a desarrollar y el 29% desconoce de sus ventajas
por tanto podrian descubrir de las ventajas utilizando la aplicacion de geolocalizacion
a desarrollar.
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lustracion 13: Encuesta Pregunta 5

5) éLa aplicacion de geolocalizacidon que
utiliza se adapta a sus necesidades a la
hora de buscar gastronomia local?

u S|
ENO
= TALVEZ

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Analisis

Para el 54% de los encuestados la aplicacion de geolocalizacién que utiliza no se
adapta a sus necesidades a la hora de buscar gastronémica local, el 26% manifiesta

que talvez se adapta, mientras que el 20% menciona que si.
Interpretacion

Al momento de buscar por gastronomia local el 54% manifiesta que la aplicacion de
geolocalizacién que utilizan no se adapta a sus necesidades y un 26% dice que talvez
se adapta, para lo cual la aplicacion a desarrollarse mostrara lugares e informacion
adicional para que el usuario pueda encontrar con facilidad lugares para degustar de la

gastronomia local.
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lustracion 14: Encuesta Pregunta 6

6) éConoce todos los platos tipicos de la
region sierra?

m S|
mNO
W TALVEZ

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Analisis
El 39% del total de encuestados no conoce todos los platos tipicos de la region sierra,
el 31% si los conoce y el 30% menciona que talvez conoce todos.

Interpretacion

La regidn sierra en todas sus provincias posee gastronomia tipica pero no es conocida
en su totalidad por el 39% de los encuestados y el 30% de los encuestados talvez
conocen la mayoria. La aplicacién a desarrollarse les mostrara todo el mend
gastrondmico que ofrece la regidn y asi podran conocer nuevas ofertas gastrondmicas

y lugares adecuados donde degustarla.
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lustracion 15: Encuesta Pregunta 7

7) éCon que frecuencia consume comida
tipica de la region sierra?

B SIEMPRE
B REGULARMENTE
m NUNCA

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Analisis

El 79% del total de encuestados consumen comida tipica de la sierra regularmente, el

20% la consume siempre, mientras que el 1% no la consume nunca.
Interpretacion

La gastronomia local de la region sierra es consumida regularmente por el 79% y un
20% la consume siempre, la aplicacion de geolocalizacion a desarrollarse seria de gran

utilidad para estos usuarios ya que buscan este tipo de gastronomia con frecuencia.
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llustracion 16: Encuesta Pregunta 8

8) éConoce usted lugares en la region
sierra donde puede degustar comida
tipica?

m S|
ENO
W TALVEZ

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Analisis

El 72% de encuestados si conocen lugares para degustar comida tipica de la sierra, el
20% talvez conocen de estos lugares y el 8% manifiesta que no conoce ningun lugar
para degustar de esta gastronomia.

Interpretacion

Los encuestados en su 72% manifiestan que conocen lugares de comida tipica, esto
quiere decir que frecuentan este tipo de lugares y por tanto el desarrollo de la aplicacion
puede mostrarles nuevos lugares y oferta gastrondmica para degustar de la cocina local

de cada region.
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llustracion 17: Encuesta Pregunta 9

9) éCree usted que la identidad de un pueblo o
localidad se puede manifestar a través de su
gastronomia?

m S|
mNO
W TALVEZ

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Analisis
Para el 91% de encuestados la gastronomia es muestra de la identidad de una localidad,
el 6% piensa que talvez se puede manifestar por este medio y el 3% manifiesta que no.

Interpretacion

La identidad de un pueblo es mostrada a través de la gastronomia para el 91% de
encuestados, lo cual también permite conocer de costumbres, tradiciones y las distintas
formas de preparacion de la gastronomia de una localidad, la aplicacion les mostrara

estos lugares en su respectiva region para que puedan conocer mas sobre cada plato.
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lustracion 18: Encuesta Pregunta 10

10) éInstalaria en su dispositivo mavil una aplicacion
gps que le muestre diferentes establecimientos de
restauracion donde pueda degustar los platos tipicos
pertenecientes a cada provincia de la region sierra?

m S|
ENO
= TALVEZ

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Analisis

El 81% de encuestados estaria dispuesto a instalar la aplicacion mévil para conocer de
restaurantes donde puede degustar comida local de cada region, el 14% talvez la

instalaria y un 5% manifiesta que no la usaria en su dispositivo.
Interpretacion

La aplicacion a desarrollarse seria instalada en el 81% de los dispositivos moviles de
los encuestados, lo cual nos muestra la gran aceptacion que tendra y que presenta un
beneficio tanto para los usuarios como para quienes ofrecen los distintos servicios

gastronémicos a lo largo de la region sierra.
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3.2 Verificacion de hipodtesis

Planteamiento de las hipotesis

La geolocalizacion influencia en la cocina local de la region sierra
Hipotesis Alterna

Hi: La geolocalizacién Sl influencia en la cocina local de la region sierra
Hipotesis Nula

Ho: La geolocalizacion NO influencia en la cocina local de la region sierra
Método estadistico

Para la comprobacion o rechazo de la hipétesis se utiliza el método Ji o Chi- Cuadrado
(X?):

Formula para Chi-Cuadrado X2

(0-E)?
E

X2=x donde:

X?= Chi-cuadrado

¥ = Sumatoria

0 = Datos Observados
E = Datos Esperados
Nivel de significacion

Se utiliza un nivel de confianza del 95% equivalente a 0,95 y un nivel de riesgo del
5%, o =0,05.

Grados de libertad
Para el célculo se trabaja con la frecuencia observada en los resultados obtenidos en

las encuestas aplicadas.
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Célculo de grados de libertad

g1 =(—1)*(f—1) donde:

g; = Grado de libertad

¢ = significa numero de alternativas por preguntas y
f = Significa numero de preguntas
gi=(-1)*(f-1)

9=(3-1)*(10-1)

91=(2)*(9)=18

g:=18

Combinacion de frecuencias

Tabla 13: Frecuencias observadas

FRECUENCIAS OBSERVADAS
ITEMS A OBSERVAR CSCARIOS TOTAL
BSER
SUSIEMPRE ([NO/REGULARMENTE | TALVEZNUNCA

1 |iConoes= 1a definicién d= zeolocalizacionT 71 15 14 100

:Ha vtilizado aplicaciones d= geolocalizacion 37 o P 100
2 |come googls maps, waze, maps.mes, ste.?
3 Con que frecuencia vtiliza estas aplicacionss? 18 76 6 100

Conoce cudles son las ventajas de vtilizar 1a 57 29 14 100

4 |zzolocalizacion?

;La aplicacion de geclocalizacion que utiliza se
adapta a sus necesidades a 12 hora de buscar 20 34 26 100
5 |zastronomia local?

i Conoce todos los platos tipicos de la region

A 3l 35 30 100
6 |sizrra’
Con que frecuencia consume comida tipica de 20 70 1 100
7 |12 recion sizrra? '
:Conoes vstad luzares en la region sierra donde - g 20 100

B |pueda desustar comida tipical

i Crae ustad que 1a identidad de vn pusblo o
localidad s= puede manifestar a través de su 91 3 6 104
9 | zastronomia?

iInstalaria en su dispositivo movil vna
aplicacion gps que le musstre diferentes
establecimisntos de rastavracion donde pueda 81
degustar los platos tipicos pertenscientss a cada

Elaborado por: Cajas, J. (2020)
Fuente: Encuesta

(¥

14 100
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Tabla 14: Frecuencias esperadas

FRECUENCIAS ESPERADAS
1 |¢Conoce la definicion é2 zeclocalizacion’? 4.8 315 137 100
;Hautﬂ;za.duaphcaﬂuﬂesde;eulﬂcahza::mn 543 L5 13.7 100
2 |come zoosls maps, waze, maps.me, ate.]
3 |£Con que fracuencia utiliza astas aplicacionas? 4.8 315 13,7 104)
i Conoce cudles son las ventajas de vtilizar la = = -
= 4.8 315 137 100
| @ |=zolocalizacion? ' ' '
:La aplicacion dz geolocalizacion que vtiliza 52
a2dapta 2 sus nacesidadss 2 la hora de buscar 34.8 313 13,7 100
| 3 |zastronomia local?
bCuﬂﬂoa todos los platos tipicos de la resion 548 315 13.7 100
6 |sierra’
;Cuq?uefrmmsumacuﬂudanpjmde 543 315 13,7 100
7 |12 ragion sierra?
:Conoee vstad lugares en 1a rerion sierra donde - - -
8 damustar ida tipica? 4.8 315 13,7 100
i Cree ustad que la identidad dz vn pusblo o
localidad z= pueds manifestar a traves dz so 548 31,3 13,7 100
g |zastronomia’
iInstalaria en su dispositivo movil vna
aplicacion gps que le musstre diferentes
establecimisntos de restavracion donde pueda 548 31,5 13,7 100
degustar los platos tipicos pertenscientss a cada
10| provincia dz 1a region sierra?
TOTAL 343 315 137 1000

Elaborado por: Cajas, J. (2020)
Fuente: Encuesta
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Calculo del Chi Cuadrado

Tabla 15: Calculo Chi Cuadrado
=== CALCULODELCHICUADRADO = |

0 E {0-E) (0-Ep2 | (0-E)A2fE
71 54,80 16,20 262,44 479
g7 54,80 32,20 1036,84 18,92
18 54,80 -36,80 | 135424 2471
57 54,80 2,20 484 0,09
20 54,80 3480 | 121104 22,10
31 54,80 -23,80 566,44 10,34
20 54,80 3480 | 121104 22,10
72 54,80 17,20 295,84 5,40
31 54,80 36,20 1310,44 23,91
21 54,80 26,20 586,44 12,53
15 31,50 -16,50 272,25 8,64
7 31,50 -24,50 500,25 19,06
76 31,50 44,50 1980,25 62,87
2 31,50 -2,50 5,25 0,20
54 31,50 22,50 506,25 16,07
30 31,50 7,50 56,25 1,79
75 31,50 47,50 2256,25 71,63
g 31,50 -23,50 552,25 17,53
3 31,50 -28,50 812,25 25,79
5 31,50 -26,50 702,25 22,29
12 13,70 0,30 0,09 0,01
B 13,70 7,70 59,29 433
G 13,70 -7,70 59,29 4,33
12 13,70 0,30 0,09 0,01
26 13,70 12,30 151,29 11,04
30 13,70 16,30 265,68 19,39
1 13,70 -12,70 161,29 11,77
20 13,70 6,30 39,69 2,90
B 13,70 7,70 59,29 433
14 13,70 0,30 0,09 0,01
CHI CUADRADO

Elaborado por: Cajas, J. (2020)
Fuente: Encuesta

Regla de decision

V= Grados de libertad (18)
Valor de confianza = 95% (0,95)

Con 18 grados de libertad y 0,95 de valor de confianza se obtiene un valor de Chi
Cuadrado de 9,3904 frente a un Chi cuadrado tabulado de 390,74 (Tabla 15); por tanto,
se acepta la hipodtesis alterna que dice: “La geolocalizacion SI influencia en la cocina

local de la region sierra”
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Tabla 16: Distribucién de Chi Cuadrado

vip| 055 0.6 0,65 0,7 0,75 08 085 0,9 0,95 0,975 099 0,995 09975 0999
1| 03573 02750 | 02059 | 00485  0,1015 | 00642 00358 | 00158 | 00039 00010 | 00002 00000 00000  0,0000
2 | 11957 L0217 08616 | 07133 05754 | 04463 03250 | 02107 | 01026 00506 | 00201 00100 00050 00020
3 | 21095 18692 16416 14237 12125 | 10052 07978 | 05844 | 03518 02158 | 01148 00717 0049 00243
4 | 30469 27528 | 24701 | 20947 19226 | 16488 13665 | 1,0636 | 07107 04844 | 02971 02070 0149 0,098
5 | 39959 36555 | 33251 29999 26746 | 23425 19938 | 16103 | 11455 08312 | 05543 04118 03075 02102
6 | 49519 45702 | 41973 | 38276 | 34546 | 30701 | 26613 | 22041 | 16354 12373 | 08721 06757 05266 03810
7 | se1zs  sa93 | 50816 | 46713 42549 | 38223 333 28831 | 20673 16899 | 12390 09893 07945 05985
8 | 68766 64226 59753 | 53274 50706 | 4,936 40782 34895 | 27326 21797 | 16465 1344 LI02  08571
9 | 78434 735 68763 | 63933 58988 | 53801 | 48165 | 41682 | 33251 27004 | 20879 1739 14501  LISI9
10 | 88124 82955 | 7,783 | 72672 67372 | 60791 | 55701 | 48652 | 39403 32470 | 25582 21558 18274 14787
11 | 97831 92373 8,952 8,479 75841 | 69887 63364 55778 | 45748 3ZIST | 30535 26032 22321 1518
12 | 107553 101820 96115 | 90343 S4384 | 78073 | 70138 63038 | 52260 44038 | 35706 30738 26612 22141
13 | 117288 11,1291 | 105315 | 99257 | 92991 | 86339 | 79008 | 70415 | 58919  S0087 | 41069 35650 X118 26172
14 | 127034 120785 | 114548 | 108215 101653 | 94673 | 86963 77895 | 65706 56287 | 46604 40747 35820 30407
15 | 13679 130208 | 123809 | 117212 110365 | 103070 9493 | 85468 | 72609 62621 | 52294 46009 40697 34828
16 | 146555 139827 | 13309 | 126243 | 119122 | 1L1521 | 10309 | 93122 | 79616 69077 | 58122 | 51422 45734 39417
17 | 156328 149373 | 142406 | 135307 | 127919 | 120023 | 1L1249 | 10,0852 | 86718 75642 | 6A077 | 56973 50916 44162
18 | 166108 158932 | 151738 | 144399 136753 | 128570 119462 108649 | 93904 82307 | 70149 62648 56234 49048
19 | 175894 168504 | 161089 | 1S3517 | 145620 | 137158 127727 116509 | 101170 89065 | 76327 68439 61673 54067
20 | 185687 178088 | 170458 | 162659  1SASIS | 145784 | 136039 | 124426 | 108508 95908 | 82604 74338 6728 59210
21 | 195485 187683 | 179843 | 17823 163444 | 154446 144393 | 13236 | 1LS9I3 102829 | 88972 80336 72889 64467
22 | 205288 197288 | 189243 | 181007 172396 | 163140 152787 140415 123380 109823 | 95425 86427 78648 69829
23 | 215095 20692 198657 | 190211 18,1373 | 171865 161219 148480 | 130905 116885 | 101957 92604 84503 75291
24 | 22498 216525 | 208084 199432 190373 | 180618 169686 156587 | 138484 124011 | 108563 98862 9,041 80847
25 | 234724 226156 | 217524 | 208670 199393 | 189397 | 178184 | 164734 | 146114 131197 | 115240 10519 96462 86494
26 | 244544 235794 | 226975 | 217924 | 208434 | 198202 186714 172919 | 153792 138439 | 121982  1L1602 102561 92222
27 | 254367 245440 236437 | 227192 217494 | 207030 195272 181139 | 161514 145734 | 128785 118077 108733 98029
28 | 264195 255092 | 245909 236475 226572 | 215880 203857 189392 169279 153079 | 135647 124613 114973 103907
29 | 274025 264751 | 255391 | 245770 235666 | 224751 | 212468 | 197677 | 177084 160471 | 142564 131211 12,1278 10,9861

Fuente: Universidad Peruana de los Andes (2014)

Tabla 17: Grado de libertad 18

vip

0,65

0,7

0,75

0,8

0,85

0,9

0,95

18

15,1738

14,4399

13,6753

12,8570

11,9462

10,8649

9,3904

Elaborado por: Cajas, J. (2020)

Fuente: Tabla 16
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CAPITULO IV.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

Como resultado del analisis anteriormente aplicado se afirma que existen distintos
recursos para la creacion de una aplicacién mavil; cada una de estas poseen distintos
requerimientos para su uso y desarrollo, gracias al desarrollo de las nuevas tecnologias
se encontrd una herramienta que facilita la creacion de aplicaciones y no se necesitan
conocimientos técnicos en el area de programacion lo cual, permitira que cualquier
usuario pueda utilizar a este tipo de recursos y crear diversas herramientas y

aplicaciones moviles en cualquier area.

Desde una perspectiva mas general podemos determinar que la sierra ecuatoriana
posee una variedad de cuarenta y cinco platos tipicos o locales ubicados a lo largo de
las diez provincias, se ubicO geograficamente cada uno en un establecimiento

gastrondmico que ofrece comida tipica.

En virtud de los resultados obtenidos de las encuestas realizadas sobre el webinar,
aspectos generales y la socializacion de la aplicacion (Anexo 2 -3) mas del cincuenta
por ciento de los encuestados estdn de acuerdo con el logotipo, nombre, colores,

interfaz, manejabilidad y accesibilidad de la aplicacion desarrollada “MIKUNA™.

60



Bibliografia

Acosta, C. (01 de junio de 2015). Blog del Executive MBA. Obtenido de
https://www.eoi.es/blogs/embatur/2015/06/01/las-tics-y-su-importancia-para-

el-turismo/#comments

ArcGIS. (s.f.). ArcGIS Resources. Obtenido de
https://resources.arcgis.com/es/help/getting-
started/articles/026n0000000s000000.htm

Beltran , G. (2012). Geolocalizacion y Redes Sociales. Espafia: Redactalia.

Beltran, G. (2016). Geolocalizacion online: La importancia de dénde. Barcelona:
Editorial UOC.

Castellucci, D. (2007). Redalyc. Obtenido de
https://www.redalyc.org/pdf/276/27611104.pdf

Cegarra, J. (2012). La tecnologia. Madrid: Ediciones Diaz de Santos.

Corbusé. (1 de Noviembre de 2018). Aliat Universidades. Obtenido de
https://corbuse.edu.mx/blog/index.php/que-es-la-gastronomia/

Cuello, J., & Vittone, J. (2013). Disefiando apps para moviles.

de la Torre, A. (01 de Septiembre de 2017). Social Codes. Obtenido de
https://socialcodes.es/blog/10-mejores-apps-clientes-restaurantes/

Di Clemente, E., Herndndez, J. M., & Lopez, T. (30 de Octubre de 2013). Dialnet.
Obtenido de La gastronomia como patrimonio cultural y motor del desarrollo

turistico: dialnet.uniroja.es

El comercio. (02 de Enero de 2019). El comercio. Obtenido de Propuestas
gastronomicas que  marcaran la  cocina en  este  2019:
https://www.elcomercio.com/tendencias/propuestas-gastronomicas-marcaran-
cocina-2019.html

Fernandez, M., & Olivan, L. (2019). APPtualizate. Aplicaciones para emprendedores.
Exlibric.

61



Glez, C. (11 de Agosto de 2011). LAET Portafolio Gonzalez Higuera. Obtenido de
https://sites.google.com/site/laetportafoliogonzalezhiguera/home/foro-

academico/importanciadelatecnologiaenelturismo

Gregorio, P. M. (Septiembre de 2014). Universidad de Valladolid. Obtenido de
Repositorio Documental:
https://uvadoc.uva.es/bitstream/handle/10324/8459/TFG-
0%20435.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Gutiérrez, C. 1. (2012). HISTORIA DE LA GASTRONOMIA. México: Red Tercer
Milenio.

Heredero, C. (2004). Informética y comunicaciones en la empresa. Madrid: ESIC
Editorial.

Hernandez, M. (Octubre de 2013). Dialnet. Recuperado el 29 de Agosto de 2020, de
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5385975

ISACA. (30 de Abril de 2020). Obtenido de https://www.evaluandosoftware.com/la-

geolocalizacion-funciona/

KZblog. (2018). Obtenido de
https://kzgunea.blog.euskadi.eus/blog/2017/03/31/geolocalizacion-que-es/

Lopez. (07 de Marzo de 2019). NOSOLOSIG. Obtenido de Informacion y
geotecnologia (articulos): http://www.nosolosig.com/articulos/1041-

geocodificacion-de-direcciones-una-asignatura-pendiente

Lopez, M. (s.f.). Univirtual. Obtenido de Universidad Tecnoldgica de Pereira:
http://univirtual.utp.edu.co/pandora/recursos/2000/2591/2591.pdf

Lopez, T., & Margarida, M. (2011). Redalyc. Recuperado el 29 de Agosto de 2020, de
Redalyc: https://www.redalyc.org/pdf/3887/388743867083.pdf

Lozano, J. (2007). Teoria E Investigacion de la Comunicacion de Masas. Monterrey:

Pearson Educacion.

62



Mejia, L. S., Mejia, S. E., & Bravo, M. (25 de Julio de 2014). Universidad Auténoma
del Estado de México. Obtenido de WWW.Uaemex.mx:
http://web.uaemex.mx/Culinaria/PDF%20finales%208/Tendencias_gastrono
micas.pdf

Meléndez, J. M., & Cafiez, G. M. (2009). La cocina tradicional regional como un
elemento de identidad y desarrollo local: el caso de San Pedro El Saucito,
Sonora, México. Scielo. Obtenido de
http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0188-
45572009000300008

Meza, S. (s.f.). Facultad de Contaduria y Administracion. Obtenido de Sistema de
Universidad Abierta:
http://fcasua.contad.unam.mx/apuntes/interiores/docs/98/6/telecomunicacione
s.pdf

Moya, M. (Diciembre de 2013). REVISTA DIM. Obtenido de
https://ddd.uab.cat/pub/dim/dim_a2013m12n27/dim_a2013m12n27a5.pdf

Ochoa, M., Valdés , M., & Quevedo, Y. (2007). Scielo. Obtenido de
http://scielo.sld.cu/pdf/aci/v16n4/aci081007.pdf

Padilla, C. (2006). Las Cocinas Regionales: Principio y fundamento etnogréfico.
Revista Cubana de Antropologia., 62.

Palacios, S. G. (2016). Universidad Autonoma de Aguascalientes. Obtenido de
www.uaa.mx: http://www.uaa.edu.mx/assets/descargas/pdf/ponencias-foro-
turismo-2016/5.pdf

Palomeque, P. D. (2019). Universidad del Azuay. Obtenido de Repositorio
institucional: http://dspace.uazuay.edu.ec/handle/datos/9060

Parra, D. J., & Salazar , L. B. (Diciembre de 2018). Escuela Superior Politécnica de
Chimborazo. Obtenido de DSpace ESPOCH:
http://dspace.espoch.edu.ec/bitstream/123456789/11385/1/88T00292.pdf

63



Pozo, D. H.,, & Mora, L. A. (Abril de 2019). Repositorio Institucional de la
Universidad de Guayaquil. Obtenido de
http://repositorio.ug.edu.ec/bitstream/redug/39819/1/B-CISC-PTG-
1630%20Mora%20Camacho%20Luis%20Alcides-
%20P0z0%20Gonz%c3%allez%20Diego%20Hern%c3%aln.pdf

RAE. (s.f.). Real Academia Espariola. Obtenido de
https://dle.rae.es/gastronom%C3%ADa

Rodriguez, C. I. (Diciembre de 2015). REDICCES. Obtenido de Repositorio Digital
de Ciencias y Cultura de El Salvador:
http://201.131.110.78/jspui/bitstream/10972/2876/2/ Articulo3.pdf

Santillan, J. V. (2015). Tecnologias de la Informacién. México: Grupo Editorial Patria.

Suérez, R. (2010). Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion. ldeaspropias
Editorial S.L.

Valencia, M. A. (s.f). INTRODUCCION A LA INGENIERIA
DETELECOMUNICACIONES. Lima: Imprenta Grupo IDAT.

Varela, R. (27 de Noviembre de 2018). Mami Recetas. Obtenido de

https://www.mamirecetas.com/que-tipos-de-gastronomia-existen.html

64



ANEXOS

Anexo 1 Manual de Usuario Aplicacion “Mikuna”

Manual de Usuario

Universidad Técnica de Ambato

Facultad de Ciencias Humanas y la Educacion

Turismo y Hoteleria

App de Geolocalizacion Gastronémica

Elaborado por: Cajas Juan Fernando & Duran Jefferson
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Introduccion:

El sistema de geolocalizacion gastronomico fue desarrollado bajo la herramienta
“GoodBarber”, ya que es una plataforma interactiva la cual permite desarrollar
aplicaciones moviles paso por paso, personalizandola de acuerdo con las necesidades

y gustos del usuario.

Esta aplicacion fue creada para mostrar los principales platos tipicos pertenecientes a
cada provincia de las regiones sierra y costa. Ademas, le mostrara los diferentes

establecimientos gastronomicos donde podra encontrar la cocina local.

Sobre el nombre y logotipo:

Mikuna que en kichwa significa “comida”, este nombre fue seleccionado debido a que
representamos las culturas y tradiciones gastronomicas del pais. Los componentes del

logotipo fueron afniadidos para incentivar al consumo de la cocina local ecuatoriana.

El color naranja es un color calido que se asocia a los citricos y, por consiguiente, a la
vida sana. Suele tener una repercusion “activadora” del organismo. En este sentido,
aumenta el suministro de oxigeno al cerebro, estimula la actividad mental y... nos da
mucha hambre.
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Pantalla de bienvenida Pantalla de inicio

fl 104

Inicio Platos Tipic... Busqueda Configuraci...

Menu de navegacion
Boton “Inicio” (Muestra informacion acerca de la app).

Boton “Platos Tipicos” (Abre una ventana que permite seleccionar entre

gastronomia de la region costa o sierra).
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Boton “Busqueda” (Permite una busqueda rapida de los distintos platos

tipicos pertenecientes a cada region ).

Salchicheria Don
Rigo

Boton “Configuracion” (Permite acceder a un ment donde se encontrara

la informacion general, distancia preferida por el usuario y caché).

Recomendar aplicacion

Informacion general: Se puede contactar con el servicio técnico y recomendar la

aplicacion.

Distancia: Puede ser mostrada en kilometros o millas.
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Caché: Vacia los archivos almacenados en caché

x>

Boton “Costa” Gl

(Muestra las provincias de la region, el establecimiento

gastrondmico y su respectivo plato tipico)

Ejemplo:

El Oro

Esmeraldas

Guayas

Los Rios

Manabi

Santa Elena

Horario de Atencién

Lunes Jueves de 08:00-23:00
Viernes y Sébado de 08:00-0:00

Domindo de 08:00-22:00

¢Que comida tipica podemos degustar?

Tigrillo

Tigrillo Gourmet

El Faique Ent

- ? "
204km ™

B Eo O TBzxe

< & Tuubicacién

@ Tigrillo Gourmet k%

A 8h20 o 8h25 8- # 4dias
AmEato

= e

8hy 20 min
Peajes ©

Guayaquil y
3 9hy17 min
Peajes @
)
Cuenca @
x, o
Machala) /
9hy 57 min

€
No hay peajes ,; _ /
——2=f ©

8 hy 20 min (451km)

a ruta més rapida debido al estado del tréfico

FRLETS) = Pasosymas Fijar
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73)

Bot6n “Sierra” MBI (Muestra las provincias de la region, el establecimiento

gastronomico y su respectivo plato tipico)

Ejemplo:

3 ¥ Azuay
Bolivar
Cafiar

4 Carchi

& Chimborazo
s Cotopaxi
Imbabura
Loja
Pichincha

Tungurahua

€ ®  Tuubicacién

©  Mercado Central %
B4min owd4min B — £ Nmin & 4ami
e,

Mercado Central \

\

Lunes a Domingo de 09:00-20:00 \,\
N
AN

DIN|
Y
reskos, @ o

Horario de Atencién

Que comida tipica podemos degustar?

Llapingacho

4 min (900 m)

s rapida, teniendo en cuenta el

B m = Pasosymas Fijar
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Anexo 2 encuesta y resultados webinar geolocalizacion de la cocina local

Forms "Geolocalizacion de la co... - Guardado 2 Sanchez Guerrero ... \&

"Geolocalizacién de la cocina local”
Mg. Javier Sanchez

Juan F. Cajas

Jéfferson Duran

67 01:09 Cerrado

Respuestas Tiempo medio para finalizar Estado

1. Seleccione su carrera universitaria

Turismo 51
&

@ Turismo y Hoteleria 16

2. Evaluacion del capacitador. Calificar del 1 al 5, siendo 1 la menor calificacién y 5 la mayor calificacion:
¢El capacitador conoce la tematica?

67 4.64

Respuestas Promedio

3. Evaluacion del capacitador. Calificar del 1 al 5, siendo 1 la menor calificacién y 5 la mayor calificacién:
Facilidad para transmitir conocimientos.

67 4.51

Respuestas Promedio
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. Evaluacién del capacitador. Calificar del 1 al 5, siendo 1 la menor calificacion y 5 la mayor calificacion:
Interés que desperté el capacitador.

67 4.48

Respuestas Promedio

. ¢El material que utilizé el capacitador para impartir sus conocimientos fue el mas adecuado? Calificar
del 1 al 5, siendo 1 el menos adecuado y 5 el mas adecuado.

67 4.57

Respuestas Promedio

. ¢Cémo considera al tiempo de duracién de la capacitacién? Calificar del 1 al 5, siendo 1 el menos
adecuado y 5 el mas adecuado.

67 4.58

Respuestas Promedio

. ;Como considera la organizacién del evento? Calificar del 1 al 5, siendo 1 malo y 5 excelente.

67 4.52

Respuestas Promedio

. ¢Participaria nuevamente en este tipo de eventos webinar?

®s 65
@ No 2
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Anexo 3 encuesta y resultados sobre aspectos generales de la aplicacion mavil

1) Logotipo dela app |E|

52 respuestas

@ De acuerdo
@ Medianamente acuerdo

@ En desacuerdo

2) Mombre de la app

52 respusstas

@ D= acusrdo
@ Medianamente acuerdo

) En desacusrdo

3) Colores en lz app

532 respuestas

@ De acuerdo
@ Mediznaments scusrdo
@ En desacuerdo

4) Interfaz la app

532 respuestas

@ C= zcusrdo
@ Medianamente acuerdo
W En desacuerdo
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5) Manejabilidad la app

52 respuestas

&) Accesibilidad la app

32 respuestas

@ De acuerdo
@ Medianamente acuerdo

@ En desacuerdo

@ De acuerdo
@ Medianamente acuerdo
@ En desacuerdo
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