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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto estd realizado en base al uso de molderia transformacional
inspirado en los métodos que usan Shingo Sato y Tomoko Nakamichi de donde se
extrae sus técnicas para ser aplicadas en lugares estratégicos de los vestidos de coctel
que se ofrece para mujeres universitarias de 18 a 25 afios de la provincia de

Chimborazo.

Se analiza las técnicas desde la deconstruccién como pensamiento filosofico de
Derrida, interpretado en que la deconstruccién se basa en la destruccion vy
reconstruccion de un todo. Se pasa por un analisis de obras arquitecténicas como el
Museo de arte Weisman Minneapolis, y de obras de arquitectos como Frank Gehry,
siendo influencias para la moda, teniendo la presencia de disefiadores de modas en su
mayoria japoneses que trabajan bajo el mismo concepto de decostruccién como Y ohji
Yamamoto quien presenta en sus pasarelas verdaderas obras de arte basadas en

deconstruccion.

Se propone una coleccién que ofrece alternabilidad en disefio y textiles debido a que
se opta por la utilizacion de telas no convencionales para este universo de vestuario
como el pafio, la franela, imitacion de piel y tejidos ancestrales, ademas en el
desarrollo del producto se presentan fichas tecnica que ayudaran a que la produccion

sea realizada con un minimo de problema.

PALABRAS CLAVE: VESTIDOS DE COCTEL/ PATRONES NO
CONVENCIONALES/ RECOSTRUCCION TRANSFORMACIONAL/
SHINGO SATO/ TOMOKO NAKAMICHI
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ABSTRACT

The present project is based on the use of transformational molders inspired by the
methods used by Shingo Sato and Tomoko Nakamichi, from which they extract their
techniques to be applied in strategic places of the cocktail dresses offered for

university women from 18 to 25 years of the province of Chimborazo.

The techniques from deconstruction are analyzed as Derrida's philosophical thought,
interpreted in that deconstruction is based on the destruction and reconstruction of a
whole. It goes through an analysis of architectural works such as the Weisman
Minneapolis Museum of Art, and works of architects like Frank Gehry, being
influences for fashion, having the precendence of Japanese fashion designers working
under the same concept of decostruction. as Yohji Yamamoto who presents on his

catwalks real works of art based on deconstruction.

We propose a collection that offers alternability in design and textiles because we opt
for the use of non-conventional fabrics for this costume universe, such as cloth,
flannel, imitation leather and ancestral fabrics. In addition, in the development of the
product, chips are presented technique that will help the production to be carried out

with a minimum of problem.

PALABRAS CLAVE: COCKTAIL DRESSES/ BOSSES NOT
CONVENCIONALES/ TRANSFORMATIONAL RECOSTRUCTION/
SHINGO SATO/ TOMOKO NAKAMICHI

Xix



INTRODUCCION

La implementacion de disefios de vestidos de coctel usando molderia
transformacional nace de la necesidad de ofrecer prendas que satisfagan los
requerimientos de mujeres de 18 a 25 afios de la provincia de Chimborazo que no
sigan tendencias de moda implementadas sino que busquen ser diferentes en su forma

de vestir.

Los datos tomados mediante encuestas arroja como resultados las
caracteristicas principales con las que debe contar los vestidos segun los gustos del

mercado objetivo como colores y siluetas.

La coleccién disefiada para el proyecto cuenta con una serie de fichas técnicas
que seran de suma ayuda en el momento de la produccion ademas, que las prendas
ofrecen alternativas en disefio y en materiales, utilizando materiales poco
convencionales para este universo de vestuario como lo son pafio, casimir, franela,

tela caracteristica de las culturas del pais.

Este proyecto es una tentativa oportunidad de negocio basado en el estudio de
mercado realizado, analizando los datos que nos ofrece el INEC en el universo puesto
a que la demanda es extensa y con la ayuda de un buen manejo de estrategias de
marketing se puede llegar a un porcentaje de mujeres que estan dentro de este
universo, ademas que la implementacion de este proyecto ofrece independencia

laboral e implementacion de fuentes de trabajo.

XX



CAPITULO I

1. ANTECEDENTES GENERALES

1.1.  Nombre del proyecto

Deconstrucciéon de la indumentaria: Molderia transformacional aplicada a vestidos

coctel.

1.2.  Antecedentes

Se han realizado investigaciones en torno a la deconstruccion de la
indumentaria los mismo que servirdn como antecedentes del presente proyecto, estos
son: la investigacion realizada por Andrea Melissa Piraquive Ruiz en al afio 2014 con
el tema; “La nueva arquitectura del vestido” en la que se estudia los cambios
morfoldgicos y estructurales de la indumentaria actual con el uso de la molderia

experimental como técnica de construccion de prendas de vestir.

Para ello se basa en la filosofia deconstructivista a través de las similitudes
que tiene las técnicas de la indumentaria y de la arquitectura, la misma que empieza
con el analisis de similitudes entre las funciones que cumplen la vestimenta y la
arquitectura en torno al ser humano; brindar proteccion , en el caso de la indumentaria
relacionando el cuerpo humano con el textil a usarse para la confeccion de la prenda
de vestir, y en el caso de la arquitectura una casa, la base de la investigacion se sienta

en la bibliografia de Derrida.

También tenemos la exposicion realizada en el Encuentro Latinoamericano de
Disefio 2010 ejecutada en Palermo por la directora del Programa Disefio de Modas y
Aplicaciones Textiles Corporacién Educativa ITAE- UMB de Colombia; Mirtha
Jeannethe Altahona Quijano titulada la Arquitectura del Vestido, en donde expone



que los estudiantes de moda encuentran dificultades en la ejecucion de patronaje
femenino por lo que en el tiempo que lleva su titulacién se dedican nivel a nivel a
adquirir conocimientos en las diferentes metodologias siendo una de ellas la

molderia experimental.

La que abarca todo tipo de molderia que no sea la convencional con ello se
pretende llegar a desarrollar destrezas en la construccion de moldes para la
confeccion de indumentaria, se determina que es indispensable que una disefiador de
modas tenga conocimiento de anatomia del cuerpo humano esto ayudara a plasmar
los planos o0 moldes en textiles es decir traducir las formas del cuerpo a los patrones
para crear prendas ergonémicas y funcionales, aplicando las medidas exactas que se

necesita para lograr estas caracteristicas en las prendas.

Asi también en la tesina de la Universidad de Belgrano realizada en el 2007
titulada Arquitectura y moda. Formas de arte publico, de la autora Jimena Alustiza,
en donde se intenta introducir la problematica entre moda y arquitectura, las mismas

que mantienen una similitud.

La arquitectura se la define como permanente y la moda efimera, pero sin
embargo ambas buscan hundir sus raices en una nueva cultura global en la que todo
es transitorio, mutable, vertiginoso, inmediato, y reciclable mucho mas hoy en dia
que todo gira en torno al cuidado del planeta. Segun la autora lo comun entre la moda
y la arquitectura es que las dos tienen como objetivo comunicar a través de un
lenguaje visual debido que mediante sus imagenes, formas se trasmite memorias,
historia, pensamientos, es de esta manera, el como se desarrolla cada una de las

culturas.

Otro aporte que se encuentra para el desarrollo de este proyecto es el
libro de Flavia Loscialpo titulado La moda y la deconstruccion filosofica: una moda

dentro de la deconstruccion realizado en el 2010, en donde se encuentra la


http://ssudl.solent.ac.uk/profile/2830

investigacion del concepto de deconstruccion y la influencia que esta tienen en la
moda contemporanea, ademas de analizar su historia a traves de los diferentes
ambitos como: de la literatura al cine, de la arquitectura encaminados a la arquitectura
a todas las areas de disefio, enfocandose en disefiadores como Kawakubo, Yohji
Yamamoto, Issey Miyake, considerados pioneros en trabajar desenterrando la
estructura del vestir dandole a cada prenda su propio significado, relacionando el
vestido con el cuerpo humano, el pensamiento de la autora considera que no hay
punto de vista objetivo, todo es efimero y sale de la mente del disefiador, lo que es
tomado como un dialogo entre el presente y el pasado para lograr combinarlo y que

surja algo nuevo.

A esto se suma el ensayo de Boney English titulado The Nature of
Conceptualism in Postmodernist Japanese Fashion Design, en donde nos habla del
conceptualismo en el posmodernismo en disefiadores de moda Japoneses haciendo
relevancia la confrontacion de Yohji Yamamoto y Rei Kawakubo la que ha tomado
mas de 30 afios, mismo que ha revolucionado la industria de la moda. Ofreciendo a
los consumidores mas que ropa una segunda piel, segun el estilo deconstructivista de
Yamamoto y la belleza imperfecta de la estética japonesa. Nos habla del argumento
del filésofo Lipovetsky; la identidad a través del individualismo en el vestido se ha
convertido en el objetivo principal del disefio de moda a finales del siglo XX y
principios del siglo XXI. Ademas en este ensayo menciona la conceptualizacion de

los disefiadores japoneses basados en la deconstruccion.

1.3.  Justificacion

El desarrollo del presente proyecto basa su importancia en el estudio de la
molderia transformacional, lo que después de ser estudiada, analizada y probada sera
aplicada en los vestidos de coctel, prendas que hoy en dia son indispensables en el

ropero de una mujer, por ello se ve la necesidad de entregar al mercado este tipo de



vestimentas aplicando molderia transformacional. Esta molderia no es aplicada a
nivel industrial y comercial.

La innovacion es el punto de partida de un disefiador siendo que basicamente
todo esta creado, por lo tanto en este proyecto lo que se busca es innovar las prendas
que se encuentran en el mercado. Esto se conseguira con la aplicacion de la molderia
transformacional de tal manera que se logre vestidos tridimensionales, con la
aplicacion de cortes y ampliaciones, Este tipo de prendas seran una oportunidad de

explorar el mundo del disefio de modas en nuestro entorno (Sato, 2010).

Lo molderia es tan antigua como la moda misma. Nace con los primeros
modistos hace varios siglos atras en donde los moldes se obtenian del trabajo sobre el
maniqui. Con el paso de los afios se modificd y se empezd a trabajar sobre papel en
una superficie plana ayudado con reglas. Hoy en dia en la practica de la molderia
transformacional, el modelismo y la molderia experimental nuevamente se trabaja
sobre el maniqui en donde el principal objetivo es perder las lineas basicas de
construccién enfocandose en los movimientos anatémicos que la prenda debe

permitir al usuario (Ramos, 1977).

Los vestidos de coctel estan dentro del universo de vestuario Formal Wear los
mismos que pueden ser usados en actividades profesionales, en el mundo laboral,
eventos sociales y actividades multiples en el dia a dia, siendo sus bases textiles las
fibras naturales complementadas con fibras artificiales y sintéticas lo que se tomara
en cuenta cuando se proponga los insumos y materiales a usarse en el desarrollo de la

propuesta del proyecto (Jaramillo, 2012)

Las mujeres actuales son mas atrevidas en busca de experiencias que logren
satisfacer sus necesidades, expresan su esencia, sin ser esclavas de tendencias ni
colores, sentirse bien consigo mismas es primordial, por lo que sus atuendos toman
un rol muy importante, de esta manera con el desarrollo de este proyecto, de vestidos

de Coctel se busca satisfacer esas necesidades.



La ejecucion es tomada como oportunidad para desarrollarse en el mundo
laboral siendo que en la actualidad lo que el mercado brinda son vestidos de coctel
clasicos repetitivos, en gran variedad de colores y texturas, dirigidos a masas, con

este proyecto lo que se ofrece es un trabajo personalizado produciendo series cortas.

Esta enfocado a llegar a mujeres de 18 a 25 afios de la provincia de
Chimborazo que estén en una posicién econdmicamente alta, mujeres seguras de si
mismas que no se dejen influenciar por tendencias que estén en apogeo sino que
tengan una vision vanguardista y consideren que lo mas importante es verse y sentirse
bien para consigo mismas, que conozcan que un vestido no solo es una pieza que
cubre el cuerpo, sino que va mas alla de la imaginacion e intelecto para poder captar

y plasmar las técnicas que se manejaran.

Para su ejecucion los recursos técnicos que intervendran es un taller de
confecciones en donde se llevara a cabo el desarrollo de los prototipos de la
coleccion, los recursos cientificos seran, la aplicacion de los moldes investigados, los
recursos humanos sera la autora del proyecto conjuntamente con el equipo de trabajo
que la facultad designé como tutores, para la cristalizacién del proyecto se usaran

recursos propios debido a que es un proyecto auto financiado.

La ejecucion de este proyecto se ve como una oportunidad de emprendimiento
en donde se veran beneficiado el personal que laborard en la empresa dandoles
estabilidad laboral y con ello econémica, ademas que con el estudio financiero se

establecera su factibilidad, para proceder su ejecucion.



1.4.  Objetivos

1.4.1. Objetivo general

Deconstruir la indumentaria aplicando la molderia transformacional en
vestidos de coctel para la creacion de una coleccidn para mujeres de 18 a 25 afios de
la provincia de Chimborazo.

1.4.2. Objetivos especificos

e Analizar los métodos de patronaje que involucran la deconstruccién
dentro de sus fundamentos.

e Determinar el método de patronaje a utilizar en el disefio de vestidos
de coctel.

e Establecer el plan de disefio y comercial de los trajes de coctel
mediante fichas de produccion y costos para que este proyecto sea una

alternativa de negocio.



CAPITULO 11

2. MARCO REFERENCIAL

2.1. Marco tedrico

Variable independiente: MOLDERIA TRANSFORMACIONAL.
Variable dependiente: DECONSTRUCCION DE LA INDUMENTARIA.

2.2.  Molderia transformacional

La molderia transformacional es una técnica trabajada e implementada por el
disefiador coreano Shingo Sato, quien segun reportes encontrados en la web, ha
recorrido un sin nimero de paises impartiéndola. Se ve claramente la combinacién de
la arquitectura, el origamiy el trabajo en 3D con el volumen presentado en sus
disefios, los mismos que logra trasformando la prenda sobre un maniqui, en donde
traza lineas para lograr un boceto de las formas deseadas y elimina las lineas basicas
para poder empezar con los cortes innovadores y los aumentos en cada uno de ellos
(Piraquive, 2014).

La forma en la que se puede acceder a la explicacion de esta técnica es
mediante sus redes sociales y su canal de YouTube en videos que periddicamente los
cuelga en la red. Los disefios nacen de patrones bases obtenidos sobre un maniqui con
lo que se puede constatar el trabajo sobre un cuerpo en tres dimensiones
experimentando el disefio directamente en la prenda a trabajarse observando como va
guedando la prenda ya que en algin momento esto va ser usado por una persona y
debe quedarle como una segunda piel. Una vez que se tiene este patron base sobre el
cuerpo del maniqui es donde empieza a plasmar toda su creatividad a través de

formas ya sean estas rectas o curvas cada uno de los disefios es diferente, para



concretar esta serie de trasformaciones se apoya en costuras, pinzas, drapeados y

pliegues con lo que consigue grandes volimenes y estructuras.

Figura 1: TR Cutting Schhol
Fuente: Elblogoferoz 2016

2.2.1. Disenadores refentes

a. Shingo Sato

Shingo Sato disefiador de modas de origen japonés, actualmente vive en
Milan. Estudio disefio de vestuario en el Bunka Fashion Collage de Japon. Al término
de sus estudios, viajo a Paris para especializarse. Una vez terminada su carrera trabajo
como asistente del disefiador Azzedine Alaia por un periodo de cuatro afios. Después
empieza a trabajar con el disefiador italiano Nicola Trussardi durante dos afios, a
partir de 1993 cuenta con su propia linea pret-a-porter, pero también comparte sus
conocimientos alrededor del mundo a través de sus charlas y cursos practicos, ademas

que por sus redes sociales (Dacota,2016)

Viaja por el mundo impartiendo cursos a disefiadores en donde ensefia su

técnica llamada Reconstruccion Transformacional o conocida también como TR. Ha


http://www.elblogoferoz/

visitado varios paises de América como México, Brasil, Colombia trabajando en los
mas prestigiosos institutos y escuelas de moda como Parsons The New School for
Design, Central Saint Martins, Marangoni, Bunka Fashion College y Paris College of
Art. (Diaz, 2014)

El método estd basado en la reproduccién de formas que se van generando de
la misma prenda, los mismos que se reproducen mediante trazos y cortes especificos,
lo que hace alusion a la arquitectura deconstructivista, puesto que al transformar,
innovar y reconstruir figuras se va generando una nueva pieza, en este caso una nueva
prenda, con la aplicacién de estas trazos o lineas sin un orden definido se logra

romper con la estructura béasica de los patrones tradicionales.

Su inspiracion radica en su vida cotidiana por lo que pasa su tiempo visitando
museos Y ciudades ricas en arquitectura de donde extrae su inspiracion, una de sus
debilidades es el arte aunque también menciona que se inspira cuando camina en la
calle junto a la multitud, pensando como plasmar en una prenda de vestir aquellos

movimientos que son generados por nada.

Figura 2. Shingo Sato
Fuente: Imladyrebel 2015



b. Tomoko Nakamichi

Tomoko Nakamichi nacida en Japon. Actualmente cuenta con una amplia
trayectoria como docente en el Bunka Fashion College de su ciudad natal. También
se dedica a impartir conferencias de patronaje alrededor del mundo. A escrito tres
libros: Magia Modelo , Magia Modelo 2 y Magia Modelo de Estiramiento; los que
son resultado de sus investigaciones para contribuir con el desarrollo de sus alumnos.
Nakamicho ademas es la creadora de los maniquis articulados que parecen en los

libros de su autoria (Nakamichi, pattern magic gg, 2013)

La técnica que Nakamichi a desarollado consta en dar volumen a las prendas
mediante cortes y aumentos de tela no muy diferente a lo que presenta Sato, sin
enbargo la diferencia es, el como llegar al objetivo. Esta disefiadora japonesa en sus
libros presenta patrones indicando los cortes y el como se aplica los aumentos para
lograr los disefios, al contrario de lo que su colega presenta en sus videos los patrones

nacen de un cuerpo tridimensional mediante un figurin de moda o bustier.

Figura 3. Tomoko Nakamichi
Fuente: Wordpress, 2014
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2.2.2. Técnicas de molderia transformacional

a. Reconstruccion Transformacional, técnica [TR]

La técnica TR es de autoria del japonés Shingo Sato, es la técnica que ha
implementado en el mundo del disefio de modas, en la rama del patronaje dejando a
un lado lo tradicional y convencional, dando paso a una nueva forma de hacer moldes
y con ello una moda diferente. En donde se trabaja la creatividad, la intuicion y
técnicas como el origami que es netamente japonés y en este pais lo desarrollan desde

nifnos.

Segun la entrevista realizada por Nallely Hernandez, el japonés comenta que
la técnica la aprendié mientras trabajaba en Paris como asistente del disefiador
Azzedine Alaia. Con el tiempo desarroll6 detalladamente y trabaja por alrededor de
quince afos, el disefiador recomienda que para empezar con la técnica se debe
trabajar en una tela rigida pero manejable cuando ya se tenga experiencia en este tipo
de molderia se la puede aplicar a cualquier tela, Sato maneja son las formas y los

volumenes, no se basa en tendencias ni en colores (Hernandez, 2014)

La técnica TR se basa en transformar la molderia tradicional que ejecuta
prendas planas a una molderia dindmica que ejecuta prendas con detalles que hace
alusién a la arquitectura y al espacio basada en transformar, innovar y reconstruir,
para lo que se suprime pinzas y lineas bases de construccion, reemplazandolas por
cortes asimétricos, geométricos, circulares o cualquier forma que se quiera plasmar
(Rebel, 2015).

11



tess
Figura 4. Disefio con la tecnica TR

Fuente: Fashion-incubator 2017

b. Pater Magic

Pater Magic es la técnica que desarrollo la disefiadora japonesa Tomoko
Nakamichi como resultado de las investigaciones que realiz6 para poder guiar y
apoyar a sus alumnos del Bunka Fashion College vy la expresa a través de los tres
tomos de sus libros denominados con el mismo nombre. En donde muestra mediante
fotografias y las imagenes paso a paso, el como llegar a conseguir los diferentes
disefios, esta es una ayuda espacial que fortalece a los disefiadores o aprendices que

quieran llegar a plasmar esta técnica.

Los principios con los que se maneja este libro son basados en el patronaje
béasico del Bunka Fashion College en donde el patron sale de lo que hoy en dia se le
conoce como modelismo. Se consigue forrando con la mezclilla, el bustier y dandole
forma del cuerpo con el uso de pinzas en la cintura y el pecho, para desples mediante
las lineas que representan el disefio que se quiere transmitir, perder estas pinzas bases,
aplicando cortes y aumentando lo necesario para conseguir el volumen deseado
(Nakamichi, 2007)
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En los libros de esta disefiadora podemos encontrar moldes sacados mediante
trazos planos como si fuera un molde convencional. Esta técnica se empieza por un
molde base y a este molde se le trazan lineas para después cortarlas y dar las
amplitudes necesarias para lograr el disefio deseado, después se corta estas piezas en

tela y se arma las prendas.

Figura 5. Tecnica de Patter Magic
Fuente: Libro Patter Magic

C. Origami

El origami es un arte que tiene miles de afios de antigiiedad que nace en Japon
y se difunde en este pais a las personas desde la nifiez. Se caracteriza no solo por ser
una técnica ancestral sino por que incluso puede llegar a tener un caracter espiritual,
las personas pueden llegar a conectarse espiritualmente mientras trabajan con sus
manos. Con el paso de los afios ha tenido una gran evolucion empezando como un
arte educativo, que ayuda al desarrollo de expresiones artisticas. Después se
convierte en un pasatiempo. Hoy en dia es considerado una técnica matematica y
cientifica. El termino Origami es japonés por lo tanto este traducido al espafiol quiere
decir papiroflexia el mismo que esta compuesta por dos palabras que son: papiro =
papel y flexus = doblar, asi como también el artista de origami es Ilamado
papiroflecta (Bernal, 2015).
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Al origami se lo puede definir como el plegado o doblado de papel con el fin
de obtener formas y figuras, es la transformacion de un pedazo de papel en increibles
articulos en tres dimensiones, como flores, barcos, cajas, arboles y en este caso partes
esenciales de vestidos. Cabe recalcar que en esta técnica japonesa no se usa tijera ni

ningun tipo de pegamento (Espinosa, 2012).

Esta técnica es primordial para el desarrollo de las técnicas que usan los disefiadores
de modas, siendo el plegado de papel la caracteristica principal que se usa

transmitiendola a tela.

Figura 6. Caballo de origami
Fuente: Taringa 2013

2.3. Transformacion de la molderia

2.3.1. Molderia tradicional

La moda es tan antigua como la sociedad. Asi también el proceso que se
realiza para lograr la creacion de las prendas de vestir, lo principal son los patrones
los mismos que a lo largo del tiempo han sufrido varias modificaciones, adaptaciones

y actualizaciones en su proceso de creacion, y a la vez retomando las técnicas
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antiguas. Con lo que se consideraria que la moda es un espiral no solo en su

apariencia sino también en su esencia.

La molderia tuvo sus primeros pasos de la mano de la sastreria, hace varios
siglos atrds, mediante el trabajo del textil sobre el maniqui. Este tipo de molderia
buscaba la perfeccion del cuerpo humano plasmado en prendas de vestir como una
segunda piel. Con los afios se ha logrado obtener los patrones mediante trazos
apoyados en medidas y reglas con las que se da forma. Ademas de contar con el
apoyo de ciencias como la ergonomia y la antropometria las que son de gran ayuda
para conocer el cuerpo y poder cubrirlo de la mejor manera (Ramos, 1977).

Figura 7. Forma de confeccionar sobre el cuerpo
Fuente: Wordpress 2016

El uso de papel para realizar los patrones 0 moldes tuvo sus inicios alrededor
del afio 1863 asi como también la aparicion de patrones en varias tallas lo que refleja
gue desde este tiempo aparecieron lo que hoy conocemos como escalado o nido de
tallas estableciendo modelos y tallas que ayudan sobre todo cuando la produccion es
industrial. Antes la ropa en su mayoria se hacia a medida o a la vez existia un molde

base al que se le aumentaba o disminuia medidas segun las medidas de los clientes.
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Cabe recalcar que la implementacion de las tallas ayudo también a la implementacion
de patrones de belleza en la sociedad (Piraquive, 2014)

Segun Visciarelli, docente de la Universidad de Palermo entrevistada por
Piraquive describe que la realizacion de patrones es considerada como un trabajo de
formas técnicas en donde no solo interviene el conocimiento sino una serie de
medidas, trazos, operaciones matematicas, que son usadas para que los patrones
producidos sean estandar por lo que es necesario el uso de planos, siendo basico el
uso de medidas corporales previamente estandarizadas para plasmarlas en un plano

como proyeccion del cuerpo humano (Piraquive, 2014)

Para poder crear patrones es necesario que los disefiadores conozcan las
medidas del cuerpo humano asi como también sus caracteristicas tanto de hombre
como el de mujer y el de nifio, con ello le serd mas sencillo trasladar este
conocimiento a los patrones que desarrolla para conseguir la prenda disefiada, de esta
manera lograra el proposito planteado, la creacion de prendas perfectamente cortada

que se ajuste a las medidas anatémicas del publico objetivo.
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Figura 8. Falda base
Fuente: Blogspot 2013
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2.3.2. Molderia Experimental

El término de molderia experimental es relativamente nuevo. Para empezar
con esta técnica es necesario tener una inspiracion y el analisis de la misma o a la vez
un concepto al cual seguir. Esto ayudara para tener recursos en los que el disefiador
pueda basarse como: volimenes conceptuales, colores y acabados, continuando con
la colocacion del textil sobre el maniqui de acuerdo a la talla que se trabajara, tomado

en cuenta el concepto se empezara a dar la forma del disefio (Piraquive, 2014)

Para lograr este tipo de molderia es necesario concentrarse en lo que se quiere
disefiar. La base en la que esta plasmando el disefio y el material que se esta usando
para lograrlo, y dejar de lado las técnicas de patronaje tradicional aprendidas. Olvidar
de cémo se conforma un patrén: sus lineas bases, 10s ajustes que se necesita para dar
forma a las prendas, las partes delantero, posterior. Lo que importa es tener en cuenta
la morfologia del cuerpo humano para adaptar la prenda al movimiento de manera

que sea una prenda de vestir ergonémica y funcionales.

Figura 9. Prototipo Molderia experimental
Fuente: Palermo 2016
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2.4, DECONSTRUCCION

2.4.1. Decostruccion del pensamiento

El principal exponente de la contextualizacion de la deconstruccion del
pensamiento es el filésofo Jacques Derrida, el cual establece que la deconstruccion es
dar a conocer como se ha construido un concepto partiendo de datos historicos. El
significado de las expresiones o palabras metaféricamente, es decir que la

deconstruccion se basa en la destruccion y reconstrucciéon de un todo, para entender

mejor esto Carlos Davila da a conocer algunos términos (Davila, 2009).

TablaNo 1

Términos para entender a Derrida

Términos Definicion

Metafisica Parte de la filosofia que trata del ser en cuanto tal, y de
sus propiedades, principios y causas primeras

Suplemento Complemento verbal de régimen preposicional,

accion y efecto de suplir

Logocentrismo

Palabra inventada por Derrida para describir el sistema
metafisico que acepta la escritura como secundaria, 0

suplementaria al habla

Aporia

Enunciado que expresa o que contiene una inviabilidad de

orden racional

Diferir

Dicho de una persona o de una cosa: Distinguirse de otra

Este movimiento nace como cuestionamiento de la filosofia y del pensamiento
estructural, estando en contra no solo a las estructuras lingiisticas sino también a las

estructuras sociales. Es de aqui de donde el pensamiento de Derrida deja de ser
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filosofico y empieza a tener mayores alcances hasta llegar a varias disciplinas como
el arte y las ciencias aplicandola en construcciones arquitectonicas, en prendas de
vestir, descubriendo sus etapas, sus omisiones, los procedimientos que llevan a la

deconstruccion (Piraquive, 2014)
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2.4.2. Pioneros de la decostrucciéon

a. Jacques Derrida decostruccion estructural

Derrida fil6sofo nacido en el continente Africano en el afio de 1930 teniendo
una apariencia de un pequefio judio negro y muy arabe en su nifiez, con lo que a lo
largo de su vida estuvo inmiscuido entre la judeidad, la argelianidad y la francidad lo
que perduré en €l a lo largo de su vida por lo que podria ser esto lo que ayudd a su
concepto de deconstruir saliéndose de los parametros establecidos por la sociedad.
(Soto, 2013).

Fue profesor en la Ecole Normale Supérieure de Paris (1965-1984) y mas
tarde de la Ecole des Hautes Etudes, fundd el colegio Collége International de
Philosophie, fue uno de los pensadores contemporaneos que solia recurrir a
materiales biograficos en sus obras. Esto en la antigliedad era algo que se usaba con
frecuencia Derrida escribié su biografia por etapas en varios de sus libros como El
monolingtismo del otro en donde relata parte de su nifiez, ademas que escribe de sus
contemporaneos lo que indica su concepto de deconstruccion basado en un mezcla de

todo para llegar a un algo (Soto, 2013).

Figura 10. Jacques Derrida
Fuente: Biografiasyvidas 2006
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b. Frank Gehry

Arquitecto estadounidense nacio el 28 de febrero de 1929 en Toronto, Canada,
hijo de Irwin Goldberg y Thelma Caplan, judios polacos. Fue un nifio creativo, que
animado por su abuela, construia ciudades con trozos de alambre, madera y otros
materiales. También le gustaba pasar el tiempo dibujando con su padre. Se traslado
junto a su familia a Los Angeles, Estados Unidos, en 1947 (Arquitexs, 2014)

Gehry a lo largo de su carrera como arquitecto a enfocado su trabajo a la
innovacion de materiales y la concepcion del arte en cada uno de sus edificios por lo
que destaca que un edificio una vez terminado, debe ser una obra de arte, como Ssi
fuese una escultura, fue el primero que experiment6 con la yuxtaposicion de
materiales en composiciones geométricas, considerado como uno de los arquitectos
que representan la corriente deconstructivista de los Estados Unidos (Arquitexs,
2014).

Sus principales obras entre otros proyectos estan: Museo Aeroespacial de
California (1982-1984), Museo Guggenheim en Bilbao y el Museo de Arte de la
Universidad de Toledo (Ohio, 1990-1992). El arquitecto finaliz6 su primer
rascacielos en Manhattan en febrero de 2011 (Arquitexs, 2014).

Figura 11. Frank Gehry
Fuente: Buscabiografias 2005
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C. Yohji Yamamoto deconstruccion del vestido

Yohji Yamamoto nacié en Tokio en 1943. La primera opcién de estudio fue
derecho tras la muerte de su padre, su madre fue quien ayudd a que descubriera el
amor por la moda estudiando en una escuela en donde descubre su potencial y decide
a lanzar su primera coleccion. Este disefiador lo que busca es nuevas formas,
mantiene una linea sport-wear producida en colaboracién con Adidas, mantiene un
convenio artistico con el director Takeshi Kitano, de cuyas peliculas firma la mayoria

de vestuarios, (Vogue, 2016)

Las colecciones que Yamamoto presenta es su mayoria son sombrias, en
pasarela, se aprecia telas flexibles, fluidas y sensuales con un toque de desorden, con
lo que el disefiador apela a sus clientes para que aprecien el ingenio, el romance y la
historia de la moda esto en su linea. Y, en la linea masculina muestra la misma

grandeza los mismos colores con texturas y voliumenes, (Nimag, 2015)

Yamamoto es considerado pionero en presentar en sus pasarelas disefios que
representen la deconstruccion dandole a sus creaciones formas inorgénicas caidas

espectaculares que llevan a jugar mas alla de la imaginacion.

Figura 12. Yohji Yamamoto
Fuente: Vogue 2015
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2.4.3. Decostrucciones

a. Museo de arte Weisman Minneapolis

El museo de arte estd ubicado en Estados Unidos, es el museo de la
Universidad de Minnesota, fue fundada en 1934 como museo, en 1993 fue disefiado
por Frank Gehry, en el 2011 se realizo6 una ampliacién realizado por el mismo
arquitecto. Lo mas destacado por su creador es la fachada oeste que se encuentran
revestidas con piezas irregulares de acero inoxidable en esta fachada el arquitecto
interpreta la metéafora abstracta de una "cascada con peces”, sin duda alguna los
requerimientos tanto de ,los estudiantes como de los patrocinadores fueron tomados
en cuenta por el disefiador de esta obra de arte en la arquitectura, al edificio que se
encuentra a orillas del rio Misisipi tiene acceso por el campus de la universidad a

través de una conexion suspendida, (Hernadez, 2012)

Figura 13. Museo de arte Weisman Minneapolis
Fuente: Timberplan 2014
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b. La Casa Danzante. Praga

El nombre original de esta casa es Fred and Ginger por los bailarines Fred
Astaire y Ginger Rogers, quienes fueron bailarines de Hollywood. La idea de
construir este edificio fue de un presidente checo que vivio por varios afios en edificio
junto, quien invita al arquitecto Vlado Milunic y a la vez este invita a Frank Gehry
con el fin de crear un icono contemporaneo para la ciudad de Praga, tomando como
punto de partida la deconstruccion movimiento que lideraba Gehry. Su base fue
desechar lo estructural de la arquitectura convencional dejando a un lado la linea recta
en sentido vertical y horizontal, (Ramirez, 2011)

Quince afios después de la culminacion de la obra se ha convertido en un
icono de la ciudad siendo este un punto de parada obligada de los turistas, el exterior
de este edificio refleja una fisonomia en constante movimiento que va acorde con las
construcciones que lo rodean las que son barrocos, géticos y art nouveau, ofrece una
sensacion que el edificio estd bailando El edificio fue disefiado en 1992 y terminado
en 1996, (Ramirez, 2011)

Figura 14. La Casa Danzante. Praga
Fuente: Timberplan 2012
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C. Turning Torso

Torso en giro, es un edificio del arquitecto Santiago Calatrava ubicado en
Suecia, siendo este el mas alto del pais y uno de los méas altos de Europa. Esta
ubicado en el Puerto oeste de la ciudad de Malmo cerca del puente Oeresund, que une
Suecia con Dinamarca, esta torre cuenta con 190 metros de altura cuenta con 54 pisos
en donde hay aproximadamente 147 viviendas, se puede mirar que se retuerce en si
mismo dando un giro de 190 grados desde su base hasta la ultima planta, su
inspiracion fue un torso humano construido en acero vidrio y hormigon armado, se
podria denominarlo como un ejemplo de arquitectura viva siendo que Calatrava

siempre se inspirado en la anatomia y la naturaleza, (Nyawara, 2016)

Figura 15. El toro giratorio
Fuente: Archute 2013

Las obras arquitectonicas basadas en la deconstruccion dan paso a la
imaginacion y al disefio de indumentaria basada en esta filosofia que no se ha
quedado en el pensamiento sino que ha llegado mas alld desarrollando obras de arte
de gran magnitud y volumen, es lo que se busca dentro del disefio de indumentaria
presentar prendas que salgan de lo comun sin dejar de cumplir con su funcién bésica

para lo que fue creado, pero dando un enfoque contemporaneo.
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2.5. Decostruccion del vestido

2.5.1. Decostruccion de la indumentaria

La moda es el reflejo de la sociedad siendo considerada como un instrumento
democrético, en donde la mayoria gana o en este caso la clase dominante quienes
tienen el poder econémico para adquirir productos. Con ello marcar tendencias y
moda, impulsando a la produccion de imitaciones para las personas de menor poder
adquisitivo. La moda vienen siendo un reflejo cultural que época tras época se
manifiesta segun la evolucion que esta sufra. Hoy en dia la moda se encuentra en una
lucha con la identidad propia de cada persona proyectdndose como una ruptura
cultural lo que daria paso al pensamiento occidental es decir abarcaria el

deconstructivismo, (Rocca, 2005).

El movimiento deconstructivista que nace con el pensamiento de Derrida y es
considerado anti-arte tuvo lugar en el afio 1980. El disefio de indumentaria aparece en
las dltimas décadas del siglo XX, en donde se documenta avances de transformacion
y ruptura estructural de la moda dejando a un lado los lujos y la perfeccidn, buscando
un estilo propio lejos de tendencias marcadas, en donde la vestimenta hable por si
misma sin dejar de cumplir su principal funcion que es de preparar el cuerpo para
enfrentarse al medioambiente, tal cual es la funcion de un edificio proteger al ser

humano mediante su estructura.

La deconstruccion se filtra en la moda a través de los disefiadores intelectuales
que proponen topologias en la vestimenta pensados desde espacios marginales, en las
formas del arte y de la arquitectura, para deconstruir los cAnones tedricos, filoséficos
y culturales ya establecidos por la sociedad es necesario las estructuras sélidas como:

culturales, pedagdgicas, politicas y econémicas (Loscialpo, 2010).
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Al igual que la arquitectura la indumentaria siempre ha sido sujeta a
influencias de toda indole como mandatos politicos o religiosos, a cambios de valor
cultural, social, econémico, estético, consumista, siendo estos factores determinantes
en la moda no solo en lo que en vestimenta se refiere sino en todo lo que rodea el

entorno del ser humano.

Figura 16. Disefios Yamamoto
Fuente: Blogspot 2016

2.5.2. Vestidos deconstruccion

a. Maison Martin Margiela Artisanal

Miembro de la Chambre Syndicale en 2012, conocido como el rey de la
deconstruccion en moda. Capté la atencion del pablico con sus creaciones que
mezclan la ropa de calle con el lujo tradicional de la alta moda, en la revista VOGE
de Espafia es considerado alérgico a las fotos debido a que jamas sale después de un
desfile, (Bowles, 2017)

Su coleccion denominada Decadencia del mar, basada en la deconstruccion,

minimalismo, asimetria y propuestas poco convencionales y tridimensionales,

muestran mascaras denominadas de la muerte mediante el maquillaje, los disefios
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apuestan por transparencias colocados en lo frontales de las prendas, estampados,

delicados flecos, transparencias, acrilicos (Bowles, 2015)

Figura 17: Coleccion primavera- verano 2015
Fuente: Modapreviewinternational 2016

b. Iris Van Herpen

Es considerada la pionera en trabajar con impresiones en 3D por lo que se
considera que fue un acierto total el hecho que le invitara la Chambre Syndicale como
disefiadora del sindicato. Lo que ella presenta mas que vestidos son piezas de arte en
donde une la moda con la tecnologia, siendo su trabajo basado en cortes laser
trabajando en materiales como cuero, encaje, laminas metalicas, creando volimenes
organicos y otros geométricos que aunque tengan apariencias extrafias son

considerados formales y elegantes, (Mendoza, 2015)
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Cada colecciéon que a trabajado esta disefiadora siempre a estado enfrascado
en un trabajo conceptual muy fuerte, a esto le debemos los nombres que han llevado
como: Radiation Invasion, Mummification, Refinery Smoke, Fragile Futurity y su

coleccion Primavera/Verano 2011 Crystallization, (Mendoza, 2015)

Figura 18. Coleccion primavera- verano 2011
Fuente: Wordpress 2012

C. John Galliano

El disefiador combind sus peculiares excentricidades con el minimalismo y
altos conocimientos técnicos para crear piezas sublimes. El desfile, un homenaje a las
habilidades artesanales. Galliano construyé una coleccion mas impactante que
reflexiva bafiada por el rojo, blanco y el negro. El resultado fue la fusion entre ambos

disefiadores, con pinceladas de Margiela y trazos de Galliano (Poyo, 2016)
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Figura 19. Coleccion primavera- verano 2015
Fuente: Itfashion 2016

d. Yohji Yamamoto

Yamamoto es esta ocasion se inclind por salpicadura de pintura blanca,
drapeado en color escarlata sobre tela negra brillante, blanco puro, negro profundo, la
caracteristica de esta nuestra en pasarla es el reflejo de sus sentimientos segun
declaraciones que el mismo disefiador, lo que busca es hacer algo nuevo no de
manera general, en esta coleccion presentada en la semana de la moda en Paris se
encuentra drapeados para dar forma combinada con desnudos muy cautelosos

guardando la esencia de Yohji Yamamoto, (Vogue, 2017)

Figura 20. Primavera Verano 2017 Paris Fashion Week
Fuente: Vogue 2017
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e. Viktor & Rolf

Es una marca que nace con la amistad de dos jovenes que se conocen en la
escuela de disefio, desde donde se forja una unién que da paso al nacimiento de esta
marca alrededor de los afios noventa en Paris, su enfoque ha sido la innovacion vy la
utilizacion de materiales reciclados para sus creaciones por lo que llaman “disefios
con conciencia” su principal base es la ceramica japonesa, And traspasado la frontera

que separa lo fashion de lo arty, (Menkes, 2017).

Figura 21. Otofio-Invierno 2016-2017
Fuente: Vogue 2017

f. Rei Kawakubo

Rei Kawakuno disefiadora japonesa es considerada como la alma mater de la
marca Comme des Gargons, siendo la méxima exponente de la historia de la moda,
es considerada la pionera del disefio conceptual esta disefiadora lleva mas de cuarenta
afios en el mundo de la moda con sus disefios que son reconocidos a primera vista,
mantiene un cuidado peculiar con los materiales y con la confeccidn, en sus entrevista
manifiesta que no hace falta hablar con el que todo lo que tiene que decir esta

plasmado en sus disefios, (Torriente, 2006).
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Figura 22. Tendencias de Rei Kawakubo 2017
Fuente: Trendencias 2017

! a

2.5.3. Disefno de indumentaria

La indumentaria o vestido es considerada como un medio de comunicacion en
donde el disefiador es el emisor y el pablico para quien va dirigido es el receptor el
mensaje seria el atuendo lo que este quiere decir para cada una de las personas que lo
vean y lo usen. Por lo tanto quien genera el mensaje es el disefiador de modas el
mismo que utiliza cddigos basado en leyes de disefio lo que ayudara a armar el
mensaje de mejor manera (Massuto, 2007).

Dentro del disefio de indumentaria se puede hablar de la semidtica dentro del
area de disefio, siendo que se dedica fundamentalmente al estudio de diversos
sistemas de signos, con ello se le ve al disefio como un lenguaje accesible a la lectura,
a la escritura e incluso a ser replanteado de forma sintactica, lo mismo que sera
codificado por los futuros clientes y personas que puedan mirar los mismos en
pasarelas si es el caso, con ello se establece que la indumentaria es un signo de

comunicacion, (Massuto, 2007)

32



2.5.4. Relacion entre indumentaria y arquitectura

El cuerpo es el interior de la vestimenta, su “contenido” y soporte, mientras
que la vestimenta, que lo cubre como segunda piel o primera casa, se
transforma en su primer espacio de contencion y, también, de significacion en

el ambito publico (Saltzman, 2004, p.9)

La indumentaria es el primer elemento externo que se coloca sobre el cuerpo
humano proporcionando seguridad y cubriéndolo de las inclemencias del clima,
Saltzman en su libro El cuerpo disefiado escribe la vestimenta como el lugar que
cubre y descubre, insinla y acentla las formas e incluso delimita los posibles
movimientos corporales y crea una nueva piel que funciona a la hora de adaptarse al

medio ambiente (Saltzman,2004)

Todo se relaciona en torno al ser humano la arquitectura, y el disefio de
indumentaria se lo trabaja pensando en el cuerpo siendo que es quien va a habitarlo
en el caso de las obras de arquitectura y quienes lo van a usar en el caso de la
vestimenta, mas encontramos similitudes que diferencias entre estas dos disciplinas y
son muy faciles de determinar la indumentaria parte de la morderia para la
confeccion de cualquier tipo de prenda de la misma forma en un obra arquitectonica
el punto de partida son los planos, también se considera que los dos al final van a ser

cuerpos habitables el edificio y el vestido, (Piraquive, 2014)

En primer lugar se puede relacionar al cuerpo humano como un espacio a
proteger y cubrir si bien es cierto es la funcién principal del vestido desde la historia
de la humanidad en donde la gente utilizaba pieles de animales con el fin de preparar
al cuerpo para enfrentarse al mundo exterior con la inclemencia del tiempo, de la
misma manera la funcion de una casa o edificio basicamente es proteger al ser
humano de igual manera desde el principio de la historia la gente buscaba cavernas o

cuevas para este fin, hoy en dia el ser humana busca lo mismo solo que mas
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sofisticado basandose en los cambios que a través de la historia ha tenido la
humanidad y tomando en cuenta que hoy en dia tenemos muy desarrollada la

tecnologia con ello va de la mano absolutamente todo.

2.5.5. Universos del vestuario

En el mundo de disefio de modas para poder identificar los tipos de prendas se
les ha agrupado teniendo en cuenta sus caracteristicas similares, de esta manera se
ofrecen un concepto especifico como propuesta enmarcado dentro de un estilo de
vida que en esta ocasion la llamaremos perfil del consumidor. El estudio de los
universos del vestuario ayuda a enmarcarse en una de ellos para identificar a cual
pertenecen los disefios a realizarse, hay ocho universos del vestuario en los mas
conocidos de los cuales se analizara los que se relacionan con el tipo de prendas que

se maneja en la investigacion.
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Tabla No 2
Universos del vestuario

Universos del vestuario

Formal wear

Este universo cumple con reglas
establecidas dependiendo del tiempo,
lugar y ocasion de uso, Sus principales
caracteristicas:

Uso de fibras naturales

o Vestidos de una sola pieza o

sastres

Colores determinados por las
tendencias o la sensibilidad, negro para
ocasiones de gala y el blanco para bodas
[ ]

Trajes sastres tanto de hombre

como de mujer.

Casual wear

Este universo del vestuario nace
60’s

caracteristicas son:

con los afios las principales

o la utilizacion de fibras sintéticas y
naturales.
La

universo es la de un cuerpo mas relajado

silueta que marco este

pero se mantiene cortes definidos.
. Hombres usan desde camisas
hasta busos.

Los colores estaban en la escala
de colores crudos y dentro de la tendencia

Pantalones, camisas, chaquetas,
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buzos, chalecos, faldas, vestidos,
préacticamente cualquier tipo de prenda.

Jeans wear

Este universo nace en
norteamerica, con la marca LEVI’S, los
pantalones denominados vaqueros y las
t-shirt de la época,

o Consideradas las prendas del
siglo XX sufren reinventaciones cada
época en colores e incluso en el peso de
la tela.

o La fibra es el algodon mezclado
con fibras sintéticas.

o Las silueta es la clasica del jean
sin embargo hoy en dia se encuentra toda
clase de siluetas.

o Los colores exactos del universo
es el indigo ahora se cuenta con efectos

de lavanderia u otros.

Kakhiwear

Este universo del vestuario tiene
sus 1nicios en los afos 80’s.
o Basado en el universo jeans wear

surge el pantalén dril.
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o Tela fuerte de hilo o de algodon
crudo.

o Es considerado el clasico del
vestuario masculino.

o Muy similares al universo de
jeans wear, excepto por su color que es
el color kaki en todo sus degradaciones

combinandolo con el blanco y los colores

de tendencias.

Streetwear

Este surge a fin del siglo pasado
determinado como un estilo propio de los
jévenes.

o Bases textiles 'y  colores,
reflejando libertad creando su propio
concepto.

o Adoptando lo vintage, brillos,
transparencias, procesos industriales y

manuales, efectos novedosos y futurista.

La siluetas es la mezcla de todas las
siluetas.

o Los colores que predominan en
este universo de vestuario son los con
mucha luz y brillos, estampados,

bordados, aplicaciones.
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2.6. MARCAS REFERENTES Y/O ASPIRACIONAL

a) Issey Miyake

Miyake es un disefiador independiente japonés naci6 en Hiroshima en 1938, a
los 32 afios establecio su estudio de disefio el cual lleva su nombre, es conocido en la
alta moda de Europa sus disefios se basan directamente en el disefio de la tela, de la
aplicacion de la tecnologia moderna conocido también como el "mago de la tela” o

“el Picasso de la moda™.

Nada ha impedido a este disefiador para que logre fusionar el pasado, el
presente y el futuro en sus trabajos. Por mas de 40 afios Miyake ha reinventado la
ropa en lo estético y lo funcional asi como también ha dado realce a las bellas artes, la
fotografia, las artes aplicadas y la moda demostrando el trabajo colaborativo,
(Bonnie, 2011)

Issey Miyake se caracteriza por el uso de los tonos oscuros le gusta usar
grandes bloques de tela de color, se relaciona con el cubismo no se enfoca en una
linea comercial, sus disefios estan llenos de iniciativa, sus clientes por lo general son
personas vanguardistas. La percepcion que tiene de la ropa es el de una pieza de
escultura, mostrando patrones geométricos tridimensionales, esta estética es

tradicional-occidental.

Figura 23. Miyake Primavera-Verano 2017
Fuente: Pilarmode 2017
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La marca de Miyake es tomada como referente por las pasarelas que presenta
en las semanas de la moda en los diferentes lugares a los que asiste, pues los trajes
puestos en escena son diferentes basados en una molderia moderna, experimental
dejando a un lado lo tradicional, ademas de ello la linea comercial que maneja son
prendas elegantes que se podria ser usada a cualquier hora del dia y por todo tipo de
mujer en las colecciones se observa que el disefiador va de la mano con lo que

presenta en las pasarelas.

>
A

Figura 24. Miyake Blusa plisada linea comercial
Fuente: Maderascordeiro.2017

a. Rei Kawakubo

Nacida en Tokio en 1942 en el seno de una familia de clase media su padre
trabajaba en la Universidad de Keio en la que ella estudiaria posteriormente, y su
madre era profesora de inglés— esta mujer menuda y de marcadisimo caracter lleva
maés de 40 afios disefiando prendas con un estilo tan particular como reconocible y
con calidad y gran cuidado en los materiales que usa. Su personalidad y su caracter,
comenzo a forjarse en la Universidad donde se licenci6 en Filosofia tras trabajar en el
departamento de publicidad de una empresa textil japonesa comenzO a hacer

estilismos y a elaborar sus propias prendas. A comienzos de los setenta se lanz6 a

39



crear su propia firma, Comme des Garcons, y una década después se propuso asaltar
Paris, con su primer desfile, (Torriente, 2006)

En la actualidad Comme des Garcons cuenta con doce lineas de productos,
Kawakubo es la responsable de uno de los grandes bastiones de la vanguardia y el
disefio de la vieja Europa, sus colecciones suelen estar mas cerca de la teoria que de
la superficialidad de las tendencias, (Torriente, 2006)

Figura 25. Kawakubo Otofio-Invierno 2010
Fuente: Vogue 2011

La marca Comme des Garcons de Kawakubo es un referente para el
desarrollo de este proyecto debido a que sus disefios son excentricos adoptando la
ideologia de la deconstruccion en la aplicacion de su molderia, por lo que se podria
tomar como inspiracion para poder producir una coleccion comercial tomando la
molderia de Shato, las prendas de la linea comercial que presenta esta marca con su

disefiadora son sobrias y portables en cualquier ocasion.
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Figura 26. Chaqurta deportiva, linea comercial, Kawakubo
Fuente: Artforareason 2016

b. Zara

Zara es una marca espafola que viste tanto a hombres como a mujeres y nifios
considerada una de las mas famosas en el mundo de la moda que ha logrado su
expansion y hoy en dia su presencia en 86 paises incluido Ecuador cuenta con mas de
1.763 tiendas ubicadas diferentes ciudades del mundo, la estrategia que esta marca ha
adquirido es el tomar y hacer suyas las tendencias que los disefiadores crean y con
ello crear prendas a precios accesibles lo que permite que estas prendas sean
vendibles a personas de diferentes posiciones econdémicas a través del mundo, se
conoce que los disefiadores de la marca crean aproximadamente 40.000 disefios cada
afio de los que seleccionan su 25% para confeccionarlos. La marca espafiola abrid sus
puertas por primera vez en nuestro pais el 24 de mayo del 2012 en el Centro

Comercial Quicentro, ubicado en Quito, (Elemprendedor.ec, 2013)

En el &mbito comercial esta marca es considerada como inspiracion y
aspiracion en reconocimiento y expansion, con el objetivo de entregar prendas de
gran calidad y disefios de vanguardia como los que se encuentran es las tiendas de

esta marca es considerada referente para la ejecucion de este proyecto.
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Figura 27. Vestido engomado manga larga Zara Ecuador
Fuente: Zara 2017
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CAPITULO I

3 INVESTIGACION DE MERCADO

3.1. Analisis externo

3.1.1. Analisis PEST

El analisis PEST es un andlisis de los factores politicos, econémicos, sociales
y tecnoldgicos en el entorno externo de la organizacion empresarial, los mismos que
pueden afectar de una u otra manera a las actividades y su desarrollo, es una
herramienta simple y eficaz que se utiliza para evaluar la situacion actual y poder
identificar las fuerzas externas las mismas que pueden ser consideradas fortalezas o

amenazas dependiendo como este la situacion.

3.1.1.1. Entorno politico

El Ecuador ha sufrido grandes cambios en torno a su politica en estos ultimos
10 afos lo que se ve reflejado en casi todos los &mbitos. Cruzando por una etapa de
activacion y desarrollo a gran escala reflejado en puertos, aeropuertos, carretas,
transmision de datos, energia de agua. Cada una de estas obras en bien y beneficio de
los ciudadanos habitantes del territorio ecuatoriano, sin dejar a un lado la educacion
y la salud. Todas las acciones emprendidas por el gobierno nacional han sido claves
para recuperar el estado del neoliberalismo en donde todos los beneficios eran para
los duefios del capital, la Revolucion Ciudadana ha logrado conquistar la soberania

politica para que lo publico vuelva a ser del pueblo, (PefiayLillo, 2017)
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Por ello en los ultimos afios las autoridades gubernamentales se han
preocupado no solo por gobernar al pais sino en que sus habitantes logren vivir de la
mejor manera, para lo que en el transcurso de estos mas de diez afios de Revolucion
Ciudadana se ha planteado tres planes Nacionales del Buen Vivir a la fecha se

encuentra vigente el plan 2013-2017, en este plan podemos contar con:

Matriz productiva y sectores estratégicos.- En donde se puede evidenciar
que para el 2012 la produccién nacional era de apenas el 44 %, con el cambio de la
matriz productiva se busca dar apoyo a los emprendedores para que los productos que
se consuman en su mayoria sean ecuatorianos de esta manera las tasas de empleo
serian mayores, pero para ello los productos deben ser de alta calidad considerados
para exportar, por lo que la visién es que para el 2030 el Ecuador exporte un 40 % de
servicios todo con un alto valor agregado, tomando en cuenta que en la constitucion
se considera a la naturaleza todos los productos deberdn ser amigables con el
medioambiente, (Senplades, 2013)

Otro de los puntos que se quieren regular con este plan es, la Economia siendo
este un conflicto permanente con el sector financiero, lo que se busca es la baja de las
tasas de interés, lo que sera de gran ayuda en el caso de querer emprender, ademas
que la politica laboral estd del lado de los empleados, lo que empezé con la
desaparicion de la tercializadoras y la obligacion de asegurar a los trabajadores,
ademas que los salarios de los empleados ha ido subiendo paulatinamente,
(Senplades, 2013)

La tecnologia, innovacion y conocimiento también esta reflejado en este plan
del buen vivir siendo que la preparacion del talento humano es el principal eje para
que las fuerzas productivas puedan desarrollarse, una de las materias en las que se
enfoca es el bioconocimiento lo que se aplicara en la matriz productiva y en la
economia nacional con la mejora en la utilizacion de bienes naturales, (Senplades,
2013)
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Hoy en dia los pequefios productores y emprendedores estan respaldados por
la Matriz productiva, que ayuda incentivando a que el consumo nacional sea en su
mayoria productos ecuatorianos los mismos que deberan tener calidad de exportacion,
esto vienen siendo de gran beneficio para el desarrollo y ejecucion de este proyecto
ademas que se cuenta con politicas laborales que benefician a los empleados
adoptando una posicion de equidad entre empleados y empleador ademas que en todo

momento busca el cuidado del medio ambiente.

3.1.1.2. Entorno econémico

La economia en el Ecuador se ha visto afectada en los tltimos tiempos ya que
el pais ha tenido que enfrentarse a dificultades como: una carente demanda interna lo
que ha llevado a tener conflictos laborales, una de las causas son los compromisos
fiscales que tiene el gobierno ya que esto ha contribuido a la reduccién del gasto

publico sobre todo en inversiones, (BancoMundial, 2017).

En los afios entre el 2006 y el 2014 el pais tuvo un crecimiento de Producto
Interno Bruto PIB de un 4,3 % esto fue gracias a la subida que tuvo el petréleo y el
financiamiento externo lo que causo mayor gasto publico en acciones sociales como
transporte y energia, con una disminucion de un 37,6 % de pobreza, todo lo logrado
en estos afos corre riesgo por el bajo precio del petréleo, ademas el terremoto que el
pais sufrio en el 2016 agravo la situacion econdmica del pais, (BancoMundial, 2017).

Para poder obtener una mejora en la situacién econdémica del pais las
autoridades han tomado medidas en las que se aumente temporalmente los ingresos
publicos y se ha restringido las importaciones con el fin de que se consuma de
preferencia lo nuestro para de esa manera aumentar la productividad del pais,
(BancoMundial, 2017)
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La situacién econdmica del pais no es favorable para empezar un nuevo
emprendimiento, en el desarrollo de una crisis econdmica la demanda sera minima
esto no contribuira en el desarrollo de una nueva empresa por lo que pone en riesgo el

desarrollo y cristalizacion de este proyecto.

3.1.1.3. Entorno social/ cultural

El desarrollo social y cultural tiene como objetivo el progreso del capital
humano y social lo mismo que incluye al capital econémico individual y colectivo
incluido el capital de las empresas, dentro del campo de preocupacion social estan: la
educacion, el medio ambiente, los derechos humanos, el habitat de las personas,
la infancia y la mujer; el INEC (Instituto Nacional de Estadistica y Censo) es la
institucion que se ha responsabilizado para poder continuar con este tipo de estudios
siendo de se obtiene todos los datos estadisticos del pais lo que agrupa de la siguiente
manera: mercado laboral, desigualdad, educacion, demografia, estadisticas de
salud, matrimonios Yy divorcios, migracién, censo de poblacion, vivienda y
pobreza, con lo que se puede verificar campos como :la educacién Primaria,
secundaria, basica, bachillerato y universitario, todo esto ayuda a determinar cuéles

son las necesidades y exigencias de la sociedad ecuatoriana, (Guerrero, 2014)

La cultura es uno de los ejes fundamentales en la sociedad ecuatoriana por lo
que se ha reconocido las diferentes etnias culturales, los pueblos indigenas en
documentos que respalda su desarrollo como en el Plan Nacional para el Buen Vivir
siendo que incluso cuenta con un logo que identifica claramente lo multicultural que
es nuestro territorio "Sumak Kawsay", lo que quiere decir “vida plena” en quechua, y
en la Constitucion del Ecuador, en donde se encuentran articulos que respaldan la
identidad cultural, (UNESCO, 2014)
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Seccién cuarta

Culturay ciencia

Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mantener su propia
identidad cultural, a decidir sobre su pertenencia a una 0 varias comunidades
culturales y a expresar dichas elecciones; a la libertad estética; a conocer la memoria
historica de sus culturas y a acceder a su patrimonio cultural; a difundir sus propias
expresiones culturales y tener acceso a expresiones culturales diversas. No se podré
invocar la cultura cuando se atente contra los derechos reconocidos en la

Constitucion.

Art. 22.- Las personas tienen derecho a desarrollar su capacidad creativa, al ejercicio
digno y sostenido de las actividades culturales y artisticas, y a beneficiarse de la
proteccion de los derechos morales y patrimoniales que les correspondan por las

producciones cientificas, literarias o artisticas de su autoria.

Art. 23.- Las personas tienen derecho a acceder y participar del espacio publico como
ambito de deliberacion, intercambio cultural, cohesion social y promocién de la
igualdad en la diversidad. El derecho a difundir en el espacio publico las propias
expresiones culturales se ejercera sin mas limitaciones que las que establezca la ley,

con sujecion a los principios constitucionales.

Art. 24.- Las personas tienen derecho a la recreacion y al esparcimiento, a la practica

del deporte y al tiempo libre.

Art. 25.- Las personas tienen derecho a gozar de los beneficios aplicaciones del
progreso cientifico y de los saberes ancestrales. (Senplades, 2014)
Segun las exigencias de la sociedad ecuatoriana arrojadas por el INEC el

desarrollo de este proyecto podria ser posible se cumpliria con la necesidad basica
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que es vestirse, a esto le agregamos las caracteristicas propias de las mujeres, que es
sentirse y verse bien, ademas que se dard importancia a las culturas con el uso de sus

textiles en partes estratégicas de las prendas de vestir cumpliendo con la ley.

3.1.1.4. Entorno tecnoldgico

La tecnologia es una de las herramientas importantes para el desarrollo de las
sociedades, desde finales de los afios 90s se fortalece y crece aceleradamente una
infraestructura mundial de comunicaciones, basada en fibra Optica lo que da paso al
internet siendo esta la mas grande red que une a personas de diferentes lugares del
mundo, este ha sido el comienzo para el crecimiento de la tecnologia en el pais y por
ello las TIC (Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones) son parte de
nuestra vida, (Guato, 2012)

La Constitucion del Ecuador también ha tomado cartas en el asunto por lo
tanto en el capitulo segundo, derechos del buen vivir, en las secciones tercera, aclara

el uso y regulacion de las TIC,

Seccion tercera

Comunicacion e Informacion

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho
1. Una comunicacién libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en

todos los &mbitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia

lengua y con sus propios simbolos.
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2. El acceso universal a las tecnologias de informacién y comunicacion.

3. La creacion de medios de comunicacién social, y al acceso en igualdad de
condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres

para la explotacion de redes inaldmbricas.

4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacién visual, auditiva,

sensorial y a otras que permitan la inclusion de personas con discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en el

campo de la comunicacién, (Senplades, 2014)

La tecnologia serd un aliado estratégico dentro del desarrollo del proyecto
puesto que esta avalado por leyes dentro de la constitucion y pudiendo ésta ser usada
para dar a conocer los diferentes productos que el mercado ofrece, de esta manera

sera explotado este entono mediante las TIC.

3.1.1.5. Entorno ambiental

La ONU declaré al 5 de Junio como Dia del Medio Ambiente, desde entonces
en cada rincon del planeta se lleva a cabo acciones para poder ayudar a mantener
nuestro habitad natural, dentro de nuestro pais una de las principales dificultades es la
contaminacion del agua, sin dejar a un lado la contaminacion del suelo esto debido a
la deforestacion y al mal uso de los fertilizantes y plaguicidas, el aire también se ha
afectado por los desechos de las grandes fabricas y por humo de los vehiculos, (Vite,
2016).

Art. 395.- La Constitucion reconoce los siguientes principios ambientales:
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1. El Estado garantizara un modelo sustentable de desarrollo, ambientalmente
equilibrado y respetuoso de la diversidad cultural, que conserve la biodiversidad y la
capacidad de regeneracion natural de los ecosistemas, y asegure la satisfaccion de las

necesidades de las generaciones presentes y futuras.

2. Las politicas de gestion ambiental se aplicaran de manera transversal y
seran de obligatorio cumplimiento por parte del Estado en todos sus niveles y por

todas las personas naturales o juridicas en el territorio nacional.

3. El Estado garantizara la participacion activa y permanente de las personas,
comunidades, pueblos y nacionalidades afectadas, en la planificacion, ejecucion y

control de toda actividad que genere impactos ambientales.

4. En caso de duda sobre el alcance de las disposiciones legales en materia
ambiental, éstas se aplicaran en el sentido mas favorable a la proteccion de la

naturaleza, (Asamblea constituyente, 2008)

El cuidado del planeta es algo en lo que se esta trabajando desde todos los
ambitos incluyendo el area de disefio de modas con el disefio sostenible lo que ayuda
a darle otro uso a materiales o prendas que ya fueron usadas, ademas que también se
estd promoviendo la moda lenta la misma que esta disefiada y confeccionada para que

dure mas de una temporada.

El cuidado y conservacion del medio ambiente es un tema que se esta
abordando desde todos los entornos, por lo que se ve trabajo desde diferentes ambito
en nuestro pais, la constitucion reconoce varios principios, esto ayuda a la toma de
conciencia sobre todo en el entorno textil, siendo este uno de los mayores
contaminantes, el analisis del entorno ambiental ayuda en el desarrollo de este
proyecto al tomar en cuenta que desde cualquier eje que se encuentre siempre tendra

que ver por la naturaleza
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3.1.1.6. Entorno legal

El fin de este proyecto es poder convertirlo en una fuente de ingresos
econdmicos para lo cual se tienen que cumplir varios requisitos lo que le permitira ser
un micro emprendimiento; llegar y poder contar con los beneficios que hoy en dia el
estado ofrece.

Consolidar una microempresa conlleva a realizar un sin namero de tramites
que son muy necesarios, lo primero que se debe hacer es determinar su estructura
legal es decir si la empresa va a estar conformada por varios accionistas o es de una

sola persona, después se seguiran los siguientes pasos: (Telegrafo, 2013)

1.- Buscara un nombre para la empresas verificarlo el balcon de servicios de
la Superintendencia de Compafiias esto es muy importante y necesario ya que aqui
verificaran si el nombre ya existe en algin lugar del pais,

2.- Se elaboraran los estatutos a los que la empresa se regira y para validarlos
se accedera a hacer una minuta respaldada por un abogado.

3.-Abrir una cuenta en de integracion de capital en cualquier entidad
financiera del pais los requisitos van a variar dependiendo de la entidad financiera.

4.- Se sacara una escritura publica con la ayuda de una notaria, donde se debe
presentar los siguientes documentos: la reserva del nombre, el certificado de cuenta
de integracion de capital y la minuta con los estatutos.

5.- La aprobacion de los estatutos esto se consigue con la presentacion de la
escritura en la Superintendencia de Compafiias en donde se aprobard mediante una
resolucion.

6.- Para que este tramite sea valido se debera publicar en los medios de
comunicacion nacionales la resolucion, la superintendencia entregara cuatro copias

de la resolucion y el documento para ser publicado.
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7.- Se pagaré la patente municipal en la ciudad en donde este sentada la
microempresa.

8.- Se inscribira la empresa en el registro mercantil.

9.- Se obtendra el RUC, (Telegrafo, 2013)

RUC Registro Unico de Contribuyentes

Para obtener el RUC se debera presentar los siguientes documentos en el SRI

Si usted es ecuatoriano o extranjero residente: original y copia a color de su
cedula de identidad.

Si es extranjero no residente: original y copia a color del pasaporte y tipo de
visa.

Solo ecuatorianos: original del certificado de votacion.

Original y copia de cualquiera de estos documentos, que indican el lugar
donde tendra sede su actividad econémica (pueden estar 0 no a su nombre):

Una planilla de servicios basicos (agua, luz o teléfono) de los ultimos tres
meses.

Estado de cuenta bancaria, de tarjeta de crédito o de telefonia celular de los
ultimos tres meses.

Cualquier documento emitido por una institucion publica que detalle la
direccién exacta de la persona.

Contrato de arrendamiento.

Escritura de propiedad o de compra venta del inmueble, inscrita en el Registro
de la Propiedad, (SRI, 2016)

Registro de la marca

Para registrar la marca se debera acudir al Instituto Ecuatoriano de Propiedad
Intelectual (IEPI) y seguir los siguientes pasos:

Depositar 208 dolares en efectivo, a nombre del Instituto Ecuatoriano de

Propiedad Intelectual, en su cuenta corriente del Banco del Pacifico.
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Ingresar al sitio web del IEPI www.iepi.gob.ec, hacer clic en la opcion
“Servicios en Linea” y dentro de esta en “Formularios”.

Descargar la Solicitud de Registro de Signos Distintivos, llenarla en
computadora, imprimirla y firmarla. En esta solicitud se debe incluir el nimero de
comprobante del depdsito realizado.

Adjuntar a la solicitud tres copias en blanco y negro de la solicitud, original y
dos copias de la papeleta del deposito realizado.

Si la solicitud se hace como persona natural, adjuntar dos copias en blanco y
negro de la ceédula de identidad.

Si la solicitud se hace como persona juridica, adjuntar una copia notariada del
nombramiento de la persona que es Representante Legal de la organizacion.

Si la marca es figurativa (imagenes o logotipos) o mixta (imagenes o logotipos
y texto), adjuntar seis artes a color en tamafio 5 centimetros de ancho por 5
centimetros de alto impresos en papel adhesivo.

Entregar estos documentos en la oficina del IEPI méas cercana,
(elemprendedor, 2017).

Para poder constituir una empresa y ésta sea legal se debe seguir varios
tramites en las entidades publicas, esto es beneficioso para el desarrollo del proyecto
debido a que si se quiere poner en marcha y concretar como empresa se podra contar

con los beneficios que la ley ofrece para nuevos emprendimientos.

3.1.2. Tendencias de consumo

La tendencia de consumo nos habla del comportamiento de los consumidores

en referencia a productos de necesidad basica y que satisfaga sus necesidades.
Dentro de estas tendencias se analizara “Compras mas rapidas” en donde el

consumidor quiere su producto al mismo instante que lo compra, a su vez realiza sus

compras por internet, de esta manera las tiendas virtuales buscan la forma de entregar
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lo méas pronto sus productos y de mantener una conversacion directa con los

consumidores.

La tendencia “Volverse real. La fascinacion con la autenticidad” es otra de las
que estard vigente en este afio puesto que con mas frecuencia los consumidores
quieren ser los Unicos que obtengan algin producto en este caso alguna prenda de
vestir, la satisfaccion de llevar consigo un articulo o vestido autentico es su mas

grande objetivo.

Otra de las tendencias que se mantiene en este afo es “Post compra”, esta
tendencia es tomado como valor agregado, le da al consumidor seguridad al momento
de adquirir sus productos debido a que tendra un seguimiento con el que podra ver el
comportamiento del producto asi como también su calidad, ademas esto ayuda a que
la empresa pueda conocer directamente del consumidor como ha reaccionado su

producto y planificar mejoras.

Para el desarrollo de este proyecto se basard en estas tres tendencias de

consumo se tratard de satisfacer a los cliente mediante el analisis que se ha realizado.

3.1.3. Segmentacion del mercado potencial

La segmentacion de mercada ayuda a definir los rasgos generales de los futuros
consumidores de acuerdo a sus caracteristicas para lo cual se les agrupa de la

siguiente manera.
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Tabla No 3
Variables

Variables

Variables Demograficas

Sexo femenino, edad de los 18 a 25 afios de

edad, estudiantes universitarias

Variables Socio-Econdmicas

Poseen un poder adquisitivo medio alto.

Variables Psicograficas

Sus caracteristicas son: libre, le gusta los
colores actuales, se adapta a los cambios, no sigue

tendencias, independiente y divertida.

Variables Conductuales

Son mujeres modernas educadas que aman
la libertad, cuida mucho de su apariencia personal
mediante el maquillaje y ejercicio para mantener su
cuerpo, busca indumentaria que satisfaga sus
requerimientos como: calidad, acabados, tallas,
ademas que el servicio es primordial al momento

de adquirir sus productos.

Variables geograficas

La provincia de Chimborazo estd ubicada
en la parte central del pais en la zona geografica
conocida como region interandina o sierra, cuenta
con un clima frio, por lo que la vestimenta se

adapta a esta caracteristica.

De esta manera la segmentacion del mercado queda asi; estd dirigido a

mujeres de 18 a 25 afios de la provincia de Chimborazo, estudiantes universitarias de

un nivel econdémico alto y dependientes economicamente, seran mujeres libres de

tendencias que la moda impone, que lleven un estilo de vida enfocados a la tecnologia

que buscan calidad y servicio de alto nivel.
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3.1.4. Analisis del sector y del mercado de referencia

La vestimenta es tan antigua como la humanidad gracias a la necesidad de
cubrirse el cuerpo por las inclemencias del clima, a través de la historia ha ido
teniendo cambios y adaptaciones, pero es a Charles Frederick Worth quien aparece en
1858 aproximadamente a quien se le considera el padre de la moda, hoy en dia
contamos con varios universos del vestuario lo que ayuda a clasificar la vestimenta

para determinar el uso en tiempo y espacio, (Rosillo, 2004)

En la actualidad los vestidos de coctel son usados para casi todo compromiso
social, es lo que se evidencia gracias a la tecnologia pues este tipo de vestidos
tienden a ser muy parecidos manteniendo caracteristicas basicas, en este proyecto
ademas de disefiar este tipo de prendas se toma en cuenta la molderia que es el foco

principal de toda esta investigacion, siendo la molderia transformacional.

Los vestidos de coctel que se pueden encontrar a nivel del América, son
similares a nivel mundial puesto que las grandes corrientes de moda se movilizan por
las redes a una gran velocidad lo que permite conocer e imitar a lo que esté en las
capitales de la moda, los mismos que estan en un costo alrededor de $500 maés envio
dependiendo a donde se ha hecho el pedido este es el caso de BCBGMAXAZRIA

una tienda ubicada en EE.UU.

En Ecuador no se conoce registros de que se confeccionen o se comercialicen
prendas de vestir con la utilizacidn de este tipo de patronaje, sin embargo, contamos
con instituciones educativas como la UTA que se estan preocupando en investigar y

experimentar este tipo de prendas, para darles otra vision al disefio.

Los vestidos de coctel que se encuentran en el pais son similares a las que se
encuentran a nivel de América Latina, puesto que es influenciado por las redes

sociales y tecnologia por lo que se mantiene el protocolo, que se requiere para utilizar
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este tipo de vestidos, el mismo que es vestido mas arriba de la rodilla, el precio oscila
desde los $ 40 hasta los $ 300 dependiendo donde se adquiera y su calidad.

En la ciudad de Riobamba, capital provincial de Chimborazo, encontramos la
boutique DIVA SHOP ubicada en el centro comercial Puruha en el centro de la
ciudad, en donde encontramos una gran variedad de prendas de vestir entre ellas
vestido de coctel, que oscilan entre los 80 a los 200 ddélares, los mismos que son
confeccionados en diferentes bases textiles con acabados de buena calidad, esta
tienda mantiene un protagonismo en el mercado de aproximadamente diez afios es

por lo que se toma como marca referencial.

3.1.5. Indice de saturacion del mercado potencial

En la ciudad de Riobamba capital provincial de Chimborazo y siendo ésta la
ciudad con mayor movimiento comercial, es en donde encontramos tiendas que
ofrecen todo tipo de vestidos, pero lo que se ha podido palpar mediante
observaciones, que no se encuentran vestidos de coctel usando otro tipo de molderia,
ademéas de la tradicional y con materiales poco usuales para este universo del
vestuario. Lo que se encuentra son vestidos que sin mayor problema se lo adquiere en

los mercados mayoristas como Ambato y la Bahia de la ciudad de Guayaquil.

Por lo tanto, el disefio y produccién de vestidos de coctel, usando molderia
transformacional se ve como una oportunidad de negocio siendo que las prendas
ademas de tener disefio se entregaran prendas de calidad confeccionadas en
materiales de primera y mano de obra calificada con lo que la empresa garantiza
productos de élite, ademas que hoy en dia lo mejor es establecer negocios propios
esta no solo genera trabajo para los duefios sino que genera plazas de trabajo para

terceros.
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3.1.6. Analisis estratégico de la competencia

La empresa NC debido al universo de vestuario que trabajarad y el lugar en que
se desarrolla no tiene un competidor directo. Sin embargo las boutiques que se
encuentran en el centro de la ciudad, vienen siendo su competencia como estrategia
de benchmarking se tomara lo mejor de algunos aspectos lo que se aplicara de forma

mejorada.

En la boutique se ofrecera no solo vestidos sino también los accesorios que
mejor le vayan con el atuendo como lo son bisuteria, zapatos, bolsos, y no puede
faltar la asesoria de imagen, para lo que se ayudara con paquete completo que incluira
maquillaje y peinado, se ha observado que a la mayoria de mujeres requieren de

asesoria pero no que les abrumen por lo que considerara una manera sutil de asesorar

a las clientas.
Tabla No 4
Boutiques Riobamba
Boutiques Prec
i0
Diva Shop $
120
Tatiana $90
Exquisity $
120
Gurd $80

3.2.  Andlisis interno

3.2.1. Analisis de recursos propios y disponibles
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Para la cristalizacion de este proyecto se cuenta con recursos propios lo que
ofrece gran ventaja en el desarrollo debido a que no existira la presioén por una deuda,
lo que tampoco excluye de la responsabilidad que implica iniciar un negocio, el lugar
tanto del taller como del local comercial son familiares lo que ofrece mayor facilidad,
el proceso de disefio, confeccion y comercializacion en su mayor parte sera realizado
por la disefiadora autora del proyecto, por ser los primeros pasos que da como
negocio no se puede tomar la libertad de contratar personal innecesario por lo menos

hasta que este surja y se vean resultados favorables.

Tabla No 5
Maquinaria disponible

Magquinas Marca

Recta Juki

Zig-zag Zoje

Overlock 5 Siruba
hilos

Overlock Saga
decorativa

Recubridora Kansai

Plancha Silver Star
industrial

Mesa de corte Madera

3.2.2. Analisis Cadena de valor

La cadena de valor es una herramienta implementada por Michael Porter, la
que nos permite realizar un analisis interno dentro de la empresa a cada una de las

areas con la finalidad de promover mejoras para la misma, satisfaciendo a los clientes
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internos como externos, con la mejora continua de los procesos productivos y con

ello, el producto o servicio que entrega la empresa, (CreceNegocios, 2014)

La cadena de valor toma en cuenta que las principales actividades que
desarrollan en una empresa son consideradas los eslabones para desarrollar el anélisis
interno, identificando las fortalezas y las debilidades, segin esta herramienta las
empresas cuentan con la cadena de valor que van desde el disefio del producto, la
obtencion de insumos y materia prima como también la distribucion e incluso hay

empresas que brindan un servicio de post venta. (CreceNegocios, 2014)

3.2.2.1. Eslabdn de investigacion y desarrollo

La investigacion previa para este proyecto es muy importante, su fin es
conocer cada una de las variables que intervendran para llevar a cabo el siguiente
proyecto, asi como también conocer el producto a realizarse y sus competencias, el
coémo introducirlo en el mercado y darle a conocer al publico objetivo para el que se

trabaja.

Para lo cual se apoyara en varias técnicas de investigacion con la finalidad de
que la informacion recolectada de una oportuna ayuda al desarrollo del presente
proyecto. De esta manera tenemos la utilizacién de Fichas bibliograficas para
seleccionar libros, a los cuales acudiremos segun se vaya avanzando con el proyecto
y segun sea la necesidad, se accedera a realizar Fichas de imagenes para poder
realizar los mood los mismos que ayudaran a identificar el pablico objetivo, hoy en
dia una de las herramientas mas usadas por la sociedad es la busqueda en internet
pues es por este medio que se logra acceder a lugares de cualquier parte del mundo y
conocer mucho mas para el desarrollo del proyecto, para la recoleccion de datos y
para lograr conocer al publico para el cual esta dirigido este proyecto se apoyara en la
realizacion de Entrevista y Encuesta, la Autopsia del producto es una técnica propia
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del disefio lo que ayuda a conocer el producto para poder mejorarlo ya que no se
observa sino también se lo desarma para conocer su proceso de elaboracion, otra de
las técnicas que se usara es el Analisis de los productos de la competencia con lo que
se basara en la competencia que se tiene y se procurard implementar mejoras para el

bienestar de los clientes.

Después de poner en marcha algunas de las técnicas mencionadas anterior
mente, se procedera al Bocetaje a la confeccion de modelos preliminares mediante los
prototipos, después de realizar las correcciones pertinentes se puede establecer la

creacion de una microempresa basada en la investigacion realizada.

Actividades del eslabdn

o Recoleccion de datos e informacion.

o Realizacion de los diferentes mood.

o Abstraccion de formas, siluetas, colores.

o Bocetaje de la futura coleccion.

o llustracién de la coleccion.

o Determinar prototipos.

o Desarrollo de fichas técnicas.

3.2.2.2. Eslabdn de abastecimiento de materiales y materia prima

Una vez realizada la investigacion y teniendo ya definida la coleccion a
realizarse la adquisicion de materiales y materia prima, se efectuara en los diferentes
almacenes de la ciudades de Ambato y de Riobamba, segln sea la necesidad asi como
también se adquirird materiales en los mercados abiertos de productos artesanales, en
caso de darse la oportunidad o de ser necesario se viajara a la ciudad de Guayaquil en

donde se cuenta con mayor opcion de compra.
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Al ser una empresa que estd dando sus primeros pasos en este universo del
vestuario y en los materiales requeridos las cantidades de materiales que adquiera no
sera extenso sino todo lo contrario sera lo necesario para poder abastecer la demanda,
enfocadndose siempre en que esta crezca y poco a poca se trazar estrategias para
poder adquirir los materiales y a la vez precautelar su almacenamiento para que no
sufran dafios por el ambiente o el mal trato, de la misma manera se realizara controles
de entrada y salida para no contar con activos pasivos en bodega siendo esto causa de

capital muerto.

Actividades del eslabdn

o Visita a almacenes textiles en la ciudad de Riobamba.

o Visita a almacenes textiles de la ciudad de Ambato.

o Visita a almacenes textiles de la ciudad de Guayaquil.

o Analisis de la mejor oferta en cuestion a textiles y materia prima.
o Adquisicion de textiles y materia prima.

o Inventario de materia prima.

o Almacenar en bodega la materia prima y los textiles adquiridos.
3.2.2.3. Eslabdn de produccion

Para poder llevar a cabo una produccién y continuando con la cadena de valor
para que el producto gque se ofrece sea de calidad y llene las expectativas del clientes,

la confeccidn de los prototipos se realizara en el atelier de la empresa.
Dependiendo de la demanda que tengan los vestidos y del mercado al que se

ha logrado llegar se considera la opcion de trabajar conjuntamente con maquilas en

donde realizaran los procesos bésicos dejando los terminados y toques finales para
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realizarse en la empresa siendo que estos deben ser realizados cuidadosamente, para
poder enviar las prendas a las maquilas se contara con fichas técnicas las cuales seran
socializadas a las operarias para no tener tras tiempos y peor aun perdida de
materiales, ademas que se asegurara de que el control de calidad esté presente en cada
una de las operaciones a realizarse sean estas dentro de la empresa o dentro de las

maquilas.

Actividades del eslabon
e Analisis e interpretacion de fichas técnicas.
e Pedido a bodega de la materia prima y los insumos necesarios.
e Patronaje, tendido y corte de la produccion.
e Armado de prendas en tela y forro.
e Acabados de las prendas.
e Empaque.

e Almacenamiento de producto terminado.

3.2.2.4. Eslabdn de comercializacién

Para poder comercializar los productos se apoyara en la tecnologia siendo las
redes sociales una de las mas grandes plataformas en las que los empresarios se
pueden adaptar para dar a conocer sus productos y de esta manera llegar al publico
objetivo, las redes sociales mas usadas y en las que se buscara ese apoyo son
Fecebook y Instagram siendo estas redes las mas populares en nuestro medio y

también las que facilitan la promocién de productos.
Tambien se comercializara en la boutic NC de la misma empresas en donde su

fuerte sera dar a conocer su propia produccion, ademas de que en este lugar se

contaran con promociones a lo largo del afio y con asesoria de imagen por la compra
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de las prendas, ademas que se entregara las prendas con garantia y se llevara un
registro post compra con el fin de mejorar los servicios en el establecimiento y la
calidad de las prendas.

Actividades del eslabon

o Promocién y ventas mediante campafias de marketing.
o Exhibicién de productos en los lugares de comercializacion.
o Venta al consumidor final.
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CAPITULO IV

4. MARCO METODOLOGICO

4.1. Estudio de publico objetivo

El publico objetivo al que estd dirigido el producto a desarrollarse en este
proyecto, son mujeres de 18 a 25 afios de la provincia de Chimborazo, estudiantes
universitarias de un nivel econdémico alto dependientes e independientes
econdémicamente, seran mujeres libres de tendencias que impone la moda, que les
guste vestir con prendas diferentes con las que se sientan identificadas por sus
colores, cortes, volumenes y texturas ademas que lleven un estilo de vida enfocados a

la tecnologia en busca de calidad y servicio de alto nivel.

4.1.1. Segmentacion del mercado

Tabla No 6
Variable psicografiaca

VARIABLE PSICOGRAFICAS

Mujeres que gustan de vivir bien

Cuidan su apariencia

Les gusta las fiestas y reuniones sociales
Amante de la tecnologia

Acepta con facilidad los cambios

Estilo de vida

Motivos y comportamientos

La compra va de acuerdo con los requerimientos
de compra

de las necesidades para cumplir son sus

multiples compromisos sociales.

Intereses y aficiones Son mujeres casi profesionales que gustan de la

buena vida de pasear viajar salir de fiestas a

bares y discotecas
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Tabla No 7
Variable de uso y beneficio

VARIABLE DE USO Y BENEFICIO

Busqueda de beneficios en los Buena calidad a bajo costo

productos

Descuentos

Frecuencia de uso

Eventos sociaes, matrimonio, bautizos, 15 afos,
grados, con una estimacion de un evento
mensual.

Volumen de compra

La compra sera de un vestido para cada evento
socia a que asista.

Sensibilidad al precio

Analiza la calidad para pagar

Tabla No 8
Variable demografica

VARIABLES DEMOGRAFICAS

Sexo Mujeres
Edad 18 a 25 afos
Ubicacion Provincia de Chimborazo cantén Riobamba

Nivel econdmico

Econdmicamente independientes y dependientes
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4.1.2. Marketing mix

Plan de
Marketing
Operativo

Analisis Analisis de la
Situacional Competencia

Estrategia de Estrategia de Estrategia de Estrategia de Estrateguia
producto precio promocion plaza de persona

Grafico No 1: Plan de marketing

41.2.1. Producto

Se ofrece vestidos de coctel para mujeres de 18 a 25 afios de la provincia de
Chimborazo, confeccionados en base a molderia transformacional y molderia
magica, los colores en los que se ofrece son los arrojados en el estudio de mercado,
confeccionados en materiales de optima calidad que ofrezca elegancia y confort de
esta manera la clienta se sentird como llevar una segunda piel, teniendo como ventaja

contar con vestidos diferentes y un nivel de exclusividad a la hora de vestirse.
a. Ciclo de vida del producto
Los vestidos de coctel estan en la etapa de introduccion del producto, apenas

estd en proyecto de salir al mercado, por consecuencia aln no existe ventas tiene una

alta inversion y los costos superan los beneficios.
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CICLO DE VIDA DE UN PRODUCTO EN EL MERCADO

VA

INTRODUCGION

CRECIMIENTO

MADUREZ

DECLIVE

Gréfico No 2: Ciclo de vida del producto

-

TIEMPO

El ciclo de vida de los productos que se presentaran es de 3 meses cada uno es decir:

TablaNo 9
Ciclo de vida de un producto

Ciclo de vida del producto

Introduccion ~ Crecimiento Madurez Declive

Enero Abril Julio Octubre

Febrero Mayo Agosto Noviembre

Marzo Junio Septiembre Diciembre
b. Caracteristicas y disefio del producto

Los vestidos de coctel presentan las siguientes caracteristicas:

. Utilizacion de molderia transformacional
o Utilizacion de molderia magica
° Cierres marca cadena
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. Hilos marca cadena

o Telas importadas
. Empaque ergondmico
o Cuidados impresos

C. Calidad del producto.

La calidad del producto es una de las variables més importantes, detrds de
este producto estd la imagen de la disefiadora, Se realizan controles de calidad en
cada etapa de produccidn, desde la ejecucion de los moldes hasta el embalaje y su

distribucioén.

d. Nombre de la marca

La marca NC esta en proceso de consolidacién iniciando su actividad como
marca en la boutique con el mismo nombre la que se encuentra ubicada en la ciudad
de Chambo, cabecera cantonal del cantén del mismo nombre, prestando servicio de
disefiadora patronista y de alta costura ofreciendo a sus clientes prendas

personalizadas.
e. Empaque del producto

Los vestidos de coctel se entregaran en cartones de color crudo el que
disimula uno de los colores corporativos que maneja la marca el dorado, ademas que

llevard un adhesivo de la marca pegado en el centro del carton, también cintas

cruzadas de color negra.
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41.2.2. Precio

El precio es quizas el componente de marketing mix mas susceptibles a
modificaciones, estos no quiere decir que sus cambios no implique una decision
de riesgo. Cada cambio debe ser analizado minuciosamente con el fin de ser
consecuente con lo que se quiere lograr en cada momento especifico del ciclo de vida

del producto.

El precio a establecer estard basado en las fichas de costo en donde se detalla
uno a uno los costos que intervienen para la produccion de cada uno de los vestidos.
De esta manera se calculara el porcentaje de ganancia el cual debera ser de acorde a
la prenda que se esta ofertando puesto a que los demandantes toman en cuenta la
funcionalidad, originalidad e innovacién, para cancelar sin problema alguno, se
tomard como estrategia para establecer el precio los descuentos tomando como
enganches que la empresa puede usar con la finalidad de ganar clientes por lo menos

hasta establecer una clientela fija o establecerse en el mercado.

4.1.2.3. Promocion

Son estrategias que una empresa usa para dar a conocer el producto que ofrece
y sobre todo para lograr que la gente quiera comprar ese producto, esto se puede
lograr mediante la distribucion de informacion, lo que permite la publicidad también
se incluye ofertas y promociones, una de las mejores promociones es la sugerencia de

un cliente satisfecho.
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o Canales digitales: se creara una pagina web en donde colgard un catalogo
virtual para dar a conocer los productos con los que la empresa cuenta, también se
promocionara mediante las redes sociales mas usadas en nuestro medio como
Facebook y Instagram siendo estas las mas visitadas y compartidas por la comunidad

universitaria que es nuestro publico objetivo.

o Canales masivos: como vallas publicitarias en donde se expondra direcciones
tanto de la boutiqgue como de las redes sociales y contactos telefénicos con la
finalidad de dar a conocer la maraca de manera general, también se contard con

afiches publicitarios.

o Visual Merchandising: esta es una herramienta que ayuda a que la experiencia
que obtiene mientras compra su producto en la boutique sea agradable se siente en
confianza y total libertad, se colocard musica de fondo de acorde al arreglo que el
escaparate principal tenga ademas que se mantendra todo el tiempo con un aroma que
logre identificar la tienda y se familiarice siempre, buscando adentrarse en la mente

de quienes visiten el local.

4.1.2.4. Plaza

Se denomina plaza a los canales de distribucion de los productos. Es la forma
por la que la empresa va a llegar a los clientes, tomando en cuenta que la distribucién
tienen diferentes canales por los que el consumidor puede llegar a los productos estos
pueden ser directos, cundo el cliente compra al productor o indirectos cuando el

cliente adquiere el producto en alguno almacén en donde este expuesto el producto.

Centro de la ciudad de Riobamba por ser un lugar estratégico y de mayor

afluencia de personas no solo de nuestro publico objetivo sino de todo tipo de gente,
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con ello se obtendra mayor captacion de personas interesadas en los productos que la

empresa ofrece.

Paseo Shopping Riobamba en este lugar debido a que se encuentra frente a la
Universidad Nacional de Chimborazo, por lo que tiene una visita muy significativa de

mujeres universitarias diariamente, quienes llegaran a ser nuestras clientas.

41.2.5. Personas

e EI personal que laborara en la empresa debera tener en cuenta los siguientes
aspectos con la finalidad de dar un servicio de calidad con calidez a los
clientes.

e Buena atencion: ser cordiales al momento de mostrar los diferentes productos
aun cuando no compre ningdn producto.

e Respeto ante todo poner en practica este valor que es fundamental para que
una tienda funcione.

e Puntualidad en caso de productos personalizados o mandados a hacer bajo
medida, la entrega serd a la hora acordada, esto garantiza seriedad y

responsabilidad a la empresa.

4.1.3. Modelo de encuesta y/ entrevista

41.3.1. Encuesta

Sefiores usuarios: El escaso disefio de vestidos de coctel innovadores en nuestro pais es un tema que preocupa al
presente proyecto, por ello mediante este cuestionario se desea analizar aspectos importantes que permitiran un disefio

idéneo de trajes de coctel que cubra sus necesidades; por tal razén su respuesta constituye un gran aporte.

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
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DISENO DE MODAS
ENCUESTA DIRIGIDA A USUARIOS DE 18 A 25 ANOS DE LA PROVINCIA DE

CHIMBORAZO
OBJETIVO Conocer los gustos y preferencias de las mujeres
chimboracenses sobre el uso de vestidos de coctel.
INSTRUCTIVO e | eadetenidamente las preguntas antes de contestar.

e Marque con una X la respuesta correcta.

1. Parausar un vestido de coctel ;Cual cree Ud. que es la mejor ocasion?

Fiestasenel dia ( ) Fiestas en la noche ( ) Reuniones sociales
() OtroS....ovevieiiieiieennnnn.
2. ¢Los colores mas adecuados para el uso de un vestido de coctel segin su criterio
cuéles son?

Neutros ( ) Claros ( ) Oscuros () Pasteles ( )
3. ¢Qué tipo de silueta toma en cuenta para la compra de un vestido de coctel?

Cefiido'Y () ReD () Hiledo

) OtroS....ovvvvivieeniennanns

5. ¢Al seleccionar un vestido de coctel qué es lo primero que Ud. toma en cuenta para
definir la compra?

Modelo () Calidad ( ) Disefio ( )
Costo ()
6. ¢Qué estilo de vestidos coctel, es el que Ud. prefiere?
Formal ( ) Elegante ( ) Innovador  (
) OtroS....ouvviieeiininne
7. ¢Cuadl de estos vestidos e prefiere?
A )
" N A
() € =3
¥ /
= A
=

8. ¢Qué precio esta dispuesto a pagar por un vestido de coctel innovador?

$80 () $100 () $150 ( )

OtroS...vvveiieiiieeannnnn,

9. ¢QuEé criterio utiliza para seleccionar una tienda al momento de comprar vestidos de
coctel?

Precio () Exclusividad ( ) Variedad ( )

OtroS...vvvveieiiiieinnann,

10. ¢Le parece importante la asesoria de imagen que la tienda el brinde el momento de
comprar un vestido de coctel?
Si_ () No( )

73




4.2. Seleccién de la muestra

Segun el Gltimo censo realizado en Ecuador por el (Instituto Nacional de
Estadistica y Censos) INEC en el afio 2011 las mujeres de 18 a 25 afios de la
provincia de Chimborazo son alrededor de 29,641 de lo que aproximadamente un
11.7% es decir 3,467 mujeres son estudiantes o esta terminando su carrera superior.

(\Véase anexo 1)

PQN
n-= EZ
(N-1) 25+ PQ
(0.5)(0.5)(3.467)
B 0.052
(3.467 — 1) 7907 +0.25
(0.25)(3.467)
n =
0.0025
(3.466) m +0.25
~ 866.75
™ = 3.466)(0.000651) + 0.25
_ 866.75
"= 25063
n = 345

(Herrera, L., Medina, A., & Naranjo, G., 2014)
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Tabla No 10
Formula de muestreo

PQN

n= E2
(N—-1) =t PQ

n: Tamaio de la muestra 336

PQ: Constante de probabilidad de ocurrencia y no ocurrencia (0.5)(0.5)=0.25
N: poblacion universal a nivel de Chimborazo 5181

E: error de muestreo 5% = 0.05

K: coeficiente de error 95% = 1.96

Una vez calculada la muestra mediante la férmula utilizada nos arroja como resultado
345 encuestas a realizar a mujeres entre los 18 y 25 afios de la provincia de

Chimborazo que estén cursando los estudios universitarios

4.3. Técnicas de estudio

4.3.1. Cualitativas

El enfoque que este proyecto estd basado en la técnica cualitativa debido a
que se aborda la realidad en torno a los vestidos de coctel que existen en el mercado,
la técnica ser4 aplicada en la recoleccion de informacion basandose en la
observaciones que se realizard al mercado objetivo para obtener pautas de las
preferencias en las futuras consumidoras, es de aqui y con este técnica que se
definiran los gustos y cualidades de las mujeres estudiantes universitarias de 18 a 25

afios de la provincia de Chimborazo.
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4.3.2. Cuantitativas

La investigacion que se llevard a cabo serd la cuantitativa siendo esta un
conjunto de procesos que se debe realizar en orden sin omisién alguna, refleja la
necesidad de medir por lo que se reflejan mediante nimeros y su andlisis es por

medio de métodos estadisticos. (Sanpieri 2014)

La investigacion cuantitativa debe ser lo mas “objetiva” posible. El proceso no
puede ser alterado por los investigadores para garantizar los resultados, la perspectiva
del investigador no tiene que influir en los investigados aunque esto no arroje
favorablemente es preferible realizar otra investigacion a que la realizada no sea la

correcta y los resultados no sean los esperados.

Este tipo de investigacion sera aplicada en las encuestas, debido que es la
herramienta que nos ayuda a recolectar la informacién del posible cliente siendo que
el producto ademas de contar con las caracteristicas que se plantea también serd un
producto que cumpla con las expectativas para ello se tomard como referencia los
resultados de la tabulacién. Para lo que hay que tomar en cuenta lo que es realmente

importante saber como colores, costos, entre otros.
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4.3.3. Elaboracion e interpretacion de los datos

Pregunta 1
Para usar un vestido de coctel ¢ Cuél cree Ud. que es la mejor ocasion?

OCASION D@e}t{go

11%

S

Grafico No 3: Ocasion de uso de vestidos de coctel

Anélisis: El 48% de las mujeres encuestadas respondieron que usan vestidos
de coctel para fiestas en la noche, siendo que es la prenda con la que se sienten
mejor y comodas, ademas que segun las costumbres es usar este tipo de vestidos,
otro porcentaje de encuestadas el 41% manifestd que prefieren usar vestidos de
coctel en reuniones sociales, por lo que se tomara en cuenta estas dos opciones para

el desarrollo del proyecto.
En base a los resultados obtenidos para la elaboracion de la propuesta se

tomara en cuenta la preferencia de las mujeres, la misma que es la utilizacion de

vestidos de coctel para fiesta de noche.
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Pregunta 2
¢Los colores més adecuados para el uso de un vestido de coctel segun su

criterio cuales son?

COLORES

Neutros
15%

Claros

10%

Grafico No 4: Colores adecuados

Analisis: El 38% de las mujeres encuestadas respondieron que prefieren los
colores obscuros para sus vestidos de coctel, debido a que son los colores que
demuestran elegancia y sofisticacion, el 37% de mujeres manifestaron que prefieren
los colores pasteles para sus vestidos de coctel, siendo que estan en auge y lo que el

mercado existente presenta.
Segun los resultados arrojados por las encuestas se determina que los colores

de preferencia son los obscuros por lo que se tomara en cuenta para la elaboracion

de la propuesta, presentando una coleccion en estos tonos.
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Pregunta 3

¢ Qué tipo de silueta toma en cuenta para la compra de un vestido de coctel?

SILUETA

Holgado
37% Cenido

45%

Recto
17%

Gréfico No 5: siluetas para vestidos de coctel

Analisis: El 45% de las mujeres encuestadas manifestaron que prefieren los
vestidos que mantengan silueta reloj de arena interpretado por cefiido siendo que de
esta manera se realza los atributos de la figura femenina, ademas que el 37%
manifestaron que prefieren vestidos holgados en la parte inferior y cefiidos en la

parte superior cefiido esta una silueta trapecio.

Después del andlisis de las encuestas se determina la preferencia de las
mujeres siendo que prefieren usar vestidos cefiidos al cuerpo y amplios en la parte
inferior, en un porcentaje similar, por lo que para la elaboracion de la propuesta, se
tomara en cuenta estos dos tipos de silueta.
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Pregunta 4
¢ Cuél es una de los mayores inconvenientes que Ud. tiene el momento de usar

un vestido de coctec?

Andlisis: Los vestidos de coctel segun las normas protocolarias es
considerado el vestido todoterreno, pudiendo usarlo en varias ocasiones sean estas a
cualquier hora del dia o en eventos en la noche, combinando la elegancia de su
disefio con el acto a asistir, la diferencia puede ser cristales o detalles elegantes que
este puede llevar. Los disefios de los vestidos de coctel son bastante diversos y
dependen del gusto personal de cada mujer; pueden llevar discretos escotes, unos
tirantes o bien puede ir confeccionados con la espalda descubierta. Hay que tener en
cuenta que los colores durante el dia son mucho mas atrevidos o llamativos que los

utilizados para la tarde-noche.

Dentro de los mayores inconvenientes que las mujeres encuestadas
manifestaron son las incomodidades que encuentran en los escotes, los mismos que
son varios ya sea por el tamafo del busto o por el disefio que el vestido tenga, el
inconveniente en el ajuste fue el mas mencionado, manifestando que si el vestido es
straple se resbala o da esa sensacién lo que proporciona inseguridad en el momento
de llevar un vestido, recomiendan que deberian llevar tiras de preferencia
transparentes, si el vestido es corte clasico son hombros el escote es muy

pronunciado o muy cerrado.

Otro de los inconvenientes que encontraron las mujeres encuestadas es la
calidad de materiales que se utiliza, que si el disefio es bueno deberia ser
complementado con un buen material para no declinar la calidad del producto, asi
como también los acabados.

De igual manera manifestaron que es dificil encontrar en tallaje adecuado

siendo gque no encuentran vestidos que les quede bien sea por que son de contextura
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delgada o contextura gruesa he incluso mencionaron que la altura del vestido no es

la adecuada.

El atelier de modas NC espera corregir estos inconvenientes encontrados
para brindar productos de excelencia en disefio, patronaje, confeccion y atencion al

cliente, de esta manera posicionarse en el mercado.

Pregunta 5
¢Al seleccionar un vestido de coctel qué es lo primero que Ud. toma en cuenta

para definir la compra?

PREFERENCIAS PARA LA COMPRA

Modelo
27%

Graéfico No 6: Preferencias para la compra

Analisis: El 40 % de las mujeres manifestaron que lo que toman en cuenta
para definir la compra de su vestido es el disefio el mismo que tiene que ser uno que
vaya con su silueta con el color de su piel, cabello y el acto para el que estan
comprando el vestido, seguido del 27% de las mujeres que dijeron que lo que toman
en cuenta es el modelo.

Con el resultado de las encuestas se determina que las mujeres toman en
cuenta el disefio de los vestidos de coctel para definir la compra de estos, por lo que
para la propuesta se enfocard en presentar un buen disefio acompafiado de un

excelente patronaje y acabados de primera lo que nos asegure calidad.
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Pregunta 6

¢ Qué estilo de vestidos coctel, es el que Ud. prefiere?

ESTILO

Formal
15%

Elegante
29%

Gréfico No 7: Estilos de preferencia

Andlisis: El 37% de las mujeres encuestados se inclinaron por un estilo
innovador para sus vestidos de coctel lo que nos ayuda a enfocarnos en el estilo de
vestidos que se trabajara en la coleccion, dando una perspectiva de aceptacion de
estos, ademas que el 29% de las mujeres encuestadas mencionaron que su estilo es
elegante esto nos permite fusionar los dos estilos para poder complacer a la mayoria

de nuestro publico objetivo.

Segun los resultados arrojados de las encuestas la preferencia de las mujeres
se enfoca en los vestidos de coctel con un estilo innovador lo que nos da hincapié
para seguir con la propuesta siendo que lo que se presentara sera vestido de coctel

con patronaje contemporaneo.
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Pregunta 7
¢ Cudl de estos vestidos prefiere?

¢l

W

PREFERENCIAS

Primero

Segundo 47%

53%

Grafico No 8: Preferencias

Analisis: El 53% de las mujeres se inclinaron por el vestido de la segunda
opcion siendo este en el que se usa la técnica de patronaje Reconstruccion
Transformacional que se va a trabajar en el desarrollo de este proyecto, hay que
mencionar que el 47% de las mujeres se inclinaron al vestido de la segunda opcién
siendo este un vestido clasico, lo que nos da muy poca ventaja para el disefio de la
coleccion.

Segun los resultados arrojados mas del cincuenta por ciento de las mujeres

prefieren los vestidos que tienen patronaje basado en construccion transformacional
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lo que respalda la iniciativa del proyecto por lo que la propuesta se basaré en disefiar
estos vestidos

Pregunta 8

¢ Qué precio esta dispuesto a pagar por un vestido de coctel innovador?

PRECIO

$ 150

$ 100
30%

Grafico No 9: Precio

Anélisis: el 34% de las mujeres encuestadas manifestaron que estarian
dispuestas a pagar hasta 150 ddlares por un vestido de coctel que cubra sus
expectativas con el que se no solo se vea bien, sino que se sientan bien, el 30 % de
las encuestadas emitieron que pagarian 100 dolares por el vestido siendo este un

precio intermedio mediante su criterio.

Después del andlisis de las encuestas realizadas se determina que las mujeres
estan dispuestas a pagar hasta 150 dolares por un vestido lo que garantiza que para
la propuesta se podra confeccionar utilizando materia prima optima, para de esta
manera presentar vestidos de calidad.
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Pregunta 9
¢Qué criterio utiliza para seleccionar una tienda al momento de comprar
vestidos de coctel?

Precio, Exclusividad, Variedad, Otros

CRACTERISTICAS DE LA TIENDA

9%

&

Gréfico No 10: Caracteristicas de la tienda

Analisis: El 47% de las mujeres que respondieron la encuesta manifestaron
que para seleccionar la tienda en el momento de la compra de su vestido de coctel
toma en cuenta la exclusividad que en la misma se ofrece esto garantiza que el
vestido que adquiera sea Unico y que causard impacto, mientras que el 43%
manifestd que lo que toma en cuenta es la variedad que la tienda ofrezca de esta

manera tienen de donde escoger.

El lugar en donde comprar un vestido de coctel es muy importante por lo que
las mujeres que fueron encuestadas manifestaron que toman en cuenta la
exclusividad, por lo que se tomara muy en cuenta este factor para la atencion que se

ofrecera en la boutique que se venderan los vestidos.
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Pregunta 10
¢Le parece importante la asesoria de imagen que la tienda el brinde el

momento de comprar un vestido de coctel?

ASESORIANODE IMAGEN

1%

99%

Grafico No 11: Asesoria de imagen

Andlisis: el 99% de las mujeres encuestadas manifestaron que si es
importante que se brinde asesoria de imagen en el momento de la compra de esta
manera sera mucho mas facil escoger el vestido adecuado para la ocasion que se
requiera, ademas que el estar con una personan especializada en asesoria les dara
confianza para poder probar nuevos estilos, siluetas y colores diferentes a los

normalmente usan.

Segun los resultados arrojados de la encuesta realizada a mujeres estan
completamente de acuerdo en contar con un asesoramiento de imagen en el
momento de la compra, por lo que se brindara este esté servicio en la boutique en

donde se comercializaran los vestidos.
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CAPITULO V

5 TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION

5.1.  Cronograma de produccion

Para poder cumplir con los objetivos trazados se plantea un cronograma de
produccion en donde consta las principales actividades a realizarse basandose en el
Diagrama Gantt, el mismo que es una herramienta que ayuda a la organizacion de las
actividades de forma grafica lo que ayuda a no causar problemas en la rotacion de
productos, (Rojas, 2014)

Tabla No 11
Diagrama de Gantt
Detalle de Agosto septiemb Octubre
actividades durante el re
periodo

Desarrollo de la

coleccién

Confeccion de

prototipos

Presentacion de

coleccién

Desarrollo de la

confeccion

Patronaje y
corte
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Confeccién

Acabados

Empacado  de

productos

5.2.  Plan de produccion

El plan de produccion es util para programar el nimero de prendas a

producirse en determinado periodo basandose en el mercado objetivo. En este caso

las mujeres universitarias de 18 a 25 afios de la provincia de Chimborazo son 3467

segun los datos del INEC de esto se ha tomado el 2% que son 69 unidades las que

seran producidas en un lapso de tres meses las mismas que seran divididas en tres

periodos

Tabla No 12
Programacion de unidades a producir

Producto: vestidos de coctel Periodo

Detalle 1 2 3
N° de unidades estimada en ventas 16 18 25
N° de unidades inventario al fin del 0 2 3

periodo

Total unidades por programar 16 20 28
Inventario inicial 0 1 4
Total unidades por producir 16 21 32

5.3. Control de calidad
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El control de calidad es importante en el desarrollo de cualquier producto, ademas
que es una actividad que esta presente en todo el proceso de produccion, el mismo
que costa de tres pasos, preproduccion, produccion y post-produccién, (Barrionuevo
2013)

Tabla No 13
Control de calidad

PREPRODUCCION

La preproduccion consta en preparar la produccion en masa.

- Disefio: el control de calidad en el disefio se lo aplicara en la revision
de que este tal cual en las fichas que se usara en la produccion.
- Patronaje: las medidas deben estar con un minimo de margen de error.
- Escalado: cada una de las piezas al unirlas deben darme las tallas
completas.
-Tendido: la medida del tendido debe ser exacta para que entre la
impresion del tendido sin ningin problema, ademas que se revisara que
estén todas las piezas de las prendas.
-Fichas: para poder empezar una produccion es necesario revisar
detenidamente cada una de las fichas para poder marcar las piezas y no
haya tras tiempos en el proceso.

PRODUCCION

La produccion es la etapa en la que se lleva a cabo la confeccion misma

de la coleccion.

- Maquinaria: contar con la maquinaria suficiente es indispensable para
poder emprender la produccion, ademas que esta debe estar en Optimas
condiciones para que la textil no sufra dafos.

- Insumos: verificar que todos los insumos estén a tiempo para la
produccién ademéas que cada uno sea el correcto en caracteristicas que

se menciona en las fichas, como en los colores.
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- Planchado: el planchar correctamente la prenda durante el proceso es
indispensable ademas que este proceso debe ser realizado a la perfeccion
pues un buen planchado puede arreglar alguna falla de confecciona si
como también puede resaltar aquella falla

POST-PRODUCCION

Una vez ensamblada la prenda viene el proceso post-produccion.

- Pulido: costa de cortar todos y cada uno de hilos que quedan en las
costuras, el que no haya ni un solo hilo en la prenda es considerado un
estandar de calidad.

-Planchado: el planchado de la prenda al finalizar la confeccion es
indispensable pues arto ayuda a mejorar su presentacion y a que sea mas
facil su empacado.

- Empaque: el empacado debe ser lo mas preciso posible pues es de esta

manera como llegaréa la prenda a su consumidor.

5.4. Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto

La microempresa estara ubicada en un espacio fisico de 25 metros cuadrados
la cual estara distribuida de la siguiente manera: corte, confeccion, plancha, vestidor y
bodega, la infraestructura con la que contard la empresa consta de un taller de
confecciones en donde se ubicaran las maquinas segun la cadena de produccion que
se siga en la confeccion, ademas contara con la sefialética necesaria para precautelar
la seguridad de los clientes y de los trabajadores, salidas de emergencia, extintor,

botiquin de primeros auxilios.
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Grafico No 12: Infraestructura

Micro ubicacion
La empresa estd ubicada en el canton Chambo Avenida 18 de Marzo y Magdalena

Déavalos a media cuadra del parque Central.
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Herramientas y maquinaria

Las herramientas y maquinaria con la que contara la empresa son maquinas

estdndar que ayudardn a que las prendas sean producidas de la mejor manera

manteniendo los procesos técnicos en todo el proceso que requiere la produccion.

Tabla No 14
Herramientas y maquinaria

MAQUINARIA

Maquina Recta Industrial Juki DDL8100E.

Esta maquina es usada en todo tipo de tela
debido a que es un modelo universal sin
embargo hay que tomar en cuenta el tipo de
arrastre en este caso es arrastre liviano debido a
gue en la empresa se maneja textiles que van
de medianos a medios, ademas que sirve para

telas de punto sin ningin problema.

' _\ J ALK
"tl*' K»

Maquina Overlock 5 hilos Siruba Puntada
Seguridad 757K-516M2-35

Esta maquina es ideal para cocer telas planas se
de

practicamente todo tipo de prendas de vestir su

la puede wusar en la confeccion
costura de seguridad ahorra tiempo en el
cerrado de algunas prendas que asi lo
requieren, en nuestro caso es muy Util para el

orillado de las piezas.
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MAQUINA ZOJE 20U53 (Zig-Zag)

Esta maquina es til para cocer todo tipo de
tela lo que ayuda en la empresa por la variedad
de textiles que se usa en ella ademas que es
requerida para algunos acabados que precisan
en las prendas como remates en lugares de
mayor presion ademas de la ejecucién de

ojales.

MAQUINA ZOJE ZJ737 OVERLOCK DE
3 HILOS

Maquina apta para tejidos ligeros y medianos,
Su UsO es netamente decorativo puesto que sera
usada en los filos bajos de los vestidos o de
piezas que asi lo requieran, la puntada que esta
maquina realiza es conocida como puntada de
fantasia por el acabado que da a las prendas
debido al uso de hilo nylon como alma de la

puntada.

PLANCHAS SILVER STAR ES-300

Ideal para todo tipo de Tela, es fécil regular la
temperatura con lo que ofrece la posibilidad de
planchar desde un nylon hasta una pafio
ademas que cuenta con una proteccion de
teflon lo que no permite accidentes de
quemadura en las telas, en la empresa seré util
debido a que el planchado de cualquier prenda

realza su acabado.
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EQUIPOS DE OFICINA

COMPUTADORA

Es necesario contar con una lap-top devido a
gue se maneja programas de disefio como
optitex ademas que hoy en dia con el uso de la

tecnologia podemos avanzar en los negocios.

IMPRESORA

Es necesario contar con una impresora en la
empresa puesto a que siempre surge la
necesidad de imprimir ya sean fichas 0 a su vez
documentos de la empresa

HERRAMIENTAS

TIJERAS INCOLMA DE 8 PULGADAS

Dentro de las herramientas es indispensable
contar con las tejeras debido a que su uso es a
cada instante, su maraca es indispensable que

sea reconocida esto garantiza durabilidad.

BOBINAS Y CARRETELES

Tanto la maquina recta como la zig-zag
requieren de bobinas y carreteles ademas que
es necesario tener unidades extras debido a que
pueden sufrir algin dafio y seria tiempo muerto

en caso de no tener en la empresa.
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AGUJAS DE MANO Y PARA LAS
DIFERENTES MAQUINAS DE COCER

Es indispensable contar en la empresa con
agujas tanto de mano como de maquina como
repuestos debido a que estas son propensas a

romperse.

CINTA METRICA

Es la herramienta de medicién con la que
cuentan los disefiadores de modas y es

netamente indispensable en todo momento.
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PRENSA TELAS

Hoy en dia la industria de la confeccion cuenta
con herramientas que facilitan y ayudan a
optimizacién de tiempo y de recursos.

BUSTIER

Para la empresa es indispensable el uso de un
bustier debido a que la forma de sacar los
patrones de las prendas es utilizando la técnica

de modelismo.

MUEBLES Y ENSERES

-

MESA DE CORTE

La mesa con la que le empresa contara es de

madera de 1.80m de ancho por 3m de largo.
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PLANCHADOR

El planchador ser& en madera con

recubrimiento de lienzo grueso en la parte

aé

[
'

superior para facilidad al momento de
planchar.
.xfﬁ'—" SILLAS DE MADERA
v |
M Las sillas que se usaran en la empresa para las
- operarias serdn de madera tapizadas en el
asiento para mayor comodidad, seran
. ergonémicas para cuidar la postura de las
operarias.
ESPEJOS

En la empresa sobretodo en su punto de venta
se contara con dos espejos grandes de 1.80m de
largo por 0.80m de ancho.

5.5.  Requerimientos de mano de obra

Para poner en marcha la produccion es necesario contar con personal

calificado, se toma en cuenta que la misma persona puede hacer mas de una

actividad.
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Tabla No 15
Mano de obra

Personal N.- de Actividad
personas
Disefador 1 Disefiar las colecciones, y realizar

fichas técnicas.

Cortador 1 Tiende y corta los pedidos pendiente

que no falte ninguna pieza.

Operarias 4 Ensamblan cada una de las prendas

basandose en las fichas entregadas.

Acabados vy 1 Pulir y planchar

empacado

5.6. Seguridad industrial y medio ambiente

Para un O&ptimo funcionamiento de la empresa tanto empleado como
empleadores deben cumplir con normas de seguridad industrial, esto ayudara a que la
convivencia diaria sea mas llevadera y a salir de cualquier incidente lo méas pronto

posible ademas que precautela la salud y la integridad de las personas.

Obligacion del empleador

e Dotar de ropa e implementos de trabajo a los empleados como: mascarilla y
gorro.

e Las maquinas deben estar ubicadas correctamente y tiene que tener luz en
cada una de ellas

e La jornada maxima de trabajo serd de 8 horas diarias, de manera que no

exceda de 40 horas semanales, salvo disposicion de la ley en contrato.
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Horas Suplementarias: Pasada la hora de trabajo se pagara con el 30% de
recargo de la hora normal.

Los dias de descanso obligatorio. - ademas de los sdbados y domingos son
dias de descanso obligatorio los siguientes: 1 de enero, viernes santo, 1 y 24
de mayo, 10 de agosto, 9 de octubre, 2 y 3 de noviembre y 25 de diciembre.

Se dotard de implementos de aseo para mantener el ambiente en condiciones
favorables.

Los remanentes de tela serdn usados en la confeccién de bisuteria para nifias

como mofios y cintillos.

Obligaciones de los empleados

Usar los implementos entregados por el empleador para precautelar su salud.
Dar correcto uso a la maquinaria que esté a cargo de cada persona puesto a
que es su herramienta de trabajo.

Cumplir con su horario de trabajo tanto a la entrada como a la salida de su
jornada de trabajo, caso contrario atenerse a las sanciones establecidas en el

reglamento interno.

Ademas de eso el personal de la empresa pondra en practica valores humanos como:

El valor de responsabilidad abarca muchas actitudes entre ellas tenemos:
El ahorro, amor a la naturaleza, autonomia, consideracion, cuidado de los
bienes publicos y privados, cumplimiento, decision, ecologia, entereza,
equidad, estimacién, honestidad, moderacién, patriotismo, prevision,
puntualidad, reconocimiento, responsabilidad, seguridad, sobriedad,

templanza, trabajo, verdad, voluntad.

Lealtad: Es un corresponder, una obligacion que se tiene con los demas. Es un

compromiso a defender lo que creemos y en quien creemos. La lealtad es un
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valor, pues quien es traidor se queda solo. Cuando somos leales, logramos

Ilevar la amistad y cualquier otra relacion a su etapa méas profunda.

Gratitud: Solamente con decir gracias se llena nuestra vida de buenos

sentimientos por todo lo que hemos recibido

La solidaridad: nace del ser humano y se dirige esencialmente al ser humano.
La verdadera solidaridad, aquella que esta llamada a impulsar los verdaderos
vientos de cambio que favorezcan el desarrollo de los individuos y las
naciones, estd fundada principalmente en la igualdad universal que une a

todos los hombres.

Optimismo: es el valor que nos ayuda a enfrentar las dificultades con buen
animo y perseverancia, descubriendo lo positivo que tienen las personas y las
circunstancias, confiando en nuestras capacidades y posibilidades junto con la

ayuda que podemos recibir.

Disciplina: El valor de la disciplina consiste en someter nuestra voluntad y
accion al cumplimiento de un fin. La capacidad de concentrar nuestras
cualidades personales sisteméaticamente sobre objetivos concretos, materializa
una vida con limites definidos, delimitados y coherentes que permiten la

convivencia social ordenada.

Tolerancia: Podriamos definir la tolerancia como la aceptaciéon de la
diversidad de opinidn, social, étnica, cultural y religiosa. Es la capacidad de
saber escuchar y aceptar a los demas, valorando las distintas formas de
entender y posicionarse en la vida, siempre que no atenten contra los derechos

fundamentales de la persona
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CAPITULO VI

6 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.1.  Descripcion del producto o servicio

El producto estd basado en las necesidades que el consumidor requiere, pues son
vestidos de coctel usando molderia transformacional, confeccionados en textiles no
convencionales para este universo del vestuario, mediante la aplicacion de formas,
siluetas y colores. De esta manera se pretende ofrecer exclusividad, disefio y calidad con

la finalidad de o satisfacer los requerimientos del cliente.

6.1.1. Brain storming

El disefio de vestidos de coctel esta dirigido a mujeres de 18 a 25 afios de la
provincia de Chimborazo, estudiantes universitarias, estan basados en usar técnicas
nuevas en el medio, como lo son la técnica de reconstruccion transformacional del
japonés Shingo Sato y pattern magic de la japonesa Tomoko Nakamichi. Técnicas

basadas en artes como lo son el origami y la papiroflexia.
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Gréafico No 14: Brain storming

6.2.  Perfil del cliente

El segmento de mercado al que esta dirigido el producto a desarrollarse en
este proyecto, son mujeres de 18 a 25 afios de la provincia de Chimborazo,
estudiantes universitarias de nivel econémico alto y dependientes econémicamente,
seran mujeres libres de tendencias de moda impuestas, que lleven un estilo de vida

enfocados a la tecnologia buscando calidad y servicio de alto nivel.
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6.2.1. Moodboard del perfil del cliente
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6.2.2. Moodboard de la inspiracion

En el moodboard de inspiracion encontramos los elementos que intervendran
en la elaboracion del producto, ejemplares de la tecno TR de igual manera su creador
Shingo Sato, ejemplos arquitectonicos de deconstruccion, textiles no convencionales
para este universo del vestuario y los colores de preferencia segin las encuestas
realizadas.
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6.3. Identidad de marca.

NATALIA
CABRHARA

Figura 28. Marca

Constituido por un isotipo central, el cual fue basado en el tridngulo invertido
que es un simbolo antiguo de la feminidad y significa la intuicion, la mente
inconsciente, cuando se disefid el logo de Natalia Cabrera, se tomd en cuenta el
encanto y la elegancia de la silueta de triangulo invertido y su significado, asi que
tanto en las prendas como en los elementos de comunicacion se irdn descubriendo

detalles de triangulos que trasmiten esa feminidad e identifican a la boutique.
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6.4. Manual de la marca
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Disafo Corporativo para la tienda NATALIA CABRERA. fa
primera en el sitio focal de alta costura

NC Iz nemenclziurs de |z marca patronimica NATALIA C4-
BRERA, una reprasentzcion visual de 13 aclualidaa en el
campo de la moda, La secclén de ata costura tiens
colores basados en los elementos de cobra, La marca en
rasumen representa €l trabajo duro y esfuerzo afermmo en
4 actualidad, siendo versatil v pregnante por su fuerza
tipografica.

© NATALIA
CABRIRA

kefpo Logotpo
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Constituldo por un Isotipo central, 1z cual fue basaca en al
trizngulo Invertido ya que es el simbole antiguo de fa
faminidad y sigrifica & intuicidn, [2 menta inconscienta.
Cuands se disefd & logo de Natafia Cabrara, s tomd en
Ccuenta el encanto y Ja elzgancia de fa silueta ded tridgngulo
Invertido y sobratodo, su significade: faminidad, la sexuall-
dad femening y 2 intuicion,

Asl cue tanto en nuestras prendas come en ruestras
comunicacion, irds descubriendo detalles de triangulos
que transmiten esta feminidad e Identifican Natalls
Cabrera.

ax

A%
 NATAIIA
~ CABRY!

&%
Estruchuro Visual
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Textwa Corporatva

NATALIA
CABRIRA

Uhllzadon scbee colores neuros

110




111



X

NATALIA
CABRARA
¢

NATALIA
CABRIRA
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abcdefghijkmno

parstuvwiyz

ABCDEFGHIJKMND

PQRSTUVWXYZ

1234567890

Gotham

Tipografia Secundaris
utilizada para & l=xio
complemantario, Sy
espaciy  enlra @tras
(Kerning) hace que sea
la tipografia Se ideal
para este texto

cbedefghijkmno

parstuvwxyz

ABCRDEFGHIJKMNO
PORSTUVWIYZ

12345675890

Anke

Tpografia Principal es
eal pora el manejo
da textos extersos. se
recomiende  para o
&loborocion de impre-
505 de gran volumen

NATALIA
CABRARA

Ticografia

Popelerka Bisica
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6.5. Uso de la marca.

La marca sera usada en las etiquetas las mismas que estaran disefiadas bajo las
normas INEN (Instituto Nacional Ecuatoriano de Normalizacion) basadas en el
etiquetado de prendas de vestir NTE INEN 1875 que dice: (INEN, 2017)

La etiqueta debe contener la informacion en espafiol.

Tallas para las prendas de vestir y dimensiones para la ropa del hogar.
. Porcentaje de fibras textiles, es decir la composicion de la prenda.

Razén social e identificacion del RUC del fabricante o importador.

4.1.1 La informacidn contenida en las etiquetas debe ser legible e indeleble.

4.1.2 Las prendas de vestir y ropa de hogar deben llevar etiquetas permanentes para
su identificacion.

4.1.3 Para la fabricacién de las etiquetas permanentes se debe utilizar cualquier
material resistente, preferentemente de naturaleza textil.

4.1.4 Las dimensiones de las etiquetas permanentes deben ser tales que permitan
contener la informacion minima requerida.

4.1.5 La informacion de marca, de control, talla para prendas de vestir, talla o
dimensiones para complementos de vestir, dimensiones para ropa de hogar, 0
cualquier otra informacion que el fabricante o importador considere necesaria, se
puede incluir en etiquetas permanentes o no permanentes.

Para expresar la talla o las dimensiones se pueden tomar en cuenta las siguientes
consideraciones:

4.1.5.1 La talla puede expresarse de forma alfabética, numérica o una combinacién de
ambas o se pueden utilizar las expresiones o abreviaturas de designacion de uso
cotidiano (algunos ejemplos de designacion de tallas se pueden ver en el Anexo A,
(INEN, 2017)
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Etiqueta permanente: sublimada en cinta de raso de 5cm de ancho por 8cm de

largo, ubicada en la parte interior de la prenda.

M
70% POLIESTER/ 30% ALGODON
FABRICADO POR:
NATALIA ROCIO CABRERA REINO
RUC: 0604813105001
INSTRUCCIONES DE CUIDADOY CONCERVACION

-Lavar amano

-No usar blanqueador

-Secado bajo sombra

-Planchar temparatira maxima 40°

-No retorcer

HECHO EN ECUADOR

XORE

Figura 29. Etiqueta permanente

Etiqueta no permanente y marca: impresa en carton de 8cm de ancho por 10cm de

largo ubicado en la parte exterior de la prenda.

Figura 30. Etiqueta no permanente
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Empaque: las prendas se entregaran en fundas de papel craff impresas con el
logotipo de la empresa.

Figura 31. Empaque

6.6.  Analisis de color de la propuesta

Los colores que se usaran para esta coleccion son tomados del analisis de los
resultados de la investigacion realizada mediante las encuestas a mujeres de 18 a 25
afios de la provincia de Chimborazo estudiantes universitarias, las mismas que
prefieren los colores obscuros y colores vivos por ello es que se mezclara estas dos
gamas de colores ademas que el perfil de usuario es fuera de tendencias.

6.6.1. Paleta de color de la propuesta

Para la carta de color se tom6 en cuenta las encuestas realizadas a mujeres
universitarias de la provincia de Chimborazo, en donde expresaron sus gustos Yy
preferencias dandonos como resultado lo siguiente:
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CARTA DE COLORES

NOMBRE DE LA COLECCION
DISENADORA

LINEA DE VESTUARIO
SEGMENTACION

Impact

Natalia Cabrera
Formal-Wear
18 a 25 anos

NOMBRE Negro
N.- DE PANTONE  PNS 419

NOoMBRE ruccia
N.- DE PANTONE PNS 222

NOMBRE TURQUESA
N.- DEPANTONE  PNS 2599

NOMBRE CAFEL
N.- DE PANTONE PNS 161

NOMBRE AZUL

N.- DE PANTONE PNS 263
NOMBRE CELESTE
N.- DE PANTONE PNS 2717

NOMEBRE
N.- DE PANTONE

NARANJA
PNS 1788

NOMBRE
N.- DE PANTONE

CAFE2
PNS 1575

Universidad Técnica de Ambato
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Tendencia: macro y/o micro tendencia

6.6.2. Macrotendencia

La WGSN (Worth Global Style Network) una empresa dedicada a la
prediccion de tendencias globales, la principal en su area este afio se ha dedicado a
estudiar las macrotendencias sociales, politicas, econémicas y de moda, para
determinar qué temas van a tener protagonismo en los proximos afos, de este estudio

surgen 4 macrotendencias de la cual se toma la segunda denominada AFINIDAD.

6.6.3. Tendencia

Afinidad

En esta macrotendencia resaltan las culturas y los colectivos sociales formando el

sentido de comunidad, de cooperacién para un convivir en armonia.

Gracias al plan nacional del buen vivir y proyectos gubernamentales que
resaltan lo nuestro se ha llevado a cabo el rescate de las culturas de cada una de las
zonas del Ecuador, es lo que esta tendencia se predice la busqueda de la
revalorizacion de las raices culturales, los diferentes grupos sociales y el contacto uno
a uno, ademas que también entrelaza temas asociados con los sentimientos, la

sensibilidad y la expresion de individualidad, (Pintos, 2017)

Con esta tendencia todo lo que es tipico de las culturas como artesanias,
telares, texturas, maquillaje y accesorios adquieren gran valor pasando de ser tipico a
estar de moda siendo protagonistas no solo de la indumentaria, sino de historias que
cuenten la realidad del pasado del Ecuador, recordando nuestras raices y la riqueza de
la cultura la inteligencia de los antepasados y los saberes ancestrales que existen en la

cuna de los pueblos indigenas de la patria, (Pintos, 2017)
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6.7.  Concepto de la propuesta.

La deconstruccion segun Derrida es de destruccion de un todo para la
construccion de un algo, empezando en el pensamiento del ser humano hasta usar este
concepto en ambitos como la arquitectura el arte y la moda siendo este mismo
concepto es el que han tomado los referentes analizados para la propuesta de este
proyecto, Shingo Sato con la técnica TR y Tomoko Nakamichi con Magic Patter
quienes propones una forma difernte de hacer patrones para poder lograr prendas

tridimencionales con elementos que sobresalgan de la prenda.

Como aporte al disefio o valor agregado se a tomado en cuenta la tendencia
dando uso a textiles no combencinales y de esta manera el uso de textiles con
identidad de los pueblos ecuatorianos, los que se ven reflejos en lugares estrategicos

de las prendas de la coleccion que se propone.

6.8. Elementos del disefio

6.8.1. Siluetas

Se trabajara con dos tipos de silueta siendo estos las opciones que sobresalieron en las

encuestas realizadas.
Reloj de arena o diabolo.
En este tipo de figura, las proporciones entre tronco superior y tronco inferior estan

muy equilibradas. Muslos y caderas tiende a ser redondeados. Es el tipo de silueta

claramente femenino de curvas sinuosas, (Bernal, 2013)
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Figura 32. Silueta reloj de arena
Fuente: primeriti 2008

Triangular o tipo pera.

Este tipo de silueta presenta una desproporcion entre el tronco inferior, que es
mas ancho, y el tronco superior que es mas estrecho. A la hora de vestirte deberas
intentar compensar esta diferencia, es decir, deberés resaltar hombros y busto, y

deberés disimular las caderas. (Bernal, 2013)

Figura 33. Silueta triangular
Fuente: primeriti 2008

6.8.2. Proporciony linea

Existen diferentes tipos de lineas como: verticales, horizontales y diagonales,
estas pueden ser de diferente grosor, pueden llevar diferente direccion como las zig-
zag o irregulares, rectas curvas u onduladas, duras o suaves, rigidas o flexibles,
depende de como este ubicada dentro de la prenda para que de el efecto que se
requiere conseguir, se puede considerar una linea a varios elementos dentro de una

prenda de vestir como los costuras, lo pespuntes, el disefio del textil, (Rincon, 2013).
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Las lineas que se usaran para el desarrollo de la coleccion es una mezcla de ellas con
lo que logra los vestidos de coctel para mujeres de 18 a 25 afios que no siguen

tendencias de moda impuestas, sino que se viste segin su propia percepcion.

6.8.3. Funcién

Lo ideal del uso de una prenda de vestir no solo es el que cubra el cuerpo sino
que este se adapte a la silueta del cuerpo humano de quien lo llevo puesto. Para que
esta prenda tenga funcionalidad intervienen varios elementos, en la coleccion a
presentarse en el proyecto se toma la molderia para poder proporcionala, la molderia
se basa en las técnicas TR y Magic Patter que al ser modelada sobre un bustier aporta
una mayor precision para el momento de vestir, ademas que los sistemas de cierre

usados serén un cierre invisible a la altura de la espalda.

6.8.4. Detalles

Los detalles que se puede apreciar en los vestidos de coctel es el uso de la
molderia transformacional en varias partes de los mismos como breteles, solapas,
filos bajos, centros frente, ademas del uso de textiles ancestrales los mismos que se
pueden encontrar en los diferentes mercados artesanales del pais, esto pone un sello
importante a los vestidos debido a que no solo se aplica algo de afuera sino también

cosas autoctonas de Ecuador.

6.9. Materiales e insumos.

Los materiales a usarse para trabajar esta coleccion son textiles poco comunes

para este universo de vestuario, se contara con el uso de telas tejida como la lana o
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pafio, tela Manhattan que se compone con una gran base de acrilico, lino de hilo, y
jersey, también se cuenta con la presencia de telas ancestrales como los tejidos de las
diferentes culturas de nuestros pueblos indigenas de la misma manera se utilizara piel

sintética o cuerina.
6.10. Sketch o bocetos
Para poder establecer la coleccion a desarrollarse se ve la necesidad de

realizar 40 bocetos de los que se seleccionaré los pre-disefios para de ellos sacar los 6

que conformaran la coleccion.

Figura 34. Bocetos
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Figura 35. Bocetos

124






6.11.

Fichas técnicas

FICHA DE CONCEPTO DE MODA

ATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact
DISENADORA Natalia Cabrera
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios
COMPONENTES DE MODA
Siluetas

Para desarrollar la coleccién se ha tomado en cuenta varios tipos de siluetas
proporcionando riqueza en opciones en el momento de admirar la misma. De esta
manera se cuenta con siluetas globo, en A, adherentes para la parte inferior de
los vestidos, en la parte superior se usa la silueta triangulo invertido lo que ayuda
a estilizar y moldear la figura femenina.

Detalles y puntos clave

Dentro del desarrollo de la coleccion Impact se encuentra varios hilos conectores
de esta manera y lo principal es la moldearia con la que se desarrollan las prendas
usando la técnica TR (Reconstruccion Transformacional) del disefador Shingo
Sato, otro de los hilos conductores es el tipo de textiles a usarse, como también
la presencia del color negro en la coleccién.

Materiales y texturas

Los materiales a usarse para trabajar esta coleccidon son textiles poco comunes
para este universo de vestuario, se contara con el uso de telas tejida como la lana
o pafio, tela Manhattan que se compone con una gran base de acrilico, lino de
hilo, y jersey, también se cuenta con la presencia de telas ancestrales como los
tejidos de las diferentes culturas de nuestros pueblos indigenas de la misma
manera se utilizara piel sintética o cuerina.

Colores

La paleta de color a emplearse en la coleccion Impact es muy amplia por su
combinacion de textiles predominando el color negro en cada una de las prendas
Segmento de mercado

Mujeres de 18 a 25 aios de la provincia de Chimborazo que no sigan un patron
de moda sino que se enfoquen en su propio instinto de la moda, con un gran gusto
por la elegancia y lo exclusivo.,

Accesorios

Los accesorias a usarse con esta coleccidn son zapatos de tacén alto carteras de
noche bisuteria con destellos

Universidad Técnica de Ambato
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6.11.1. Vestido 1

FICHA DE DISENO 1

NATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera el
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 aflos Ves.T.R. 001
Delantero Posterior

| Universidad Técnica de Ambato
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CARTA DE COLOR

NOMBRE DE LA COLECCION

DISERNADORA
LINEA DE VESTUARIO
SEGMENTACION

Impact
Natalia Cabrera
Formal-Wear
18 a 25 afos

Ref.
Ves.T.R. 001

Opcion 1

Opcion 3

Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE TEXTILES E INSUMOS

NOMBRE DE LA COLECCION Impact
DISENADORA Natalia Cabrera
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 anos

Caracteristicas

Muestras Caracteristicas generals Muestras
Nombrzccmerzizl  Parc
T=ido Pano
AEm 1:m
Cozta 518004
Froveedor Bito
Nombrzocrmersizl Poi dgadin
Tzidy Pavio
Aen 150 bklar
Cedla $IC.00xk
Frenpadar BiaSpat
Nombrz oceverzi:! Cerol: estamp
Tzide Pans
AL 1:lm
Cesto $5.00
Pronecda oy
Nombrz ccersi:) 350
T=ido Prio
(ozta L5
Fravesdar Manecl

Ref.

Noses
\\_ N_/
/

N

Ves.T.R. 001

Caracteristicas generales

orre comaa
Tgjm

fnchg

50

Proveedor
OTECE COm2Ta
i

fnzho

Saa

Friveedar

WO Comeda
Tejn

Lnchg

{050

Prowcedor
orare comeda
g

Jwn

Provzedor

Digentzs

sy [anmalprint!
Plero

L50m

S8

El e d2 Manzy
Fiscrabl:

G2

150

§30C

Mizrisa
CieTeinvsiblz
plro

$05C

Hie dorzce

Conservacion y Mantenimiento

Conservacion y mantenimiento

Lavado Blanqueado
Lavaa mano
Ty
Secado Planchado

7 Secarala
/ sombra

| Universidad Técnica de Ambato
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temperatura

baja



FICHA DE DIBUJO PLANO

NATALIA
CAPRARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.TR. 001
Delantero Posterio

. Sesgo a tono de la malla

1100mm

600mm

Malla transparente

__TénicaTR

Costuras vencidas para
adentro con el forro

Escote bandeja .__\

Falda técnicaTR -

600mm

wwoptl

Medidas talla M

Cont. Busto 96
Cont, Tdrax 82
Cont. Cintura 72
Cont. Cadera 100
Anch. Espalda 36
Anch. Hombro 12
Talle a0
Largo total 110
Alto de busto 28
Separacion de busto 19
Magquinaria
Recta Armado de la prenda
Oberlock Orilles
Plancha Terminados

Especificaclones de la prenda

Vestido de coctel usando téanicas TR en
el centro del vestido a la altura del torax,
escote redondo, parte delantera en
malla transparente la falda compuesta
on piczas embolsadas, ascote posterior
bandeja

Materiales e insumos

Pafo negro 1.50m
Animal print 0.50m
Malla color piel 0.25m
Fusionable 0.50m
Forro 2.00m
Cierre 1u
Sesgo 1.00m
Hilos a tono

Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE PATRONAJE N\

NATALIA
CABRARA
 NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera 4
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 001
DELANTERO SUPERIOR
DELANTERO CENTRO
CONVENCIONES ko
HILO DE TELA DOBLEZ Y TRAVES Los moldes son
I bt A — realizados en el
COSTURA PIQUETE == sEsao programa OptiTex PDS
SRR ‘\ 10 por ko que la
resolucon no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE PATRONAIJE

NATALIA
A Bli\-llR A\
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera & &
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 001
ESPALDA
FALDA DELANTERA Y POSTERIOR
CONVENCIONES e
HILO DE TELA DOBLEZ e TRAVES Los moldes son
I - - m_— realizados en el
COSTURA PIQUETE —|— SESGO \ :roogrzorr:a Optrl'b qc:el‘bli
resolucidn no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE DESPIECE

NATALIA
CABRIRA

NOMBRE DE LA COLECCION

‘ : _ Impact ~ Ref
DISENADORA Natalia Cabrera : 2
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 001
ESPALDA
.
«\\
FALDA DELANTERA Y POSTERIOR
TS CONVENCIONES Nty
HILO DE TELA I DOBLEZ .. TRAVES I.osI d:;oldes sor:
® [ frem— realiza en e
COSTURA PIQUETE SESGO programa OptiTex PDS
........ e 10 por lo que la
T \ resolucién no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE DESPIECE W

AN

NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref

DISENADORA Natalia Cabrera ‘

LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear

SEGMENTACION 18 a 25 affos Ves.T.R. 001
DELANTERO SUPERIOR

.

DELANTERO CENTRO

==

CONVENCIONES o S
HILO DE TELA DoBLEZ = TRAVES Los moldes son
I e W— realizados  en el
COSTURA PIQUETE SESGO programa OptiTex PDS
------------- [ \ 10 por ko que la
resolucidn no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE ESCALADO

NATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 anos ves'T'R‘ 001

DELANTERO SUPERIOR

DELANTERO CENTRO

Numero de piezas de la prenda  Normas de graduacién  Talas Nota

Centro frente 1 | pee— —ee—r — _ e
Bretel 2 Anchos: % pp ; | ' los moldes son
Costado 2 Talles: % pp Talla36 realizados  en el
St T—{ LComoniosi1pp Tallabase38 )] seogama pitex pos
Pieza3 1 Total de piezas nl 10 por lo que I
Pleza 4 1 9 alla 40 l resoligion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE ESCALADO :;

NATALIA
CABRIRA
- NOMBRE DE LA COLECCION  Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera : er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 anos VeS‘T’R' 001
ESPALDA

Namero de plezas de Is prenda Normas de graduacién  yo1oc Nota
Espalda 1 Anchos: % pp L el
falda 2 2 Talla 36 I los  moldes  son
Talles: % pp d realizados  en el
Sl Tiabase3s [l rvans ot s
por lo que
3 Tallad0 . resolucién no es buena

Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE TENDIDO | ;;

NATALIA
CABRARA
 NOMBRE DE LA COLECCION  Impact ~ Ref
DISENADORA Natalia Cabrera =
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 001
Tool stresh

Jersey

_Espedificaciones del tendido Espacificaciones del tendido  Tallas. Nota

Tallas 36-38-40 Tallas 35-38-40 Talla 36

Anchodetela  090cm Anchodetela  150cm Tolle bace L | oiads: o
Largo de tendido  2.19¢m Largo de tendido  0.35cm g realizados en el
Eficiencia 65% Eficiencia 70% Talaso [ Prosrama OptiTex
#xtalla 1xt #xtalla 1xt ' Mark 10 por lo gue la
# de plezas 6 # de plezas 3 resolucién no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE TENDIDO

NATALIA
CA Bli\:{ RA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera .
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 001
Pano

Dislty

Especificaciones del tendido Especificaciones del tendido ~ Tallas Nota

Taftas 363840 Tallas 36-38-40 Talla 36 Los  moldes  son
Largo de tendido  0.46cm Largo de tendido  3.20cm 38

Eficiencia 0% Eficiencia 95.5% Talaso [l programa OptiTex
¥xtalla 2t W x talla 2xt Mark 10 por lo que |a
¥ de piezas 18 1 de piezas 12 resolucién no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE

RUTA

CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact
DISENADORA  Natalia Cabrera Ref.
" Ves TR 001
N° de productos a confeccionar 1  Tiempo de fabricacion 893 minutos
A pgscmpq@n .MAQ‘.’,",“_A, - TIEMPO EN MINUTOS
1 Hacer patrones Manual 240
2 Cortar tela, forro y fusionable Manual 180
3  Pegar el fusionable a la tela Plancha 75
4 Embolsar las piezas 1,2,3y4 Recta 120
5 Planchar Plancha 20
6 Unir breteles en tela y forro Recta 5
7 Planchar Plancha 10
8 Pegar sesgo en centro frente Recubridora 10
9 Armar delantero superior Recta 10
10 Embolsar costados superior Recta 10
11 Recubrir lado superior-posterior Recubridora 5
12 Pegar sesgo en sisa posterior Recubridora 8
13 Filetear costado posterior Overlock 3
14 Armar delantero completo Recta 10
15 Unir hombros Recta 3
16 Armar falda en tela y forro Recta 75
17 Planchar para dar forma Plancha 25
18 Unir falda y corpifio Recta 15
19 Pegar cierre en el costado Recta 15
20 Embolsar falda a vestido Recta 25
21 Planchar Plancha 20
22 Pulir Manual 5
23 Etiquetar Manual 2
24 Empacar Manual 2
Tiempo total 893 minutos

Universidad Técnica de Ambato
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FICHA TECNICA DE COSTOS

NOMBRE DE LA COLECCION
DISERNADORA
LINEA DE VESTUARIO

Impact
Natalia Cabrera
Formal-Wear

Ref.

SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 001
Especificaciones de la prenda Delantero Posterio
Vesﬁdo de ﬁocfel usandb tacnicas TR en Ses00 3 tono de fa malla f’::::::::‘:‘iﬁ:;:,’"‘

el centro del vestido a ka altura del térax,
escote redondo, parte delantera en
malla transparente fa falda compuesta
en piezas embolsadas, escote posterior

Mala transpacante

Tocnia TR

oY

E 2
; E =
bandeja 3 |a |
=) = Faldatécreca TR o
B - T —
MANO DE OBRA SERVICIOS BASICOS
CANT DETALLE VIUNT  VITOTAL
CANT. DETALLE VNI VITOTAL 13 pianillas de luz $2500 530000
] Disefiadora SA00.00  S6hD.00 12 Planillas de pago agua  $500  $60,00
o 2 i fonoy  $25 ;
2 Confeccionistas §386.00 §3300 12 Plmdlsdetclcnoy  $2300 530000
TOTAL $ 986.00 TOTAL § 660,00
DEPRECIACION
DETALLE COSTO % VOLOR VALOR VIDA VALOR
LEGAL  RESIDUAL  DEPRECIABLE UTIL ANUAL
Maquaniria $406000 15% S 609,00 S 3451.00 5 anos $ 690.20
Muebles y enseres § IS1.00 15% $27.15 S 15385 S anos $ 3077
Herramicntas S45.00 15% $675 $ 3825 5 anos $7.65
TOTAL S 728,58
MATERIA PRIMA E INSUMOS COSTO DE VENTA AL PUBLICO
CANT DETALLE vV /UNIL VITOTAL
1.00 m Pafio SIS00 S 18.00 Costo total $84.59
0.25m Malla S 8.00 S 2.00 Utilidad 30%% §25.37
0.25 kg Poli algoddn $ 10,00 S 250 Total 3 109.96
0.50 n Disley < 380 S 190 3 ;
1m > C::'oln $5.00 S 5.00 IVA 12% $13.19
050 m Fusionable 55 00 S 2.50 TOTAL VENTA $123.15
3m Sesgo $0.25 S075
1 Cierre % 0.50 S 0.50
i Tiilon S1too  s100 PVP S ]23 15
1 Etiquetas $0.05 S 005
1 Empadque S0,60 S 0.60 ‘'
TOTAL S 3%5.60

Universidad Técnica de Ambato
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Vestido 2

FICHA DE DISENO 2 Q

NATALI
CABRAR
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 002
-
Delantero Posterior

Universidad Técnica de Ambato
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" CARTA DE COLOR IR

\/
L NATALIA
CABRARA
| NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
| DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINFA DF VESTUARIO Formal Wear

SEGMENTACION 18 a 25 afos Ves.T.R. 002

Opcion 1

Universidad Técnica de Ambato
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'FICHA DE TEXTILES EINSUMOS Y/

NOMBRE DE LA COLECCION Impact
DISENADORA Natalia Cabrera
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SFGMINTACION 18 a 25 anhos

N
\
v

Ref.
Ves.T.R. 002

Caracteristicas

Muestras Caracteristicas generales  Muestras
horkrzcomeral  Galo
Tejee fare
dnzha 5=
] S800xm
Peaearer ite
woebrzzoverzal  Clero
Tejec
nzha
b o] SLSxpi
Pevescr Az
herbrzcomazal  Gardaestare
Tejie oo
inzho 15%
b 3500
Povesce ok
orbrscomerzal  Galee
TEje
] S5
Pevenor Merksd

Conservacion y Mantenimiento

Conservacion y mantenimiento

Lavada Blanqueado
Lava a1 muno
Ty
Secado Planchado

7, secar ala
/ sl @

Universidad Técnica de Ambato
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Caracteristicas generales
Hembre pocerda Rawa

[aida G4

A L:lm
Citloy S&0
Fraeesdor Dipaetz
Hembe oxgrda Evianz<a
Teido Pl:no

ACC 1:m

Cist $3.20
Srmecdor E'Bamia
Ncmbeooerda  Fosionslk
Teido Gze3

AEC 1:m
(V210 §30
Frmesdor Warsol
Hembecoerdal Ciers resibe
Tejda plno

(oelo RN
Fronpedor Hic d:¢:zdo

No usar
blanqueadaor

Planchar a
temperatura
baju



FICHA DE DIBUJO PLANO

'NOMBRE DE LA COLECCION
DISENADORA

LINEA DE VESTUARIO
SEGMENTACION

~ Impact

Natalia Cabrera
Formal-Wear
18 a 25 anos

Ref.
Ves,T.R. 002

Delantero

T

1100mm

Costuras vencidas para
adentro con el forro

Técnica TR

Espalda descubierta

Uso de cuero

Posterio

AT

1000mm

Medidas talla M

Cont. Busto 96
Cont. Térax 82
Cont. Cintura 76
Cont. Cadera 96
Anch. Espalda 38
Anch. Hombro T2
Talle 38
Largo total 110
Alto de busto 30
Separacién de busto 18
o Maquinaria
Recta Armado de |a prenda

Oberlock Orillos
Plancha Terminados

Especificaciones de Ia prenda

Vestido de coctel usando técnicas TR en
el centro del vestido a la altura del torax
en cuero, escote en V, hombros costados

y espalda superior
pafio. Falda globo

Materiales e insumos
Pafio negro

Tela de hilo

Randa

Cuero

Forro

Cierre

Sesgo

Gafete

Hilos a tono

en randa, pecho en

0.50m
1.50m
0.50m
3 pies
1.00m
1lu
2.00m
1 par
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FICHA DE PATRONAJE |\

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 002
DELANTERO SUPERIOR

DELANTERO CENTRO

k
3

CONVENCIONES : e
HILO DE TELA DOBLEZ @ TRAVES Los moldes son
I realizados en el
programa OptiTex PDS
10 por lo que la
resolucion no es buena

COSTURA PIQUETE —— SESGO

/|
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FICHA DE PATRONAIJE

NATALIA
CABRIRA
'NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera i =
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 002
ESPALDA

FALDA DELANTERA Y POSTERIOR

e ' CONVENCIONES Nota
HILO DE TELA DOBLEZ =3 TRAVES Los moldes son
I o b realizados en el
COSTURA PIQUETE : SESGO programa OptiTex PDS
----- - \ 10 por lo que la
resolucidn no es buena
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FICHA DE DESPIECE | W

ATALIA
C \BR‘?-IR A
_NOMBRE DE LA COLECCION Impact  Ref

DISENADORA Natalia Cabrera .

LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear

SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 002

ESPALDA
//
/

FALDA DELANTERA Y POSTERIOR

—— _CONVENCIONES = s

HILO DE TELA DOBLEZ o TRAVES Los moldes son
I AT realizados en el

COSTURA PIQUETE SESGO programa OptiTex PDS

10 por lo que Ia

/|

resolucion no es buena

Universidad Técnica de Ambato

147




FICHA DE DESPIECE

OB
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera el
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afos Ves.T.R. 002
DELANTERO SUPERIOR

DELANTERO CENTRO

CONVENCIONES Mot
HILO DE TELA DoBLEZ ° TRAVES Los moldes son
I e —— realizados  en el
COSTURA PIQUETE SESGO programa OptiTex PDS
......... . \ 10 por o que b
resolucién no es buena
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FICHA DE ESCALADO

b a

NATALIA
CAPRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA _ Natalla Cabrera el.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 002
DELANTERO SUPERIOR
DELANTERO CENTRO

_zg:;s!?_ E‘S’.‘E.!’E_'.!.P_’;'.‘S'! Normas de graduacion Tallas Nota
Centro superior 1 Anchos: % pp " ‘m los moldes son
Costado inferior 2 Talles: % pp Talla 36 l realizados en el
Centro delantero 1 ::::::;:o;:e 1:: Talla base 38 l :;ogmna t'):tmx PD':
por que
6 Talla 40 ' resolucion no es buena
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FICHA DE ESCALADO

NATALI
OABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref ‘
DISENADORA Natalia Cabrera L er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 002
ESPALDA

A\

| |

FALDA DELANTERA Y POSTERIOR

N

Namero de piezas de la prenda
Espalda superior 2 N“m < de gjaduadén Ta"as W . »
Espalda inferlor 2 Anchos: % pp TR los moldes  son
Falda 2 Talles: % pp Talla 36 I realizados  en el
Preting inferiar 2 Contornos: 1pp Talla base 38 I programa OptiTex PDS
Total de piezas 10 por lo oue [z
8 Talla 40 l resolucion no es buena
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FICHA DE TENDIDO

NATALIA
CABRARA
_NOMBRE DE LA COLECCION _ Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera E
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 002
Randa

Scocesa

Especificaciones deltendido  Especificaciones deltendido  Tallas Nota

Tallas 36-38-20 Tallas 36-38-40 Talla 36
Anchodetela  150cm Anchodetela  1.50cm Talla base los  moldes  son
Largo de tendido 053 cm Largo de tendldo 053 cm 38 realizados en el
Eficlencia 72.4% Eficiencia 60% Talla 40 . programa OptiTex
#xtalla 2xt #xtalla xt Mark 10 por lo que la
¥ de piezas 2 # de plezas 6 resolucién no es buena
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FICHA DE TENDIDO

M

TALL ’\

CABR:

NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref

DISENADORA Natalia Cabrera er.

LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear

SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 002
Pano

Piel sintetica

Especificaciones del tendido Especificaciones del tendido Tallas Nota

Tallas 36-38-40 Taltas 36-38-40 Talla 36 PO e
Anchodetela  150cm Anchodetela  150cm Talla base los  moldes  son
Largo de tendido  0.46cm Largo de tendido  3.20cm 38 realizados en el
Eficiencia 70% Eficiencia 95.5% Talago [§j Programa OptiTex
U x talla 2 ¥ x talls 2 Mark 10 por lo que la
#depleras 28 f de pleves < resolucién no es buena
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FICHA DE RUTA

NATALIA
CAPRARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact
DISENADORA Natalia Cabrera Ref' A
L —_ VesT R, 002
N° de productos a confeccionar 1 Tiempo de fabricacion 881 minutos
N° 'DESCRIPCION MAQUINA TIEMPO EN MINUTOS
1 Hacer patrones Manual 240
2  Cortar tela, forro y fusionable Manual 120
3  Pegar el fusionable a la tela Plancha 85
4  Armar el centro frente delantero Recta 120
5 Embolsar centro frente con las Recta 10
piezas del costado
6 Planchar Plancha 10
7  Unir breteles en tela y forro Recta 5
8 Planchar Plancha 10
9 Filetear hombros Overlock 2
10 Unir hombros Recta 3
11 Pegar sesgo en escote y sisas Recubridora 10
12 Coser hombreras Recta 5
13 Embolsar breteles Recta 15
14 Planchar Plancha 5
15 Armar delantero Recta 10
16 Armar corpifio completo Recta 12
17 Armar falda en tela y forro Recta S0
18 Pegar pretina inferior en falda Recta 20
19 Unir falda y corpifio Recta 50
20 Pegar cierre Recta 15
21 Embolsar falda a vestido Recta 20
22 Planchar Plancha 15
23 Pulir Manual 5
24 Etiquetar Manual 2
25 Empacar Manual 2
Tiempo total 881 minutos
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FICHA TECNICA DE COSTOS

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios VESTR 002
Especificaciones de Delantero Posterio

la prenda

Costuras vncidas para
adentro con el forra

Vestido de coctel
usando técnicas TR
en el centro del
vestido a la altura del
torax en cuero,
escote en V,
hombros costados y
espalda superior en
randa, pecho en
pafio falda globo.

T

MANO DE OBRA SERVICIOS BASICOS
i ket CANT DETALLE V/IUNT V/TOTAL
CANT. DETALLE  V/UNI VTOTAL Planillas de luz $2500  §300,00
] Disefiadora $ 60000 $600.00 12 Planillas de pagoagua  $500  $60,00
e i 5
2 Confeccionistas $386.00 $38600 2 ::f:r:';s deteléfonoy . | $25,00° 1$300,00
TOTAL $ 986.00 TOTAL $ 660.00
DEPRECIACION
DETALLE COSTO %o VOLOR VALOR VIDA VALOR
LEGAL  RESIDUAL  DEPRECIABLE UTIL ANUAL
Maquinaria $4060.00  15% S 609.00 $3451.00 5 afos S 690.20
Muebles y enseres  $ 181,00 15 % $27.15 $ 15385 5 aios S 30,77
Herramientas $ 45.00 15% $6.75 $ 3825 5 afos $ 7.65
TOTAL S 728.55
MATERIA PRIMA E INSUMOS COSTO DE VENTA AL PUBLICO
CANT DETALLE V /UNI V/TOTAL — - ——
0.25m Malla S 8.00 $2.00 Costo total $84.59
0.25m Randa S 12.00 % 3.00 Utilidad 30% $2537
0.25 Tafetan S 7.00 $1.75 ;
1.00 m oo $9.00 $9.00 [otal $ 109.96
0.25m Imitacién de picl S 8.00 $2.00 IVA 12% $13.19
2. m Fusionable S 5.00 $ 10.00 TOTAL VENTA $123.15
Im Forro S 5.00 $ 5.00
1 Cierre $0.50 % 0.50
1 Hilos de poliéster  § 2.80 $2.80 PVP $ 1 2 3 2 5
1 Titiquetas $0.05 % 0.05
1 Empaque 50,60 $ 0.60 .
TOTAL $ 36.70
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Vestido 3

FICHA DE DISENO 3

NATALIA

CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios VES.T.R. 003

-
Delantero Posterior
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e/
CARTA DE COLOR o

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 003

Opcion 1

[ i
: MMM
ALY
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FICHA DE TEXTILES E INSUMOS X/

NOMBRFE DF LA COLECCION Impact R ef
QISENADORA Natalia Cabrera 5
EENENTAC. e Ves.T.R. 003
Caracteristicas
Muestras Caracteristicas generales ~ Muestras Caracteristicas generales
Nembretorercal — Pao Nomare comertial — Czgimie 3001

Teide Plarg Tejida Plang
L) L inchg 13m
(gt §i800xm e ot §1300
Proseede Rt ' T poweeder Pehincra
Nombrzcomercal — Garoaestamp Nomore comertial  Fusionzte
Teide Plaro EE e e G
Y 20m R 130
(o §500 i (asto §5.00
Proveedy ity Prowedor Warsel
Nombrecomercal  Gafete Nomore comerdial  Cienreimisiale

Teide Tejida pline
(osto §005 Coste §050

Proveadr IMzrisal Prowador Klodorado

Conservacion y Mantenimiento

Conservacién y mantenimiento

Lavado Blanqueado
Lava a mano No usar
m & blangueador
Secado Planchado
7 Secarala Planchar a
/ sombra 5 temperatura
baja
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FICHA DE DIBUJO PLANO ; ;

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera k el. .
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R.003
Delantero Posterio

1200mm

____~TécnicaTR

Costuras vencidas para
adentro con el forro

Aplicacion de textil
pata de gallo

Espalda descubierta

LR L

Medidas talla M

Especificaciones de |la prenda

Coni:. Busto 96 Vestido de coctel usando técnicas TR en
Cont. Térax 82 corte asimétrico en el centro vertical en
Cont. Cintura 76 tela manhattan, escote alto, cuerpo de
Cant Cadors 96 vestido en tela casimir con textura para
A h. . Id 38 de gallo, en el inferior vuelo en espiral
e, SIpAIGe con la misma textura del corte.

Anch. Hombro 12
Talle 38 Materiales e insumos
Largo total 110 Casimir pata de galo 1.00m
Alto de busto 30 Manhattan 2.00m
Separacién de busto 18 Forro 2.00m

Magquinaria Fusionable 0.50m

" Cierre 1u
Recta Armado de la prenda
Gafete 1 par

Oberlock Orlllos Hilos a tono
Plancha Terminados
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FICHA DE PATRONAJE

NATALIA
CABR:RA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera e
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 3 25 afios Ves.T.R. 003
CONVENCIONES s
HILO DE TELA DOBLEZ =3 TRAVES Los moldes son
I e —— realizados en el
COSTURA PIQUETE — SESGO pregrama OptiTex PDS
O \ 10 por lo que la
resolucion no es buena
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FICHA DE PATRONAJE g/

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 003
CONVENCIONES i
HILO DE TELA DOBLEZ o TRAVES Los moldes son
I o e realizados en el
COSTURA PIQUETE — SESGO programa OptiTex PDS
e \ 10 por lo que la
resolucién no es buena
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FICHA DE DESPIECE

ABRIR
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 003
POSTERIOR
CENTRO DEL VESTIDO

- CONVENCIONES b —
HILO DE TELA DOBLEZ © TRAVES los moldes  son
I P e realizades en el
COSTURA PIQUETE . sesGo programa OptiTex PDS
i \ 10 por lo que la
resolucién no es buena
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FICHA DE DESPIECE

NATALI
ORBRIRA
NOWMBRE DE LA COLECCION _ Impact Ref |
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afos Ves.T.R. 003
DELANTERO

0

VUELO INFERIOR

-

| CONVENCIONES i
HILO DE TELA DOBLEZ e TRAVES Los moldes son
I a2 oSS realizados en el
COSTURA PIQUETE SE5GO programa: OptiTex PDS
SR \ 10 por lo que la
rasolucidn no s buena
Universidad Técnica de Ambato




FICHA DE ESCALADO

NATALIA
CABRIRA
 NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref '
DISENADORA Natalla Cabrera el.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 003

DELANTERO

%
Numero de piezas de la prenda  Normas de graduacion  Tallac Nota
Delantm superlor 1 v“_h-“m. R & -
Delantero inferiar 1 ?n;;h(f;” PP Talla 36 l los ~ moldes son
Vuelo inferior 1 alles: % pp reglizados  en el
Conbienss: 1o Talbse3s [ sosama onete os
€ piezas
3 Talla 40 I resolucidn no es buena
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FICHA DE ESCALADO |

NATALIA
CABRIR A
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 003

POSTERIOR .

Nimero de plezas de laprenda  Normas de graduacion  Tallas Nota
e 5 e S e el rhivizo S
Anchos: % pp los  moldes con
Eantzo dalveatice 3 Talles: ¥% pp Ta_"a 3 l realizados  en el
Contornos: 1pp Talla base 38 l programa OptiTex PDS
Total de piezas 10 por Jo que |8
3 Talla 40 l resolucion no es buena
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FICHA DE TENDIDO

NATALIA
SABRYA
_NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afos Ves.T.R. 003
Casimir 3001

Especiicacones’del tindids

Especificaciones del tendido-

Tallas

OptiTex

Tallas 36-38-40 Tallas 36-38-0 Talla 36 —_—
Anchodetela  150cm Anchodetela  1.50cm Talla base Los  moldes  son
Largo de tendido  0.83 cm Largo de tendido  3.04 cm 18 realizados en el
Eficiencia n1% Eficiencia 50% Talaso ]  Programa

#xtalla 1xt #xtalla 1xt i Mark 10 por lo que Ia
#de plezas s ¥ de plezas 6 resolucién no es buena
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FICHA DE RUTA

NATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R Ef
SISE NADORA Natalia Cabrera L SANSRS, )
NEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 003
N° de productos a confeccionar 1  Tiempo de fabricacion 811 minutos
N DESCRIPCION MAQUINA TIEMPO EN MINUTOS
1 Hacer patrones Manual 240
2  Cortar tela, forro y fusionable Manual 110
3  Pegar el fusionable a |a tela Plancha a5
4  Armar delantero superior Recta 20
5 Armar delantero inferior Recta 20
6 Armar posterior Recta 35
7 Armar delantero superior forro Recta 15
8 Armar delantero inferior forro Recta 10
9 Armar posterior forro Recta 10
10 Planchar todas las piezas Plancha 20
11 Embolsar delantero superior Recta 10
12 Pegar cierre Recta 15
13 Embolsar posterior Recta 10
14 Armar técnica TR Recta 0
15 Planchar Plancha 10
16 Unir técnica TR a delantero Recta 10
superior
17 Unir técnica TR a delantero Recta 10
inferior
18 Embolsar técnica TR Recta 10
19 Planchar Plancha 10
20  Unir costados Recta 15
21 Embolsar rotonda con vestido Recta 20
22 Filetear filo bajo de vestido Overlock 5
23 Pegar gafete Manual 2
24 Planchar Plancha 15
25 Pulir Manual 5
26 Etiquetar Manual 2
27 Empacar Manual 2
Tiempo total 811 minutos
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FICHA TECNICA DE COSTOS

NATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afos Ves.T.R. 003
Especificaciones de la prenda Delantero Posterio

Vestido de coctel usando
técnicas TR en  corte
asimétrico en el centro vertical
en tela manhattan, escote
alto, cuerpo de vestido en tela
casimir con textura para de
gallo, en el inferior vuelo en
espiral con la misma textura
del corte.

_pita de galle

1 200mm

Conturas wndidad paa
adentra con el forro

Aplkzacion de textd

-

EspaMda descubirta

U

MANO DE OBRA SERVICIOS BASICOS
e T e G T CANT DETALLE VIUNT  V/TOTAL
CANT. DETALLE  VUNI VTOTAL 15 pianittas de luz $2500  $30000
| Disefiadora $600.00 600,00 12 Planillas de pagoagua  $500  $60,00
b Confmdonims S 386.00 $ 386 (K' 12 Planillas de teléfonoy  $25,00 330000
o % ' internet
TOTAL $986.00 TOTAL $ 660.00
DEPRECIACION
DETALLE COSTO % VOLOR VALOR VIDA VALOR
LEGAL RESIDUAL DEPRECIABLE UL ANUAL
Maquinaria S 4060.00 15% $ 609 00 $3451.00 5 anos S 690.20
Mucbles y enseres S [8L.0O 15% $27.15 $ 15383 S anos $30.77
Herramicntas S 45.00 3% $6.75 $38.25 S anos $7.65
TOTAL S 728.55
MATERIA PRIMA E INSUMOS COSTO DE VENTA AL PUBLICO
CANT DETALLE V/UNI  VI/TOTAL Costo total $£9234
l.m Pafio S 1200 SR Utilidad 30% $2787
l.m Forro $5.00 $5.00 Total $120.70
I, m Casimir $1300 $13.00 IVA 12 % $14.48
l.m Fusionable $5.00 $5.00
1 Cictre $0.50 $0.50 TOTAL VENTA $135.18
1 Hilos de poliéster $280 $2.80
| Etiquetas $0.05 $0.05 PVP ] 35 1 8
| Empaque $0,60 $0.60 '
TOTAL $44.95
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Vestido 4

= | S
FICHA DE DISENO 4 \

NATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 aflos VeSTR 004
Delantero Posterior
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CARTA DE COLOR

NATALIA
CABRIRA

NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f

DISENADORA Natalia Cabrera er.

LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear

SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 004
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e S
FICHA DE TEXTILES E INSUMOS W/

\\
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera -
e ¥ 1 Ves.T.R. 004
Caracteristicas
Muestras Caracteristicas generales  Muestras Caracteristicas generales
Merbrecomersizl e Momaesamzda  Rand:
Tejec #ana Tejida Ga
Anch 150m inche 130
Costo 31800 e §&.00
Froveedo’ 3ita Prevzcder D pentes
Merbreoomerzizl Caroh estamg Namave 2omzda Eszozes:
Tejicc *ano Tejid Pl:ne
Anzha 150m dnche 13
Costo 35.00 oote $320
Froveedyr oy Prevacder E'Barat:
Nembre oomerziz) 3otcres Namae 2amda F.sicnaoe
Tejic Tejida Gza
Ancho dnche 13
Cista 0.5 st §300
Fraveedo adsel Prevacder Marsl
Nembre ocpeerzic) Cafetz Namare 2ameda Cizrzindsios
Tejee Tejida plere
(gt $0.05 st S050
Fraveedor adeel Prevacder Hle dovads

Conservacion y Mantenimiento

Conservacion y mantenimiento

Lavado Blanqueado
Lava 8 mano No usar
m@j & blanqueadar
Secado Planchado
7 Secarala Planchar a
sombra é temperatura
baja
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FICHA DE DIBUJO PLANO ;;

NATALIA
CABRARA
'NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera b s
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios VeS.T.R. m4
Delantero Posterio
Costuras vencidas para
adentro con el forro
_f/-Solapa grande
~Botones I
7 =
= s 3
§ — 3
- _Técnica TR
600mm 600mm
‘Medidas talla M Especificaciones de la prenda
Cont. Busto a6 Vestido de coctel usando técnicas TR en la

parte inferior de la falda. Corte asimétrico

Cont. Torax 82 % 2 3
en la parte superior dando la apariencia a
Cont. Cintura 76 una chaqueta con el uso de la tecina TR,
Cont. Cadera 96 usando tela de hilo a rayas reforzada con
Anch. Espalda 38 fislonable para conseguir el efecto, y pafio
Anch. Hombro 12 negro, botones extra grandes.
Talle 38
Largo total 110 Materiales e insumos
Alto de busto 30 Tela a rayas 1.00m
Separacion de busto 18 Pafio 1.00m
Forro 2.00m
v Maquinaria Fusionable 1.00m
Recta Armado de la prenda g;btones glgu
Oberlock  Orillos e u
- Gafete 1 par
Plancha Terminados it aitaas
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE PATRONAIE ;

NATALIA
CADBRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION _ Impact Ref |
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 aflos Ves.T.R.004
DELANTERO
CHAQUETA
CONVENCIONES No2
HILO DE TRLA DOBLEZ o TRAVES Los moldes son
I s e realizados en el
COSTURA PIQUETE - SESGO programa OptiTex PDS
e \ 10 por o que fa
resolucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE PATRONAIJE

NATALIA
CABRIRA
 NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 004
POSTERIOR

COSTADO INFERIOR
CONVENCIONES Nota
HILODETELA 4  DOBLEZ ®  TRAVES Los  moldes  son
I S - realizados en el
COSTURA PIQUETE SESGO programa OptiTex PDS
\ 10 por lo que fa
resolucion no es buena
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FICHA DE DESPIECE

NATALIA
CABRIARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera .
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 004
DELANTERO
y
CHAQUETA
. ( }
/\ 2 e J
i & \ ul
5 \_'_'./ i -
\;/
| CONVENCIONES _ —
HILO DE TELA @ TRAVES Los moldes son
I b S = realizados  en el
COSTURA PIQUETE ——~  sESGO programa OptiTex PDS
ST \ 10 por lo que la
resolucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE DESPIECE

NATALIA
CADBRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref ‘
DISENADORA Natalia Cabrera d
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 004
POSTERIOR
COSTADO INFERIOR
CONVENCIONES _ N s
HILO DE TELA DOBLEZ o TRAVES Los moldes son
I g e realizados en el
COSTURA PlQUETE ——  sESGO programa OptiTex PDS
T \ 10 por lo que la
resolucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE ESCALADO ;;

NATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera Mol
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 004
DELANTERO
Numero de plezas de laprenda  Normas de graduacion  Talas Nota
Delantero 1 P T — ST " 3
=y 5 Anchos: % pp —I los  moldes  son
Pieza2 1 Talles: % pp Tala 36 realizados  en o
Pieza3 1 Contornos: 1pp Talla base 38 l programa OptiTex PDS
Total de piezas 10 por lo que [a
4 Talla 40 l resolucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE

ESCALADO

NATALIA
CAPRIARA
NOMBRE DE LA COLECCION _ Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera L er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves'T'R' 004
POSTERIOR

Numero de plezas delaprenda  Normas de graduacién qjas Nota
Espaids 2 Anchos: % pp e los moldes  son
castado inderior % Talles: ¥% pp Talla 36 l realzados  en el
Contornos: 1pp Talla base 38 I programa OptiTex PDS
Total de piezas 10 por lo que &
2 Talla 40 l resotucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE TENDIDO

NATALIA
*ABRITR A
'NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 004
Pano

-

Scocesa

 Especificaciones del tendido _Especificaciones deltendido _ Tallas Nota
Tallas 36-38-40 Tallas 36-38-40 Talla36
Anchodetsls  150cm Anchodetela  150cm Taila base los  moldes son
Largo de tendido 155 ¢m Largo de tendido 1.9 cm 3g realizados en el
Eficiencia 0 % Eficiencia 78% Talazo [jj Programa OptiTex
# x talla Ixt W x talla ixt Mark 10 por lo que la
W de piezas 12 W de piezas 2 resolucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE RUTA

NATALIA
CABRIIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION Ves.T.R. 004

18 a 25 afios

N° de productos a confeccionar 1

Tiempo de fabricacion 839 minutos

Tiempo total 612 minutos
N° DESCRIPCION MAQUINA TIEMPO EN MINUTOS
1 Hacer patrones Manual 240
2  Cortar tela, forro y fusionable Manual 120
3 Pegar el fusionable a la tela Plancha a0
4  Armar delantero Recta 20
5  Armar técnica TR delantero Recta a0
6 Armar posterior Recta 10
7  Armar forro delantero Recta 10
8 Armar forro posterior Recta 10
9 Planchar Plancha 20
10 Embolsar en escote y sisa Recta 20
11 Unir costado derecho en forro y Recta 10
tela
12 Pegarcierre Recta 15
13 Armar chaqueta delantero Recta 30
14 Armar chaqueta posterior Recta 30
15 Planchar Plancha 15
16 Embolsar chaqueta Recta 20
17 Unir costado izquierdo del Recta 20
vestido incluida la chaqueta
18 Embolsar costado izquierdo Recta 10
19 Pegar botones en chaqueta Manual 10
20 Atracar chaqueta a vestido Recta 10
21 Embolsar filo bajo de vestido Recta 15
22 Planchar Plancha 15
23 Pulir Manual 5
24 Etiquetar Manual 2
25 Empacar Manual 2
Tiempo total 839 minutos
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA TECNICA DE COSTOS Q

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera el.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 004
Especificaciones de la
prenda Delantero Posterio
Vestido de coctel usando Costuras vencidas para

adentro can el farmo

técnicas TR en la parte

__~Solpa grande
inferior de la falda, Corte
asimétrico en la parte
superior dando la e Boibied
apariencia auna chaqueta
con el uso de la tecina TR, -
usando tela de hilo a rayas '
reforzada con fisionable
para conseguir el efecto, y
pafic negro, botones \
extra grandes. e
MANO DE OBRA SERVICIOS BASICOS
p— e e o CANT DETALLE V/UNT V/TOTAL
CANT. DETALLE ~ V/UNI VTOTAL 12 planillas de luz $2500  §300,00
| Disefladora ~ S60000 $60000 12 Planillas de pagoagua 3500  $60,00
e 2 1 . 2
2 Confeccionistas $38600 $38600 12 Plenilsdetckéooy 32500 530000
TOTAL $ 986.00 TOTAL $ 660.00
' DEPRECIACION
DETALLE COSTO % VOLOR VALOR VIDA VALOR
LEGAL  RESIDUAL  DEPRECIABLE UTIL ANUAL
Magquinaria S4060.00  15% £ 609.00 S3451.00 S afos S 690.20
Mugebles y enseres S IBLIN 15% $27.15 $ 153,85 S aflos S 3077
Herrmientas S 45,00 15 % $6.75 § 38.25 5 ailos $ 7.65
TOTAL S 728,55
o MATERIA PRIMA E INSUMOS COSTO DE VENTA AL PUBLICO
CANT DETALLE V /UNI VITOTAL Costo total $91.69
1 m Escocesa $9.00  $9.00 Utilidad 30% $27.50
l.m Paho 51800 $ 18.00 Total $119.19
l.m Fusionable $500 $500 VA 12 % $ 14.30
m Farro $5.00 $5.00 o L;' — G
Cierre $050  $050 TOTAL VENTA $1334

Hilos de poliéster $2.80 $2.80

1

1

1

1 Etiquetas $0.05 $0.05

3 Botones $0.80 $ 2,40 4
1

Empaque $0,60 $0.60
TOTAL S 43.80
Universidad Técnica de Ambato
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Vestido 5

FICHA DE DISENO 5

NATALIA
CABRYRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 aflos Ves.T.R. 005
-
Delantero Posterior

Universidad Técnica de Ambato
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' CARTA DE COLOR hd

N/
NATALIA
| CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera el
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
Ves.T.R. 005

SEGMENTACION

18 a 25 ahos

Opcion 1

| Opcidn 2

Universidad Técnica de Ambato

182



A TIPTT T E A

FICHA DE TEXTILES E INSUMOS = &/

N/
v
NOMBRE DE LA COLECCION Impact REf
DISENADORA Natalia Cabrera .
LINFA DF VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION

18 a 25 aftos

Ves.T.R. 005

r -
Caracteristicas

Muestras Caracteristicas generales ~ Muestras Caracteristicas generales
Hambre cerer:zl “alie [ RED e [elaariesaal
Tdjida Ham Tejce Pane
o ~5Cm Anho
Costo S0 Cesto S€.00% e
Proneeecr 3ita Fraeeedor Verzado Arzsaral
Nombre comersal — Carolz estamp Merbrzoomerdz ey
Tefida Hana Taee Puate
apde “5Cm Anha 030 baadar
Coste 50 ety 1000«
Promezecr dty Fraveedor Rin Spor
Nombrzcomerzal  Coaderziin Nemrkre coerdia Fusionane
T&jido e Teice 035
e | Anchy 1.3
Code £0.10 (edla §500
Pranecece Madsal Fraveedar Farscl
Nombrz comerzal - Gafet: Hembre ooirdz Cizrzinsios
Teida Teicc parc
Costo $00E Ccetn 5050
Prenpscer arsol Fraveedar Hlc daradn

Conservacion y mantenimiento

Conservacion y Mantenimiento

Lavado Blanqueado
Lava a mana No usar
‘ ﬁm: 7 blangueadar
Secado Planchado
7 Secar a lo Planchar a
sombra 5 temperatura
baja

Unlwrsldnﬁ Ticnlél ;;7Amblto
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FICHA DE DIBUJO PLANO

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalla Cabrera | el.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios veS'T'R‘ 005
Delantero Posterio
Costuras vencidas para

adentro con el forro

Técnica TR Escote bandeja.____

WL

1100mm

Tablones sobrepuestos -

~Falda semiglobo -

700mm 700mm

e T L Especificaciones de la prenda

Cont. Béusto 92 Vestido de coctel usando técnicas TR en el
g"n:' Zi L 36 centro bajo el busto en tejido ancestral,
Cont' Cndmm 86 falda semiglobo formada con pliegues
B sobrepuestos en el corte de |a cintura,
ANcly Espalda = manga conseguida pun tiras de cola de
Anch. Hombro 12 pexe : g8 P
Talle as —
Largo total 110 B i
Alto de busto 30 T
Tela ancestral 0.5m
Separacién de busto 18 Pafo 1.50m
™ inari Forro 2.00m
m— aquinana e — Fusionable 1.00m
Recta Armado de la prenda Cola de ratén 32.00m
Oberlock Orillos Cierre 1u
Plancha Terminados Gafere 9 -z

Hilos a tono
e

Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE PATRONAIE

NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 aftos Ves.T.R.005
DELANTERO
CENTRO DELANTERO
y 1
S _ CONVENCIONES Nots =
HILO DE TELA DOBLEZ © TRAVES Los moldes son
I Lo e, realizados en el
COSTURA PIQUETE SESGO programa OptiTex PDS
........... T ‘\ 10 por lo que la

resolucion no es buena
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FICHA DE PATRONAIJE | :;

NATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact ~ Ref
DISENADORA Natalia Cabrera »
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R.005
POSTERIOR
FALDA DELANTERO Y POSTERIOR
CONVENCIONES Nota
HILO DE TELA DOBLEZ @ TRAVES Los .moldes  son
I - P realizados en el
COSTURA PIQUETE SESGO programa OptiTex PDS
—— T \ 10 por lo que M

resolucidn no es buena

Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE DESPIECE

NATALIA
CABRARA
_NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 005
POSTERIOR
A
FALDA DELANTERO Y POSTERIOR
 CONVENCIONES o
HILO DE TELA <> TRAVES Los moldes son
I - > — realizados en &l
COSTURA - SESGO programa OptiTex PDS
] \ 10 por lo que la

resolucion no es buena
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FICHA DE DESPIECE NG/

NATALIA
CAPRARA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact ~ Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 005
DELANTERO
/
——’—’/’
R b
I
CENTRO DELANTERO
o e
Ry o
= -
) S
p EA —Nagr
< =
o N
S — , CONVENCIONES . =
HILO DE TELA DOBLEZ e TRAVES Los  moldes  son
I e N rezllzados  en
COSTURA PIQUETE SESGO programa OptiTex PDS
............ T \ 10 por lo que la

resolucion no es buena
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FICHA DE ESCALADO

NATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref ’
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves,T.R. 005
DELANTERO
CENTRO DELANTERO
Nimero de piezas de laprenda  Normas de graduacién Tafas o
Delantero 1 7 A}lchos % p; T W Tod old
Piezal 1 " Tala36 .o
Samy . Talles: % pp dlia realizados  en
Pieza3 1 Contornos: 1pp Talla base 38 I programa OptiTex PDS
Pieza 4 1 Total de piezas 10 por lo que I3
5 Talla 40 l resolucidn no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE ESCALADO Y/

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera . er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 005

POSTERIOR

LS
N

Nimero de piezas de laprenda  Normas de graduacion  Tallas Nota
Es;ladalda ; Anchos: % pp los  moldes  son
o Talles: % pp Talla 36 ' realizados en el
Contornos: 1pp Talla base 38 l programa OptiTex PDS
Total de plezas 10 por fo que la
3 Talla 40 I resolucin 1o es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE TENDIDO

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 005
Artesanal

Jersey

b i

o’ .\~

) )

/

L—\‘ o ——
Especificaciones del tendido ~ Especificaciones del tendido Tallas Nota
Tallas 263840 Tallas 36-38-40 Talla 36 rzece
Anchodetela  150cm Anchodetels  150cm Tolla base los  moldes  son
Largo de tendido  2.45 cm Largo de tendido  1.45 cm 18 realizados en el
Eficiencia 785 % Eficiencia 70% Tafla 40 . programa OptiTex
" x talla Int 1 x talla La Mark 10 por lo que la
 de piezas b ¥ de piezas 3 resolucién no es buena
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FICHA DE TENDIDO ;

NATALIA
CABRIRA
- NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera el.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 005
Pano

s

_Especificaciones del tendido
Tallas 36-38-40
Anchodetela  150cm

Largo de tendido  1.10cm

Tallas Nota
T¥ia’s5 Los moldes son
Talla base

g realizados en el

Eficiencia 70 % Talaso |l programa OptiTex

" x talla xt Mark 10 por lo que la

# de plezas 15 resolucién no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE RUTA

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact
DISENADORA ' Natalia Cabrera Ref.
e T VesTR. 005
N° de productos a confeccionar 1 Tiempo de fabricacion 886 minutos
N° DESCRIPCION MAQUINA TIEMPO EN MINUTOS
1 Hacer patrones Manual 240
2 Cortar tela, forro y fusionable Manual 120
3  Pegar el fusionable a la tela Plancha 85
4  Armar el centro frente delantero Recta 120
5 Embolsar centro delantero Recta 10
6 Planchar Plancha 10
7  Unir breteles en tela y forro Recta 5
8 Planchar Plancha 10
9 Filetear hombros Overlock 2
10 Unir hombros Recta 3
11 Pegar cola de ratén Recta 15
12 Pegar sesgo en escote y sisas Recubridora 10
13 Embolsar breteles Recta 15
14 Planchar Plancha 5
15 Armar delantero Recta 10
16 Armar posterior Recta 10
17 Recubrir escote posterior Recubridora 5
18 Armar corpifio completo Recta 12
19 Armar falda en tela y forro Recta 90
20 Unir falda y corpifio Recta 50
21 Pegar cierre Recta 15
22 Embolsar falda a vestido Recta 20
23 Planchar Plancha 15
24 Pulir Manual 5
25 Etiquetar Manual 2
26 Empacar Manual 2
Tiempo total 886 minutos
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA TECNICA DE COSTOS

NATALIA
CAPR-IRA
'NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 aftos Ves.T.R. 005
Especificaciones de la Delantero Posterio
prenda

Casturas venciclas para

Vestido de coctel usando
técnicas TR en el centro
bajo el busto en tejido
ancestral, falda semiglobo
formada con pliegues
sobrepuestos en el corte
de la cintura, manga
conseguida pun tiras de
cola de ratén.

nm

Técmica TH

“ Tablanes sobmwpuestos

adentra con o formo

“Fakda semiglobo

MANO DE OBRA SERVICIOS BASICOS
s o Ty CANT DETALLE VIUNT  VITOTAL
CANT. DETALLE  VIUNI VMOTAL 12 plailles de luz §2500  §300,00
I Disefiadora ~ $600.00 $60000 12 Planillas de pagoagua  $500  §60,00
5 RO 12 Planillas de teléfonoy  $2500  $300,00
2 Confeccionistas  $386.00 $386.00 e
TOTAL § 986.00 TOTAL $ 660.00
DEPRECIACION
DETALLE COSTO % VOLOR VALOR VIDA  VALOR
LEGAL  RESIDUAL  DEPRECIABLE  UTIL ANUAL
Maquinaria $4060.00  15% S 609.00 $ 345100 5 afios S 690.20
Muchlcs y cnseres S 18100 15% $27.15 S 153.85 5 afios $ 30,77
Herramicntas §45.00 15% $6.75 $ 3825 5 anos S 7.65
TOTAL S 728.55
MATERIA PRIMA E INSUMOS COSTO DE VENTA AL PUBLICO
CANT DETALLE V/UNIL  V/TOTAL T3
Ip Tela artcsanal $600  §600 Costo total $86.34
025 kg Pali algodon $1000  §2.50 Utilidad 30% $ 10.90
(I Pano S1800  $ 1800 Total $97.24
05m Fusionable S 5.00 $2.50 IVA12% $11.66
Im Forto S 5.00 $500 o
s Cola de ratdn S0.10 S 0.50 TPEAL NN SN0
1 Clierre S 0.50 $ 0.50
| Hilos de poliéster S 2.80 $2.80
| Etiquetas S0.05 $ 0.05
1 Empague 50,60 S 0.60 '
TOTAL S 3845
Universidad Técnica de Ambato
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Vestido 6

FICHA DE DISENO 6 X/

Unive:sidad Técnica de Ambato

X
v
NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios VES.T.R. 006
Delantero

Posterior
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CARTA DE COLOR Y/

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact R f
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios VGS.T.R. 006

Opcion 1

Universidad Técnica de Ambato
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NOMEBRE DE LA COLECCION

Impact
DISENADORA Natalia Cabrera
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afos
r -
Caracteristicas
Muestras Caracteristicas generales  Muestras
o cometa P =
“ejida Plrg :
Lnche 13w “
e §15 004 g
\ Procdor Bri
| LOMe Cometia Carolz estamp
TEid Plano
dnke L30r
Casle 300
Prenzedar City
horarecomega Col: dzraén
Tijida
Lincke
st 5010
Prnzdor Karl
RO COMETIA hfete
it
Lt SaLs
Peonedor Mar<cl

Conservacion y mantenimiento

Lavado
\ Lava a mano
iy
Secado
7, Secarala
/ sambira

' Universidad Técnica de Ambato
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Blanqueado

2

Planchado

)

" FICHA DE TEXTILES E INSUMOS

Ref.

5

.

o
= A

B

"/
"

Ves.T.R. 006

Caracteristicas generales

L aae Camada
Tejido

Lnche

ste

Ppzedor
haTIECOME A
Tejid

ke

Ll

Paednr
b comaga
Tijida

Inche

Umte

Ppzedor
LATECIMETA
it

st

Pepcedar

No usar

Tdzareszral
Pang

SELOxpien:
berzzee Atz<ana
(et

$15 s
e
Fdenzde
G:a
13w
§5.00
Manscl
CErrzinvsiae
plane
3050

Kl d0ada

Conservacion y Mantenimiento

blanqueador

Planchar a

lemperalura

baja

rd



FICHA DE DIBUJO PLANO

NOMBRE DE LA COLECCION
DISENADORA

LINEA DE VESTUARIO
SEGMENTACION

Impact

Natalia Cabrera
Formal-Wear
18 a 25 anos

Ref.
Ves.T.R. 006

Delantero

1100mm

Cierre

-~ Corte imperio-— —

- Tablones sobrepuestos

Capaenespiral =~

TécnicaTR

Posterio

Costuras vencidas para
adentro con el forro

wwooL

Plancha Terminados

Hilos a tono

Medidas talla M
Cont. Busto 96 Especificaciones de la prenda
Cont. Torax 82 Vestido de coctel usando técnicas TR en el
Cont. Cintura 76 centro bajo el busto en direccién vertical
Cont, Cadera 96 confeccionado en textil ancestral, corte
Anch. Espalda 38 imperio en la parte superior pafio, con una
Anch. Hombro 12 capa en espiral sobrepuesta en cuero.
Talle 38
10 peeieme
Alto de busto 30 Pafio 0:25"‘
Separacion de busto 18 Forro 3.00m
T Fusionable 1.00m

Magquinaria Cuero 10 pies
Recta Armado de la prenda Cierre 1u
Oberlock  Orillos Cafate R

| Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE PATRONAIJE

NATALIA
SRBRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera e
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R.006
DELANTERO
CENTRO DELANTERO
\\ y /
N /
N
\
/ /
\‘-:"
| /
¥ ‘/l /// 3
\\ %3 s
A S
\‘/ J
Y e -, -/‘
N 7 ”
CONVENCIONES Nota
HILO DE TELA DOBLEZ o TRAVES Los moides son
I b > S — realizados en el
COSTURA PlQuUETE —  sesGo programa OptiTex PDS
S \ 10 por lo que la
resolucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE PATRONAJE

NATALIA
CABRARA
'NOMBRE DE LA COLECCION __ Impact 1 Ref
DISENADORA Natalia Cabrera St
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R.006
POSTERIOR

SOBREFALDA

, CONVENCIONES _ 12 O
HILO DE TELA DOBLEZ ® TRAVES los moldes  son
I L ® £ — realizados en el
COSTURA PIQUETE SESGO programa OptiTex PDS
------------- \ 10 por lo que Ila
resolucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE DESPIECE

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 006
POSTERIOR
/
SOBREFALDA
sobrefalda
~
, CONVENCIONES - -
HILO DE TELA DOBLEZ o TRAVES Los maldes son
I L4 2 realizados  en el
COSTURA PIQUETE programa OptiTex PDS

T SESGO

T

10 por lo que Ia
resolucion no es buena

Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE DESPIECE

NATALIA
(“Alili\:]‘l{ A
NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera nwte
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 aftos Ves.T.R. 006
DELANTERO
CENTRO DELANTERO
S CONVENCIONES v ]
HILO DE TELA DOBLEZ o TRAVES Los moldes son
I e — realizados en el
COSTURA PIQUETE —_— SESGO programa OptiTex PDS
iy \ 10 por lo que |la
resolucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato

202




FICHA DE ESCALADO

NATALIA
CABRARA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact
DISENADORA Natalia Cabrera REf.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 006

DELANTERO

CENTRO DELANTERO

Nimero de piezas de laprenda  Normas de graduacion Tallas Nota
Delantero superior 1 Anchos: % pp B los  moldes son
Costado delantero 2 Talles: % pp Talla 36 l Rt e ol
Centro delantero 1
Contornos: 1pp Talla base 38 l programa OptiTex PDS
Total de piezas 10 por lo que I3
4 Tallad0 l resolucion no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE ESCALADO |

SRBRIA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera .
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 006
POSTERIOR
Numero de piezas de laprenda  Normas de graduacién  Tylas Nota
Posterior superior 2 T eep— 2 = N vres
Posterior inferior 2 A"Th‘fs' Y pp Tala3% l los  moldes son
Sobrefalda 1 Talles: % pp realizados en el
omornos 19 Talatase 3§ ] sogema ot os
or @ piezas por que
5 Talla 40 l resolucién no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE TENDIDO

NATALIA
CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 006
Pano

Piel sintetica

Tallas 36-38-40 Tallas 35-38-40 Talla 36 & okl %4

Ancho de tela 1.50¢m Ancho de tela 150cm T..‘ ba’e rea "lados en e|

Largo de tendido  0.54cm Largo de tendido 183 cm 18

Eficiencia 66.% Eficiencia 65.2% Tolla 40 programa  OptiTex

#xtalla Int #x talla 1 Mark 10 por lo que la

# de piezas 12 # de piezas 3 resolucién no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE TENDIDO

=

NATALIA
RV
_NOMBRE DE LA COLECCION  Impact Ref
DISENADORA , Natalia Cabrera er.
LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear
SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 006
Artesanal

Especificaciones deltendido
Tallas 36-3340
Anchodetela  150¢cm
Largo de tendido 1,83 cm

Tallas

Talla 36
Talla base

38

'.OS moldes son

realizados en el

Eficiencia 62.5 % Tallasp | Programa OptiTex
#xtalla Ixt Mark 10 por lo que la
# de piczas 15 resolucién no es buena
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA DE RUTA

- CABRIRA
NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref
DISENADORA Natalla Cabrera ke
e Ves TR, 06
N° de productos a confeccionar 1 Tiempo de fabricacion 904 minutos
N DESCRIPCION MAQUINA TIEMPO EN MINUTOS
1 Hacer patrones Manual 240
2 Cortar tela, forro y fusionable Manual 120
3  Pegar el fusionable a la tela Plancha 90
4  Armar delantero superior Recta 20
5  Armar técnica TR delantero Recta 120
6 Armar delantero inferior Recta 30
7  Armar delantero completo Recta 10
8 Armar posterior Recta 20
9  Armar forro delantero Recta 10
10 Armar forro posterior Recta 10
11 Planchar Plancha 20
12 Pegar cierre Recta 15
13 Embolsar en escote y sisa Recta 20
14 Unir costado de tela y forro Recta 10
15 Alzar dobladillo de falda Manual 15
16 Embolsar con forro Manual 15
17 Planchar Plancha 10
18 Armar sobrefalda Recta 30
19 Embolsar sobre falda Recta 30
20 Planchar Plancha 15
21 Pegar sobrefalda a vestido Manual 30
22 Planchar Plancha 15
23 Pulir Manual 5
24 Etiquetar Manual 2
25 Empacar Manual 2
Tiempo total 904 minutos
Universidad Técnica de Ambato
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FICHA TECNICA DE COSTOS Q

NOMBRE DE LA COLECCION Impact Ref

DISENADORA Natalia Cabrera er.

LINEA DE VESTUARIO Formal-Wear

SEGMENTACION 18 a 25 afios Ves.T.R. 006
Especificaciones de la Delantero Posterio
pl'enda Costuras vencidas para

adentro con el forro

Vestido de coctel usando
técnicas TR en el centro
bajo el busto en direccion
vertical confeccionado en
textil  ancestral, corte
imperio en la parte
superior pafio, con una
capa en espiral

Corte imperio-

Tablones sobrepuestos

= Capa en espiral

Técnica TR

700mm

sobrepuesta en cuero.
MANO DE OBRA SERVICIOS BASICOS
Prvem - ' CANT DETALLE V/IUNT  V/TOTAL
CANT. DETALLE VIONI  VTOTAL 5 Planillas do luz $2500  $300,00
| Diseiadora ~ $600.00 $600.00 12 Planillas de pago agua  $500  $60,00
2 Confeccionistas $386.00 $38600 12 Planilasdeeléfonoy  $2300 - $30000
TOTAL $ 986.00 TOTAL $ 660.00
DEPRECIACION
DETALLE COSTO Yo VOLOR VALOR VIDA VALOR
LEGAL RESIDUAL DEPRECIABLE [INNI R ANUAL
Maquinaria S 406000 15 % $ 609,00 S 3451.00 S anos $ 690,20
Mucbles y enseres S 181.00 15 % $27.15 $ 153.85 S anos $ 30.77
Herramientas S 45.00 15 % $6.75 $ 38.25 S afios $ 7.65
TOTAL S 728.558
MATERIA PRIMA E INSUMOS COSTO DE VENTA AL PUBLICO
CANT DETALLE V/UNIT. V/TOTAL Costototal $81.84
2p Tela artesanal $6.00 $12.00 Utilidad 30% $2455
1.00 Imitacion de piel $ 8.00 $8.00 Total $106,39
l.m Fusionable $5.00 $5.00 VA 12% $1276
I.m Forro $ 5,00 $5.00 TOTAL VENTA $119.15
1 Cierre $0.50 $0.50
1 Hilos de poliéster $2.80 $2.80
I Etiquetas $0.05 $0.05 PVP ] 23 2 5
1 Empaque 50,60 $0.60 ¢
TOTAL $33.95

Universidad Técnica de Ambato
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6.13. Costos de produccién

6.13.1. Costos fijos

Los costos fijos son denominados a aquellos que son permanentes y que la empresa

debe asumirlos y pagarlos produzca o no produzca, no estan inmiscuidos

directamente en el producto sino mas bien en el ambiente laboral, (Rojas, 2014)

Maquinaria

La empresa NC contara con la siguiente maquinaria indispensable para iniciar

sus actividades productivas de vestidos de coctel.

Tabla No 16
Maquinaria
CANT. TIPO V/ UNI V/ TOTAL
1 Maquina recta industrial $650,00 $650,00
1 Maquina industrial zig-zag $ 700,00  $700,00
1 Maquina overlok industrial $1375,00  $1375,00
1 Maquina overlok industrial decorativa $1200.00 $1200.00
1 Plancha industrial $ 135.00 $ 135.00
TOTAL $ 4060.00

Muebles y enseres

Los muebles necesarios para dar inicio a las actividades de la empresa son:

Tabla No 17
Muebles y enseres

CANT. DETALLE V/UNI VITOTAL
1 Mesa de corte $50,00 $50,00
4 Sillas de madera $20,00 $80,00
1 Escoba $ 1,00 $ 1,00
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2 Espejo $25,00 $50,00
TOTAL $181,.00

Herramientas

Las herramientas necesarias son las siguientes:

Tabla No 18
Herramientas
CANT. DETALLE V/UNIT. V/TOTA
L
2 Tijeras incolma 8 pulgadas $15,00 $30,00
4 Bobinas $2,00 $8,00
10 Agujas de maquina industrial $0,25 $2,50
10 Agujas de maquina overlok $0,25 $2,50
2 Cintas métricas $1,00 $2,00
TOTAL $45.00

Mano de obra

Mano de obra directa.- es todo lo que a salarios de las personas que intervienen
directamente en la confeccion se refiere, cabe recalcar que los sueldos seran

mensuales, con la finalidad de saber cuanto es que le va a costar a la empresa.

Tabla No 19
Mano de obra

CANT. DETALLE V/UNI VITOTAL

1 Disefadora $600.00 $600.00

2 Confeccionistas $ 386.00 $ 386.00
TOTAL $986.00
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Gastos servicios basicos

Los servicios basicos con los que la empresa contar son los siguientes:

Tabla No 20
Gastos servicios basicos

CANT DETALLE V/UNT  V/TOTAL

12 Planillas de luz $25,00 $300,00

12 Planillas de pago agua $5,00 $ 60,00

12 Planillas de teléfono y internet $25,00 $300,00
TOTAL $ 660.00

Depreciacion

Depreciacion dela maquinaria.- para la depreciacién de la maquinaria se tomara como

vida atil el lapso de 5 afios y el valor residual el 15% del costo total.

Tabla No 21
Depreciacion
DETALLE COSTO % VOLOR VALOR VIDA VALOR
LEGAL RESIDUAL DEPRECIABLE UTIL ANUAL
Magquinaria $4060.00 15% $609.00 $3451.00 5 afios $690.20
Muebles 'y $181.00 15 % $27.15 $153.85 5 afios $30.77
enseres
Herramientas $45.00 15 % $6.75 $38.25 5 afios $7.65
TOTAL $ 728.55

6.14. Costos variables

Los costos variables es un rubro que no tiene una estabilidad siendo que este varia

segun la produccién de la empresa puesto a que mayor produccién mayor uso de

materia prima, (Rojas, 2014)
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Materia prima e insumos

Materiales e insumos.- los materiales e insumos que van directamente a la prenda con

cantidades exactas, para la produccion de un vestido.

Vestido 1

Tabla No 22

Materia prima e insumos vestido 1
CANT DETALLE V /UNI V /TOTAL
1.00 m Pafio $18.00 $18.00
0.25m Malla $8.00 $2.00
0.25 kg Poli algodon $10.00 $250
0.50 m Dislty $3.80 $1.90
1m Carola $5.00 $5.00
0.50 m Fusionable $5.00 $2.50
3m Sesgo $0.25 $0.75
1 Cierre $0.50 $0.50
1 Hilos $1.00 $1.00
1 Etiquetas $0.05 $0.05
1 Empaque $0,60 $0.60

TOTAL $ 35.60
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Vestido 2

Tabla No 23

Materia prima e insumos vestido 2
CANT DETALLE V /UNI V /TOTAL
0.25m Malla $8.00 $2.00
0.25m Randa $12.00 $3.00
0.25m Tafetan $7.00 $1.75
1.00 m Escocesa $9.00 $9.00
0.25m Imitacion de piel $8.00 $2.00
2.m Fusionable $5.00 $10.00
1m Forro $5.00 $5.00
1 Cierre $0.50 $0.50
1 Hilos de poliéster $2.80 $2.80
1 Etiquetas $0.05 $0.05
1 Empaque $0,60 $0.60

TOTAL $36.70

Vestido 3

Tabla No 24

Materia prima e insumos vestido 2
CANT DETALLE V/UNITARIO V/TOTAL
1.m Pafio $18.00 $18
1.m Forro $5.00 $5.00
1.m Casimir $13.00 $13.00
1.m Fusionable $5.00 $5.00
1 Cierre $0.50 $0.50
1 Hilos de poliéster $2.80 $2.80
1 Etiquetas $0.05 $0.05
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1 Empaque $0,60 $0.60
TOTAL $44.95

Vestido 4

Tabla No 25

Materia prima e insumos vestido 4
CANT DETALLE V /UNI V /TOTAL
1m Escocesa $9.00 $9.00
1.m Pafio $18.00 $18.00
1.m Fusionable $5.00 $5.00
1m Forro $5.00 $5.00
1 Cierre $0.50 $0.50
1 Hilos de poliéster $2.80 $2.80
1 Etiquetas $0.05 $0.05
3 Botones $0.80 $2,40
1 Empaque $0,60 $0.60

TOTAL $43.80

Vestido 5

Tabla No 26

Materia prima e insumos vestido 5
CANT DETALLE V /UNI V /TOTAL
1p Tela artesanal $6.00 $6.00
0.25 kg Poli algodén $10.00 $2.50
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1.m Pafo $18.00 $18.00
05m Fusionable $5.00 $2.50
1m Forro $5.00 $5.00
5 Cola de raton $0.10 $0.50
1 Cierre $0.50 $0.50
1 Hilos de poliéster $2.80 $2.80
1 Etiquetas $0.05 $0.05
1 Empaque $0,60 $0.60
TOTAL $38.45

Vestido 6

Tabla No 27

Materia prima e insumos vestido 5
CANT DETALLE V /UNIT. V /TOTAL
2p Tela artesanal $6.00 $12.00
1.00 Imitacion de piel $8.00 $8.00
1.m Fusionable $5.00 $5.00
1.m Forro $5.00 $5.00
1 Cierre $0.50 $0.50
1 Hilos de poliéster $2.80 $2.80
1 Etiquetas $0.05 $0.05
1 Empaque $0,60 $0.60

TOTAL $33.95
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6.15. Costo unitario

El costo total unitario es la suma de los costos fijos mensuales dividido para las

unidades programas a producir. (Navia, 2014)

Vestido 1

Tabla No 28
Costos vestido 1

Vestidos DETALLE V/UNIT. V/PRENDA
23 Servicios basicos $ 55.00 $2.39
23 Depreciacion $60.71 $2.64
1 Materia prima e insumos ~ $ 54.60 $ 35.60
23 Mano de obra $ 986.00 $42.86
TOTAL $83.49
Vestido 2
Tabla No 29

Costos vestido 2

Vestidos DETALLE V/UNIT. V/PRENDA
23 Servicios basicos $55.00 $2.39
23 Depreciacion $60.71 $2.64
1 Materia prima e insumos ~ $ 52.20 $36.70
23 Mano de obra $986.00 $42.86
TOTAL $84.59
Vestido 3
Tabla No 30

Costos vestido 3

Vestidos DETALLE V/UNIT. V/PRENDA
23 Servicios basicos $ 55.00 $2.39
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23 Depreciacion $60.71 $2.64
1 Materia prima e insumos ~ $ 56.45 $44.95
23 Mano de obra $986.00 $42.86
TOTAL $92.84
Vestido 4
Tabla No 21
Costos vestido 4
Vestidos DETALLE V/UNIT. V/PRENDA
23 Servicios basicos $55.00 $2.39
23 Depreciacion $60.71 $2.64
1 Materia prima e insumos  $57.30 $43.80
23 Mano de obra $ 986.00 $42.86
TOTAL $91.69
Vestido 5
Tabla No 32
Costos vestido 5
Vestidos DETALLE V/UNIT. V/PRENDA
23 Servicios basicos $55.00 $2.39
23 Depreciacion $60.71 $2.64
1 Materia prima e insumos ~ $ 47.45 $38.45
23 Mano de obra $ 986.00 $42.86
TOTAL $86.34
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Vestido 6

Tabla No 33
Costos vestido 6

Vestidos DETALLE V/UNIT. V/PRENDA

23 Servicios basicos $55.00 $2.39

23 Depreciacion $60.71 $2.64

1 Materia prima y insumos  $47.45 $33.95

23 Mano de obra $986.00 $42.86
TOTAL $81.84

6.16. Costo de venta

El costo de venta es la suma de los costos fijos mas costos variables més utilidad y

mas el IVA

Vestido 1

Tabla No 34

Costos venta al publico vestido 1

COSTO DE VENTA AL PUBLICO

Costo total $83.49
Utilidad 30% $25.04
Total $108.53
IVA 12 % $13.02
TOTAL VENTA $121.55
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Vestido 2

Tabla No 35
Costos venta al publico vestido 2

COSTO DE VENTA AL PUBLICO

Costo total $84.59
Utilidad 30% $ 25.37
Total $ 109.96
IVA 12 % $13.19
TOTAL VENTA $123.15

Vestido 3

Tabla No 36
Costos venta al publico vestido 3

COSTO DE VENTA AL PUBLICO

Costo total $92.84
Utilidad 30% $27.87
Total $120.70
IVA 12 % $14.48
TOTAL VENTA $135.18
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Vestido 4

Tabla No 37
Costos venta al publico vestido 4

COSTO DE VENTA AL PUBLICO

Costo total $91.69
Utilidad 30% $27.50
Total $119.19
IVA 12 % $14.30
TOTAL VENTA $133.49

Vestido 5

Tabla No 38
Costos venta al publico vestido 5

COSTO DE VENTA AL PUBLICO

Costo total $86.34
Utilidad 30% $10.90
Total $97.24
IVA12 % $11.66

TOTAL VENTA $108.90
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Vestido 6

Tabla No 39
Costos venta al publico vestido 6

COSTO DE VENTA AL PUBLICO

Costo total $81.84
Utilidad 30% $24.55
Total $106.39
IVA 12 % $12.76
TOTAL VENTA $119.15

6.17. Punto de equilibrio

Es la capacidad de cuanto debemos producir para recuperar la inversion sin tener ni

pérdidas ni ganancias, en este caso se debe producir 123 prendas.

Tabla No 40
Punto de equilibrio

Costo fijo total 9227,48 (A)
Costo variable unitario 33,95 (B)
Precio de venta unitario 119,15 (©

C B A D= A+B E=D-C
10 1231,19 473,6 9227,48 9701,08 8469,89
20 2466,79 962,1 9227,48 10189,58 7722,79
30 3702,39 1450,6 9227,48 10678,08 6975,69
40 4937,99 1939,1 9227,48 11166,58 6228,59
50 6173,59 2427,6 9227,48 11655,08 5481,49
60 7409,19 2916,1 9227,48 12143,58 4734,39
70 8644,79 3404,6 9227,48 12632,08 3987,29
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80 9880,39 3893,1 9227,48 13120,58 3240,19
90 11115,99 4381,6 9227,48 13609,08 2493,09
100 12351,59 4870,1 9227,48 14097,58 1745,99
110 13587,19 5358,6 9227,48 14586,08 998,89
120 14822,79 5847,1 9227,48 15074,58 251,79
121 14946,35 5895,95 9227,48 15123,43 177,08
122 15069,91 5944.,8 9227,48 15172,28 102,37
123 15193,47 5993,65 9227,48 15221,13 27,66
124 15317,03 6042,5 9227,48 15269,98 -47,05
125 15440,59 6091,35 9227,48 15318,83 -121,76
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6.18.

Conclusiones

Este proyecto logrd el objetivo de decostruir la indumentaria mediante la
aplicacion de molderia transformacional en vestidos de coctel para mujeres

de 18 a 25 afios de la provincia de Chimborazo.

El andlisis de los métodos de patronaje que involucren la deconstruccion,
sirvié para comprender su desarrollo y uso, abordando la temética se adquirié

conocimientos en varias técnicas.

El determinar los elementos a usarcé, influyé en el disefio de vestidos de
coctel facilitado en gran parte para poder plasmar su concepto en la creacion

de la coleccion.

Lo importante, esta propuesta sirve como alternativa de disefio para pasarela
de Belleza que brinden identidad y exclusividad cubriendo la necesidad del

usuario en cuanto a tallas, siluetas, estilo.

Al establecer y desarrollar una propuesta que permita identificar detalles de
molderia transformacional, demuestra que se puede llegar a elaborar una

produccidn en serie y a su vez difundir por medios tecnolégicos.

Con el fin de aportar al desarrollo cultural, se opta por la utilizacion de textiles

ancestrales en donde se resalta el trabajo de las culturas ecuatorianas.

Las técnicas usadas como referencia para establecer la coleccion a trabajar son
Arraia, Jungla. Desbocado, Brote de Bambu y Origami Dress las mismas que

se aprecia en lugares especificos de las prendas.

Dentro del plan de disefio se establece precios mediante el analisis de costos
directos e indirectos, ganancia e impuestos que establece la ley.
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6.19.

Recomendaciones

En la elaboracion de la investigacion se encontré con dificultades al encontrar
informacion de la técnica del origami, por lo que se recomienda que
estudiantes interesados en esta técnica elaboren archivos que documenten este

tipo de técnicas.

La técnica TR es una técnica que la podemos encontrar en videos que su autor
cuelga en la red en el medio no se cuenta con documentacién, por lo que se
recomienda que la universidad adquiera este tipo de libros para facilitar a los

estudiantes que se interesen en estas técnicas de patronaje.

Impulsar a la idea de negocio que se presenta en este trabajo de titulacion,
debido a que es una oportunidad para ser independiente en el &mbito laboral
ademas que se puede crear fuentes de empleo contribuyendo a la economia de

varias familias.

Analizar e investigar los proyectos que el estado ofrece mediante los
diferentes ministerios con la finalidad de buscar apoyo para lograr cristalizar

la implementacion de la empresa en menor tiempo.
Promocionar la marca mediante estrategias de marketing para llegar a un

mayor afluente de mujeres con los productos, para con el tiempo poder

inmiscuirse en otros universos de vestuario o lineas de vestir.
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Anexos

Categorizacion de variables

Disefiadores
Referentes

Trasformacion de
la molderia

Molderia transformacional.

[Deconstruccian
del pensamiznto

Deconstruccion
del vestida

Indumentaria

Deconstruccion de la indumentaria.

Variable independiente: MOLDERIA TRANSFORMACIONAL.

MOLDERIA
TRAMNSFORMACIOMAL

DISENADORES
REFERENTES

TECMICAS

TRASFORMACION DE
LA MOLDERIA

1 1
l \ l TOMOCO \ l \ l
SHINGC SATO MAKAMICHD TR PATER MAGIC

1
l \ l MOLDERIA \ l MOLDERIA \
I TRADICIONAL EXPERIMENTAL

Variable dependiente: DECONSTRUCCION DE LA INDUMENTARIA.
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DECOSTRUCCION DE
LAINDUMENTARIA

DECOSTRUCCION DEL DECOSTRUCCIONDEL

PENSAMIENTO O ESTR INDUMENTARIA

DECOSTRUCCION DE VESTIDOS INDUMENTARIAY
LA INDUMENTARIA DECOSTRUCCION ARQUITECTURA

PIONEROS DELA
DECOSTRUCCION

UNIVERSISOS DEL
VvESTUARIO

DECOSTRUCCIONES
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