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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto integrador es una nueva propuesta de emprendimiento que
ofrece un servicio novedoso y de prevencion a padres de nifios de la escuela
particular “LA SALLE” sede Ambato, con el que se busca expandir la funcionalidad
y las propiedades de textiles inteligentes aplicados a prendas infantiles, dado que sus
requerimientos basicamente son apalear las enfermedades dermatologicas que se
pueden llegar a originar a raiz de la exposicion de la piel a factores agresivos, como
el clima, las bacterias y demds agentes nocivos como el mismo sudor que producen
los cuerpos de los nifios.

Dado que a través del tiempo se ha evidenciado que el mercado de la confeccion de
ropa infantil no cubre por completo estas necesidades, lo cual genera un nicho de
mercado insatisfecho y una oportunidad de brindar a clientes potenciales un nuevo
producto que a través de la investigacion y aplicacion de disefio y tecnologia textil se
logre un cambio en la vida y la salud de sus consumidores directos.

Esta propuesta tiene como objetivo central crear prendas de funcionalidad, tecnologia
y diseflo, orientados al publico infantil con eje en potenciar la calidad de vida de
nifios y la prevencion de enfermedades dermatologicas, generando también en los
padres de familia, los consumidores indirectos un nuevo concepto de lo que la moda
como industria y servicio les puede ofrecer; es decir al adquirir uno de los productos
planteados los nifios usaran prendas que les brinden vestibilidad, moda bajo las
tendencias actuales y como plus la preservacion de la salud dermatoldgica, ademas
de ser un servicio dirigido a los nifios es un beneficio que se encamina hacia las
familias, quienes se ven afectadas cuando sus hijos se ven victimizados por
enfermedades dermatologicas, tomando de punto de partida los pacientes infantiles
atendidos en la Sociedad de Lucha Contra el Cancer de Guayaquil desde 1985 hasta
1996, donde hay un 49.7% de abandono del tratamiento sin saber el estado actual de
los pacientes, fendmeno que se basa practicamente en la situacion econdmica de las
familias de estos nifios, por idiosincrasia o en casos por factores sociales. Los
pacientes afectados estan entre los 0 y 5 afios de edad, por tanto es importante que
dentro del tratamiento e incluso fuera de este se tome como parte de la solucion y de
prevencion el uso de prendas con seguridad textil, que disminuyan las probabilidades
de contraer enfermedades dermatologicas.

A través de encuestas de muestreo no probalistico, sefialamos entonces que los
padres de familia requieren cuidados para sus hijos a nivel cutdneo incluso cuando
ellos no estan cerca lo cual crea una necesidad imperante en las familias que ven
como un eje primordial en el desarrollo de sus nifos el uso de indumentaria que
cubra, vista y a su vez proteja y prevenga enfermedades a nivel cutaneo,
especialmente en zonas del pais donde la inclemencia del clima afecta a los mas
pequeiios asi se descubre que la factibilidad de la propuesta y la solucion a la
problematica es el disefio de prendas con aplicacion de textiles inteligentes.

PALABRAS CLAVES: NANO TECNOLOGIA / TEXTILES INTELIGENTES
/ DISENO / FUNCIONALIDAD / ENFERMEDADES DERMATOLOGICAS.
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ABSTRACT

This integrating project is a new venture proposal that offers an innovative service of
prevention for parents and children from “La Salle” private Primary School of
Ambato, with the purpose of spreading out more users that require specific types of
care with their children skin, which are focused on the field of the design and textile
technology, due to their properties it can be able to beat the dermatological diseases
caused by the exposition of the skin to aggressive factors, like the weather, bacterias,
and some other noxious agents like the sweat which is produced by the children’s
body; due to through the time it has been evidenced that children clothes making
market does not cover at all these needs, which generates a niche of a dissatisfied
market and a good opportunity to offer a new product to potential clients through the
investigation and the application of design and technology and get a change of life in
the direct consumers.

This proposal has a main objective which is creating functional garments with
technology and design, directed to the child public with the axis of maximizing the
life quality in children and preventing the dermatologic diseases, generating at the
same time in their parents, the direct consumers a new concept of what fashion like
an industry and service can offer; which means when they acquire products
mentioned, children will wear garments that can give them wearability, fashion under
the nowadays tendencies and as a plus the dermatologic health preservation, besides
offering a service directed to children it is a benefit which is routed to families that
are affected when their childs are victimized by dermatologic diseases, taking as a
starting point the child patients attended in the society to fight cancer of Guayaquil
since 1985 until 1996, there was found a 49,7 % of the treatment surrender without
knowing the current state of the patients, phenomenon that is based practically in the
economic situation of these children’s families, because of idiosyncrasy or for social
factors. The affected patients are between o and 5 years old, so it is important that in
the treatment and out of it as part of the solution and prevention the use of garments
with textile security, so it decreases the probabilities of contracting dermatologic
diseases.

Through some non-probabilistic sampling surveys, we point that parents need to
some care for their children to a cutaneous level when they are not near them which
creates a prevailing necessity in families that consider as a primary axis the
development in their children the use of a dress that can cover, dress and at the same
time protect and prevent from diseases to cutaneous level, especially in some
regions in the country in which the weather affects the little ones, in this way it is
possible to discover that the feasibility of the proposal and the solution to the
problematic is the design of garments with the application of intelligent textiles.

KEY WORDS: NANO TECHNOLOGY / SMART TEXTILES / DESIGN /
FUNCTIONALITY / DISEASES DERMATOLOGICAL.
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INTRODUCCION

El uso de indumentaria en infantes es fundamental desde el primer dia de vida de
cada uno de los individuos, dado que se convierte en un acompafiante constante y
forma parte del equipamiento de proteccion contra agentes externos que provocan
contratiempos en la salud de los usuarios en sus primeros afos de vida, hasta mas
tarde en adolescencia que es en la etapa en la que los seres vivos se convierten en
inmunes o se acoplan por completo a todos los agentes nocivos a los que se exponen
sin que se les provoquen molestias a su salud, transformandose en la seguridad activa

en los primeros afios de la vida de los nifios.

En la actualidad existen textiles que por su composicion segun datos de la Unidad
Europea (UE) una de cada diez prendas de vestir no es segura para los nifios, los
productos textiles contaminados no son aptos para comercializacion; en ese punto no
hay potencial de peligro inminente, pero las sustancias toxicas como los colorantes,
formaldehidos o plastificantes alergénicos o cancerigenos, tienen un efecto negativo

a largo plazo sobre la evolucion sana de los nifios.

Se busca obtener por un lado, seguridad textil que debe ser pasiva, es decir, los
textiles no deben representar un peligro para los niflos por medio de sustancias
nocivas, inflamabilidad, etc.; por otro lado, los textiles también sirven para la
seguridad activa en la vida de un nifio, por ejemplo, protegiéndolos de la radiacion
solar intensiva, los insectos, fluidos nocivos y demas peligros constantes que se
presentan en el entorno en el que se desarrollan; los textiles inteligentes pueden
aliviar a nifios con neurodermatitis y con esto se va en una direccion terapéutica, mas

alla de la proteccidn contra un peligro.

A través del disefio de indumentaria para infantes con textiles inteligentes que
promueven la prevencion de las enfermedades dermatologicas y mejoran su estilo de
vida; con acabados determinados que protege a los nifios no solo de los peligros que
corren con la exposicion de la piel al sol, también de los agentes nocivos del medio

que los rodea



CAPITULO 1

1. EL PROBLEMA

1 ANTECEDENTES GENERALES

1.1 Nombre del proyecto

Disefio de indumentaria pre escolar con textiles inteligentes para nifios de la escuela

“La Salle” de la ciudad de Ambato

1.2 Antecedentes

La confeccion de ropa infantil en el pais es parte de la industria, reflejado en cifras
altas dado que son los infantes quienes probablemente hacen mas cambios continuos
de vestuario por el factor crecimiento, mas sin embargo se evidencian prendas con
escaso disefio, con materiales basicos e incluso materia prima que perjudica la piel de
los infantes.

Los avances que se reflejan en el mercado estan lleno de letargo, la
funcionalidad en estas prendas es escasa o nula; este es el caso de Monsieur Pomme
de Ecuador que ha optado por lo que ellos llaman prendas de vestir divertidas que se
inspira en personajes de television con elementos que permite distinguirlos, dejando
a un lado la funcionalidad, los procesos que llevan a cabo son la serigrafia completa
en toda la prenda en materiales nocivos para la salud de la piel a largo plazo. Otra de
las marcas con escaso disefio es el taller La Chiripa donde se comercializan prendas
basicas con novedosas grafias con un estilo étnico que inspiran a los nifios al amor a
los animales y la naturaleza por su politica como produccién ecologica realizan sus
estampados con materiales que aunque no son nocivos, el proceso superficial que le
dan a este no oferta un confort textil. Redes sociales.

Ambas marcas impulsan el disefio de autor mas no se impulsa el cuidado al

consumidor, satisfaciendo de esa forma la demanda del cuidado de la piel de los



nifios; independientemente de la fusiéon de disefio y funcionalidad que debe
comercializarse en las prendas como elementos basicos del vestir.

Por otro lado la comercializaciéon de indumentaria infantil ambulante no
oferta ninguna de las antes mencionadas caracteristicas e incluso violan las leyes
basicas de patronaje y confeccion como las puntadas por pulgada, la construccion de
los elementos, y las caracteristicas técnicas que determinan el uso de las prendas
confeccionadas; son las prendas con mas demanda popular pero en este punto es
importante poner en una balanza la calidad junto con el precio; donde es importante
implementar el criterio de las prendas con utilidad, calidad e innovacion son las que
valen la pena adquirir. (Salvatore, 2015)

Ademas es importante impulsar la produccion nacional en este campo donde
se evidencian falencias y es por eso que esta misma produccioén es sustituida con
marcas internacionales con conceptos ambiguos que han implantado a los nifios el
vestir igual que sus padres, o vestir de manera que se vean igual que sus personajes
favoritos, lo que perjudica al proceso de disefio dado que es en este punto donde se
deja de lado la adaptacion de las tendencias de moda para los nifios dandoles una
identidad prestada y no una propia como ellos la demandan.

En conclusion la produccion nacional en ropa infantil tiene falencias que son
aprovechadas por marcas internacionales que se comercializan dentro del pais de
manera que se posesionan y lesionan a la produccion nacional; la confeccion de ropa
infantil es un nicho insatisfecho al que hay que atacar con un plus en todos los
ambitos de confeccion e innovacion, con el fin de que los consumidores puedan
adquirir un producto innovador a menor costo que una prenda importada. Los
beneficios son varios y van desde la innovacion en el sector textil y de confeccion
hasta la potencializacion de la industria y la produccion de ropa infantil en el pais,
ademas de la satisfaccion de hacer una prenda con disefio funcionalidad y tecnologia

textil.

1.3 Justificacion

Varios miles de estudiantes que comienzan el pre escolar dardn sus primeros
pasos para familiarizarse con agentes nocivos para la salud de su piel, dado que se
exponen a numerosas actividades, para lo que se propone una forma de vestir que

fusione el disefio y la tecnologia textil para vivir mejor, dado que de ésta forma se
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brindan soluciones a problemas cotidianos que se evidencian a diario en la vida de
los usuarios directos e indirectos, esto implica experiencias mas alla de la estética de
los nifos, facilitando asi el labor de quienes estan al cuidado de los infantes y por
supuesto, se mejora el estilo de vida de los nifios, imponiendo asi una nueva
tendencia de moda funcional - preventiva que hace un aporte mas extenso a la salud,
la estética, lo practico y lo innovador, involucrando asi aspectos mas extensos que lo

decorativo que puede llegar a ser la moda en ocasiones. (Jutta Knels, 2012)

Crear textiles y prendas funcionales e interactivas es una propuesta que marcara
la diferencia y que se proyectara en el mercado como una oferta competente a nivel
de investigacion, disefio y macro-tendencias, a partir de una cadena de produccion
que implica un cambio en el comportamiento de los usuarios de moda infantil y en la

manera de pensar y concebir un producto funcional.

Es importante aclarar que en disefio todo debe tener funcionalidad y estética, la
propuesta del presente proyecto es ampliar la funcionalidad para asi erradicar otras
problemadticas con el fin de hacer un aporte al mejoramiento del diario vivir de los
nifios que radica en la esencia misma del objeto, en otras palabras, que cumpla su
funcionalidad complementaria supliendo la necesidad que le dio origen, en este caso
la proteccidn y la estética son conceptos que han evolucionado a la par con el disefio
mismo, pero se propone también una reinvencién de conceptos, que le permitan

innovarlos en cada disefio desarrollado. (Bordon, 2012)

Actualmente, la palabra prenda es todo objeto que este cubriendo alguna parte del
cuerpo inclusive los accesorios y cada prenda debe estar pensada y desarrollada para
que encaje en el sistema y por qué no, para que permita formar una nueva alternativa;
el indumento como tal es un sistema de prendas, posee una expresion que hace que
estas sean coherentes entre si y que hagan juego, sin importar si son de igual color o
textura, es una interaccion de la forma y las cualidades de esta y el gusto, que es el
que finalmente provoca una decision o una inclinacidn frente a la moda o al vestir de
cada infante; la implementacion de terminados inteligentes en estas prendas, la
evolucion del indumento y su funcidon de proteger el cuerpo del infante es la cuota
innovadora que hace que cumpla su meta pero que adicionalmente tenga un valor
agregado que ayude en otro tipo de procesos y cumpla con necesidades ocultas.

(Minkoff, 2014)



La presente investigacion se enfoca a potenciar el uso de textiles inteligentes con
el fin de generar un mejor estilo de vida en sus consumidores como parte de la
prevencion en el campo de la medicina enfocada a la piel, a través de los beneficios
que brindan estos textiles de constitucion interactiva y funcionalidad que fusionadas
con el disefio se proyectan a generar un producto que implica un cambio en el
comportamiento del mercado de la moda textil y en la manera de generar y concebir
un producto integro. Ademas se pretende demostrar como la industria textil avanza y
que necesidades se van generando en el sector textil, de confeccion, disefio y moda
que tiene por objeto motivar a la industria de la confeccion a vincularse de manera
incluyente con el sector econdémico, para garantizar el ¢éxito de estos nuevos
desarrollos, a partir de la nanotecnologia aplicada en nuestro entorno y en este caso
particular; el proyecto se dirige a pre escolares como una iniciativa a la prevencion al
cuidado de la piel en nifios cuya afeccion con enfermedades tienen cifras alarmantes
que hay que apalear con la revolucion de la moda, dado que hoy en dia la tecnologia
textil es el protagonista en la evolucion del vestir y su funcion de proteger el cuerpo
del usuario, es la cuota innovadora, que hace que se cumpla con la meta de que tenga
funcion pero que adicionalmente como valor agregado ayude en otro tipo de
procesos 'y cumpla con necesidades ocultas, como por ejemplo ser antialérgica, anti

bacterial, proteccion UV, encapsulados, entre otros. (FAZIO, 2014)

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

e Disefiar indumentaria infantil para escolares y pre escolares con seguridad

textil aplicando nanotecnologia.

1.4.2 Objetivos Especificos

e Identificar las necesidades indumentarias de pre escolares.
e Determinar caracteristicas de seguridad textil para indumentaria pre escolar.

e Desarrollar propuestas de indumentaria infantil con seguridad textil aplicada.



CAPITULO 11

2. MARCO REFERENCIAL

2.1 Marco conceptual

Durante afos la vestimenta infantil estuvo por fuera de los mandatos de la moda;
nifios y nifias eran vestidos de manera que eran segregados de las tendencias y
margenes que demandan los estilos presentados para el resto de consumidores; la
evolucion de la moda de los infantes apenas comenzo en el siglo XVII y continu6
hasta principios del XX, cuando los fabricantes y disefiadores vieron la necesidad de
confeccionar ropa menos restrictiva en el campo del disefio, lo que ofertaria mayor
comodidad y estética a los nifos a la hora de vestir; mas sin embargo en Ecuador la
moda infantil a continuado restrictiva al punto que se podria decir que solo gracias a
las importaciones de ropa infantil los nifios que oscilan entre pre natos y pre
escolares son quienes gozan de diseios en las prendas, esta situacion es retrograda
para la industria del diseno, textil y de la confeccion dado que se ha dedicado a
desarrollar y reproducir disefios de nombradas marcas con baja calidad y precios
asequibles lo que deja de lado la produccion de prendas infantiles que sean elementos
que aporten innovacion dentro de las propiedades que debe aportar una prenda
innovadora. Otra de las desventajas se ven reflejadas principalmente en la
comercializacion dado que no se ha logrado que el disefio y el comercio dinamicen

en esta parte de la industria. (Maqueda, 2016)

Otro de los cambios que se evidencia a nivel de mercado en el proceso de
empoderamiento del producto es la obtencion del usuario, contrario a lo que se
ha vivido en el pasado, donde los padres del infante eran quienes tomaban la
decision de compra, situacion que beneficia al infante, dado que durante sus
primeros afios de vida dedica la mayor parte del tiempo y energia al juego, por lo
que el usuario directo genera nuevas necesidades en el campo del disefo y las
propiedades de la materia prima.

A lo que el mercado nacional debe reaccionar, haciendo un estudio de las

necesidades prioritarias de los nifios y las de sus padres, que se enfocan generalmente



en su bienestar y en el Ecuador debe ser de mayor importancia la salud
dermatoldgica de los nifios, dado que existen cifras desde 1985 hasta 1996 de
instituciones especializadas en la lucha contra el cancer de Quito y Guayaquil y
otras instituciones médicas como La Cruz Roja y el Hospital Vaca Ortiz de Quito
que han transferido determinados casos de cancer de piel a SOLCA donde se revelan
que nifos y nifias de entre 0 y 4 afios de edad se incrementa de forma paulatina,

como se ve en el tabla 1

Tabla 1 Ojiva de la edad de los nifios con cincer atendidos en Solca de Guayaquil

Ojiva de la edad de los nifios con cancer atendidos en
Solca de Guayaquil (1985-1996)
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Fuente: Equipos de editores médicos de la S.A.C.C (Sociedad Americana Contra el Cancer)

En este punto y con las cifras crecientes que se evidencian son alarmantes y mas
ain cuando en andlisis estadistico de la poblacion infantil con cancer en los
principales centros urbanos del pais declara que los niveles de supervivencia es bajo
ya que los tratamientos se abandonan por tanto se puede concluir que el pais tiene
mayor recepcion de rayos solares, lo que impide que los pacientes lleven de la mano
un tratamiento efectivo y una vida con desenvolvimiento normal. Lamentablemente
la cura contra el cancer es un proyecto de la industria medica que se extiende a un
plazo largo, por lo que la mejor opcion es la prevencion y las demas industrias deben
unirse con el fin de crear una solucién a corto plazo que prevenga tanto al cancer de
piel como afecciones a nivel cutaneo. (Equipo de redactores y equipo de editores

médicos de la Sociedad Americana Contra El Cancer, 2010)
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En este punto es importante abordar el tema de tecnologia textil aplicados en la
indumentaria en el posible uso cotidiano de los nifios, se trata de la ropa inteligente y
sus multiples aplicaciones, que van desde telas verdaderamente antialérgicas, hasta
las confeccionadas con fibras repelentes de insectos o termo-sensibles. La clave
radica en la elaboracion de textiles que mezclan fibras naturales y elementos
tecnoldgicos basados en nanotecnologia.

Estas prendas son apropiadas para todas las edades y ocasiones, pero tratandose
de los pequefios de la casa, son innumerables las ventajas que aporta la ropa hecha
con nanotecnologia a continuacion expongo algunas de las propuestas mas utiles:
telas antimicrobianas, hechas con agentes anti-bacterias que combaten la aparicion de
gérmenes, contribuyendo a la correcta higiene y salud de la piel. Su aplicacion puede
ser en pijamas, ropa interior, ropa de diario, sdbanas, mantas y toallas: textiles con
bloqueador UV, ideales para paseos al aire libre, totalmente impermeables pero con
tratamiento para la transpiracion, lo cual mantiene las prendas frescas y agradables,
con sensores de temperatura, estos textiles que almacenan calor y lo liberan cuando
la temperatura corporal bajo, con estos se producen abrigos, camisas, ropa deportiva
y calcetines, ropa de bebé con hipo alergénicos que impiden la formacién de acaros y
otros agentes que producen alergias dérmicas o respiratorias. En la actualidad hay al
menos una docena de empresas que confeccionan textiles nanos tecnologicos en
Japon, Estados Unidos y varios paises europeos y de América Latina, éstas son las
principales regiones productoras de prendas inteligentes. Sin embargo la tendencia
revela que estos articulos llegaron para quedarse, y ya puede apreciarse una clara
expansion tanto en las ventas a nivel masivo, como en el desarrollo de nuevas

aplicaciones. (Redaccion Alternativa, 2011)

2.2 Marcas de referencia / aspiracion

Dentro del mercado de ropa de seguridad para nifos, se pueden sefialar
diversas marcas que con esfuerzo, investigacion e innovacion se han posesionado de
manera que sus nombres son reconocidos por lo que en el mercado ofertan; es asi el
caso de Baby-banz que ofrece ropa para los nifios y nifias de entre 0 y 8 afos. Esta
firma australiana estd presente en USA desde 2002 y tiene su central en el pais en
Missouri, inicié con la comercializacion de gafas de sol con un 100% de proteccion

solar para los nifios, y ahora ofrece una completisima gama de prendas perfectas para


http://usa.babybanz.com/

que los nifios disfruten del aire libre; sus consumidores principales son los bebés,
pero cada ano ofrecen un mayor nimero de prendas para edades escolares con

bonitos disefios, muchos inspirados en los deportes acuaticos de neopreno.

Asi mismo Coolibar, es la marca lider en USA, porque vende ropa con
proteccion solar para todas las edades y para toda la familia, cuenta con una
importante oferta de accesorios de sol; son quienes disefian, fabrican y comercializan
sus productos con tejidos Suntect ® desde Minneapolis especiales para el agua, para
viajar o pasear por el campo, especialmente transpirables para practicar deporte,
tratados con oxido de zinc o dioxido de titanio en las microfibras para bloquear
totalmente el sol, y otros tratamientos para conseguir tejidos suaves, ligeros y de

inmediato secado, perfectos para cualquier uso.

Spfstore presume de ser la empresa cuyos tejidos han sido elegidos por la
NASA para para elabora trajes de proteccion para los nifios con XP. XP es un raro
trastorno genético que causa que su piel se queme y se produzcan ampollas, incluso
con la minima cantidad de exposicion a los rayos UV. La compafiia crea trajes sin
costo alguno para estos nifios que, comunmente, se les conoce como los "Hijos de la
Noche". Por supuesto, el resto de los nifios estaran perfectamente preservados de los
rayos nocivos del sol con los modelos que tienen a la venta. Muchos son
especialmente resistentes al cloro, y otros muy adecuados para llevar a diario en las

actividades infantiles cotidianas, como las gorras, las camisetas o las sudaderas.

Las ya mencionadas marcas han logrado el reconocimiento dentro de sus
consumidores, gracias a la dedicacion que han enfocado en sus diferentes proyectos,
identificando como base de su éxito la produccién de sus textiles dentro de sus
propios dominios, lo que ejecuta la competencia dentro de lo que se llama industria
de la confeccion; de la misma manera se destacan marcas que han desarrollado
prendas con bases en el disefio, la funcionalidad y la obra social, asi es el caso de
Solamigos, la empresa es de una familia sueca, la sede central estd en isla espafiola
de Mallorca y cuentan con distribuidores en todo el mundo. Ofrece prendas con
proteccion solar de todo tipo , como vestidos y faldas, desde la talla 0 hasta los 12
afios unisex y facilmente combinables entre si, con divertidos y coloridos
estampados. Solamigos combina la proteccion UV, la resistencia al agua, la
multifuncionalidad de su ropa y el disefio de alta gama. Sus tejidos estan disefiados

para los deportes extremos, probados y marcados de acuerdo con el sello Ecologico-
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Oceko-Tex ® y la Norma Australiana para la ropa de proteccion del sol, AS / NZS
4399:1996. Multifuncionales. Presumen de que su ropa sirve para un look casual y
para practicar natacion, surf, vela, montar en bicicleta, monopatin, a caballo, para
bailar, hacer senderismo, correr, jugar, etc. Solamigos hizo un debut exitoso en La
Kids Market, en colaboracion con July Krause showroom (Los Angeles). Por otra
parte, Zunblock es una marca sueca que investiga constantemente para mejorar la
tecnologia de los tejidos y su capacidad para proteger las pieles de los rayos nocivos
del sol, sin aplicarles tratamientos quimicos. Su ropa es resistente al agua, al cloro y
adecuada para la intensa actividad fisica de los nifios. La marca ha sacado también

una linea de ropa con proteccion UPF 50+. (Bordon, 2012)

Dado que a nivel nacional, la produccion de ropa infantil se a volcado a la
vestibilidad, dejando de lado la funcionalidad, el disefio y servicios extras que una
prenda debe darle a su consumidor; los referentes para el presente proyecto son
marcas extrangeras que en busqueda de brindar preservacion de la salud
dermatoldgica para los nifios a sus usuarios han hecho una investigaciéon que arroja
resultados con los que han satisfecho nichos de mercado y han revolucionado la
produccion textil a aspectos humanos como la mejora de la salud y la prevencion de
enfermedades dermatologicas en nifios, potenciando asi su estilo de vida,
permitiendoles asi desarrollarse al aire libre en exposicion al sol y demas agentes
nocivos que pueden llegar a desarrollar en los niflos molestias o padecimientos de
por vida, los mismo que estas marcas han buscado erradicarlos o su vez hacer mas

llevaderos padecimientos congenitos ya adquiridos.

2.2.1 Visionario.

Marc Jacobs — Disefiador

Nacido en Nueva York en 1963, Jacobs se dio a conocer por entronizar y
popularizar el movimiento grunge, una estética y una sensibilidad propia de la
adolescencia americana de la época —aunque inmortalizada en el rostro de Kate Moss
para la portada de la revista The Face— y que pronto se convirtid, gracias a los
disefios de Jacobs primero para Perry Ellisy después para su propia marca,
en Patrimonio de la Humanidad.

Movido por su afan de diversificar y asegurar su propio negocio, por las ganas

de conquistar estéticamente el planeta —eso si, contando con el beneplacito de todo
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sujeto vestimentalmente inquieto—, o por su aprecio al universo adolescente del que
se iba alejado inevitablemente en pro de su crecimiento como disefiador, Marc
Jacobs lanzd a comienzos de la década de los dos mil una segunda linea, Marc by
Marc Jacobs, mas asequible y con un espiritu mas relajado y juvenil que la primera y
cuyo éxito le llevo a plantearse, incluso, crear una tercera linea.

La linea Little Marc Jacobs se inspira en las lineas Marc Jacobs y Marc by Marc
Jacobs. Ofrece una reinterpretacion inesperada del universo Marc Jacobs para los
nifos y nifias. Los detalles iconicos de Marc Jacobs marcan esta coleccion declinada
en tres temas inéditos en los que resaltan la combinacion de mix-and-mach..., y la
diversion! Tanto las prendas “mini-me” como las basicas estan firmadas con los
codigos y los detalles de Marc Jacobs (logos, estampados, detalles graficos

especificos, lazos)

(Vogue Espaiia, 2007)

Marc Jacobs, es probablemente un icono de la moda infantil que se ha convertido
en el mas influyente no solo por sus trabajos que lo han llevado a colocar su firma en
colecciones de grandes marcas sino también que gracias a que se atrevid a
popularizar el estilo grunge y mas tarde otros estilos de la cultura norteamericana lo
definié como el disefiador mas influyente de la época; ademas de basarse en la
sensibilidad de la adolescencia norteamericana y fusionando su gusto por la belleza
alternativa, experimentos que lo han llevado a ser en la actualidad el disefiador con
mas peso en la industria textil.

Su vision a la hora de encontrar elementos que pueden aportar a sus colecciones,
la aplicacion y de sus investigaciones en pasarela lo convierten en el promotor de un
nuevo estilo de proceso de disefio que arroja productos de calidad que diferencian el
trabajo de su creador, ademds de encapsular la esencia y el estilo del mismo; fuerte
en sus disefios, controversial en su estilo, revolucioné la industria de la moda y
genera en jovenes profesionales la necesidad inminente de seguir sus pasos no solo
como disefiador sino también como el joven sonador que con su forma tUnica e
inigualable de evolucionar los procesos de moda ha llegado a transformar su suefio

en realidad.
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CAPITULO III

3. INVESTIGACION DE MERCADO

3.1 Analisis externo

3.1.1 Analisis PEST

3.1.1.1 Entorno politico

La competitividad sistémica generada por el Gobierno Nacional deberd ser
aprovechada para avanzar en la industrializacion del pais.

Potenciar el sector industrial actual y fortalecer el punto de partida para nuevas
industrias, que aporten con empleo de calidad, son parte de los objetivos que busca el
Gobierno Nacional a través de esta propuesta de Politica Industrial. Dicha politica
demanda aprovechar todas las condiciones que el Gobierno Nacional ha venido
generando, condiciones a las que se ha denominado la plataforma que permitiré el
desarrollo industrial del Ecuador.

El impacto de la aplicacion de esta Politica Industrial en el pais, propuesta para el
periodo 2016-2025, que fue presentada al Presidente y Vicepresidente de la
Republica, prevé generar 251 mil nuevos empleos, una inversion de 13.600 millones
de dolares, aporte positivo a la balanza comercial de 1.200 millones de dolares y el
incremento de 10 puntos porcentuales en el Producto Interno Bruto (PIB). (Ekos,
2015)

En el taller de trabajo, “Politica Industrial, en el contexto de la nueva plataforma
generada”, que contd ademds con la presencia de los ministros y autoridades del
sector productivo, se presentd la vision de lo que debe ser la politica industrial del
Ecuador, la misma que se asentaria en 5 pilares fundamentales: innovacion, calidad,
productividad, inversion y mercados.

Con esta vision, para el 2025, la produccion ecuatoriana debera haber logrado su
diversificacion, diferenciacion y “estar insertada en el mundo con manufacturas y

servicios de mayor valor agregado, a través de empresas innovadoras, competitivas,
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con estandares de calidad mundial y que aprovechan al méximo la plataforma de
competitividad sistémica generada”. (Ministerio Coordinador de Produccion, 2016)

Esta plataforma de competitividad sistémica generada por el actual Gobierno pasa
por los incentivos para atraer la inversion recogidos en el Cdodigo Organico de la
Producciéon, Comercio e Inversiones (COPCI), la Ley para las Asociaciones Publico
Privadas (APP); reduccion de tramitologia; proyectos multipropositos; duplicacion
de la capacidad generadora de energia que pasé de 4.070 MW en el 2006 a 8.569
MW para el 2017; fuerte inversion en carreteras, puertos, puertos artesanales y
aeropuertos; inversion sin precedentes en el talento humano con mas de 11.500
ecuatorianos becados estudiando en el exterior; mejoramiento de la calidad en la
educacion superior; telecomunicaciones; seguridad; promocioén de nuestra oferta
exportable; la apuesta decidida por contar con el desarrollo de nuestra industria
basica; entre otros factores que hacen de Ecuador una verdadera Republica de
Oportunidades para el desarrollo industrial y la inversion.

Segun la propuesta del Ministerio de Produccion, los sectores que cuentan con
politicas sectoriales puntuales para lograr su desarrollo, son: agroindustria, industrias
intermedias y finales, servicios, e industrias basicas. Se estima para el primero de
ellos, proyecciones de inversion de 2.200 millones, generacion de 101.000 empleos y
un aporte positivo a la balanza comercial de 3.500 millones de ddlares. (Ministerio
de Produccion, 2010)

En Industrias intermedias y finales, con gran capacidad para desarrollar
encadenamientos productivos, se generaria una inversion de 3.900 millones de
dolares, incremento de 144.500 nuevas plazas de trabajo y aporte positivo a la
balanza comercial de 3.100 millones de dolares. Entre tanto, la industria basica
aspiraria alcanzar una inversion de 7.500 millones de dodlares durante el periodo
2016-2025, 5.400 nuevos empleos, con aporte positivo a la balanza comercial de
3.660 millones de dolares.

Segin lo expuesto, los ejes transversales que apuntalardn a los 5 pilares
(innovacidn, calidad, productividad, inversion y mercados), y complementan a lo
desarrollado para los sectores, beneficiando a la industria en general, son cuatro ejes:
politicas de financiamiento, incentivos, comercio exterior y talento humano.

Con esta propuesta que busca fortalecer al sector industrial, se lograria reducir la
vulnerabilidad de la economia ante shocks externos, y se demandaria mayor cantidad

de profesionales y personal capacitado generando empleo de calidad. Ademas, la
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industria generaria saltos cualitativos en la actividad productiva mediante la
incorporacion de mayor conocimiento y valor agregado; asi como también, permitiria
el encadenamiento de otros sectores fortaleciendo el tejido productivo nacional y la
dinamizacién de otros sectores como el logistico y de servicios. Finalmente, el
desarrollo industrial serd el vehiculo para la innovacién, promoviendo un circulo
virtuoso que permita el mejoramiento continuo de los procesos productivos.
(PROECUADOR, 2012)

La construccion de la Politica Industrial se encuentra en su etapa final, con claros
visos de constituirse en una Politica de Estado, que permita alcanzar el desarrollo del
Pais, bajo el marco de implantar una nueva matriz productiva en el Ecuador

(Ministerio Coordinador de Produccion, 2016)

VISION

En el 2025, la produccién ecuatoriana se
diversifica, diferencia y se inserta
al mundo con manufacturas y servicios
de mayor valor agregado, a través de
empresas innovadoras, competitivas,
con estdndares de calidad mundial
y que aprovechan al maximo la
plataforma
de competitividad sistémica generada

Grafico 1: Vision de la productividad
Fuente: (“Benchmarking del sector industrial. Ecuador y, 2015)

El sector politico sectorial textil puntualmente para lograr el desarrollo propone
planes estratégicos que busca fortalecer al sector industrial, ademas de generar
incremento en la actividad productiva mediante la incorporacion de mayor
conocimiento y valor agregado; asi finalmente, el desarrollo industrial velado por la
politicas de estado, serd el vehiculo para la innovacién, promoviendo procesos que
permitan el mejoramiento continuo de los procesos productivos, esto beneficia e

impulsa proyectos que contribuyen a la economia del pais.
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3.1.1.2 Entorno econéomico

Segin un estudio del Ministerio Coordinador de la produccion del Ecuador en el
2016, las primeras ventas de la produccion textil se concentraron en el mercado local,
hasta que a partir de la década de los 90 las exportaciones tomaron un gran impulso,
llegando a alcanzar en el afio 2000 un incremento del 8.14% de produccion, en
relacion a las de 1999, esto debido a la adaptacion de la industria al nuevo esquema
monetario dolarizado que le permitié marcar una tendencia creciente durante los anos
posteriores.

Ya con estabilidad monetaria en el pais, las industrias textiles invirtieron en
maquinas nuevas, asi como también en programas de capacitacion para el personal
de planta, con la finalidad de incrementar sus niveles de eficiencia y productividad,
permitiéndoles ser mas competitivos en una economia mas globalizada.

La industria textil se establece como un sector dinamico debido a que en 2014
registra un crecimiento de 4,30% respecto al afio anterior y representa el 0,9% del
PIB nacional y el 7,24% del PIB manufacturero. Ademés de su importancia
econdmica, esta industria se constituye como uno de los sectores mas influyentes
dentro del mercado laboral ya que, segun estimaciones de la Asociacion de Industrias
Textiles del Ecuador (AITE), la industria genera alrededor de 50.000 plazas de
empleo directas y mas de 200.000 indirectas lo que lo ha llevado a ser el segundo
sector manufacturero que mas mano de obra emplea luego del sector de alimentos,
bebidas y tabacos. (Pro Ecuador, 2014)

Si bien en la actualidad, el sector productor textil ha logrado diversificar su
produccion por medio de la elaboracion de productos provenientes de todo tipo de
fibras como algoddn, poliéster, nylon, lana y seda, existe preocupacion debido a la
fijacion de aranceles a la importacion de bienes de capital necesarios para sus
procesos de produccion. La balanza comercial textil en los tltimos 3 afios ha sido
beneficiarios en mas de 670 millones de ddlares siendo los principales productos de
importacion el calzado, las polainas y los articulos relacionados con un valor FOB de
mas de USD 168 millones. Para el afio 2015, los resultados al mes de junio develaron
que al igual que otros sectores, las exportaciones e importaciones del sector fueron

menores respecto al afio anterior y que la balanza comercial permanecid negativa.

(Ekos, 2015)
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En el Ecuador las politicas de productividad estatales, impulsan la produccion con
incentivos y facilidades econdomicas en las entidades financieras pertenecientes al
estado se estimula la inversion de los ciudadanos en varias zonas de produccion, es
asi el caso de la productividad textil y de la confeccion donde se evidencia que los
productores se han beneficiado de estas facilidades y han hecho de esta industria se
convierta en una de las mas prominente en el la zona centro del pais. La construccion
de la politica industrial vela por proyectos en proceso de surgimiento, lo que la
constituye en un pilar fundamental de apoyo en producciones en crecimiento como la

presente propuesta.

Tabla 2 Balanza comercial de la produccion textil

BALANZA COMERCIAL DE LA PRODUCCION TEXTIL (MILLONES DE DOLARES)

1000 ALGODON,
600 I I I POLIESTER,
2 . - ] N NYLON,
=200

2600 363 LANA

Y SEDA SOM LAS
795 PRINCIPALES
2012 2013 2014 2015 (Ene-Jun) FIBRAS DE PRODUCCIGN

800 674 790

Fuente: BCE h— —

Fuente: (Ministerio de Produccion, 2014)

3.1.1.3 Entorno social/ cultural

La nueva Constitucion del Ecuador y el Plan Nacional para el Buen Vivir,
plantean nuevos retos econdomicos y sociales para alcanzar el “Buen Vivir” de las y
los ecuatorianos. Se trata de un modelo de desarrollo que pone finalmente en el justo
orden la disposicion de las prioridades. Como multiples veces lo ha afirmado el
Presidente de la Republica, este gobierno rechaza la vision de las personas al servicio
de la economia y atribuye a la economia el papel de “instrumento” para la realizacion
del bienestar real de los seres humanos, manteniendo la prioridad hacia los pobres, la
inversion en educacion, salud, la lucha a las desigualdades y la creaciéon de
oportunidades para todos. El desarrollo humano, la superacion de las inequidades, el
compromiso para ir mas alla del alcance de las metas del milenio, ha sido el objetivo
del estado, aln antes de un buen desempefio de los principales indicadores
macroeconoémicos como el PIB (que a pesar de todo en un contexto de crisis mundial
mantienen un reconocido desempeio). (Ministerio de relaciones Exteriores, 2015)

El estado como eje principal de sus funciones a implantado lo que hoy se conoce

como Plan del Buen Vivir como base en la que los ciudadanos enriquesen sus
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conocimientos en varios aspectos, lo que garantiza la inversion en proyectos de
emprendimiento e impulsa la creacion de emprendimientos con proyecciones
industriales de asi requerirlo, como es el ejemplo del presente proyecto que se ha
constituido de esta forma. Por el compromiso que el estado a adquerido con el pueblo
es seguro realizar inversiones lo que conlleva a afirmar que el estado a resguardado
que el entorno social enfocado a lo industrial flote de forma que empresas pequefias
con avistamentos a crecer lo logren.

3.1.1.4 Entorno tecnologico

La brecha digital entre los paises desarrollados y en vias de desarrollo persiste y
en América Latina el rezago es "evidente", segun el ultimo informe sobre tecnologias
de la informacion y la comunicacion

De acuerdo a Guido Caicedo, profesor de la Espae Graduate School of
Management, adscrita al FEM, Ecuador ha subido en el ranking debido a sus
mejoras en los componentes del Network Readiness Index (NRI), relacionados a la
disposicion para aprovechar las TICs (infraestructura, tarifas y habilidades de la
poblacidén), aqui Ecuador subio 22 puestos (posicion 91), sefiald. Ademas, el ascenso
en la clasificacion se debe a la inclusion de los componentes de impacto (econdomico
y social), en donde se sita en la posicion 95.

En el informe de 2007, Ecuador ocupaba el puesto 97, de un total de 122
economias analizadas. Ahora en el reporte de 2012 se incluye en el estudio a 142
paises. En noviembre de 2011, el Ministerio de Telecomunicaciones esboz6 el plan
Ecuador Digital, con el que espera reducir la brecha en 21 puntos en los proximos
cuatro afos. (Lideres, 2015)

Ademas de nuevas propuestas de parte de las politicas de estado han permitido
que tecnologia, conocimiento e investigacion para la produccion, se retinan en los
Centros de Fomento Productivo son parte de un programa creado para apoyar el
desarrollo de los sectores priorizados. En Atuntaqui se creard uno para textiles y
confecciones, se trata de un programa creado por el Ministerio de Industrias y
Productividad para financiar, con la contraparte de los Gobiernos Auténomos
Descentralizados (GAD) y los sectores productivos interesados, la implementacion
de bienes publicos e infraestructura al servicio de las cadenas de produccion. Es decir
que, en un solo espacio estaran disponibles laboratorios, capacitacion técnica, plantas
experimentales para aplicar tecnologias, bibliografia técnica, documentacion y mas.

(Ministerio Coordinador de Produccion, 2016)
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ANALISIS

3.1.1.5 Entorno ambiental

La politica ambiental del Ecuador se fundamenta en dos instrumentos: el Plan
Nacional para el Buen Vivir (PNBV) 2009-2013 y la Politica Ambiental Nacional
(MAE, 2011a). Estos instrumentos definen los objetivos, estrategias y metas de la
politica gubernamental que permiten hacer operativos los derechos de la naturaleza y
los derechos ambientales reconocidos en la Constitucion de 2008. Las lineas de
accion que se plantean en este marco de la politica ambiental se pueden resumir en

cinco objetivos generales que a continuacion se los expone. (Bordon, 2012)

Tabla 3 Objetivos de productividad

OBIJETIVOS METAS RESPONSABLE
Incrementar en 5% el drea de territorio bajo
Garantizar |a sustentabilidad del patrimonio conservacln o manejo ambiental
natural mediante el uso nacional y responsable |  |ncluir 2521 kmz de superficle marino-costera y MAE
de los recursos naturales renovables y no continental bajo conservacion o manejo ambiental
reusables.
Reducir en 30% la tasa de deforestacién
Remediar el 60% de los pasivosamblentales
Prevenir, controlar y disminuir la contaminacién Reducir en 40% la cantidad de PBC MAE
ambiental para mejorar la calidad de vida
P J Reducir en un 60% la cantidad de plaguicidacd
. (COPS)
Gestionar la adaptacién y mitigacién Reducir al 23% el nivel de amenaza alto del (ndice
de vulnerabilidad del ecosistema al cambio clima-
del cambio climético
tico, y al 69% el nivel de amenaza promedio.
MAE
Fortalecer la instituclonalidad ambiental No se registra meta especifica MAE
Zromover la apIrC'lc:dOnéie fuelntes alternativas Alcanzar 6% de participacién de energias R
n:jgs;?ra parael camblo en lamatrizenergetica|  5yornativas en el total de la capacidad Instalada

Fuente: (Ministerio Coordinador de Produccion, 2016)

El cumplimiento de estos objetivos y metas, sin embargo, demanda un

importante esfuerzo financiero por parte del Estado. En este punto, conviene estudiar
la informacion fiscal del sector. En la siguiente seccion se analizan los presupuestos
que corresponden al Ministerio del Ambiente (MAE) y al Parque Nacional
Galdpagos (PNG). Esta evaluacion comprende cuatro ambitos: a) evolucion y
capacidad de ejecucion, b) fuentes de financiamiento, c) destinos de la inversion, y d)
consecucion de las metas de la politica ambiental. Un aspecto adicional que ha sido
abordado en la politica ambiental nacional es la introduccién de dos impuestos

“verdes”, los cuales se analizan al final de la seccion.
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El presupuesto para la gestion ambiental del MAE y del PNG se estima entre
0,38% y 0,50% del presupuesto general del Estado (PGE) durante el periodo 2008-
2011. En la ejecucion, durante el afio 2011 se destind un total de US$ 121,8 millones
para la gestion ambiental, monto que constituyd un 30% adicional respecto del
presupuesto programado inicialmente. Salvo por el afio 2009, durante los periodos
anteriores a 2011 se ha incrementado la ejecucion presupuestaria, no solo en
términos del volumen sino también por la capacidad de ejecucion de las entidades
publicas a cargo. En el siguiente cuadro se presenta un resumen de esta informacion.
(Vallejo, 2013)

Tabla 4:

Destino de la inversion ambienta

DESTINO DE LA INVERSION DEL SECTOR AMBIENTAL

2011

M Conservacion y uso sostenible
de biodiversidad

B Conservacion y uso sostenible
forestal

2010

I Uso eficiente de recursos
i estratégicos

] Prevencion y control de la
contaminacion

2009 n.z

Mitigacién y adaptacion al
cambio climatico

S “ 44.5 | 205 Gestidn ambiental y

fortalecimiento institucional

0 20 40 60 80 100 120 Parque nacional Galapagos
MILLON DE DOLARES

Fuente: (Vallejo, 2013)

El entorno ambiental donde se desarrollard el presente proyecto se indica
directrices a las cuales se debe apegar con el fin de garantizar el normal desarrollo
del proyecto lo que garantiza que el presente proyecto nuestro proyecto sea viable
dado que de esta se preserve la materia prima que procede desde la naturaleza.

3.1.1.6 Entorno legal

Existen organizaciones internacionales que en pro del cuidado de la piel de los
niflos se han asociado, como es el caso de OEKO-TEX® Standard que estudia

materia prima iniciando por los textiles, con el fin de que estos sean seguros,
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dependiendo de la finalidad de uso, los textiles se clasifican en cuatro clases de
productos. Aqui rige el principio: mientras mas intensivo sea el contacto con la piel,
mayores seran los requisitos. Los requisitos para los productos textiles para bebés y
niflos pequefios de hasta tres afos son especialmente altos. En estos productos se
hace especial hincapié en que no puedan desprenderse sustancias nocivas incluso con
la saliva o el sudor corporal. Calidad comprobada Entre los mas de 100 pardmetros
de prueba que se investigan en los institutos de control independientes cuenta, entre
otros, la combinacion de pigmentos azoicos prohibidos, colorantes cancerigenos y
alergénicos, pesticidas y cargas con metales pesados (por ej. niquel). Los suavizantes
(ftalatos) y formaldehidos no deben superar un limite muy estricto. Ademas, los
textiles deben ser de colores solidos y presentar un valor de PH adecuado para la

piel. (Bordon, 2012)

Entre otras cosas, la etiqueta “Textiles de confianza” se ha establecido como una
ayuda confiable en la decision de compra, porque un producto solo puede ser
distinguido con ella cuando todos sus componentes, sin excepcion, cumplen los
requisitos correspondientes del catalogo de criterios. Por ejemplo, un pantalon para
nifos se certifica cuando, aparte del material, los botones, los cierres, los hilos de
coser utilizados, etc. han salido airosos del control. La etiqueta “Textiles de
confianza” es sinénimo de seguridad integral en la compra de productos textiles de

todo tipo, independientemente del lugar donde se fabriquen los productos textiles.

El estado ecuatoriano con el fin de producir consumo de nuestros productos en
paises extranjeros, aplica normas como la INEN para brindar informacion de la

composicion y el origen de los mismos, descritos de la siguiente manera:
Designacion de tallas para prendas de vestir. Ropa exterior para mujeres y

nifas.

Designacion, tallas, prendas de vestir para mujeres y nifias, ropa exterior. ICS:

Norma Técnica Ecuatoriana Designacion de tallas para prendas de vestir. Ropa

exterior para mujeres y niflas NTE INEN 257:2015

Esta norma establece las dimensiones de control utilizadas para la designacion de las
tallas de la ropa exterior de mujeres y nifias, incluyendo prendas de punto y trajes de

bafo, que se clasifican como:

a) Que cubren la parte superior o todo el cuerpo

-20 -



NOTA. Como por ejemplo blusas, ternos, entre otros
b) Que cubren solamente la parte inferior.

NOTA. Como por ejemplo pantalones, faldas, entre otros. Esta norma es

aplicable tanto a las prendas de vestir civiles como a uniformes.

REFERENCIAS NORMATIVAS Los siguientes documentos, en su totalidad o en
parte, que son referidos en este documento son indispensables para su aplicacion.
Para referencias fechadas, solamente aplica la edicion citada. Para referencias sin
fecha, aplica la tltima edicion del documento de referencia (incluyendo cualquier

enmienda). NTE INEN-ISO 3635, designacion de tallas para prendas de vestir.

Definiciones y procedimiento para medir el cuerpo humano. NTE INEN 205,
Textiles. Definiciones. NTE INEN 1875, Textiles. Etiquetado de prendas de vestir y
ropa de hogar. Requisitos. NTE INEN 2941, Designacion de tallas para prendas de

vestir. Pantys.

DEFINICIONES Para los efectos de esta norma, se adoptan las definiciones
contempladas en la NTE INEN- ISO 3635, NTE INEN 205 y las que a continuacion
se detallan: 3.1 Mujer Persona femenina cuyo crecimiento en estatura ha finalizado.
3.2 Ninia Persona femenina cuyo crecimiento en estatura no ha finalizado. 3.3
Prendas sin costuras laterales (body-size, seamless, shapers) Son prendas de vestir
confeccionadas en tejido de punto tubular, sus dimensiones son establecidas por las

caracteristicas de las maquinas y el material. NTE INEN 257 2015

Las dimensiones de control para la designacion de las tallas para prendas

confeccionadas se establecen en las siguientes.

Tabla 5:

Dimensiones para prendas de vestir de mujer que cubren la parte superior o todo el cuerpo

Orden | Prendas de vestir diferentes a Tejido de punto Trajes de bafio

tejidos de o trajes de baiio Dimensién de control | Dimensién control

1

Control de busto

Control de busto

Control de busto

2
3

Control cadera
Estatura

| E;statura

Control cadera

Fuente: (INEC, 2015)
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Tabla 6:

Dimensiones para prendas de vestir de mujer que cubren la parte inferior del cuerpo

Orden Dimension de control
1 Control de busto
2. | Control cadera
3 Estatura

Fuente: (INEN, 2015)

Tabla 7:

Dimensiones para prendas de vestir de nifia que cubren la parte superior o todo el cuerpo

Orden | Prendas de vestir diferentes a Tejido de punto Trajes de baiio
tejidos de o trajes de bafio Dimensién de control Dimensién control
1 Estatura Estatura
2 Control de busto | Control de busto | Control de busto
3 Control cadera Control cadera

Fuente: (INEN, 2015)

Tabla 8
Dimensiones para prendas de vestir de nina que cubren la parte inferior o todo el cuerpo

Orden @ Prendas de vestir diferentes a
tejidos de o trajes de bano
1 | Estatura
2 Control de busto

Fuente: (INEN, 2015)

Para las dimensiones de control de prendas de vestir sin costuras laterales
(body-size, seamless, shapers) o prendas tipo panty, se pueden utilizar los graficos de
contorno de cadera-estatura o masa corporal-estatura, como se establece en la NTE
INEN 2941. 4.3 Designacion de la talla La designacion de la talla de cada prenda de
vestir comprende las dimensiones de control, en centimetros del posible usuario del
vestido. Siempre que sea posible debe usarse el pictograma estdndar de acuerdo con
la NTE INEN-ISO 3635 como medio para indicar la designacion de talla. Cuando no
sea posible usar el pictograma estandar, los valores de las dimensiones de control
deben colocarse conjuntamente con las palabras descriptivas, tales como contorno de
busto, contorno de cadera, etc., en el orden establecido en las tablas 1, 2, 3 y 4. Las

medidas de las prendas de vestir pueden ser incorporadas a la designacion de la talla,
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cuando se considera que proveen valor, estas medidas pueden indicarse

separadamente. (INEN, 2015)

Legalmente este proyecto se ve contemplado por el INEN como institucion
que rige la foma como se concive el producto en forma y fondo lo que garantiza a
los productores extender la informacion sobre los productos, lo que les permite
comunicar al coconsumidor el posible tiempo de durabilidad, ademds de las
cualidades del textil y de su confeccion, garantizando la integridad del usuario y la
seguridad del proyecto de comercializar un producto innovador que contemple las

necesidades no satisfechas del target que se elige

3.1.1.7 Tendencias de consumo

En los ultimos 10 afios existi6 un cambio en los habitos de los ecuatorianos
relacionados al cuidado personal. Ahora no solo se toma en cuenta la higiene;
también cuenta el deseo de mejorar el aspecto fisico. Esta es la opinion de Juan
Francisco Farias, con una experiencia de 15 afios en consumo masivo. (Revista

Lideres, 2016)

Para Farias, (2015) el perfil del consumidor cambi6 en la tltima década y esto
se refuerza con una mayor cantidad y sofisticacion de la oferta de productos
destinados a la higiene y cuidado. Los servicios también crecieron y esto se
demuestra en el auge de establecimientos relacionados a los spa y salones de belleza.
Dice que este cambio ayudo a consolidar a empresas como las de venta por catalogo

y asi se desarrollaron nuevos nichos de mercado.

Raphael Vintimilla, gerente de Marketing Personal Care de Unilever,
comenta algunas particularidades del perfil del comprador de esta canasta, cita que la
decision de compra aun depende de las amas de casa, ellas realizan el 70 % de las
compras en los hogares, asi mismo, Vintimilla comenta que en productos como los
desodorantes, donde su uso es mas personal, el ama de casa compra para ella y por
encargo al resto de la familia. “Los productos de mayor penetraciéon son champus y
jabones de tocador, ya que usualmente su uso se da entre todos los miembros del
hogar, estimando una familia de cinco personas”. Pero las diferencias en el perfil del

consumidor se dan dependiendo de sus necesidades, comenta Vintimilla. “Tanto el
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comprador de la Sierra como el de la Costa tienen necesidades especificas. (Revista

Lideres, 2016)

En base al anélisis del parrafo anterior se puede hacer relacion de que en la
Sierra existe una mayor necesidad de mantener la piel humectada por la resequedad
del clima”. Maria Fernanda Ledén es directora de la Asociacion Ecuatoriana de
Empresas de Productos Cosméticos, de Higiene y Absorbentes (Procosméticos).
Asegura que, actualmente, el consumidor de productos de cuidado e higiene personal
es exigente. “Si acaso adquiere un producto que no le ofrece el resultado esperado,

no lo vuelve a comprar. (Revista Lideres, 2016)

Para Leon, otro de los cambios en el perfil del consumidor es la demanda de
mas productos cosméticos para los hombres. Dice que aunque hay otras categorias
con mayores ventas, esta seria una de las que estdn creciendo con fuerza. Con
respecto a las ventas directas, Ledn comenta que el segmento ain estd liderado por
mujeres quienes se dedican a las ventas por catdlogo. Afirma que son ellas las que
trabajan las lineas de productos destinadas a los hombres. Por tanto es preciso
mencionar que encuestas como la realizada por Analyst Pulse parecen reforzar esta
perspectiva. Segun analistas consultados en dicho estudio, el 82 por ciento de los
nifios entre los 3 y los 11 afios tienen control completo o considerable sobre la

decision de sus padres para comprar algunos regalos. (Mercados & Tendencias,

2016)

La percepcion cambid a 77 por ciento en el caso de Europa, asi como al 69
por ciento en la region Asia-Pacifico. En Estados Unidos, Canada y el Caribe, se
registré un 67 por ciento sobre el mismo indicador. En México, el Inegi afirma que
habitan 39.2 millones de personas menores a los 17 afos, lo cual sefala, de acuerdo
con las tendencias sefialadas por Euromonitor, que habran de registrarse los hébitos
de consumo de las familias con mayor atencion sobre los mas pequefios. Se calcula
que en 6 de cada 10 hogares del pais hay un menor de 12 afos de edad, y, a pesar de
su juventud, un gran porcentaje de ellos ya tiene experiencia en el uso de dispositivos
tecnologicos y articulos innovadores que pueden generar un mejor estilo de vida o

facilitar las tareas de los miembros de su hogar. (Revista Lideres, 2015)

En conclusion, la dinamica del consumo durante 2017 estara definida

alrededor del mundo por los consumidores mas pequefos: los nifios, de acuerdo
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con el informe sobre las 10 principales tendencias globales del consumo para 2017 a
cargo de la consultora Euromonitor International. Cada vez es méas comun que los
padres involucren a los nifios a la hora de elegir qué comprar, no so6lo de forma
indirecta, sino como ‘consumidores en entrenamiento’; como se les ha definido en el

informe.

Estos pequefios consumidores se han convertido en los primeros consultores
de compra para sus padres y su influencia se enlista entre los 10 ejes que moveran al
consumo en este afno. Por ejemplo, la mas reciente encuesta Analyst Pulse refiere que
82 por ciento de los analistas consultados en América Latina afirman que los nifios
entre 3 y 11 afios tienen considerable o completo control sobre las decisiones de
compra de regalos especificos. (Martinez, 2017)

3.1.2 Segmentacion del mercado potencial

La segmentacion del mercado es subdividir un mercado en subconjuntos
distintos de clientes, donde cualquier subconjunto pueda seleccionarse
concebiblemente como blanco del mercado que deba alcanzarse con una mezcla de
mercadotecnia distinta.

Después de aclarar que es y para qué sirve el proceso de segmentacion se
analizara, de manera detallada el mercado al que se dirige el presente proyecto
determinando los factores geograficos, socio-demograficos, pictograficos y

conductuales que caracterizan al mismo. (Revista Lideres, 2015)

Tamaio del mercado

En el ultimo censo realizado a nivel nacional en el 2010 donde en la
provincia de Tungurahua viven 504.583 de personas, de estas, dentro de lo que
corresponde a los nifios de edades pre escolar existen 45.198 personas. (INEC,

2010)

Factores geograficos

El Ecuador es el segundo pais mas pequefio del continente después de
Paraguay, se encuentra situado al noroeste de Sudamérica, tiene una superficie de
270.670 km? y se limita al Sur y al Este con Peru, al norte con Colombia y al oeste

con el Océano Pacifico, posee Las Islas Galapagos situado a 1.000 km de la costa
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pacifico de Ecuador y tiene 4 regiones naturales que son Costa, Sierra, Oriente y
Amazonia.

Estas regiones naturales se dividen en 24 provincias, de las cuales 10
pertenecen a la Sierra y de ellas, Tungurahua serd a la que se dirigira la
investigacion, ésta provincia tiene una superficie de 3.386 km? y esta dividida en 9

cantones. (INEC, 2010)

Tungurahua, es uno de los mdas importantes centros administrativos,
econdmicos, financieros y comerciales del Ecuador, el desarrollo de la industria en la
provincia, en general se baso en las destrezas manuales de sus habitantes tiene una
importancia muy singular para la historia del centro del Ecuador, por ser un punto
medio entre la Costa y la Amazonia, desde tiempo ancestral se constituydé como una

zona de encuentro entre culturas, comerciantes y eventos de connotacion religiosa.

Segun el Analisis Sectorial de Textiles y Confecciones la provincia de
Tungurahua cuenta con mas 397 talleres de textiles y tejidos autoctonos,
representando el 5.15% de la produccidon nacional localizados principalmente en
Ambato, Mocha, Pelileo y Quero; las actividades més relevantes son: la elaboracion
de tapices hechos en telares de pedal, shigras de lana de borrego, ponchos y

sombreros de pafio. (PROECUADOR, 2012)
Factores socio-demograficos

En la segmentacion demografica el mercado se subdivide en diferentes porciones
sobre la base de variables demograficas como la edad, sexo, tamafio de la familia,
ingresos, ocupacion, educacion, ciclo de vida familiar, religion, nacionalidad o clase
social. Segtn los pardmetros indicados, la informacion que da el INEC y del Ilustre
Municipio de Ambato, el mercado potencial al que se dirige son hombres y mujeres
padres de familia de indistintas edades, pertenecientes a todas las razas y religiones
sin excepcidn alguna y considerando que la clase media tiene ingresos econdémicos
per capita diario de entre US$10 y US$50, el mercado objetivo debe tener ingresos
de $20 a $40 dolares mensuales, es decir, aproximadamente entre $1 y $2 diarios.

(INEC, 2016)
Factores Psicograficos

Esta segmentacion tiene variables que tienden a referirse, segin la revista

Mercados & Tendencias en el 2016, al individuo y a aspectos tales como su estilo de
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vida que se refiere al modo distintivo de orientaciéon que un individuo o grupo tiene
hacia el consumo, el trabajo y los juegos, personalidad se refiere a la imagen o
concepto que tienen los consumidores de si mismos, motivos de compra y
conocimiento y uso del producto, dentro del mismo grupo demografico puede exhibir

rasgos vastamente distintos.

Uno de los métodos utilizados para esta segmentacion es la que se presenta a

continuacion, el sistema VALS (Values & Life Styles):

Innovadores

Recursos altos
Innovacion alta
Motivacion Primaria

Principios

Realizados < Triunfadores = Experimentadores

Creyentes Luchadores Hacedores

Recursos bajos
Innovacion baja

Grifico 2 Vals
Fuente: (Mercados & Tendencias, 2016)

Como se puede observar en el grafico, este sistema divide al mercado en dos
grupos: el primero (parte superior), representa a aquellos que tienen altos recursos
econdmicos y el segundo (parte inferior) son aquellos que no poseen las mismas
posibilidades. Con esta informacion, se determina que el mercado objetivo al que se
dirige ésta investigacion, corresponde al primer grupo, es decir, quienes tienen
posibilidades econdémicas de adquirir los productos que se propondran. Si este

mercado esta conformado por padres de familia de edades indistintas, que a
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continuacion se indicaran las caracteristicas especificas de las tendencias y estilos a

los cuales este mercado objetivo pertenece:

e Realizadores: compran productos establecidos y de prestigio que

demuestran €xito a sus semejantes, les gusta sentirse con el control de sus vidas.

¢ Experimentadores: son personas jovenes, entusiastas, impulsivas y rebeldes
que buscan la variedad, la emocion, lo no convencional y lo arriesgado, se
entusiasman rapidamente con los nuevos productos, aunque se desilusionan con la
misma velocidad, son muy ambivalentes con respecto a lo que creen y no tienen
compromiso politico, su energia encuentra un escape en el deporte, por lo general de
riesgo, la aventura al aire libre y las actividades grupales, son consumidores avidos y
compulsivos, y gastan mucho de sus ingresos en ropa, comida rapida, musica, cine,
video y audio. (MERCADOS & TENDENCIAS, 2016)

3.1.3 Analisis del sector y del mercado de referencia

La produccion textil es una actividad industrial capaz de aportar con empleo,
capital, innovacion y competitividad a la economia. En el Ecuador esta actividad
puede aportar al desarrollo industrial del pais, incentivar inversion local y favorecer
la balanza comercial no petrolera a través de un aumento de las exportaciones
contrastadas con acuerdos comerciales con paises de la region, sin embargo, la
presente investigacion trata de describir los principales retos que esta industria ha
afrontado en los ultimos 11 afios. En primera instancia, esta investigacion presentara
el comportamiento del sector a nivel local, iniciando por los aspectos
macroecondmicos, en ese sentido resaltard su participacion en el PIB total y
manufacturero, indice de empleo, indice de volumen industrial y demds variables y
de esta manera poder inferir acerca de la brecha potencial del sector, para
posteriormente analizar los aspectos microecondmicos y productivos del sector para
lo cual se describira la estructura de costos, organizacional y los indicadores de
gestion empresarial de la actividad. (Pontificia Universidad Catolica del Ecuador)

Por el lado de competitividad se analizara la balanza comercial del sector, es
decir, importaciones, exportaciones y posibles amenazas como la produccion e
importacion de bienes fabricados en China, Indonesia, y demés paises que tiene un
desarrollo manufacturero a gran escala, consecuencia de acceso a materia prima,
bajos costos relativos de mano de obra y demas variables que permiten un producto

con precio competitivo en comparaciéon con los bienes locales. De esta manera la
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presente investigacion permitird obtener una vision amplia y detallada del sector
textil especificamente de fabricacién de prendas de vestir y con el andlisis de las
variables antes expuestas describir los determinantes sobre las ventas de esta
actividad industrial. Una vez identificados los problemas estructurales del sector
textil se matizard la investigacion con propuestas de politica econémica enfocadas
exclusivamente a esta actividad industrial y contrastada con el plan nacional del buen
vivir del Ecuador.

La industria manufacturera del Ecuador alcanzé una participacion del 13,93%
del PIB del afno 2011, evidenciando la potencialidad del sector, en base a esto, se
considera relevante al sector textil como posible generador de ingresos para el pais y
consistente con la politica propuesta por la Secretaria de planificacion del pais en el
Plan Nacional del Buen Vivir 2013-2017, en relacion a la sustitucion de
importaciones (industrializacion). Por el lado de comercio exterior, las exportaciones
del sector han tenido una variaciéon claramente positiva siendo la principal un
aumento del 54% en el periodo 2007-2008, y a partir de esto un aumento por sobre el
25% anual hasta el 2010 segun estadisticas del Banco Central del Ecuador, lo que
significa que el sector presenta un desarrollo prometedor para el pais. (Chanatasig,

2016)

3.1.4 Indice de saturacién del mercado potencial

Todas las empresas, antes de seleccionar sus mercados metas se ven en la
necesidad de medirlo, para que su eleccion sea exitosa y satisfaga sus objetivos. Una
vez definido el segmento de mercado meta y las caracteristicas de éste, hay que
estimar el consumo aparente del producto o servicio, para que un comercio sea
viable, es necesario un nivel minimo de clientes potenciales y con capacidad de
gasto, medir tanto la demanda total del mercado como la propia empresa es vital para
poder proyectar la cantidad de dinero necesaria a invertir, comprar la cantidad
correcta de producto y reclutar el personal necesario. Un gran nucleo de poblacion
puede tener el mercado de nuestros productos saturado, mientras que otro mas
pequefio puede tener claros huecos en su equipamiento comercial, por eso, el peso
relativo de los factores demograficos debe ser complementado con el conocimiento
real de la saturacion comercial del drea. Se pueden realizar diferentes estimaciones

de la demanda en funcidn de:
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- Producto: clase del producto, forma del producto, linea del
producto.

- Espacio: cliente, ciudad / localidad, region, area comercial

Tiempo corto, medio o largo plazo. La demanda del mercado y de la empresa no
estd dada por un nimero fijo, sino que es una variable que depende del gasto en
marketing que una empresa hace y su relacion con la respuesta que se genera en el
mercado. Esto es lo que se conoce como funcion de demanda. Por tanto la empresa
debe hacer pronodsticos de ventas con relacion a su esfuerzo en marketing, es decir
que para un nivel de gastos en marketing, la empresa espera a cambio un nivel de
ventas que justifique el gasto. (Aristeguieta, 2003)

En el Ecuador el indice potencial que es representado por los nifios en general que
se desarrollan en un ambiente en el que las afecciones dermatolégicas son comunes,
necesitan de agentes que los protejan y los prevenga de todo tipo de enfermedad,
ademads necesitan que se vean protegidos de otras afecciones e inclemencias a las que
se ven expuestos a diario. Es por tanto la presente propuesta una alternativa, practica
y econdémica que apalea los males dermatologicos a los que los nifios se pueden ver
expuestos.

Para los nifios de la Escuela La Salle sede Ambato, la propuesta planteada es una
alternativa de ultima moda porque la investigacion que la estructura , observar y
analizar los cambios en la moda a través del tiempo con el fin de tomar experticia
en identificar las fuentes de creacion de valor desde el punto de vista del consumidor.
Con las opiniones de la presente investigacion y la informacion recogida en las
tiendas sobre las preferencias de los clientes, se crean los nuevos disefios.

3.1.5 Analisis estratégico de la competencia (benchmarking)

En Ecuador existen tendencias y en el mundo estandares que motivan el
emprendimiento para la fabricacion de ropa infantil; en comparacion con las
exportaciones, las importaciones de textiles en los ultimos afios es creciente, la tasa
de natalidad en Ecuador es positiva y superior o similar a los paises de la region y
desarrollados y el factor tallaje vs. edad durante el desarrollo infantil crece a una tasa
acelerada. En primer lugar, seguin un estudio realizado por la Asociacion De
Industriales Textiles del Ecuador (AITE, 2009), basandose en datos del Banco

Central Ecuatoriano la tendencia de la industria textil desde el 2000 hasta el 2010 se
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ha visto marcada por una balanza negativa; es decir que las importaciones superan a
las exportaciones. De esa manera la relacion de las importaciones es de
aproximadamente 2.5 veces las exportaciones en términos de dolares y de
aproximadamente cuatro veces en términos de toneladas. Por otro lado, segun la
Agencia Central de Inteligencia (CIA), el promedio anual de nacimientos en Ecuador
es moderado y casi alcanza el promedio mundial de 20.7 habitantes por cada 1,000
habitantes; es decir que Ecuador tiene una tasa de natalidad que soporta una
oportunidad de negocio en este segmento frente a los paises de la region, por otro
lado se observa que el promedio de nacimientos por afo por cada 1,000 habitantes en
Ecuador es de 19 y sus mas cercanos vecinos tienen indices por debajo de éste;
traducido a términos numéricos, el mercado potencial de nifios recién nacidos
actualmente es de 292,866. Promedio del nimero de nacimientos durante un afio por
mil personas en la poblacion a mitad de afio. Finalmente, la Organizacion Mundial de
la Salud (2006) ha definido ciertos estandares tales como el indicador talla — edad
basandose en datos estadisticos tomados de Nigeria, Ethiopia, Congo, Camerun, Iraq,
Guatemala, Honduras, Malasia, Mongolia, India, Venezuela, Ecuador, Panama, Peru,
México, Argentina, Colombia, Paraguay, Costa Rica, Irlanda, Brasil, Chile, Estados
Unidos, Uruguay, China, Rusia, Italia, Alemania, Hong Kong (nacimientos/1,000
habitantes) 13 multiples regiones y los ha agrupado por afios y sexo; para el estudio
la base a utilizar seran aquellos existentes para las edades de cero a dos afios en nifios
y nifias con lo cual es posible demostrar que un nifio durante el desarrollo infantil en
promedio crece a una tasa acelerada durante los primeros seis meses y a partir de ahi
crece con tasa desacelerada mientras que una nifla crece a una tasa acelerada durante
los primeros tres meses y a partir de ahi crece con tasa desacelerada, con mayor
velocidad que un nifio. El hecho de que Ecuador tenga una dependencia de
importaciones en materia textil de productos terminados, que la tasa de natalidad sea
alta en relacion a otras regiones y que por estadistica la velocidad de crecimiento de
los infantes sea acelerada en las primeras etapas de desarrollo, dan oportunidad y
abren la puerta para que la creacion de una fabrica de ropa infantil con produccion
nacional para consumo local en este segmento sea viable. (Ministerio de Produccion,

2010)

El andlisis sectorial de la fabricacion de ropa en Ecuador se detalla el impacto de

cada una de las fuerzas y en resumen se puede concluir que la rentabilidad promedio
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a largo plazo en el sector de fabricacion de ropa infantil no puede superar el costo de
oportunidad del capital, ya que tiene tres fuerzas que son contrarias a la rentabilidad:
poder de negociacion de los proveedores, productos sustitutos y la amenaza de
ingreso de nuevos competidores ocasionando que el entorno en el mercado sea
adverso. Sera importante por tanto que la estrategia esté enfocada en diferenciacion
para atacar el grado de amenaza de nuevos competidores, los sustitutos y en
encontrar la forma de no tener dependencia con los proveedores para asegurar la
rentabilidad a largo plazo. Si analizamos la competencia basandose en el analisis de
competidores enfocado al segmento de fabricacion de ropa infantil cuyo detalle se ha
podido encontrar que los competidores pueden clasificarse segun su capacidad de
disefio e innovacion y su capacidad de produccidon para aprovechar economias de
escala lo que deriva como impacto al consumidor en el precio del producto. Asi se
puede identificar el mapa estratégico de los competidores en el segmento en el
mercado nacional cuyo resultado se muestra que todos los competidores en el
mercado local para un nicho de mercado de nivel econdémico medio — alto, son
marcas extranjeras y muy pocas marcas nacionales y de ellos ninguno ha optado por
entrar en el mercado con un disefio muy alto con capacidad de produccion moderada
cuya debilidad en cuanto a economias de escala es compensada por la inversion en
un disefio sofisticado dejando asi un espacio que podria ser ocupado por una fabrica
de ropa infantil como nicho en la propuesta que se presenta en el presente analisis.

(Lopez, Anélisis de la estrategia empresarial, 2014)

3.3 Analisis interno

3.3.1 Analisis de recursos propios y disponibles

Con el fin de identificar los recursos y capacidades de la empresa, se determinan
en el siguiente andlisis interno distinguiendo e esta manera se destacan recursos

tangibles, intangibles y humanos.
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Tabla 9:

Analisis de recursos

RECURSO TANGIBLES PRECIO

Overlock Industrial Kansew $ 1040,00

Magquina Recta Y Recta Doble $ 1200
Maquina Cortadora De Tela Kaisiman $105
Remachadora $70
Ojaladora $2000
Troquel $30
Herramientas de mantenimiento $170
Marca $600
Trayectoria $3000

CAPITAL HUMANO PRECIO

Experticia $3000

Destreza $2100

Total $13.315
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El proyecto tiene vialidad econdmica dado que los recursos antes mencionados ya
se encuentran en posesion del investigador, mas sin embargo la materia prima para el
desarrollo de las prendas son los que en el desarrollo del proyecto se adquiriran los
mismo que puede ser financiado por los primeros pagos o en el caso de la primera

produccion de una inversion minima que se detalla en el siguiente cuadro:

Tabla 10:

Materia prima

Indigo $7.5¢c/m

Amazonas $3.40 ¢/m
Fashion $3.73 ¢/m
Gaban $5.85¢c/m

Fuente: La autora,2017

3.2 Analisis Cadena de valor

3.2.1 Eslabon de investigacion y desarrollo.
e Inspiracion:

La inspiracion es una busqueda constante de elementos circunstancias, hechos o
personas que consiguen dotar al artista de un impulso creador. En la actualidad el
hombre estd sometido a una existencia dindmica. Comparado con otras industrias
creativas, la moda se transforma rapidamente. Se puede sentir la constante presion
cada temporada. Por lo tanto se espera que el disefiador interprete y recree los ciclos.
A causa de la continua presion hacia lo nuevo, los disefiadores deben buscar
permanentemente nuevas inspiraciones para mantener su frescura, ingenio,
contemporaneidad y para seguir sintiéndose estimulados. Cuando se habla de
inspiracion también se puede referir a ella como investigacion creativa, el buen
disefio no surge sin una previa investigacion que pueda alimentar la imaginacion; la
investigacion es una herramienta esencial del proceso creativo que va a proveer de

informacion y direcciones creativas. La inspiracién es una actividad personal. Las
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manifestaciones de esta actividad (ej. Panel conceptual, collage, ilustraciones, etc.)
provee al observador de los pensamientos, las aspiraciones, los intereses y la vision
creativa del disenador. La investigacion asume dos formas. La primera comienza a
partir del momento en que se ha encontrado tema de inspiracion para utilizar en los

disefios.

Puede ser un tema personal del disefiador, pudiendo canalizar, por ejemplo, un
estado de animo subjetivo, entre las infinitas combinaciones que se pueden dar. La
segunda parte de este proceso, consiste en la busqueda de material y elementos
practicos, por ejemplo, hallar tejidos o avios (pueden ser remaches, cremalleras,
acabados para los tejidos, entre otras cosas) para el ensamble del indumento. Las
ferias de antigiiedades son fuentes muy ftiles para los disefiadores, alli se pueden
encontrar avios como botones antiguos, ropa blanca, que puede servir como material
textil, como puede ser un camino de mesa tejido a mano, o indumentaria
perteneciente a otra época que puede ser desarmada y reciclada. Por otra parte, un
disefiador puede encontrar inspiracion en la morfologia de ropa antigua, étnica o
especializada como en prendas militares, éstas ultimas también ofrecen la posibilidad
de fijarse en pequefios detalles como: métodos de manufactura, avios y construccion

que quizas nunca antes hayan sido visto. (Allami, 2011)

La inspiracion en la que se basa el presente proyecto es el movimiento grunge,
subcultura juvenil que surge a principios de los 90, aparecidé como género musical a
finales de los 80 y consolido su escena musical generando una subcultura propia, y
tras el impulso medidtico que sufrio a lo largo de los 90 le han acompafiado
corrientes artisticas, literarias, ideologicas y politicas, y formas de intercambio y
relaciones sociales derivadas de ellas, consolidandose como ente cultural, misma
que fue copiada de los ermitafios en el aspecto de dejar de lado el cuerpo fisico para
dedicarse a lo que ellos creen que puede suponer un mensaje para la humanidad, en
este caso expresandolo en forma de musica como sus creadores: las primeras

formaciones de Nirvana y Pearl Jam entre otros. (Vogue Espafia, 2007)
- Recopilacion de datos:

El material grafico y tedrico hace parte fundamental de la recopilacion de datos,

ambos con una relacion directa enfocada al elemento de inspiracion elegido, ésta

-35 -


https://es.wikipedia.org/wiki/A%C3%B1os_1990
https://es.wikipedia.org/wiki/G%C3%A9nero_musical
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Escena_musical&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/wiki/Subcultura
https://es.wikipedia.org/wiki/Cultura_popular
https://es.wikipedia.org/wiki/Nirvana_(banda)
https://es.wikipedia.org/wiki/Pearl_Jam

etapa motiva al disenador a la busqueda y personalizacion de todos y cada uno de los

elementos que influiradn en el proceso creativo. (Vicunha textil, 2015)
- Analisis de datos:

Dentro de esta etapa el disefiador elabora un cuaderno de ideas que sera el diario
sobre el cual se detallara la esencia investigativa como reflejo del trabajo que tiene
por meta sustentar los procesos y el enfoque personal respecto a un concepto

previamente determinado. (Vicunha textil, 2015)
- Board conceptual:

Basicamente estd constituido por un collage donde se retinen todos los aspectos
visuales del elemento de inspiracion, compone el lienzo sobre el cual se plasma la
sintesis de la tematica, este board generalmente se elabora en soportes rigidos dentro
de los cuales se incluye la paleta de colores y los materiales con los cuales se tienen

pensado gestionar la coleccion. (Vicunha textil, 2015)
- Materiales y tecnologias:

Textiles, insumos, herramientas, maquinas y mano de obra son seleccionados
en esta etapa, la disponibilidad de recursos es analizada de tal forma que al prever la
fabricacion de la coleccion a gran escala, esta sea factible y su reproductividad no se
vea comprometida, es decir, el disefiador debe asegurase que todos los recursos con

los que se cuenta pueden ser utilizados de principio a fin. (Vicunha textil, 2015)

- Partido de diseiio
Es el traslado de la inspiracion a las prendas, en esta etapa se definen los
elementos en comun que compartirdn las piezas de disefio en la coleccidn, sus
preceptos pautan las normas bajo las cuales se trabajardn las prendas con la

aplicacion inteligente del detalle en cada una de ellas. (Vicunha textil, 2015)

- Experimentacion:

En este punto el disenador juega con las texturas de los tejidos que tiene a su
disposicion, analiza su caida, la forma en la que se amolda, las posibles siluetas que
genera y las combinaciones de viable aplicacion e inclusive puede alterar aspectos

como el tacto para mejorar el acabado de las telas, de tal forma que se logre innovar
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a partir del uso de nuevas tecnologias y métodos manuales estratégicos para brindar

asi un matiz diferenciador. (Vicunha textil, 2015)
- Diseiio:

En esta fase las prendas adquieren una identidad propia que tiene mucha relacion
con los principios que caracterizan a una marca dentro del mercado, se establecen
normativas que mas tarde influirdn en el corte, confeccion y acabados, el resultado
siempre buscard ser vendible sin embargo se puede introducir a una coleccidon una
prenda de vanguardia que refleje toda la esencia del concepto de inspiracion y a
partir de la cual se desplieguen las prendas que haran juego dentro de una coleccion

coordinada. (Vicunha textil, 2015)
- Molderia:

Es basicamente el despiece de las prendas en un espectro bidimensional, cada
pieza obtenida debe inscribir la simbologia y la nomenclatura correspondiente para
su perfecto ensamble, por eso es importante disponer previamente de un cuadro
estandar de medidas corporales que permita la elaboracion de los basicos (piezas
simples sin disefio) que posteriormente se transformaran durante la interpretacion de
disefio en los diferentes tallajes para su posible produccion en serie. (Vicunha textil,

2015)
- Ficha técnica:

Es la hoja de ruta que detalla todas las especificaciones en cuanto al corte,
confeccion, acabados y terminados, ésta puede estar resumida en una o varias hojas
de acuerdo a la necesidad como una guia que indica los materiales con los cuales se
trabajardn los disefos, las tallas, los colores y los procesos que intervienen en la
obtencion de cada prenda de tal forma que la metodologia de trabajo se mantenga
estandar indistintamente del operario que ejecute las acciones de fabricacion.

(Vicunha textil, 2015)
-  Construccion:

La piezas bidimensionales se ensamblan para generar atuendos tridimensionales,
de manera que los bocetos puedan ser llevados a la realidad mediante la aplicacion
de las diferentes técnicas de confeccion, esta etapa brinda al disefiador la posibilidad

de inspeccionar los detalles de costura con un control de calidad que influya
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positivamente en la elaboracion de acabados y terminados de primera. (Vicunha

textil, 2015)

3.2.1.1 Eslabon de abastecimiento de materiales y materia prima

Tomando en cuenta las necesidades y exigencias de los clientes, el jefe de
produccion en concordancia con el area de disefio corte y confeccion planifican los
productos a ser elaborados y determinan los requerimientos de compra de acuerdo al
stock de materia prima e insumos sin olvidar que para la compra de materiales se

debera cumplir con requisitos de calidad y cantidad.

El jefe de produccion evalua a los proveedores para determinar su capacidad en
cuanto a calidad y cantidad dando cumplimiento a un requisito importante por la
empresa. Una vez obtenida los resultados de la evaluacion el jefe de produccion
selecciona los proveedores aptos para cumplir con los requerimientos de compra, en
este caso trabajamos con TEXPAC, por su variedad en textiles inteligentes para la

confeccion de indumentaria infantil.

El jefe de produccion realiza la orden de compra en un original y 3 copias, el
original al proveedor, la copia 1 a contabilidad, la copia 2 a bodega y la copia 3

archiva.

El proveedor despacha la materia prima e insumos de acuerdo a la orden de
compra. El bodeguero con esta orden recibe la materia prima e insumos verificando
que todos los requisitos en cuanto a calidad y cantidad estipulados, sean iguales a la

orden de compra.

El bodeguero elabora la recepcion de bodega en un original y 1 copia, el original a

contabilidad para que sea adjuntada a la factura que enviara el proveedor.

El bodeguero almacena la compra en la bodega correspondiente y elabora solicitud

de giro de cheque.

Contabilidad recibe la recepcion de bodega, orden de compra, factura y solicitud
de giro de cheque y verifica cada uno de ellos y envia al jefe financiero para que se
realice el pago. El jefe financiero revisa e indica a la secretaria que realice el

respectivo cheque. (Ingenieriaindustrial.com, 2005)
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3.2.1.2 Eslabon de produccion

Una vez que se ha realizado la orden de compra, el jefe de produccion recibe de

bodega la materia prima e insumos respectivos para ser trasladados al area de disefio.

Llegado al area de Disefio se procede a revisar y a preparar la materia prima. Se
procede a la aplicacioén de patrones segun la prenda a fabricarse para luego proceder

a cortar.

Una vez cortada la tela en piezas se realiza una verificacion para asegurarse que
tengan las medidas correspondientes. Realizada la verificacion de las piezas se
traslada al area de confeccion y con la ayuda de la maquinaria disponible y las
maquilas colaboradoras, se procede a dar forma a las prendas para luego darle
terminados, etiquetado y empacado. (Gestion emprendedora, 2007)

3.2.1.3 Eslabon de comercializacion

El departamento de mercadeo elabora planes de comercializacion y ventas.
Juntos con el departamento de marketing planificar estrategias para ganar
posicionamiento en el mercado. Crea y socializa con el departamento de ventas
politicas de compras y de ventas. Y se plantea como objetivo mantener una adecuada
informacion de clientes, a través de sus tiendas propias y franquiciadas a lo largo del
pais, determinando las necesidades diferentes que tienen cada uno de los sectores

comerciales a los que se enfocaran éste proyecto. (Aristeguieta, 2003)
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CAPITULO IV

4. MARCO METODOLOGICO

4.1 Estudio de publico objetivo

El grupo de referencia de los nifios es el target infantil, conscientes de ello, las
empresas envian sus mensajes publicitarios tratandolos como chicos y chicas
adolescentes, no como niflos y nifias. Se insita a los nifios a hacerse mas mayores a

temprana edad.

Afos atras aparecid el término Tweens (in between — entre nifios y jévenes), que
describe el segmento de edad entre 8-12 afios que ya no se puede clasificar como
nifios en su consumo pues consumen como adolescentes. Muchas marcas se dirigen a
ellos aunque no sean su target, siendo conscientes de su potencial en gasto en un
futuro proximo. Incluso, la franja de edad que caracteriza a los Tweens parece que se
estd ampliando y ya se estd hablando de 6-12 anos (en EEUU). ;Con 6 afios ya no
son nifios? ;Son between? Se abren nuevas tiendas y se amplian servicios para
incluir al target infantil, muchas veces en entornos y actividades propias de los

adultos. (Maqueda, 2016)

Antes los niflos vestian con ropa mas genérica y/o a un precio mas econdmico.
Pero esto ha ido cambiando. Las marcas ofrecen ropa y accesorios para el publico
infantil y, a su vez, los nifios cada vez estdn mdas familiarizados con diferentes
marcas de ropa. Ahora, nifios de 6-7 afios quieren ropa de “disefiadores”, por
ejemplo, unos vaqueros. Creen que llevar estas marcas les hace “populares” y define
su estilo de vida. Les gustan los juguetes y productos que antes gustaban a nifios mas
mayores, por ejemplo el Core Age de Barbie es ahora de 3-6 afios. En general, parece
que su interés por los juguetes se acaba antes y crece su interés por productos mas

sofisticados. (Ferrer, 2015)

Hace 15 afios, se vendia Myfirst Sony version infantil de la radio Sony que valia
mucho menos que la version adulta. Hoy en dia es igual de caro (el mismo Ipod) para
nifos y para adultos. Toys’r’us, sobre todo en EEUU, ha ampliado su catalogo de

productos y ya venden ordenadores, Ipods, cdmaras de fotos, videojuegos etc.
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Ademés, los nifos llevan un estilo de vida mas indulgente y reciben regalos mas
caros que nunca. (Kern, 2012)

4.1.1 Modelo de encuesta y/ entrevista

Objetivo: Recolectar informacion sobre la reaccion de mercado ante la propuesta

del presente proyecto.

Instrucciones: Por favor rellene esta pequefa encuesta (5 minutos).
La informacién que nos proporcione sera utilizada para evaluar el concepto que
estamos testando. Gracias.
En una escala del 1 al 6, donde 6 es "muy interesante" y 1 es "nada interesante".
1. (;Qué nivel de interés le brindan prendas infantiles que brinden

seguridad a la piel de sus nifios?
111 2[] 3[1 4{1 5[1 6[]
(Cual o cudles de los siguientes aspectos le atraen del concepto?
[] Disefio
[] Innovacion
[] Esta de moda

[] Otro

[] Ninguno de los anteriores (especifique)

2. (Considerarias adquirir ropa infantil con materiales especiales?
[]SI

[1NO

3. Sabiendo que los estudios indican que las prendas de vestir para
infantes en su mayoria son marcas internacionales, ;estarias
dispuesto a pagar un precio similar por una prenda elaborada en

Ecuador con las caracteristicas antes descritas?
[1SI

[1NO
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4. Partiendo de la base que el precio de este producto/servicio le
pareciera aceptable...

.qué probabilidad hay de que lo comprase?
[] Lo compraria en cuanto estuviese en el mercado
[] Lo compraria en un tiempo
[] Puede que lo comprase en un tiempo
[] No creo que lo comprase
[] No lo compraria

La presente encuesta tiene como objetivo central determinar si es que las virtudes
del proyecto a desarrollarse son de interés del target que hemos determinado; con el
fin de recolectar informacion determinada se aplica una encuesta con un focus group
anticipado que informa, presenta y evidencia el interés presentado de parte de los
padres de familia que son el target indirecto del proyecto, mas sin embargo es
importante sefialar que aunque sea indirecto, su participacion es esencial a la hora de
comercializar produccion dirigida para infantes.

4.2 Seleccion de 1a muestra

Antes de calcular el tamafio de la muestra fue necesario determinar varias

cosas:

Tamaifio de la poblacion. Una poblaciéon es una coleccion bien definida de
objetos o individuos que tienen caracteristicas similares. Hablamos de dos tipos:
poblacién objetivo, que suele tiene diversas caracteristicas y también es conocida
como la poblacion tedrica. La poblacion accesible es la poblacion sobre la que los

investigadores aplicaran sus conclusiones. (Strickland, 2000)

Margen de error (intervalo de confianza). El margen de error es una estadistica
que expresa la cantidad de error de muestreo aleatorio en los resultados de una
encuesta, es decir, es la medida estadistica del numero de veces de cada 100 que se

espera que los resultados se encuentren dentro de un rango especifico.

e Nivel de confianza. Son intervalos aleatorios que se usan para acotar
un valor con una determinada probabilidad alta. Por ejemplo, un
intervalo de confianza de 95% significa que los resultados de una

accion probablemente cubrirdn las expectativas el 95% de las veces.

_40 -



e La desviacion estandar. Es un indice numérico de la dispersion de un
conjunto de datos (o poblacion). Mientras mayor es la desviacion

estandar, mayor es la dispersion de la poblacion.

k""a*p*q*N

(e"2*(N-1))+k" " p*q

N[ 178 |
k:[1.15 |
5 F
p:[05 |
a:05 |

es el tamario de la muestra

Grafico 3: Seleccion de muestra
Fuente: Strickland, 2000

4.3 Técnicas de estudio

4.3.1 Cuantitativas

Las empresas necesitan saber no so6lo qué compran los consumidores sino
también por qué compran. Los estudios motivacionales —como también se denomina
la investigacion cualitativa— no consisten en preguntas directas sino en observar y
escuchar a la gente en un entorno amigable como puede ser una reunion grupal o una
entrevista individual. Las técnicas cuantitativas suelen ser ineficaces para obtener
respuestas de calidad a determinadas preguntas, como por ejemplo qué es lo que
motiva a un consumidor a comprar un producto o un servicio, o por qué rechaza tal o
cual marca. Con un cuestionario estructurado solo se obtendrian respuestas “obvias”
ya que los comportamientos de los consumidores suelen ser en gran medida
inconscientes. Un enfoque mas flexible, interactivo y con preguntas abiertas, permite
comprender mejor el comportamiento de los consumidores para desarrollar

estrategias de marketing mas eficientes. (Grupo radar, 2010)

Algunos casos en los que la investigacion cualitativa es particularmente eficaz:
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— Pre-testear una pieza publicitaria antes de su lanzamiento. ;Se decodifica
adecuadamente el o los mensajes que la empresa desea transmitir? ¢ Es atractiva? ;El

publico objetivo se identifica con ella?

— Realizar una primera investigacion exploratoria sobre un mercado del que no se
conoce nada, previo a un estudio cuantitativo. La etapa cualitativa previa suele ser de

enorme utilidad para definir qué es lo que se va a querer cuantificar en una encuesta.

— Testear la viabilidad un nuevo concepto de producto antes de su lanzamiento.
(Existe la necesidad? ;Existe realmente una voluntad de satisfacerla? ;Ese producto

la satisface adecuadamente?

— Conocer el posicionamiento de una marca y de sus competidoras: ;cudles son
los atributos que valora el consumidor para una determinada categoria de productos?
(Cuales son los puntos fuertes y los puntos débiles de las diferentes marcas en

relacion a esos atributos?
- Entrevistas en profundidad
- Focus Groups
- Minigrupos

Las entrevistas en profundidad se aplican cuando no es posible conformar grupos
debido a las especificidades del target investigado: lideres de opinion, empresarios,

dirigentes politicos, profesionales, etc.

También suelen utilizarse entrevistas individuales en investigaciones sobre temas
delicados, en las que los participantes no se sentirian comodos expresando sus
opiniones o contando sus experiencias frente a otras personas, o aun cuando exista el
riesgo de que en una entrevista grupal las personas solo verbalicen “lo que debe ser”

y no lo que efectivamente hacen, piensan o sienten. (Grupo radar, 2010)
- Focus Groups

Los focus groups constituyen una de las formas de investigacion cualitativa en la
que se reune a un grupo de personas para indagar acerca de actitudes y reacciones
frente a un producto, un servicio, una marca, una pieza publicitaria, o una
combinacion de todos. Las preguntas son respondidas por la interaccion del grupo en
una dindmica donde los participantes se sienten comodos y libres de hablar y

comentar sus opiniones.
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Las sesiones de grupo son una herramienta fundamental para recibir una
retroalimentacion de diversos temas concernientes al mix de marketing. En particular
se utiliza para detectar deseos, necesidades, fantasias, prejuicios, motivaciones, o sea

el “qué” y el “por qué”.

El analisis en este tipo de investigacion suele ser complejo ya que depende de los
estilos de comunicacion y de las reacciones no verbales de los participantes. Es por
ello que se necesitan profesionales muy entrenados para el manejo del grupo y el
analisis de los resultados. En Grupo Radar todos los grupos son moderados por

psicologos especializados en marketing y en dindmica grupal. (Grupo radar, 2010)

Para las sesiones de grupo se elabora un “guiéon” de comun acuerdo con el cliente,
que recorre todos los temas que se desean tratar. No se trata de un cuestionario con
preguntas directas sino de una simple guia que permite encauzar el didlogo. La
composicion de los grupos depende de las caracteristicas del Mercado Objetivo. Por
ejemplo mujeres de 30 a 45 anos de nivel socioecondémico medio-bajo, decisoras de
las compras de su hogar, consumidoras habituales de tal producto y de tal marca.
Usualmente las sesiones la conforman entre 8 y 10 participantes y tienen una

duracion de entre 1 y 2 horas.

El cliente puede observar las sesiones desde una sala contigua mediante una
Céamara de Gesell (espejo unidireccional) o en su defecto un circuito cerrado de TV.
Usualmente estas sesiones son grabadas en video como posibilidad para observar la

sesion y como ayuda para el posterior analisis.

Los investigadores examinan mucho mas que las simples palabras expresadas.
Ellos también interpretan las expresiones faciales, el lenguaje corporal y la dindmica
del grupo. Los moderadores suelen usar técnicas proyectivas incluidas la de

asociacion libre, creacion de historias, personificaciones y juegos de rol.

El reclutamiento de los participantes es un punto clave de la investigacion, y debe
ser llevado a cabo con extremo rigor ya que de ¢l dependen en gran medida la
validez y la confiabilidad de los resultados obtenidos. En Grupo RADAR, el
reclutamiento estd a cargo de un equipo de encuestadores instruidos y supervisados
por los ejecutores del proyecto. El no subcontratar a ningun tercero para la tarea de
reclutamiento y coordinacion del mismo permite aumentar sustancialmente la

confiabilidad de la investigacion.
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La seleccion de los participantes se realiza a través de un cuestionario, elaborado
especialmente, que contempla los requisitos que deberan cumplir para integrar un
grupo. Esto es necesario para garantizar la homogeneidad interna de los grupos y
asegurar que las diferencias observadas entre ellos sean atribuibles a las variables

estudiadas y no a otros factores.

Se cuida especialmente que los integrantes de los grupos no se conozcan entre si,
ni sean familiares de funcionarios de la empresa, no trabajen en actividades ligadas al
tema en estudio (ni sus familiares directos), ni hayan participado en otros grupos en
los ultimos seis meses. Para lograr esto los reclutadores completan una ficha para
cada participante potencial, en la que no se identifica al cliente pero se pregunta si la
persona o alguien de su entorno més cercano trabaja en alguna de las actividades de
una lista cerrada que incluye , entre otras, las que tienen que ver con el estudio en

curso. (Grupo radar, 2010)

En ningun momento los reclutadores conocen la identidad del cliente, de forma de
no sesgar los resultados y lograr la mayor espontaneidad posible en las opiniones

volcadas en las sesiones de grupos.

Todas las sesiones de grupos se graban y transcriben textualmente en su totalidad.
La interpretacion de los resultados se realiza utilizando la técnica de “Anélisis de
Contenido”, para lo cual es imprescindible contar con la transcripcion exacta de todo

lo dicho por los participantes en la investigacion.
- Minigrupos

Los minigrupos funcionan de la misma forma que los focus groups. La diferencia

radica en que el nimero de participantes es menos (4 a 6 personas).

Se utilizan para investigar determinados publicos o temas especificos, en casos en
que resulta muy dificil reunir grupos mas numerosos o lograr una adecuada
interaccion entre los participantes, o cuando se investigan cuestiones muy técnicas.

Citamos algunos ejemplos:
— Maquinaria agricola con productores agropecuarios.
— Médicos para investigar habitos de prescripcion

— Niflos
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En ocasiones estos minigrupos se realizan en una empresa, una casa de familia o

un bar de moda. (Grupo radar, 2010)

La aplicacion del focus group es parte de la recoleccion de datos del presente
proyecto de esta manera se expone de forma amigable al cliente lo que se pretende
comercializar, sus bondades, las caracteristicas que lo convierten en un producto
innovador o por que se debe adquerir; de esta forma el productor y el cliente evalian
los tanto los aspectos de comercializacion y de adquisiscion de los productos.

4.3.2 Cuantitativas

Habitualmente las investigaciones cuantitativas se realizan mediante encuestas,
que consisten en una recoleccion sistematica de informacién en una muestra de
personas y mediante un cuestionario pre-elaborado. Se aplican cuando se pretende
obtener resultados proyectables a un determinado target, por ejemplo familias que

residen en Ambato y area urbana y tienen al menos un nifio en casa.

Estas técnicas permiten responder con precision a preguntas tales como
“cuantos”, “quiénes”, “con qué frecuencia”, “donde”, o “cuando”, y se orientan a
obtener medidas numéricas y objetivas de hechos, habitos, comportamientos u
opiniones. No permiten, en cambio, ahondar en la pregunta “por qué”, para la cual

los métodos cualitativos suelen ser mas eficaces.

El disefio de la muestra y la eleccion de la técnica de relevamiento son otros dos
puntos clave de la investigacion, ya que de ambos depende en gran medida que los
resultados sean proyectables al conjunto de la poblacion estudiada. En los hechos se
trata de buscar la mejor férmula de compromiso entre lo metodologicamente ideal, lo

realisticamente factible y el presupuesto disponible. (Strickland, 2000)
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4.4 Elaboracion e interpretacion de los datos

1. (;Qué nivel de interés le brindan prendas infantiles que brinden seguridad a

la piel de sus nifos?

En una escala del 1al 6, donde 6 es "muy
interesante” y 1 es "nada interesante”,

5%

Grafico 4: Encuesta

Interpretacion: De los 79 padres de familia encuestados la aceptacion con el
producto y sus propiedades es amplia dado que los niveles de aceptacion son los
segmentos apartados 4,5,6 reflejados con 19%, 24%, y 29% que son 15, 19, y 23
personas respectivamente que se ven atraidos e interesados en lo que al inicio de la
socializacion se les transmitid, con referencia a la prevencion que se les brinda,a

través de la utilizacion de prendas con aplicacion de textiles inteligentes.

Analisis: Si se considera que las opciones 4, 5 y 6 son las que mas reflejan
aceptacion a la propuesta podemos decir que el porcentaje es de 72%, lo que refleja
el interés de parte de los padres de familia por experimentar nuevas tecnologias

textiles con beneficios para la salud.
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2. (Cual o cuales de los siguientes aspectos le atraen de KIRI?

1%

| Disefio
® Innovacion
Esta de moda

H Salud

m Seguridad

Grafico 5: Encuenta

Analisis: Los 79 panelistas fueron informados de las cualidades que brinda los
productos de KIRI, de los que seleccionaron con mayor afluencia la innovacion con
33% que representa 26 padres de familia, salud con 28% con 22 panelistas y
seguridad con 24 personas que han incrementado su interés lo que se ve reflejado en
cada una de las respuestas que se realizan con el fin de sondear el posible mercado a

desarrollar la propuesta.

Interpretacion: Existen 3 aspectos que se destacan dentro de las respuestas de las
cuales se consideran basicos para el desarrollo del proyecto dado que en un inicio se
consideraron como los servicios que se pretenden ofertar como plus en prendas
infantiles; lo que quiere decir que al desarrollar prendas con las carecteristicas

propuestas se esta satisfaciendo un nicho de mercado.
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3. ¢(Considerarias adquirir ropa infantil con materiales especiales?

mSi

H No

Grafico 6: Encuesta

Analisis: La decision sobre el lanzamiento de nuevos productos, o su renovacion
y adaptacion a las circunstancias actuales, se debe basar en el andlisis de mercados,
sectores, competencia, tecnologia y muchos otros factores que determinan dichas
decisiones, en el caso de KIRI con la realizacion y posterior analisis de
cuestionamientos como el presente se obtendran que los 79 padres de familia de la
Escuela “LA SALLE” 73 buscan cuidar a sus hijos con prendas que proporcionen

propiedades que preserven la salud dermatologica de una forma préctica.

Interpretacion: Los padres de familia encuestados fueron parte de una
socializacién de las ventajas de usar ropa con tecnologias textiles, con lo que se
mostraron interesados, mas sin embargo esto se ve reflejado en las respuestas de la
encuesta donde mas de la mitad de los padres de familia encuestados se presentan
interesados con las propuestas de prendas inteligentes para sus hijos que preservan la
salud de sus nifios y disminuyen el riesgo de contraer enfermedades a nivel cutaneo

para Bordon en el 2012
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4. Sabiendo que los estudios indican que las prendas de vestir para infantes en
su mayoria son marcas internacionales, ;estaria dispuesto a pagar un precio

similar por una prenda elaborada en Ecuador tecnologia textil?

5%

mSi

M No

Grafico 7: Encuesta

Analisis: La importaciéon de ropa de marcas reconocidas en el pais es un
fendmeno que aqueja a la produccion nacional dado que segrega mercantilmente a la
produccion local y general decrecimiento en el sector textil, KIRI propone ropa
infantil de la misma calidad pero suméndole la cualidad de la tecnologia textil que
permite a nifios mantenerse a salvo de enfermedades e infecciones cutdaneas con la
misma indumentaria que lleva puesta, dado que los textiles aplicados tienen
tecnologias que proveen y mejoran salud, a lo que los padres de familia le dan buena
acogida, dado que de 79 panelistas 75 estdn de acuerdo en consumir prendas con esas
caracteristicas y potencializar el mercado textil.

Interpretacion: A la hora de adquirir indumentaria o un bien inmueble se
considera la calidad y el precio, siendo un pro este punto en la presente propuesta los
posibles usuarios de nuestros productos manifestaron el interés, reflejado en las
respuestas de la encuesta lo que nos da una idea que es este punto primordial a la

hora de ofertar un producto.
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5. Partiendo de la base que el precio de este producto/servicio le ;pareciera

aceptable? ;qué probabilidad hay de que lo comprase?

3% a4y Hlo comprana en cuanto
estuviese en el mercado

M Lo comprarfa en un
tiempo

Puede que lo comprase
en un tiempo

= No creo gue lo comprase

¥ No lo comprase

Grafico 8:

Precio de este producto/servicio

Analisis: Esta es la fase de lanzamiento en la que el producto se lanza al
mercado y las ventas son muy reducidas, probablemente solo los clientes mas
innovadores seran los que compren dicho producto. La produccién siempre es
limitada hasta que se valide la aceptacion del producto y es la etapa en la que las
inversiones en darlo a conocer son mas elevadas. Sin embargo usando la encuesta
como base de investigacion e instrumento de recoleccion de informacion podemos
decir que al menos en la escuela La Salle se venderian de forma inmediata y
periodica parte de nuestra produccion, dado que el 68% y el 17% (54 y 14 panelistas)
harian compras en los primeros dias de lanzamiento y por otro lado el 15% habria
que convencerlos de comprar con nuevas propuestas en el futuro dado que son
minoria.

Interpretacion: Los posibles usuarios se muestran bastante interesados lo que
nos ayuda y nos da una idea de que en verdad es acertada la idea de la propuesta de

prendas inteligentes en pro a la salud y la preservacion de la salud de los nifios.

-52 -



4.5 Conclusiones

Los porcentajes reflejados en los resultados de la encuesta coinciden en que si
adquiriria los productos del presente proyecto, éste resultado basicamente se da
porque dentro de la muestra se observa una necesidad de preservar la salud de los
nifios como estos que se ofertan que son basicamente productos que preservan la
salud de sus consumidores. Ademas de que la oferta impulsa el consumo de los
productos nacionales con calidad de primera y precios accesibles. Por otra parte
existe una minoria que opto por dar como respuesta la negatividad esto debido a que
no interpretaron bien la informaciéon de las cualidades de las prendas o a su vez
adquieren el indumento de sus hijos en paises del extranjero a través de familiares
que se las facilita.

El presente proyecto desarrollard actividades manufacturera textil para ropa de
nifios de edad pre escolar, apuntando a familias que busquen contacto con la
naturaleza, juegos al aire libre con sus hijos y que ademas les atraiga un producto
destinado para ello. Las principales caracteristicas del proyecto son ofrecer al
mercado ropa para infantes de alta calidad, resistencia al uso en el exterior,
comodidad, exclusividad y estilo. Se refiere a calidad, telas con proteccion UV,
respirables, impermeables, engomadas, ademdas con terminaciones y costuras finas
con hilo cadena, ojales y terminaciones resistentes y personalizadas. La idea de
necesidad u oportunidad de negocio proviene de una necesidad no cubierta por la
competencia con productos distintos a lo tradicional y con una funcionalidad mas
amplia que el comln de la ropa de nifio. Una caracteristica innovadora es que se
tratara a los nifilos como aventureros, ddndole herramientas textiles para recorrer el
mundo, con disefios llamativos en cuanto a colores, estampados y disefios de
prendas. Esto evidencia una ventaja competitiva del proyecto, exclusividad en
disefios, colores, estampados y alta calidad en las prendas. Se trabajard una imagen
que relacione al nifio con la naturaleza, sus suefios y esperanzas a través de un
concepto de vida simple al aire libre, pero con un disefio més sofisticado. Luego del
andlisis de demanda, proyecciones de venta, determinacion de costos y fijacion de
precios, se obtiene que los indices econémicos que ofrece el proyecto sean tentadores
para comenzar en esta travesia de innovacion en el mundo textil dirigido a los mas

pequetios de la casa.
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El andlisis del valor actual neto supera las expectativas con una tasa de
descuento alta (20%) dado el riesgo del proyecto, lo que hace que sea atractivo para

los inversionistas.
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CAPITULO V

5. TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION

5.1 Cronograma de produccion
Tabla 11:

Cronograma

Inspiracion.

Recopilacion  de

datos.

Analisis de datos.

Board conceptual.

Materiales y

tecnologias.

Compra insumos y

textiles

Partido de disefio.

Experimentacion.

Diseiio

Molderia.

Ficha técnica.

Construccion.

Terminados.

Control de calidad

Traslado

Comercializacion.

5.2 Control de calidad

e Verificacion de medidas de las prendas

e Seleccion de prendas para desmanchar

-55 -



Puntadas interiores y exteriores. Costuras sueltas, bastas, etc.

Hilos sin pulir

Diferencia de tonos

Reprocesos en la prenda

Posicion de la marquilla

Revision de la prenda por el derecho y el revés

Colocacion de botones, cierres, hebillas, encajes, ojales, bolsillos, etc.
Clasificacion de las prendas en primeras y segundas, por Imperfectos en tela
Imperfectos en costura

Perforaciones por aguja, tijeras, etc.

Marcas con elementos inapropiados o sefializacion

Tonos

5.3 Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto

e MAQUINA PRETINATORA

Se utiliza para pegar la pretina, con folder y una guia de acuerdo con el
ancho de la pretina, tiene puntada por encima y cadeneta por debajo posee
cuatro agujas y cuatro looper, trabaja hasta con cuatro hilos superiores y 4

inferiores.
e MAQUINA FILETEADORA CON PUNTADA DE SEGURIDAD

Posee dos agujas pesadas una para el filete y otra que hace la puntada de
seguridad, pule y cierra los bordes con una cuchilla que corta los sobrantes. El

ancho del filete puede variar.

MAQUINA PRESILLADORA

Forma la costura de una puntada recta y se devuelve formando zigzag, se

utiliza para asegurar la terminacién de ciertos puntos en la union de costura,

asegurar bolsillos y pegar pasadores. Es de ciclo automatico.

Maquina cerradora de codo

Para coser tiros traseros, cotillas y entrepiernas; cerrando, puliendo y

asentando de una vez.

Maéquina remachadora
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Trabaja con aire a presion (NEUMATICA), su funcién es fijar los botones

metalicos y remaches.
e Maquina plana de una aguja

De base plana trabaja con dos hilos uno superior y otro inferior, se usa para

pegar piezas, hacer remates y asentar costura.
e Maquina recubridora

Es para hacer pasadores y hacer los bordes de telas superpuestas, trabaja con

dos o tres agujas y tiene un engarzador y un tejedor.
e Maiquina plana de dos agujas

Trabaja con cuatro hilos de doble pespunte dejando las costuras a igual

distancia entre si.
e Maquina ojaladora de lagrima

Se utiliza para hacer ojales tipo lagrima su costura es de cadeneta a dos hilos,

tiene corte automatico.
e Equipo de plancha

Se utiliza para darle mejor presentacion al jean en su etapa de terminacion.

e Maquina tiqueteadora

Util para pegar las etiquetas que contienen la informacion de precio, talla,
color, referencia y codigo de barras.

5.4 Requerimientos de mano de obra

Es el esfuerzo fisico o material empleado en la fabricacion de un producto, la
empresa debe decidir en relacion con su fuerza laboral que parte de esta corresponde
a la produccion, que parte de esta administracion para luego, catalogarlos como

mano de obra indirecta.

Mano de obra directa: es aquella directamente involucrada en la fabricacion
de un producto terminado que puede asociarse con este con facilidad y que presenta

un importante costo de mano de obra en la elaboracion de un producto. El trabajo de
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las operadoras de maquinas de coser en una empresa de confeccién de ropa se

considera mano de obra directa.

Mano de obra indirecta: es aquella involucrada en la fabricacion de un producto
que no se considera mano de obra directa. La mano de obra indirecta se incluye
como parte de los costos indirectos de fabricacion. El trabajo de supervisor de planta

es un ejemplo de mano de obra indirecta

Departamento de produccion: Asi como una fabrica no puede operar sin
departamento de produccion, a su vez estos tampoco pueden operar sin la asistencia
d de departamento de servicios.

Aunque no estén directamente conectados b con la fabricacion de producto, los
departamentos de servicios suministran aquellas clases de asistencia indirecta o
servicio indispensable para que la fabrica pueda cumplir su cometido a continuacion
se da una lista parcial de los servicios que podrian proporcionar los departamentos
de la empresa.

- Manejo de materiales.

- Almacenamiento de materiales.

- Compra y recibo de materiales.

- Control de calidad.

- Control de produccion.

- Servicios de personal.

- Mantenimiento de plantas y méaquinas

- Contabilidad de fabrica.

- Supervision generadle fabrica.

Determinar los diferentes tipos de servicios a prestar a una fabrica suele ser
tarea fécil, pero no es facil determinar como se debe organizar distribuir estos

diferentes servicios. Existen criterios para clasificar estos departamentos.

La similitud de un servicio con otro. El costo relativo de suministrar el
servicio.
El supervisor responsable, al menos de los costos controlables de suministrar el

servicio. El procedimiento de contabilidad de costos por 6rdenes.
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El procedimiento se divide en tres partes: antes del periodo contable, durante

el periodo contable, al final del periodo contable.

5.5 Seguridad industrial y medio ambiente

Cada dia se reconoce mas la interdependencia entre las condiciones de trabajo y la
productividad. La primera revelacion en este sentido fue cuando se comprendi6é que
los accidentes de trabajo tenian repercusiones econdmicas, y no solo fisicas, aunque
al principio s6lo se tuvieron en cuenta sus costos directos (asistencia médica e
indemnizaciones). Mas tarde se empezO a prestar atencion también a las
enfermedades profesionales y, por ultimo, se impulsé la evidencia de que los costos
indirectos de los accidentes de trabajo (tiempo perdido por la victima, los testigos y
los investigadores del accidente, interrupciones de la produccion, dafos materiales,
retrasos, probables gastos judiciales y de otra indole, disminucién de la produccion al
sustituirse al accidentado y posteriormente cuando se reincorpora al trabajo, etc.)

suelen ser mucho mas elevados que los costos directos.

La disminucion de la productividad y el aumento de las piezas defectuosas y de
los descartes de la produccion imputables a la fatiga provocada por horarios de
trabajo excesivos y malas condiciones de trabajo (sobre todo en lo concerniente a la
iluminacion y ventilacion) han demostrado que el organismo humano, pese a su
inmensa capacidad de adaptacion, tiene un rendimiento mucho mayor cuando
funciona en condiciones Optimas. Es mas, en ciertos paises en desarrollo se ha
comprobado que es posible aumentar la productividad mejorando simplemente las

condiciones en que se desarrolla el trabajo.
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CAPITULO VI

6. DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.1 Descripcion del producto o servicio

Prendas infantiles para nifios y nifias de edades pre escolares de la cuidad de

Ambato de la unidad educativa Juan Ledn Mera La Salle con determinados

elementos de disenio que se enfoquen en las tendencias y las necesidades de los nifios

con el fin de preservar su salud dermatologica con el apoyo de textiles inteligentes

con funciones especificas que protejan al usuario directo de los rayos uv, agentes

externos (quimicos, fuego, bacterias, etc).

6.1.1 Brain storming

Enfermedades
dermatologicas

| Tratamientos dermatologicos Desconocimiento de

iniciados e inconclusos enfermedades dermatologicas

Mercado insatisfecho

Diseno disfuncional I

Nesecidades
insatisfechass

—

[NSUFICIENTE INDUMENTO INFANTIL CON SEGURIDAD
TEXTIL

Mal manejo de la
imagen infantil

Diseno enfocado solo
a la vestabilidad

Estudio de
consumideor erroneo

La ubicacion del pais
bajo la linea equinoccioal

Wula cultura de prevencion In.suﬁc_ienre educaci.ou
del cuidado de la piel

Grifico 9: Arbol de problemas
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6.2 Perfil del cliente.

6.2.1 Moodboard del perfil del cliente

Grafico 9 Mood del consumidor
Fuente: La autora, 2017

6.3 Identidad de marca.

KIRI, nace bajo el concepto del arbol de su mismo nombre que ha
revolucionado el mundo dado que ofrece que entre sus caracteristicas destaca su
capacidad para resistir a agresiones extremas, como el fuego, ya que puede regenerar
sus raices y vasos de crecimiento de forma rdpida incluso en terrenos casi estériles.
Por ello, suele utilizarse como «planta pionera» en suelos poco fértiles puesto que
sus hojas, ricas en nitrégeno, aportan nutrientes al suelo al descomponerse, mientras
que sus raices previenen la erosion. Al igual que esas caracteristicas las prendas que
oferta KIRI preservan la vida de los mas pequeos bajo la premisa de la prevencion.

6.4 Uso de la marca.

Este manual retine las herramientas basicas para el correcto uso y aplicacion

grafica de la marca KIRI en todas sus posibles expresiones. Ha sido ideado pensando
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en las necesidades de todas aquellas personas responsables de interpretar, articular,

comunicar y aplicar la marca en sus diferentes ambitos. El correcto y consistente uso

de la marca KIRI contribuird a que se consigan los objetivos de identificacion y
refuerzo de la misma.

- Logotipo corporativo

1|
[
7
|
fl
|
.
<

Grafico 10: Manual de marca
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- Partes

SIMBOLO

LOGOTIPO AUTORIA

Grafico 11: Manual de marca

COLORES CORPORATIVOS

PAMTOME
16-1720

PANTOMNE

Grafico 12: Manual de marca
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- NORMAS PARA EL BUEN USO DE LA MARCA

Para evitar resultados no deseados en la puesta en practica de la marca KIRI
se tienen que seguir una serie de normas genéricas. El valor de una marca depende en
gran medida de la disciplina en su aplicaciéon. Con el objetivo de no debilitar el
mensaje visual de la marca es fundamental evitar los efectos contraproducentes en su
aplicacion. Un uso desordenado de la identidad visual crea confusion, y repercute
muy negativamente en el perfil de la marca y en la percepcion que el publico ha de
tener de sus valores y servicios. Ordenar y aplicar de forma correcta el logotipo es
garantia de que transmitird perfectamente la jerarquia dentro del conjunto de la

imagen corporativa.
- VERSIONES CORRECTAS

Siempre que sea posible se aplicara la marca en su version principal. ,en el caso

que no sea posible por razones técnicas se utilizara la version en blanco y negro

- VERSION PRINCIPAL

i
[
Z
“
v
|
e
Fa

Grafico 13: Manual de marca
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- VERSION PRINCIPAL NEGATIVO

...,!
.wfﬁ.ﬁffﬁa’ﬁ

Grafico 14: Manual de marca

- VERSION BLANCO Y NEGRO

Grafico 15: Manual de marca
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- VERSION BLANCO Y NEGRO NEGATIVO

=,

R )

Grafico 16: Manual de marca

- APLICACIONES CORRECTAS

La méxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen que asegurarse en todas
las aplicaciones. Si el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos no corporativos o
fotografias, debe aplicarse en blanco o negro, en funcion de la luminosidad del

fondo.

- COLOR NO CORPORATIVO OSCURO

Grafico 17: Manual de marca
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- COLOR NO CORPORATIVO CLARO

Grafico 18: Manual de marca

- FONDO FOTOGRAFICO OSCURO

- Grafico 19: Manual de marca
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- FONDO FOTOGRAFICO OSCURO CLARO

Grafico 20: Manual de marca

- APLICACION INCORRECTA DE COLOR

Grafico 21: Manual de marca

- DEFORMACION

Grafico 22: Manual de marca
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- OCULTACION

Grafico 23: Manual de marca

- PORCENTAJES DE COLOR

Grafico 24: Manual de marca
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- ESPACIOS INCORRECTOS

Grafico 25: Manual de marca

- TIPOGRAFIA INCORRECTA

Grifico 26: Manual de marca
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6.5 Tendencia: macro y/o micro tendencia

6.5.1 Macro tendencia

Eco active: La historia del mundo actual es al mismo tiempo natural y
artificial, por eso se busca una funciébn maés activa, que de alguna manera
permita disminuir los efectos colaterales que a lo largo de la historia han

afectado al planeta. El Eco Active trae el rescate de los origenes.

6.5.2 Tendencia

El Grunge fue un movimiento que surgio a finales de los afos 80 en la ciudad
americana de Seattle, gracias a grupos de rock como Nirvana y su cancion
“Smells like teen spirit” todo un referente de este estilo, su principal componente

Kurt Cobain.

Este movimiento es el protagonista de looks mas desalifiados, muy casual y
con muy poca sofisticacion. Se tiene que saber en primer lugar que los tres
pilares fundamentales de este estilo son: los pantalones pitillo, el estampado de

cuadros escoceses y calzado tipo Converse o Dr. Martens.

Los pantalones se vuelven ultra pitillo y son una prenda bésica en este estilo,
ya que siempre se evidenciard como son una parte principal en la composicion
del look. Estos pueden ser de cuero, vaqueros, estampado, rotos, desgastados etc.

de mil maneras que se puedan imaginar.

El estampado de cuadros es la marca caracteristica, ya que un buen look
grunge siempre llevara alguna prenda con este tipo de estampado, siendo una de

las principales normas estilisticas del movimiento.
El calzado por excelencia son las zapatillas Converse o las conocidas Dr.

Martens, ambas son marcas muy conocidas en todo el mundo, las Converse son

zapatillas muy comodas y que dan un toque muy fresco a €ste estilo.

-71 -



Dr. Martens es una marca de botas con tendencias militares que se han
convertido en el must have de esta temporada, aportando a la tendencia Grunge
un estilo mas punk.

En estos ultimos afios se ha reinventado el clasico modelo 1460 con acabados
en charol, piel envejecida o material estampado, para todo tipo de gustos.

(Vogue Espatfia, 2007)

6.6 Concepto de la propuesta.

Aunque son inmensa las propuestas de indumentaria infantil, aun es débil
todo el proceso de disefio en la misma y es porque no se fusiona al proceso
elementos que proporcionen innovacion, de ésta forma se evidencia el vacid que
existe en las propuestas existentes.

Por esa razon en esta propuesta comercial se generan nuevas alternativas
basadas en formas, colores e insumos con el objetivo de crear un precedente
dentro de la industria textil y de confeccion ademés de la tendencia de consumo
que debe buscar un producto que genere un servicio adicional al de la
vestibilidad como es el caso del presente proyecto que proporciona vestimenta
infantil que a la vez brinda seguridad textil que garantiza prendas sin colorantes
azo, colorantes, pesticidas y plastificantes cancerigenos y alergénicos (ftalatos)
que cumplen estrictamente los valores limite para metales pesados vy
formaldehidos, colores con durabilidad, valor pH neutro para la piel, producto
lavable, incluso a altas temperaturas para la destruccion fiable de agentes
patdgenos generando una propuesta de prevencion contra infecciones y
enfermedades mas severas a nivel dermatologico basadas en la produccion textil
de TEX PAC y esta forma instaurar una nueva politica en la cultura de los
ciudadanos y usuarios que determine el cuidado y la prevencion antes que la
indagacion a las enfermedades en general; iniciando con una de las causas mas

fuertes que aquejan a los niflos y sus familias en nuestro pais.
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6.7 Elementos del disefio

6.7.1
6.7.2
6.7.3
6.7.4
6.7.5

Silueta: Rectangular

Funcion: Vestibilidad

Detalles: Pespuntes y bordados

Estilo: Grunge

Acabados: Tecnologia textil, subli flop
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Ficha 1: Ficha Técnica Textil

Nombre comercial: Durendal Rondimiento: 236 m/kg

Tipo de tajido: Gabardina Composicion:  40% poliester algodon 60%
Andho: 15m Tecnologias:

Peso: 283 grim2

POOCO®OOO OO

ALTA
FMTHOUY  ALTA TSR LD OLnEE AL :: TERMICA IMPIRMIASLL  COOL CONFORT HLALIIH ANTIESTATICA

Variables de colores
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Ficha 2: Materiales e insumos

MNombre comercial: Fashion Rendimiento:  6.17 m/fkg

Tipo de tejide: Popelina Compesicion:  65% poliester 35% algodon
Ancho: 15m Tecnologias:

Peso: 108 gr/m2

® 6 O

ANTEACTERAL COOL CONFORT

Variables de colores
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Ficha 3: Ficha Técnica

Mombre comercial: Denim Rendimiento:  6.17 m/kg
Tipo de tejido: Indigo Composicion:  100% algodon
Anchao: 15m Tecnologias:

Peso: 164 gr/m2

ALTAVISIBEIDWD ALTA SOLIDEZ "Es"*"“'"'E BETLLENCYY
FALTRO W TERMICA IMPERMEASLE  COCIL DONFORT ﬁme,' ANTIESTATICA 5 pLLIDOS

Variables de colores
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Ficha 4: Ficha Técnica

Mombre comercial: Fashionlex Rendimients: 6.17 m/kg

Tipo de tejide: Popelina Composicion:  65% poliester 35% algodon
Ancho: 1.5m Tecnologias:

Paso: 108 grifm2

® ® @

FLTRO UV ANTBACTERAL COOL CONFORT

Variables de colores
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Ficha 5: Ficha Técnica

Nombre comercial: Spoom Rendimiento: 3 m/kg

Tipo de tejido: Jersey Composicion:  60% poliester 40% algodon
Ancho: 15m Tecnologias:

Peso: 108 grim2

® & @

FRTRG LY ANTRACTRIAL COOL COKNFORT

Variables de colores

Fuente: La autora, 2017
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6.8 Sketch o bocetos
Grafico 27: Sketch o bocetos

[ F1 o b S T
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6.10 Materiales e insumos, usos y cuidados para la propuesta

Ficha 6: Materiales e insumos

Temporada: Primavera otono Prenda: Chagqueta
Referencia:  103-BL-O00 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Femenino Nido de tallas: 28-30-32-34

COMPOSICION
100% ALGODOM
HECHO EN ECUADDR

WA RA
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Ficha 7: Ficha Técnica

Temporada: Primaveractono  Prenda: Chaqueta
Referencia:  104-BL-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Masculino Nido de tallas: 23-30-32-34

INSTRUCCIONES DE CUIDADO

= A KA

COMPOSICION
100% ALGODON
HECHOD EN ECUADOR
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Ficha 8: Ficha Técnica

Temporada: Primaveraotono  Prenda: Camisa
Referencia:  103-CM-001 Colecdon:  Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Femenino Nido de tallas: 28-30-32-34

/.
et

e

INSTRUCCIONES DE CUIDADO

A SR =

COMPOSICTON
1008 ALGODOMN
| WECHO BN FCUADDR I

) WASRE/

3 TALLA

i e
. #
LY Fa
¥ ™ P
L 3 o X
-
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Ficha 9: Ficha Técnica

Temporada: Primaveraotone  Prenda: Pantalén
Referenda:  104-PT-001 Colaccion: Safe wear Responsable: Rafaela Mora
Género: Masculine Nido de tallas: 28-30-32-34

INSTRUCCIONES DE CUIDADO

W A KA

HECHC EN ECUADDR

W & K&

TALLA

_ 30
. -
S, e
=
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Ficha 10: Ficha Técnica de Cuidado

Temporada: Primaveractonc  Prenda: Owverol
Referencia:  103-0V-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafaela Mora
Género: Masculine Nido de tallas: 28-30-32-34

INSTRUCCIONES DE CUIDADO

‘COMPOSICION
100%: ALGDOON
HECHO EN ECUADOR

W = KA

TALLA £

) 30 -
s, -~
>, -
et
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Ficha 11: Ficha Técnica de Cuidado

Temporada: Primaveraotono  Prenda: Camiseta
Referencia:  104-CM-001 Colaceion: Safewear Responsable: Rafacla Mora
Género: Masculino Mido de tallas: 28-30-32-34

. =
o= e
ETESEERESer=) | SRR,
L g
S saa] fee——aaa]
EEREEER e
Ellocsaas (= ]
ExsEmrT— s
R R
eEE— —————

INSTRUCCIONES DE CUIDADO
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Ficha 12: Ficha Técnica de Cuidado

Temporada: Primavera otono Prenda: Camiseta
Referencia:  103-CM-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Génaro: Fernening Nido detallas: 28-30-32-34

INSTRUCCIONES DE CUIDADO

A S K=

S
COMPOSICION |
I 100 ALGDDON
HIECHD BN ECLADOH !

| WASIR = |

TALLA

b x £
T, F )
$ ) -
I ey - i
7 =, P
=
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Ficha 13: Ficha Técnica de Cuidado

Temporada: Primavera otono Prenda: Camisa
Referencia: 104-CMW-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafasla Mora
Génaro: Mazculino Nido da tallas: 28-30-32-34

L]

INSTRU CCIONES DE CUIDADO

COMPOSICION i
| VOO ALGODON
l HECHO TN FCUADDSR !

WA RN
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-
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6.11 Fichas técnicas

Ficha 14: Ficha descriptiva

Temporada: Primaveraotono  Prenda: Chagueta
Referencia:  103-BL-001 Coleccion: Safe wear Rasponsable: Rafasla Mora
Genero: Femenino Nido de tallas: 28-30-32-34

Descripdén: Chagqueta fernenina en textil Indigo; con tecnologias textilescome, repelenciaa fluidos,
antiestatica, retardante a la llama, cool confort, impermeable ténmica resistencia al clom, alta solidez
alta solidez, alta visivilidad y filtro uv; silueta rectangular, pespuntes a contraste, cotilla posterior,
bolsillos en delantero o parte supenor y lateraes, sistemna de cierre con botones metalicos, parches
termoadhesives en espalda, pecho y mangas.

TELA PROVEEDOR COMPOSICION MUESTRA TEXTIL
NOGOMA | TEXMAC 100% ALGODON :
AMAZONAS TEXPAC 60% ALGODON
A40% POLIESTER
TECNOLOGIAS
INSUMOS ®0 ® 6 6
mm A AT AATEATICL ALk LR, AP LS A gRD

PRRCHES ® ®@® 0 @
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Ficha 15: Ficha Técnica descriptiva

Temporada: Primaveraotono  Prenda: Chagqueta
Referenca: 104-BLO01 Coleccidn: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Masculino Nido de tallas: 28-30-32-34

fl

o
o bl i
¥ S

Descripcién: Chaqueta masculina en textil Indigo: con tecnologlas textiles como, repelenciaa

fluides, antiestdtica, retardante a la llama, cool confort, impermeable térmica, resistencia al cloro, alta

solidez, alta visibilidad y filtro uv; silueta rectangular, pespuntes a contraste, cotilla posterior, bolsillos
en delantero el parte superior y lateraes, sisterna de cierre con cierres metélicos en delantero y mangas

faja en pufos y ruedo de cintura, parches termoadhesivos en espalda y pecho.

TELA PROVEEDOR COMPOSICION MUESTRA TEXTIL
INDIGO MAX TEXPAC 100% ALGODON
AMAZONAS TEXPAC 60% ALGODON
40% POLIESTER
TECNOLOGIAS

INSUMOS ® ® ® 6 6

CIERRE

PARCHES ® ©®0O 6O
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Ficha 16: Ficha Técnica descriptiva

Temporada: Primavera otono Prenda: Owerol
Referencia:  103-OV-0M Coleccion: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Masculino Nido de tallas: 28-30-32-34

I: mﬁg _.l ;'-‘}“"-’} "-’ﬁr’l
i JW:I i jiNead f
i BN
’. ::_"Eh:_..-f‘k-;?}; ¥ 1‘:,:1 Descripcion: Overol fernenino en textil
4 ———j K \\ Dwurendal: con tecnologlas textiles come,
S B el -} Ao \ repelencia a fluidos, antiestatica, retardante
*7—_—r-u::|;-:—-;ﬁ | e | SR a la lama, cool confort, impermeable térmica
’@'/“' ';I 'I‘. \‘”'k f | resistencia al cloro, alta solidez, alta visibilidad
v/ ! I ! y filtro wv; silueta rectangular, pespuntes a
[._ N - | L | contraste, pechera con tirantes y botones
| i [ "-I ! ;." como mecanismo de cierre, bolsillos laterales
Hh | i | [ y central en delantero.
: f .\. : 1 I'I
( | ) y
-::! ! | |II III | |
k'?ﬁ__ ::' é_ _jJ "5‘_ _'",.‘ f:'_ _:I
TELA PROVEEDOR COMPOSICION MUESTRA TEXTIL
TEXPAC 40% POLIESTER
FHRENDNL 60% ALGODON
AMAZOMAS TELXPALC 60% ALGODOM
409% POLIESTER
TECNOLOGIAS
INSUMOS ® @O ® B
EUI-.O.HES ALTA SOUDET  ANTIESTATICA. LA LLARLE, o FLADGS. AL DR
HILD

® ®© ® O O

TS ATAMESLGAD TR, PFREEARNE  OOOL CORFORT
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Ficha 17 Ficha: Técnica descriptiva

Temporada: Primaveraoctone  Prenda: Pantalén
Referencia:  104-PT-001 Coleccion: Safe wear Rasponsable: Rafacla Mora
Género: Masculino Nido de tallas: 28-30-32-34

Daseripeion: Pantalén masculing en textil
Durendal e Indigo: con tecnologlas textiles
como, repelencia a fluidos, antiestética,
retardante a la llama, cool confort, impermea-
ble t&rmica resistencia al cloro, alta solidez, alta
visibilidad y filtro uv; silueta rectangular, pes-
puntes a contraste, delantero y entre pierna
con corte y combinacion de textiles; bolsillos
delanteros.

TELA PROVEEDOR COMPOSICION MUESTRA TEXTIL
TEXPAC 40% POLIESTER
PR 60% ALGODON
INDIGOMAX ~ TEXPAC 100% ALGODON
TECNOLOGIAS
INSUMOS ® O ® A 6
RCTRETANTE FEFELERCLY ml'l
B{}‘m” ALV SOLIDET  ANTIEFTARCH AL LA, ARUROs

HILO

® ©@® 0O @

Y ATAVARLDAD TEREICA WPIRMEAME R, COWRERT

-91] -



Ficha 18: Ficha Técnica Descriptiva

Temporada: Primaveraoctonc  Prenda: Camisa
Referencia:  103-CM-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafaela Mora
Género: Femenino Nido de tallas: 28-30-32-34

Descripcion: Blusa femenina en textil
Fashion e [ndigo: con tecnologlas textiles
como, sublimado total filtro UV, antibacterial
y cool confort; silueta rectangular, pespuntes
a contraste, cotilla y cruce en posterior, cuello
camisero y pufics en jean.

o "%

TELA PROVEEDOR COMPOSICION MUESTRA TEXTIL
IONTEX TEXPAC 65% POLIESTER
HASH 35% ALGODON
INDIGO MAX TEXPAC 1005 ALGODON
TECNOLOGIAS

INSUMOS

e ® ® O

HILD

FILTRO LY MNTBACTERAL  COOL CONFORT

-92.



Ficha 19: Ficha Técnica Descriptiva

Temporada: Primaveraoctono  Prenda: Camisa
Referenda:  104-CM-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafaela Mora
Género: Masculino Nido de tallas: 28-30-32-34

Descripcion: Camisa masculina en textil
Fashion e Indigo: con tecnologlas textiles
comuo, sublimado total filtro UV, antibacterial
y cool confort; silueta rectangular, pespuntes
a contraste, cotilla en posterior, cuello
camisero y pufios en jean.

TELA PROVEEDOR COMPOSICION MUESTRA TEXTIL
ONTEX TEXPAC 65% POLIESTER
s 35% ALGODON

INDIGO MAX TEXPAC 100% ALGODON

TECNOLOGIAS

INSUMOS
® ® ©
FRLTRO UV

HILO
ANTEMCTERIAL  COOL CONFORT
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Ficha 20: Ficha técnica descriptiva

Temporada: Primaveraotono  Prenda: Camiseta
Referencia:  104-CM-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafaela Mora
Género: Masculino Nido detallas: 28-30-32-34

m Descripcén: Camiseta masculina en textil

Spoom: con tecnologlas textiles

como, sublimado total filtro UV, antibacterial
y cool confort; silueta rectangular, pespuntes
a contraste, cotilla en posterior, cuello
camisero y pufos en jean.

TELA PROVEEDOR COMPOSICION MUESTRA TEXTIL
SPOOM TEXPAC &60% POLIESTER [
40% ALGODON oo nmanrssl]
EEEEE
e mo ]
R
TECNOLOGIAS
INSUMOS

BROCHES @
HILD

FILTRO UY ANTIBACTERIAL CO0L CONFORT
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Ficha 21: Ficha Técnica descriptiva

Temporada: Primavera otono Prenda: Camiseta
Referencia: 103-CM-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafaela Mora
Género: Femenino Nido de tallas: 25-30-32-34

Daseripeién: Camiseta masculina en textil
Spoom: con tecnologlas textiles

comao, sublimado total, filtro UV, antibacterial
y cool confort; silueta rectangular, pespuntes
a contraste, cotilla en posterior, cuello
camisero y pufios en jean.

TELA PROVEEDOR COMPOSICION
SPOOM TEXPAC 60% POLIESTER
1 40% ALGODON

TECNOLOGIAS

INSUMOS

BROCHES

HILD

FILTRO LY ANTIBACTERAL OO0L COMFORT
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6.12 Ficha de patronaje.

Ficha 22: Ficha de patronaje

Temporada: Primavera otono Prenda: Owerol
Referencia:  103-OV-001 Coleccian: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Masculino Nido de tallas: 28-30-32-34

(=X
o 1
|
ov(01 o 1 "1
T 25T
Posterior Dela 0 [=3
—

i-2
k]

(Ll
25T owidol
Balsill T ®
/ Posterior :
e
Dela

Y

Posterior

Cantidad  Cantidad

Nombre da la pieza Tipo detela departes demoldes
HILC DE TELA I

Celantero DURENDALANDIGO ! 2
DOBLEZ :n -
Posterior DURENDAL ! 2
SESGO -"’ Pretina DIUREMDAL 1 1
DESPIECE -— Pechera DURENDAL ] 2
Bolsillo DURENDAL 2 2
PIQUETE e Espaldar DURENDAL I E
TRAVEZ —
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Ficha 23: Ficha técnica de patronaje

Temporada: Primaveraotonc  Prenda: Chagqueta
Referencia:  103-BL-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafaela Mora
Género: Femenino Nido de tallas: 28-30-32-34

. =) 1T il

|— T —

Fau il ==

Cantidad Cantidad
Nombre dela pieza Tipodetela da partes demoldes

WoDETEA |

3 L3

— 2 Dehntf:m IHDHED
Posterior IHDASD z 2
SESGO g Faja ICHE0 2 1
DESPIECE - Falso o . :
Bolsillo S TATIRNE 2 2
PROLIETE A Manga e H 2
TRAVEZ e Lateral IHD¥E0 z 4
Cuelle R 2 1
Puno INDHG0 1 1

Fuente: (La autora)
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Ficha 24: Ficha Técnica de patronaje

Temporada: Primaveraotono  Prenda: Chagueta
Referencia:  104-BL-001 Colaccén: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Masculine Nido de tallas: 28-30-32-34

el
1aT
Pure:

Cantidad Cantidad
Nombre de lapieza Tipodetela departes demoldes
HILODETELA |

Delantero HONGD 2 4

DOBLEZ 2
. Posterior HOGo 2 a
SESGO f Faja MOIGD 2 z
DESPIECE = Falso i - 5
Bolsilla AN 2 2
PIQUETE A Manga — 3 5
TRAVEZ — Lateral dEd 2 a
Cuello e 2 2
Purno HOGD 2 1

Fuente: (La autora)
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Ficha 25: Ficha Técnica de Patronaje

Temporada: Primaveraotone  Prenda: Camiseta
Referencia:  104-CM-001 Coleccién: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Masculino Nido de tallas: 28-30-32-34
T, AT,
e = R )
=ﬂ_= e
ET—
e A—
ET— PRI
N e
T— .
ctdot Qo1
T xT
o Posterior o Delantero
=L L]
, Ctgo1
s 4
Manhga
| cto01 X1 Cuello |
Cantidad Cantidad
Nombre de la pieza Tipodetela departes demoldes
HODETEA |
B 5 Dehntf:m SFOOM ! !
Posterior FoOm 1 1
SESGO .r" Manga SFOOM z 2
DESPIECE iz Cuello e 1 1
PIQUETE A
TRAVEZ —

Fuente: (La autora)

e @)
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Ficha 26: Ficha Técnica de patronaje

Temporada: Primaveractone  Prenda: Camiseta
Referencia:  103-CM-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Femening Nido de tallas: 253-30-32-34

1 ctdo
2xT 2T
o Posterior o Delantero

| ct00] 2xl Cuello |

Cantidad Cantidad

Nombre delapieza Tipodetela dapartes demoldes

HILO DE TELA I

i Delantero SFOOM 2 L
— = Posterior SPOOM 1 1
SESGO & Cuello SROOM 1 1
DESPMIECE =i
PIQUETE e
TRAVEZ —

Fuente: (La autora)
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Ficha 27: Ficha Técnica de Patronaje

R
.'.l ".

~

YR

Temporada: Primaveraoctono  Prenda: Camisa
Referenciaz:  103-CM-001 Coleccion: Safe wear Responsable: Rafacla Mora
Género: Fernenino Nido de tallas: 28-30-32-34
e \\ e
- } p S
{ N/ \I‘ {
III( : |I'I
H : I y
5 i
I| / B - |

-

)

Il cmpal il
15T s
Posterior i 2

Cantidad  Cantidad
Nombre dela pieza Tipodetela departes demoldes
HeODETEHA |

Delantero FOOM 1 1

DOBLEZ A 3
] Posterior FO0M 1 1
SESGO f Cuello POOM 1 L

el
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Ficha de ruta operacional.

Ficha 28: Ficha de ruta operacional

Camisa
Coleccidn: Safe wear Respensable: Rafacla Mora

Nido de tallas: 28-30-32-34

Temporada: Primavera otono Prenda:
Referencia: 104-CM-001
Género: Masculino

cmPio]
1T
o .
b= Postprior cmpiol
T
Manga

Cantidad  Cantidad
MNombre de la pieza Tipo detela departes demoldes

HILDY DE TELA I
1 1

SPOOM
- ao [I?'f:!sagt‘:;? SPOTM 1 1
SESGO ¥ 4 Cuello s : 1
DESPIECE -_—
PICLIETE A
TRAVEZ —
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6.13 Photobook

Imagen 21
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Imagen 22
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Imagen 23
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Imagen 24
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Imagen 25
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Imagen 26
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Imagen 27
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Imagen 28
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Costos de produccion

6.8.1 Costos fijos
Tabla 12:

Se presenta costos de coleccion

Gastos Generales

Servicios Basicos

6.8.2 Costos variables
Tabla 13:

Costos variables

Materiales $49,77
Insumos $ 15,52
Mano de obra directa $61,00
Mano de indirecta (15% de la MOBD) $ 9,15

Costo indirecto de Materia Prima (5% DE
MPD) § 3,26
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6.8.3 Costo total

Tabla 14:
Costo total

COSTOS FIJOS

COSTOS VARIABLES
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6.8.4 Costo unitario
Ficha 29: Costos

Temporada: Primavera ctono
Articule: bl-a-001kiri
Referencia:  bl0D1

DESCRIPCION LMIDAD DE KMEDIDA VMALCR UMITARIC COMSUMO  WVALOR TOTAL
Indign metros 5 719 1| & AL
Amazonas metras 5 3,40 0,3 5 1,02
Hilo unidacles 5 2,00 o1z 0,20
Etigueta unidades 5 0,03 1| & 0,02
Plastic|zcha unidades g n,01 1z 0,01
Parquilla unicladas 3 0,10 1| & 0,10
Empsgue uniclades 3 0,25 1| & 0,25
Fusionable metros 3 0,50 0,2 & 0,13
Parches unidades 35 0,75 55 2,75
Brouctizs unidades 35 0,20 Ak 1,00

TOTAL COSTOS MATERIA DIRECTA

5% matecriales diroctcs 5 0,65
TOTAL COSTOS MATERIALES INDIRECTOS

instn de enntratanian de ranfernicn por prenca Y 1NN |
I2vadn A= la prenda Y 1,001
TOHEAD EXRS DOFS RYANCH I CHUES TR O 1A

155 idF la mann de abra directa
TOPRALD CXTS 0K RA D0 AL S N CCR

FRECIC COM VA | L1%] g
FRECIC DISTRIBLIDOR (KARGEM DEL 20%) 5 55,94
PREZ|D DE VENTA AL FUBLICO | MARGEN DELA0A) | 4
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Ficha 30: Costos por prenda

Temporada: Primavera otono
Articulo: bl-a-001kiri
Referencia:  blOD1

CESCRIPCICM UMICAD DE MEDI DA/ NMALCR UMITARIC COMSUMO  WVALOR TOTAL
Inclige metros 3 7,19 13 7,15
Amazonzs metros 3 3,40 02 & 1,00
Hilu univades 5 2,00 o1 5 0,20
Eliguela unicades 5 0,03 1} 5 0,03
PlasLillecha univades 5 001 1| & 0,01
Warguilla univades 5 0,10 1| 5 0,10
Emprayug unicades 5 0,25 1| % 0,25
Fusivnabile imelios 5 0,60 0,2 & 0,12
Parches univades 5 0,75 3| 5 2,25
Rl imelios 5 0,80 0,5 & Q.10
Cieres il 5 0,60 1| 5 0,60

TOTAL COSTOS MATERIA DIRECTA 5 a7

5% materizles directos
TOTAL COSTOS MATERLALES INDIRECTOS

Costo de contratacion de contaodon por prenda 5 10,00

Lavado de |z prendz 5 1,00
TOTAL COSTOS MAMO DE OBRA DIRECTA

15% d= lamano de obrs directa
TOTAL COSTOS MATERLALES IMDIRECTOS

| TOTALCOSTOSPRIMOSCEPROCUCZION 5 i543
FRECIO COMN W (11%) 3 28,99

FRECIO DISTRIBUIDOR (WARGEN DEL 20%) 5 3,79
PRECIO DE VEMTA AL FUBLICO (MARSEN DELA0O%) § 10,58
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Ficha 31: Costos por prenda

Temporada: Primavera otono

Articulo: ov-a-001 kiri
Referenda: ov001
I\J\

S

.II|.‘={ZHIP{ZI[II'4 UUNTTRALD 2 Pl [D000A WPAT DI UINTEATIT]CORSEIR ) 'Ja'-‘«II_PH TEHA]
.IHIIPI'Idﬂl METFns s SN 5 5 4N
AmATARAT et 5 3,400 (I 1] 1,02
L uridad=s 5 R} 1,1 5 I, A1
.Etiqua-ta unidad=s 5 0,03 1 & 0.03
Plestitlecha unicad=s 3 001 15 0,01
Mzrguillz unidad=s 5 0,10 14 0.10
Empaque unidad=s 5 0,25 1 4 0,35
Botones unicladzs 5 0,05 4 8 0,20

TOTAL COSTOS MATERLS DIRECTA

5% materizles directos
TOTAL COSTOS MATERIALES INDIRECTOS

Costo ¢ contrataclon de confreclon por prenda
TOTAL COSTOE MANC DE OBRA DIRECTA

4% A= lamann te obra direrta 5 1,1h
HORLAD TSI MAT RIALTL S INIJIRI 1S

[ 1,80
FILEIND TN 1WA [18%) 4 4,84

FELCHETHE TS0 (MARE NI 2 5 2, th
PII D10 VE LA AL PRI [MARGHN H 1 80%) | 5 14,7k
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Ficha 32: Costos por prenda

Temporada:
Articulo:
Referencia:

Primavera otono
bdl-a-001 kiri
bloo

CESCRIPCICN UMICAD DE MECI DA WALCR UMITARIC COMSUMOD  WALDR TOTAL
Curzndzl metros 5 5,85 1 % 585
AMmaionss metros 5 3,40 02 s 0,62
Inclige metros 5 7,19 0,5 § 3,60
Hilc Lricades 5 2,00 o1 s 0,20
Etiqueta Lricades 5 0,03 1|5 0,02
Plastitlecha unidades 5 0,01 1|3 0,01
Mareuilla unidades 5 0,10 1|3 0,10
Empajus uricades 5 0,25 15 0,25
Botores uricades 5 0,05 15 0,05
Cierras metros ] 0,00 0,05 5 0,03

TOTAL COSTOS MATERIA DIRECTA 5 1030

% materiales directos
TOTAL COSTOS MATERIALES INDIRECTOS

Costa de contratacizn de conteccion por prenda

TOTAL COSTOS MAN D DE OBRA DIRECTA

15% e |5 manw Jde clia direda

TOTAL COSTOS MATERLALES INMCIRECTOS

FRECIO COM 1WA [11%) § 20,79
FRECIC DISTRIBUIDCR {MARGEM DEL 20%) ) 21,55
PRECIO DE VENTA AL PUBLICO [MARGEN DELA0%) | § 29,10
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Ficha 33: Costos por prenda

Temporada:  Primavera otono
Articulo: bl-a-007 kiri
Referencia: BID0T

COSTOS MATERIALES THRECTOS

DESCRIPCION |UMIDAD DE KMEDICA VALOR UNITARIOICOMSUMGC |VALCRE TCTAL
Fachlocntow  |metros 5 3,00 0,75 & 2,25
Indlgo mectros 3 715 02 5 Lag
Hilo unidades 5 6,00 015 0,60
Flastiflech:  |unidades § 0,01 s 0,01
Margullla unidades ] 0,10 % 0,10
Empague unidades 3 0,25 13 0,25
Eotonos unidades 5 .03 5 & 0,15
relan metros 5 0,60 05 % 0,20
TOTAL COSTOS MATERIA DIRECTA s 510

COSTOS WATERIALES INDIRECTOS
5% matorales dircctos & 0,25
TOTAL COSTOS MATERIALES INDIRECTOS £ 0,25

COETOE KAMC DE CERA DIRECTA
Costo de comtratzdon do confecclon por prenda & 4,00
Zublimada Camiscta 4 2,00
TOTAL COSTOS MAND DE OBRA DIRECTA 5 6,00

COSTOS DE KAMC DE CERA INMDIRECTA

15% dela mano de obra dlrecta & 0,90
TOTAL COSTOS MATERIALES INDIRECTOS 5 0,00
TOTAL COSTOS FEINM OS5 DE PRODUCCICON £ 12,25
PRECIO COM I'VA [19%) = 12,97
MRECICQ CHSTAIEUIDIGR { W ARGEM DEL 203 4 16,75
FRECIC [E VENTA AL MUBLICC [MARZEM DELS0%) | & 19.55
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Ficha 34: Costo produccion

Temporada:  primavera otono i
Articulo: ct-0-001kiri T,
Referenda: g0 focmmme

i
Lo o
—
T
fp e
et
————
R
Bt

u uu!

LIS MATT RIART S THRE IO

IH SCHITFCITIN UINIRAL B RID 108 WATTIR DNTESRID]COMSHIRICL  (WATTHL TEHA
SpRM MATITS b 00 0, 5 #ih
il uridatd=s 4 b, TN 1| 5 Ih,51
Hlastiflfrha urndard=s t i 1| & {000 |
Marqunllz urdad=s B 1,70 1| 5 {8 1]
MpAGuUe unidatd=s 4 1,25 T I}, 44

PENLAL COON% 0 O0% PAA T LA DIIHE O A $ R |

COTEE WA L0 RIART 5 IR C2EO)S

55, materizles directnes H 1 1h

DORDEE DS WIS LA S IR TS $ I, 1h
AAE A RIANIIN DIREA THI LA

{n=tn iF contratacinn F confecnion por prenda 5 4,01

sublimadz Camiseta 5 2001

DORIAD CAFD0FS MARCEIN CINRA DN 1A _ $ k101
ZOSTOS MAKND DE DBRA DIRECTA

Coxlo e conbralacion de conlection por prenda ] 1,00

Sublimads Camizela 3 2,00

TOTAL COETOS MAND DE OBRAM DIRECTA 5 6,00

CCOSTCS DE MAND DE OBRA INDMRECTA

15% de la manu e obes direda 3 0,30

TOTAL COSTOS MATERLALES IMDIRECTOS 5 0,50

TOTAL COETOS FRIM DS DE PRODUCCION 3 10,37

FRECIO COM 1WA [11%) 3 11.71

FRECIC DISTRIBUIDCR |{MARSEN DEL 20%) 3 11,03

PRECIO DE VEMTA AL PUBLICD [PAARGEN DEL 10%) | § 16,39




Ficha 35: Costos de produccion

Temporada: Primavera otono

Articulo: ct-a-001kiri
Referencia: 01

IH SCHIFCITIN MAITTHY TUHLAI

| sprnm MEtrns 4,0 N 4éh
ule urnidadss 5 LX) 5 Ik =41
Mlzstiflarha uridadss 5 11,00 H Ih,i11
Mazrqunllz unidat=s 3 Ik

| mMpague unidard=s ’ Ih, ¢

NCDTAL CTON% 00N PASD A DXIHD O] B

L5 matenizles directns
BOWD Al EAE D0 Pl | L0 s RS IS

{Unstn ie ennfratacinn de ennfeenion por prenda 4 4,041
sublimadz Camissta b S

I{I_I.IH I:Il‘-_l{l‘iMﬁN{lll CIRRA I 1A o
Coelo de conlralacion de conleciion por prenda A 4,04

Sublimads Camizzla = 2,00
TOTAL COSTOS WANOD DE OBRA DIRECTA

15% da la mano de obrs dineda
TOTAL COSTOS MATERLALES INDIRECTOS

3 10,27

FRECIO ZOM 1WA [11%) k] 11,71
FRECIO DISTRIEUIDCR | WARGEN DEL 203 ki 11,05
PREZIO DE VENTA AL PUBLICD [MAREEN DEL10%) | 3§ 16,39

-
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6.8.5 Utilidad
$

INGRESO TOTAL por cada coleccion 221,35

$
COSTO TOTAL (193,20)

Tabla 9

Fuente: (La autora)

6.8.6 Costo de venta

COSTO PRIMO DE PRODUCCION por
coleccion 138,67
$
IVA 14% 19,44
$
UTILIDAD con margen del 60% 63,24

Tabla 10

Fuente: (La autora)
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Conclusiones

El mercado ecuatoriano esta desabastecido de nuevas e innovadoras
propuestas que salvaguarden la salud de sus consumidores.

La industria de la confeccion se ve plagada de productos que no cumplen las
bases del disefio que son estética, funcionalidad e innovacion.

Los productores no exploran el mercado con el fin de ser pioneros con
propuestas frescas.

Ninguna empresa enfoca sus productos a la salud y bienestar de nuestros

nifios.

Recomendaciones

Hacen falta estudios de mercado a la hora de montar la produccion de
productos de indumentaria sea cual sea el universo de vestuario.

Las bases del disefio deben ser cumplidas en su mayoria en caso de no poder
ser cubiertas a cabalidad, con el fin de crear un producto competitivo en el
mercado.

El estudio de mercado se debe hacer con el fin de convertir la marca en
pionero, debe ser un estudio extenso que permita proponer productos que
sean comercializados de forma rapida y eficaz.

Dar valor a lo que la produccién de moda puede generar mas alla de prendas
con el unico fin de vestibilidad, la moda unida con otras ciencias puede

producir seguridad, salud y comodidad para nuestros nifios.

- 121 -



BIBLIOGRAFIA

Allami, M. (2011). Acerca de la Inspiracion y el Proceso Creativo. Buenos Aires:

Cuerpo B del PG.
Aristeguieta, J. 1. (2003). ESLABONES DE LA COMERCIALIZACION. Bengoa.
Bordon, L. E. (2012). La industria textil y la tecnologia. abc COLOR.

CHANATASIG, R. E. (2016). PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA
CREACION DE EMPRESAS DE CONFECCION., (pag. 4). LATACUNGA.

Dr. Dirk Hoéfer de los Institutos Hohenstein de B 6nnigheim, b. e. (2012). Siempre
muy cerca — Seguridad textil para ninos. (O. TEX, Entrevistador)

Ekos, F. M. (2015). La Industria en Ecuador. Ekos Negocios, 62.
El hébito del consumidor ecuatoriano cambio el cuidado personal. (2016). LIDERES.

Equipo de redactores y equipo de editores médicos de la Sociedad Americana Contra
El Cancer. (2010). ;Qué avances hay en la investigacion y el tratamiento del

cancer de piel tipo melanoma? Causas, prevencion y deteccion temprana.
FAZIO, M. E. (2014). NANOCIENCIAS Y NANOTECNOLOGIAS. Argentina.
Gestion emprendedora. (2007). CADENA DE VALOR. Gestion emprendedora.
Grupo radar. (2010). Técnicas cualitativas.
INEC. (s.f.). SENSO 2010.
INEN. (2015). Servicio Ecuatoriano de Normalizacion.

Ingenieriaindustrial.com. (2005). PLANEACION DE REQUERIMIENTOS DE
MATERIALES - MRP (MATERIAL REQUIREMENTS PLANNING).

Herramientas para el ingeniero industrial.
Jutta Knels, I. T. (2012). Mejor ir a lo seguro. (OEKO-TEX®, Entrevistador)
La Hora. (30 de Junio de 2011). Se dispara en cancer de piel.
Lopez, C. (s.f.). ANALISIS DE LA ESTRATEGIA EMPRESARIAL.
Lopez, C. (s.f.). ANALISIS DE LA ESTRATEGIA EMPRESARIAL.

Maqueda, J. (2016). Marketing Para Los Nuevos Tiempos. Marketing Para Los
Nuevos Tiempos, 130-131.

- 122 -



Martinez, T. (2017). Nifios definiran la tendencia del consumo en 2017. EL

Financiero, 6-9.

MERCADOS & TENDENCIAS. (2016). VALS: personalidad del consumidor
motiva la compra. MERCADOS & TENDENCIAS.

Ministerio Coordinador de Produccion, E. y. (2016). Cinco pilares seran la base de la

politica industrial ecuatoriana.
Ministerio de Produccion. (2010). “Benchmarking del sector industrial. Ecuador.

Ministerio de relaciones Exteriores. (2015). La Escuela de Formacion Continua sobre

el Buen Vivir Ecuatoriano.

Minkoff, D. R. (1 de Octubre de 2014). IQ - intel. Obtenido de http://iq.intel.es/la-

moda-funcional-debuta-en-la-semana-de-la-moda-de-nueva-york/

Paredes, I. m. (2015). Analisis estadistico de la poblacién infantil con cancer en los
principales centros urbanos del pais. Obtenido de dspace.espol.edu.ec:

https://www.dspace.espol.edu.ec/bitstream/123456789/2133/1/4214.pdf
Pontificia Universidad Catolica del Ecuador. (s.f.). La produccion textil.

PROECUADOR. (2012). ANALISIS SECTORIAL DE TEXTILES Y
CONFECCIONES. INTELIGENCIA COMERCIAL E INVERSIONES, 3-4.

Redaccion Alternativa. (2011). Ropa inteligente para nifias y nifos. Redaccion

Alternativa.
REGLAMENTOS AL CODIGO ORGANICO DE LA PRODUCCION. (2010).
Revista Lideres. (2015). “Benchmarking del sector industrial. Ecuador y. 42.

Revista Lideres. (2016). El héabito del consumidor ecuatoriano cambio el cuidado

personal. LIDERES.
Roldéan, A. (2005). Textiles Inteligentes. ACTA.
Salvatore. (2015). La micro empresa del Ecuador. En Salvatore.

Vallejo, M. C. (2013). Situacion economica y ambiental del Ecuador. En M. C.
Vallejo, Situacion econdmica y ambiental del Ecuador (pag. 113). Quito:

FLACSO, Sede Ecuador.

Vicunha textil. (2015). Etapas del proceso de disefio. Vicunha textil.

- 123 -



Vogue Espana. (2007). “A solas con Marc”. Vogue, 1.

124 -



Imagen 30

ANEXOS

INDUSTRIA TEXTIL

La industria textil se establece como un sec-
tor dirchmico debido a que en 2014 regisira
un crecimiento de 4,30% respecto al afo
anterior y representa el 0,9% del PIB nacio-
nal y el 7,24% del FIB manuiaciren.

Ademds de su importancia econdmica, es-
1a indusiria se constituye como uno de los
sectores mas influyentes dentro del merca-
do kboral va que, segin estimaciones de la
Asociaciin de Industrias Textiles del Ecua-
dor [AITE), la industria genera alrededor de
50,000 plaas de empleo directas y mis de

200,000 indirectas o que lo ha llevado a ser
o sequndo sector manufachirere que mis
mano de obra emplea luego del sector de
alimentos, bebidas y tabacos,

Si bien en la actualidad, el sector poductor
textil ha logrado diversificar su producdon
por medio de b elaboracion de productos
proveniientes de todo tipo de fibras como
algodan, pofiéster, rybon, lana y seda, existe
preocugacion debide a ka fjacion de amn-
celes a la importacion de bienes de capital
TieceTios par sus procesos de produccion.

La balanza comercial textil en los dltimos 3
aios b sido deficitaria en més de 670 mi-
Tones de dokares siendo los prindpales pro-
ductos de importacian o catzado, ks poki-
sy los anticulos reladionados con un valor
FOB de mds de USD 168 millones.

Para €l afio 2015, los resultados al mes
de junio develan que al igual que otros
seclores, las exportaciones € importacio-
nes del sector serin menores respecto al
afo anterior y que la balanza comercial
PeErmanecer negativi,

1.200 5
500 ALGODON,
o0 I I I POLIESTER,
2l =l =H N NYLON,
-200
00 L LANA
-800 674 ¥ SEDA SON LAS
<1000 79 795 PRINCIPALES
2012 203 214 2015 (Ene-Jun) FIERAS DE PRODUCCION
Fuente: BCE — —

Fuente: (PROECUADOR, 2012)

SPORT - TEX

Un buen rendimients deportivo, requiere de prendas que evolucionen con las n
del cuerpo

Los textiles de Sporf-Tex son idesles fadlitanco = |as prendas un secado rapido,
Cool Confort. filtro UV y propiedades antfi-bacterisles.

Ademas proponen impermesbilidad, elasticidad, fermaregulacion y una serie de
para un alto desempeiio.

® @

REPELENCIA
A FLUIDCS

& ®

FILTRO WV

ANTIBACTERIAL IMPERMEABLE COOL CONFORT TERMICA

Iimagen 31

Fuente: (TEX PAC, 2015)

WORK - TEX

El sector Fabril productive ecustorianc comprende que s indusirializacion

crecimiento del pais WorkTex brinda fexfiles para el munde manufacturero.
tecnologias precisas ignifugas anfi-rasgaduras. anfi-fluidos resistentes a los

anti-bacteriales y con Filtros especisles.

® © ® O

TERMICA REPELENC],

ESSTENTE
FILTRO UV ALTA VISIBILIDAD ALTA SOLIDEZ AL CLORD A ELLII
RETARDANTE
IMPERMEABLE COOL CONFORT A LA LLAMA ANTIESTATICA
Imagen 32

Fuente: (TEX PAC, 2015)
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FASHION - TEX

Texpac siempre a la vanguardia de los cambios de la moda: comprende y r.
sector estimulande |a explorscion de materisles e innovands con nuevas Florag)
provee felss que siempre van scorde s las tendenciss de |z mods en var
colores, y con caracteristicas para un facil planchado o filtros para proteger la pi

® ®

ANTIBACTERIAL COOL CONFORT FILTRO UV

Imagen 33
Fuente: (TEX PAC, 2015)

CORP - TEX

L=z identidad que transmite el uniforme nos ayuds 2l sentido de perfenencia. La
ha wuelto una necesidad en el mundo corporativo.

Avanzar crecer proyectar y slcanzar el &xito es s consigns ecustoriana Texpac
darle esa movilidad. confort. elegencia profesional y estilo & la vesfiment
sjecutivo. Las telas para los uniformes corporativos de Texpac brindan la imagen
exita

® & 6 @

REPELENCIA
A FLUDOS

ANTIBACTERIAL COOL CONFORT FILTRO UV TERMIC A

Imagen 34
Fuente: (TEX PAC, 2015)
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Comprobacion de nocividad para

a delicada piel del nino

Piel sensible de nifios

Fecién al final de la pubertad, la piel
humana dispone de todos kos meca-
nismos de proteccidn prapios del
cuerpa. Por esle molive son muy
importantes los ensayos de sustan-
cias nocivas en bos textiles que entra-
ran encontacta con la delicada piel de
los nifios. Desde 1997, ¢ OEKOD-TEX®
Standard 100 con la etiqueta "Textiles
de conflanza — Contral de sustancias
nocivas” brinda seguridad en la com

pra de millones de productos textiles.

Glindula swdavipars
Cnllosidod

Células de pigmeatacidn
—— Cilules de lo piel

~ Clubes de Longerkans
Copilares

f Dernis — lj‘-lﬂh—l

Productos textiles sequros
Degendienda de la fnalidad de wso,

los textiles se clasifican en cuatro cla-
g5 de productos. Agui rige el prin-
tipio: mienbras mas inlensivo sea el
contacto con la piel, mayores serdn
los requisitos. Los requisitos para los
productos textiles para bebés v nifics
pequeios de hasta tres afos son
especialmente altos. En estos pro-
ductos s hace especial hincapié en
que no puedan desprenderse sustan
cias nocivas induso con la saliva o el
sudar corporal.

Calidad comprobada

Entre Ios mds de 100 pardmetros de
priseba que se investigan en los ins-
litutos de control independientes
cuenta, entre otros, la combinacidn
de pipmentos azoicos  prohibidos,
colorantes cancerigenos y alergéni
cos, pesticidas y cargas con meta-
les pesados (por 8. niguel). Los suzvi-
zantes (flalatos) y formaldehidos no
deben superar un limite muy estricto.
Ademds, los textiles deben ser de
colores solidos ¥ presentar un valos
de PH adecuado para la piel

Ayuda en la eleccion de
productos

Entre otras cosas, la etiqueta *Textiles
de canfianza” se ha establecdo comao
wna ayuda confiable en la decision
de compra, porgue un producto solo
puede ser distinguide con ella cuando
todos sus componentes, sin excep-
cidn, cumplen los reguisitos cormes
pandientes del catdlogo de criterios,
Por ejemple, un pantakin para nifios
se certifica cuando, aparte del mate
rial, los botones, bos cerres, los hilos
de coser utilizades, etc. han saldo
aireeos de la control La eliqueta
"Textiles de confianza” es sindnimo
deseguridad integral en |a compra de
productos textiles de todo tips, inde-
pendientemente del lugar donde se
fabriquen los productos texdiles.

TEXTILES %X
DECONFIANZA ~ %
Control de sustancias noclvas

segin Ceko-Tex® Stondard 100
0000000 Inslitule

Imagen 35

Fuente: (Bordon, 2012)
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Seguridad pasiva —tabla que resume los requisitos

Seguridad pasiva Comentarios Verificable por medio de Muy importante para

- Sincolorantes aro, colorantes, pesticidas y plastificantes cancerigenosy | | ;
0 aginios (bl LT o

= Secumplen estrictamente los valores limite para metales pesados y
formaldehidos

agn - Sanciend K
oty e

—

Calidad probada sin « Colores con durabilidad
sustancias toxicas .mmmmwmhmd

« Sin cordones ni cuerdas corredizas para nifios menores de siete afos Conforme a DIN EN 14687 “Seguridad
» Restricciones para niflos mayores (véase |a infografia) de la ropa infantil”

» Producto lavable, incluso a altas temperaturas para la destruccidn fiable | Forma de cuidar la prenda rotulada en
de agentes patdgenos producto.

Imagen 36
Fuente: (Dr. Dirk Hofer de los Institutos Hohenstein de B 6nnigheim, 2012)

Formato pocket, jbasta con recotar!

Seguridad pasiva Comentarios Verificable por medio de

= Laropa debe permitir [a libre respiraciény actuar | | calificacidn de [a sensacidn de confort de | indumentaria, se
como aislante témico de conlaactividad | realiza sobre la base de estudios de laboratorio in

yel lugar donde se uliliza con el fin de brindar un | que lienen en cuenta L administracion higrotérmica de los
apoyo dptimo a las fundiones corporal iales manufacturados.

« Debe proteger del enfriamiento o del calor
EXCESIVE

* Debe proteger de inclemencias del tiempo Come no existen pautas normativas, es razonable realizar
ensayos de calidad independientes.

= Debe proteger de quemaduras en caso detener | Conformidad con DIN EN 14878 sobre el "Comportamiento

contactocon fuego frente al dela ropa de cama infantil”. Las pautas también
pueden trasladarse a otros productos textiles de wsoinfantil,
Ademis es posible mencionar [a norma DIN EN 6940 sobre
“Determinacicn de la inflamabilidad de materiales textiles”, en
lars que seestablecen los andlisis de laboratorio a realizar.

Imagen 37

Fuente: (Dr. Dirk Hofer de los Institutos Hohenstein de B 6nnigheim, 2012)
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Seguridad activa

Comentarios Verificable por medio de Muy importante para

= hlta proteccién UV [FPS) para evitar ol envejecimiento Factor de proteccién | Ropa exterior y de banio, elementas
prematuro y el cancer de piel por impacto de |2 radizcidn UV solarcon indice UV | para cubiir la cabeza, telas para hacer
cargada de energia de acuerdo con la sombra (sombills, carpas ighoo para

norma UV Standard | playa, etc)

WA 80T

= Mejor identificacion en el trinsito urbano gracias a materiales | DIN EN 1150 para vestimenta de Sacos, prendas deportivas, pantalones,
reflectivas advertencia o senalizacion deusono | elementos para cubrir la cabeza,
profesional. carterasy mochilas

= Mejora de los sintomas de neurodermitis pracias a la Estudios de laboratorio segin Indumentaria especial para quienes
normalizacidn de [a flora dérmica 150 20743 ASTM E 2149, sufren de dermatitis neuropdtica

Imagen 38

Fuente: (Dr. Dirk Hofer de los Institutos Hohenstein de B 6nnigheim, 2012)

INSTITUTO DE PAOMOCION DE
Mistero
EXPORTACIONES E INVERSIONES e Retacsones. Exteriorss,
‘Comescio ¢ lntegracion

) Esportaciones del Sector

Tabla N° 3

¥ ARTICULOE TERTLES DE FES0
T .

00 | 2 5 15AL & 830 B R s 1550
|TELAS ¥ FIELTROS SIN FIN O CON DISFOSITIVOS

siaeepe [t MRS st on o] eazss mom| 1sa 1o 1050

3211420000 |TEJIDOS DE MEZCLILLA DE DISTINTOS COLORES 2,051 44808 13,082 12,045 152144 6.T0%
coco, ¥ FIERAT TERTILES

303001100 T ugss| 12 12907 taes] ool 61

sat14oapg |LLANTASDE FISRAS CAS [EXCEFTO LAS g7is|  ses| 10| wame|  zsaon 5.40%|
[TEFD0s DE MEZCLILLA (DENTLICON FILADOS

sasezoono [T i sl sed  mma|  sam|  snisn et

|LAS DEMAS CALZAT FANTY-MEDIASY
115210000 [LECTARDOS DE FIBRAS SINTETICAS, DETITULO | 3536 434 sea2 2657 sz 259%)
INFERIOR A §7 DECITEX POR HILO SENCILLO

[EILAD0s DE FiERAT RETORCIDOS O
3509.32.00.00 -

1098 amo  aes| 234 L 1793
$105.1000.00_|CAMISETAS DE ALGODON. L T R R L
[DEads FroDUCTOS 13, o P

*Datos hasta septiembee de 2012
Fuente: Banco Centzal del Ecvador, BCE
iGe: Disecein de ia Comercial e iones, PRO ECUADOR

Imagen 39
Fuente: (PROECUADOR, 2012)
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Superconsumidores con gran poder

de influencia y muy influenciados.

INFLUENCIAN EN LA COMPRA

Lainfluenciadelos ninos hoy representa
+del 60% en compras familiares desde
snacks, camaras, ordenadores, coches,
vacaciones familiares...

/
p Wi
D

wsa  wen WM 1es e jeoe o
sersusing Kids: The commenctaltzation of chilihwsed

Ramento d sis pres di cormpea, £
EELIL e rinas gastan 405 belnes:
ol ey 5» wctima que 7605 hillones:
sl cantidad qoe os adultos gastan
Infhsesctads porbos ines.

Imagen 40

Fuente: (Martinez, 2017)
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Imagen 41

Fuente: (Martinez, 2017)
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Imagen 42

Fuente: (Martinez, 2017)
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La mayoria de los nifios se siente bien o bastante bien con

su salud y entienden gue la mejor manera para mantener una
buena salud es dormir suficiente, tener una dieta sanay hacer
ejercicio regularmente. Pero, en realidad, aproximadamente
s6lo uno de cada cuatro nifios come verduras o frutas cada

dia y la mitad no se mueve lo suficiente.

GLOBESITY

L 3

musdial presente en todes bes pal-  iesoen subrepess. Reakmentenoes  niseres de s mkitos y sile m 7,55
los Por

sjemple, antre les pafses Europess.  peor y 58 musven menas,

astudiados {ver capitulo slgulente) “Lasnitosespantoles alamean fa ok

arnericanos”

En comparacion con el resto de Este problema no
paises de Europa, Espafa se sitia solo afecta al peso
en una posicidn intermedia en el sino también al
porcentaje de adultos obesos. Sin tema bucodental.

embargo, en lo que se refiere a la El 53% de los nifios
poblacion infantil, presenta una de12 anos tiene
de las cifras mas altas, caries en Espania,
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Imagen 43

Fuente: (Dr. Dirk Hofer de los Institutos Hohenstein de B 6nnigheim, 2012)
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