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RESUMEN EJECUTIVO

La investigacion tiene como tema “EL APORTE DE LAS PRODUCTORAS DE
TV EN LOS PROGRAMAS DE LOS CANALES DE LA PROVINCIA DE
TUNGURAHUA”, el tema surge de la necesidad de contar con programas de
informacion mas variados e informativos, puesto que los canales de television de
Ambato que actualmente cuentan con noticieros, no cubren con las necesidades de la

provincia o de los lugares hacia donde llega su sefial.

La deficiencia mayor que se ha visto es que los noticieros mas cubren noticias de los
sectores publicos como municipio de Ambato, Gobierno Provincial de Tungurahua,
Gobernacion provincial, entre otras entidades publicas que estdn ubicadas en el
centro de Ambato y casi nunca cubren el resto de la provincia, es por eso que no se
conoce a ciencia cierta qué es lo que estd pasando en el resto de entidades de la
provincia y pero aun si se presentara un suceso de mayor interés en alguno de los

ocho cantones restantes de Tungurahua.

También se ha notado dentro de la investigacion que las noticias no cuentan con
mayor informacion o sustento, lo que representa una debilidad al momento de
informar sobre un hecho siendo causa principal para que la informacién no esté dada
en un 100 por ciento por lo que el mensaje no llegue completo a la ciudadania y a las

autoridades.

Es por ello que se ha hecho importante que en este punto entren las productoras de
television que aporten con nuevos contenidos e ideas para la television local y que
bien si lo hacen desde los noticiero puesto que estos espacios son los mas fuerte con

los que cuentan los canales locales.

Las productoras de television a nivel nacional e internacional tienen una alta
credibilidad y calidad en sus programas que lo producen, a esto se suma un gran
grupo humano de profesional que tiene un buen conocimiento de lo que es la
television y sobre todo lo que es la produccion de diferentes productos televisivos.

Por lo que el aporte de estas empresas mejoraria la calidad y el contenido de la

Xiv



television local que al momento no cuentan con una programacion bien definida y
entre las dos parte podrian sacar un producto de buen calidad, cada quien aportando
lo suyo y adquiriendo nuevos conocimiento para presentar una television que
eduque, entretenga e informe.

Palabras claves: Produccion, Television, Programas, Canales de Television.
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EXECUTIVE SUMMARY

The investigation has as topic “THE CONTRIBUTION OF THE PRODUCERS OF
TV IN THE PROGRAMS OF THE CHANNELS OF TUNGURAHUA
PROVINCE", the topic arises from the need to possess more varied and informative
programs of information, since the channels of Ambato's television that nowadays
possess newscasters, do not cover with the needs of the province or of the places

where his sign comes.

The major deficiency that one has seen is that the newscasters more cover news of
the public sectors as Ambato's municipality, Provincial Government of Tungurahua,
provincial Government, between other public entities that are located in Ambato
center and almost they never cover the rest of the province, is because of it that does
not know itself to certain science what is what is happening in the rest of entities of
the province and but still if one was presenting an event of major interest in someone

of eight Tungurahua'’s remaining cantons.

Also one has noticed inside the investigation that the news does not possess major
information or sustenance, which represents a weakness to the moment to report on a
fact being a mainspring in order that the information is not given in 100 per cent for
what the message does not come | complete the citizenship and the authorities.

It is for it that has made to itself important that this point there enter the producers of
television who contribute with new contents and ideas for the local television and
that well if they do it from the Newscaster since these spaces are more loudly with

those who count the local channels.

The producers of national and international television have a high credibility and
quality in his programs that produce it, to this there adds a great human group of
professional who has a good knowledge of what is the television and especially what

is the production of different television products.

For what the contribution of these companies would improve the quality and the

XVi



content of the local television that to the moment do not possess a definite well
programming and between two it divides they might extract a product of well
quality, every who contributing his and acquiring new knowledge to present a

television that it educates, entertains and report.

Key words: Production, Television, Programs, Television Channels.
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INTRODUCCION

Al ver que los canales de television locales no cuentan con un espacio de noticias
dedicado a dar cobertura a toda la provincia y a los sectores donde llegan su sefal, se
ha visto la necesidad de crear un medio donde se presente noticias para luego ser

trasmitidas por los canales de television.

Esto acompafiando con un verdadero trabajo periodistico de investigacién en el que
se refleje la veracidad y la objetividad, llegando a los lugares donde necesitan dar a
conocer a las autoridades y la ciudadania de las necesidades y los hechos que se

presente cada dia en estos sectores.

Por lo tanto la investigacion es realizada en seis capitulos que contiene la siguiente

informacion que se desarrollo de la siguiente manera:

Capitulo I: Trata del tema de investigacion, la contextualizacién y problematica del
tema, realizando un andlisis critico buscando las falencias que existe en los medios
de comunicacion televisivos de la ciudad y de la provincia, donde ademés de hace
notar el nacimiento de la television en el mundo hasta llegar a la ciudad de Ambato y
Tungurahua. En la prognosis se indicara que sucedera si no se da solucién a estos
inconvenientes, también se realiza la formulacion del problema por medio de
interrogantes para la delimitacion del objeto de investigacion, la justificacion del
problema planteado se realiza por medio del objetivo general como los especificos,
que daran una posible solucion al problema.

Capitulo 11: se analiza el marco tedrico, los resultados de investigaciones previas,
con su fundamentacion filoséfica y legal para conocer todos los aspectos éticos,
morales y si se encuentran dentro de las leyes nacionales e internacionales. También
se estructura las categorias fundamentales de acuerdo al tema de estudio que

permiten conocer los paso a seguir entro de una produccion de television.

Capitulo I11: se da a conocer sobre la modalidad basica de la investigacion aplicada

al tema observando el nivel o tipo de la investigacion, la poblacién, la muestra,



también se realiza la operacionalizacién de variables, el plan de recoleccion y el plan

procesamiento de la informacion.

Capitulo 1V: se da paso a la interpretacion y anélisis de los resultados mediante
encuestas con datos obtenidos para la verificacion de la hipotesis.

Capitulo V: Se encuentran las conclusiones a las que se ha llegado después de un
analisis para poder realizar recomendaciones y dar una solucién particular al

problema de investigacion.

Capitulo VI: Se desarrolla la propuesta, donde se muestra mediante un video como
se realizar el noticiero para los canales locales, misma que servird como guia para

mejorar los informativos dentro de la region.

Ademaés se da a conocer los antecedentes de la propuesta, justificando el tema para
dar solucion al problema, por medio de objetivos planteados se realiza un analisis de
factibilidad, la fundamentacion, metodologia que es modelo operativo, la

administracion para luego realizar la prevision de la evaluacion.

Identificacidn de la linea de investigacion: Géneros de Comunicacion.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

Tema:

“EL APORTE DE LAS PRODUCTORAS DE TV EN LOS PROGRAMAS DE LOS
CANALES DE LA PROVINCIA DE TUNGURAHUA”.

Planteamiento del problema:

Contextualizacién

Macro:

Todo se origina con la aparicién de la television en el siglo XIX, ese aparato
eléctrico que tuvo que pasar por diferentes procesos y genios que a través de la
electronica fueron inventado los distintos aparatos con los que estaba compuesta la
primera television hasta convertirse hoy en dia en unos de los entretenimientos mas

importantes de las familias y la sociedad.

Luego de descubrir la posibilidad de trasmitir imagenes en movimiento por el
espacio, esto debido a la descomposicion de innumerables pequefios puntos
luminosos que viajan a traves del espacio en forma de impulsos eléctricos, se hizo
necesario descubrir otro instrumento que en cambio recojan las imagenes en
movimiento y se las trasmita a la televisidn, asi nacieron las primeras camaras de

video.

Las cadenas de television a nivel mundial més conocidas en la actualidad como la
BBC de Londres que inicio su trasmision en 1927 y las cadenas norteamericanas
CBS y NBC que iniciaron su trasmision en 1930, fueron las primeras empresas que

dieron origen a las trasmision de imagenes en movimiento para miles de televidentes



gue comenzaron en esos afios a experimentar una nueva modalidad de
entretenimiento e informarse de lo que estaba ocurriendo en los diferentes

continentes.

Con el pasar de los afios mas comparfiias en EE.UU y Europa se iban sumando al
desarrollo de la television, en 1931 aparece la cadena RCA (RADIO
CORPPORATION OF AMERICA), quienes colocaron una antena en la parte mas
alta del edificio Empire State de Nueva York y desde ahi comenzaron su trasmision,
estos nuevos avances para la época hizo que de apoca las autoridades vayan
regulando a estas empresas, al mismo tiempo que la television iba creciendo en las

principales ciudades de Norte América y Europa.

A mediados de 1935 en la escuela Superior de Electricidad de Paris se instalé un
estudio de television, colocando una antena transmisora en la Torre Eiffel para iniciar

con las primeras trasmisiones.

Asi mismo Alemania fue otro de los paises que de apoco se unid a esta revolucién
del siglo XIX, y en 1936 se realiza un gran avance tecnologico trasmitiendo por
primera vez en vivo y en director la inauguracion de los juegos Olimpicos de Berlin,

cuya trasmision llego hasta américa.

Con el pasar de los afios otros pais se fueron uniendo a estan gran revolucion
tecnologica que con cambios innovadores que cada vez se hicieron mas importantes

para el desarrollo de la sociedad en el mundo.

La Television en América Latina

Luego de la revolucion del aparecimiento de la television, en América Latina los
primaros paises que comenzaron experimentar esta nueva tecnologia fue México,

Cuba, Brasil, Argentina, Republica Dominicana y Colombia.

En 1934 México comenzo a experimentar con la television y finalmente en 1946 se

realizo la primar trasmision a través del canal 5 de TV, posterior a ello se formé

4



Telesistema Mexicano con la fusion de tres canales que existian en ese tiempo,

implantando la televisién comercial y con programacion regular.

En este mismo afio Brasil y Cuba abren las trasmisiones comerciales para sus paises,
mientras que en 1951 Argentina realiza sus primeras trasmisiones, el pais gaucho
desde inicio de su trasmision siempre se ha diferenciado del resto de producciones
latinas, pues ellos emplean el sistema PAL- N. y quienes requieran sus producto en

otros paises de latino América debe transformarlo al sistema NTSC.

Republica Dominicana y Venezuela, realizaron su primera trasmision de television
en 1952, mientras que Colombia con el apoyo de ingenieros alemanes y cubanos

realizaron su primera trasmision en 1954.

Posterior a ellos otros paises de Latinoamerica siguieron los pasos de sus vecinos,
Uruguay, Nicaragua, Chile, Costa Rica, Panama y asi sucesivamente hasta hoy
convertiré en una medio masivo para poder conocer lo que pasa en el mundo en

cuestion de minutos de pocos minutos.

La sefial a color

La television a color nace en el afio de 1928 cuando Jhon Logie Baird comienza a
desarrollar técnicas y experimentar la trasmisién de imagenes en color basandose en
la teoria Triocromatica del fisiologo Thomas Young, quien experimento con el disco
Nipkow, cubriendo los agujeros del disco con filtros de color rojo, verde y azul,

logrando asi la trasmision de las primeras imagenes a color.

Posterior a ello en el afio de 1940, el mexicano Guillermo Gonzales Camarena
patenta en México y Estados Unidos el sistema tricromatico de campos posterior a
ello el estadounidense Peter Mark, basandose en los experimentos de Baird y
Gonzales, desarrolla un sistema similar conocido como sistema secuencial de campo
el que estaba compuesto por una serie de filtros de color rojo, verde y azul. Posterior
a ello nacen varios sistemas de color que con el tiempo han ido mejorando la imagen

de television a color y consiguiendo que este aparto se vaya convirtiendo en unos de



los inventos mas importantes de la sociedad.
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Grafico No. 1 Disco Nipkow
Fuente: Libro La television mecanica (2008)

Es asi que con el nacimiento de la television se hizo necesario producir programas
para la televisién y en los ultimos afios las productoras de television se han
convertido en parte fundamentales de la programacién de la television nacional e
internacional, que vienen aportando con una gran cantidad de programas educativos,
culturales, informativos y turisticos, al desarrollo de la pantalla chica del pais y el

mundo.

Se trata de pequefias empresas que han tomado un repunte en los dos ultimos afios
gracias a la Ley Organica de Comunicacion que entrd en vigencia en el afio 2013 y
por la cual se establece segun el articulo:

“SECCION VII

Produccion nacional

Espacio para la produccion audiovisual nacional.

Los medios de comunicacion audiovisual cuya sefial es de origen nacional

destinaran, de manera progresiva, al menos el 40% de su programacion diaria en el



horario apto para todo publico a la difusion de contenidos de produccién nacional.

Este contenido de origen nacional debera incluir al menos un 10% de produccion
nacional independiente, calculado en funcién de la programacion total diaria del

medio.

La difusion de contenidos de produccion nacional que no puedan ser transmitidos en
horario apto para todo publico, serd imputables a la cuota de pantalla que deben

cumplir los medios de comunicacion audiovisual.

Para el computo del porcentaje destinado a la produccién nacional y nacional
independiente se exceptuara el tiempo dedicado a publicidad o servicios de televenta.

La cuota de pantalla para la produccién nacional independiente se cumplira con
obras de productores acreditados por la autoridad encargada del fomento del cine y

de la produccién audiovisual nacional.

Produccidn de publicidad nacional.-

La publicidad que se difunda en territorio ecuatoriano a traves de los medios de
comunicacion debera ser producida por personas naturales o juridicas ecuatorianas
cuya titularidad de la mayoria del paquete accionario corresponda a personas
ecuatorianas o extranjeros radicados legalmente en el Ecuador, y cuya ndmina para
su realizacion y produccion la constituyan al menos un 80% de personas de

nacionalidad ecuatoriana o extranjeros legalmente radicados en el pais.

En este porcentaje de ndémina se incluirdn las contrataciones de servicios
profesionales. Se prohibe la importacion de piezas publicitarias producidas fuera del

pais por empresas extranjeras.

Para efectos de esta ley, se entiende por produccion de publicidad a los comerciales
de television y cine, cufias para radio, fotografias para publicidad estética, o

cualquier otra pieza audiovisual utilizada para fines publicitarios.



No podré difundirse la publicidad que no cumpla con estas disposiciones, y se
sancionard a la persona natural o juridica que ordena el pautaje con una multa
equivalente al 50 % de lo que hubiese recaudado por el pautaje de dicha publicidad.

En caso de la publicidad estatica se multara a la empresa que difunde la publicidad.

Concentracion del espacio para la producciéon nacional.- Un solo productor no
podra concentrar mas del 25% de la cuota horaria o de la cuota de adquisiciones de

un mismo canal de television.

Produccion nacional.- Una obra audiovisual se considerard nacional cuando al
menos un 80% de personas de nacionalidad ecuatoriana o extranjeros legalmente

residentes en el pais hayan participado en su elaboracion.

Productores nacionales independientes.- Productor nacional independiente es una
persona natural o juridica que no tiene relacion laboral, vinculo de parentesco hasta
el cuarto grado de consanguinidad y segundo de afinidad, ni vinculacion societaria o
comercial dominante con el medio de comunicacion audiovisual al que licencia los

derechos de difusion de su obra.

Se entendera que existe vinculacién societaria 0 comercial dominante cuando:

1. El productor nacional independiente y el medio de comunicacion

audiovisual pertenezcan al mismo grupo econémico.

2. El productor nacional independiente sea titular de méas del 10% del capital

social del medio de comunicacién audiovisual, o viceversa.

3. Una misma persona sea titular de mas del 6% del capital social del medio

de comunicacion audiovisual y de la empresa productora.

4. Mas del 50% de la facturacién bruta de la empresa productora corresponda
al mismo medio de comunicacion audiovisual. Habrd vinculo entre el

productor nacional independiente y los propietarios, representantes legales,



accionistas o socios mayoritarios del medio de comunicacién audiovisual,
cuando haya parentesco de hasta el cuarto grado de consanguinidad o

segundo de afinidad.

Las sociedades productoras de capital extranjero o que dependan de una empresa
extranjera en funcion de sus Organos ejecutivos, su capital social o su estrategia

empresarial, no se consideraran productores nacionales independientes.

Fomento a la produccion nacional y produccion nacional independiente.- Los
medios de television abierta y los sistemas de audio y video por suscripcion que
tengan dentro de su grilla de programacién uno o mas canales cuya sefial se emite
desde el territorio ecuatoriano, adquirirdn anualmente los derechos y exhibiran al
menos dos largometrajes de produccion nacional independiente.

Cuando la poblacion residente o el nimero de suscriptores en el area de cobertura del
medio de comunicacion sean mayores a quinientos mil habitantes, los dos
largometrajes se exhibiran en estreno televisivo y sus derechos de radiodifusion

deberan adquirirse con anterioridad a la iniciacién del rodaje.

Para la adquisicion de los derechos de difusion televisiva de la produccion nacional
independiente, los medios de comunicacién de television abierta y los sistemas de
audio y video por suscripcion destinaran un valor no menor al 2% de los de los
montos facturados y percibidos por el medio o sistema y que hubiesen declarado en
el ejercicio fiscal del afio anterior.

Cuando la poblacion residente en el area de cobertura del medio de comunicacion sea
mayor a quinientos mil habitantes el valor que destinard el medio de comunicacion
no podra ser inferior al 5% de los montos facturados y percibidos por el medio o

sistema.

Para el caso de los sistemas de audio y video por suscripcion el calculo para la
determinacién de los montos destinados a la adquisicion de los derechos de difusion

se realizaran en base a los ingresos percibidos por la comercializacion de espacios



publicitarios realizados por medio de los canales cuya sefial se emite desde el

territorio ecuatoriano.

En el caso de medios de comunicacién publicos este porcentaje se calculard en
relacion a su presupuesto. Cuando el volumen de la produccién nacional
independiente no alcance a cubrir la cuota prevista en este articulo, las producciones
iberoamericanas la supliran, en consideracion a principios de reciprocidad con los

paises de origen de las mismas.

Para los canales cuya sefial se emite desde el territorio ecuatoriano, la produccion
nacional independiente incluye la prestacion de todos los servicios de produccion

audiovisual.

Difusion de los contenidos musicales.- En los casos de las estaciones de
radiodifusion sonora que emitan programas musicales, la musica producida,
compuesta 0 ejecutada en Ecuador deberd representar al menos el 50% de los
contenidos musicales emitidos en todos sus horarios. Estan exentas de esta
obligacion a estaciones de caracter tematico o especializado”.

(Ley de Comunicacion del Ecuador 2013, SECCION VII Produccién nacional)

Ecuador TV es uno de los mayores canales a nivel nacional que cuenta con un
namero considerable de programacién realizada por productoras, luego de ellos estan
los canales que tiene sefial internacional como Ecuavisa y Teleamazanas, quienes
también se abastecen de programacion independiente lo que ha resultado beneficioso
para ellos puesto que la inversion es minima y todo lo reciben listo solo para ser

lanzado al aire.

Estas empresas para poder competir a nivel nacional han tenido que prepararse en
todo sentido desde el manejo de nuevas tecnologias, hasta contar con personal
capacitado, puesto que actualmente a nivel de Latinoamérica existen productoras que
cuentan con lo mas avanzado en tecnologia y Personal. La mayor cantidad de
publicidad y de programas que se encuentran al aire en la televisién son de

produccion nacional un 80 por ciento como lo sefiala la ley de comunicacion del
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Ecuador 2013, SECCION VII Produccién nacional.

Mientras que el resto de produccion viene de afuera, por ejemplo la Compaiiia
Embotelladora Coca Cola cuenta con su propia productora de publicidad, al igual y

otras empresas transnacionales.

Una de las Productoras de television lideres a nivel de Latinoamérica es ldeas del Sur
en Argentina de Marcelo Tinelli, misma que se ha convertido en un referente para
que el resto de productoras y canales nacionales tomaran algunas producciones como

ejemplo para realizar nuevos programas, y asi mejorar la produccién nacional.

Meso:

La television en el Ecuador nace con la llegada de la primera television al pais por
parte de Hartwell, quien habia encontrado un televisor viejo y lo reparo, llegando con
al pais causando una gran curiosidad por todos los ecuatorianos ya que era la primera

vez que veian un aparato eléctrico de estas condiciones.

Finalmente este aparto pasa a manos del ministerio HCJB (hoy Cristo Jesus bendice),
y por pedido de la UNP (Union Nacional de Periodistas) se realizan varias

exposiciones, en Quito donde se veia borrosamente imagenes en blanco y negro.

El aleman José Rosebaum junto a su esposa la manabita Linda Zambrano, en mayo
de 1960, importan los primeros equipos profesionales de televisién, gracias a un
acuerdo mantenido con la casa de la Cultura Nucle6 del Guayas y empieza a
funcionar en el cuarto piso de su edificio el canal 4 conocido en un principio como
Telesistema, que hoy es conocido como RTS, comenzando asi con la primera

trasmision comercial en el Ecuador, basandose en el modelo norteamericano.

En marzo de 1967, Xavier Alvarado Roca, busca un sitio estratégico en Guayaquil e
instala en el Cerro del Carmen el canal Ecuavisa, y empieza con sus primeras
trasmisiones en la television ecuatoriana. En 1969 nace en Guayaquil la Cadena

Ecuatoriana de Television, iniciando sus primeras trasmisiones bajo el nhombre de
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Telecentro, conocido hoy en la actualidad como TC Television.

En Febrero de 1974, nace Teleamazonas de mano de Antonio Granda Centeno,
convirtiéndose en el primer canal en trasmitir a color desde Quito, con la mejor
tecnologia de esos tiempos, ademas Teleamazanas fue el primer canal en trasmitir el

Campeonato Nacional de Futbol.

En 1977 nace Gamavision de mano de Marcelo Rivas Zaenz, con sus estudios en
Quito, mismo que marcé un gran crecimiento debido a gran boom que tenia la

televisidn en esos tiempos.

En los 90 nace SITV, Sistema Integrado de Televisién de manos del ex banquero
Fernando Aspiazu, mismo que no dura mucho tiempo al aire y es incautado por el

Estado debido a la quiebra del Banco El Progreso y se puso a la venta.

ETV Telerama nace en noviembre de 1993 en Cuenca, de manos del empresario Juan
Eljuri propietario del Banco El Austro, llevando una formativa innovadora para dar a

conocer a la region y al resto del pais.

En el 2002 nace Canal UNO de propiedad der Marcelo Rivas Saenz con su sefial en
un principio en Quito y Guayaquil actualmente este canal cuenta con cobertura a

nivel nacional.

En el afio 2005 aparece RTU Radio television Unida de mano el doctor Cesar Agusto
Alarcon Costta, utilizando la tecnologia de sistema satelital, con el cual cubri6é gran

parte de territorio ecuatoriano.

El 30 de septiembre del 2007 realiza sus primeras trasmisiones el canal oficial del
Estado TV Ecuador, el mismo que nace con motivo de la instalacion de la Asamblea
Constituyente, que se dio en la Ciudad de Montecriti — Manabi, mismo que cuenta
con la mas alta tecnologia para cubrir el territorio ecuatoriano con su sefial, a este se
une el nacimiento en el 2014 del canal Ciudadano TV que al momento trasmite actos

oficiales y de la asamblea nacional y del gobierno a todo el pais.
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Sefal Internacional:

Ecuavisa inicia su trasmision internacional via satélite para todo el mundo el 27 de
septiembre de 2004 y su sefial también puede ser sintonizada en el pais en UHF en el
canal 22 para Guayaquil y 42 en Quito, ademas cuenta con tecnologia para poder ver

su sefia a través de las web y telefonia celular.

Canal UNO Internacional abre su trasmision al mundo en octubre del 2005, su sefial
se puede ver en toda América, Europa y Norte de Africa gracias a la utilizacion de la

via satelital.

En septiembre del 2008 nace la sefial de Teleamazanas Internacional para toda
América a través dela utilizacion de la via satelital aportando de esta menea al

desarrollo de la televisién nacional.

Las productoras:

“Medios de comunicacién social.- Para efectos de esta ley se considera medios de
comunicaciéon social a las empresas y organizaciones publicas, privadas o
comunitarias que prestan el servicio publico de comunicacién masiva usando como

herramienta cualquier plataforma tecnoldgica”.

(Ley de comunicacion del Ecuador, 2013, TITULO | Disposiciones preliminares y

definiciones).

A nivel de la region centro del pais, las Productoras de Television también han
tomado un repunte importante en especial en las Provincia de Chimborazo y
Cotopaxi donde se ve una gran cantidad de programas realizadas por estas pequefias
empresas, que a mas de aportar con programas para la pantalla chica también
realizan trabajos de videos musicales para artistas nacionales y publicidad para las
televisoras locales y regionales, entre otras alternativas de produccién nacional que
se emiten en emisoras televisivas como: TV MICC, TV Color y Elite TV en

Cotopaxi. TV Sultana, y Ecuavision en Chimborazo, Unimax y Ambavision en
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Tungurahua donde es limitada la produccion. Ademas, algunas de ellas han tomado a
su cargo las corresponsalias de los noticieros nacionales, lo que representan una gran
responsabilidad para quienes estan al frente de las productoras, convirtiendo de a
poco en empresas importantes para el desarrollo de noticias, entretenimiento y

educacion.

En Latacunga — Cotopaxi existen varias productoras entre las mas importantes estan
VTV Producciones, misma que cuenta con sucursales en Ambato y Quito, la cual se
dedica a la realizacién de noticias, programas para la television local, publicidad,
asesoramiento de imagen empresarial, entre otras actividades relacionadas con la

comunicacion.

Producciones en LATA, es otra de las productoras que su fuerte es realizar
publicidades para empresas publicas y privadas ademas de reportajes y documentales

para la television local y nacional.

En Riobamba — Chimborazo existe PRODUNOVA, misma que se dedica a
realizacion de varios programas para las televisiones locales de Riobamba, sumado a
la realizacion de campafias publicitarias para empresas publicas y privadas de la
provincia de Chimborazo JR Audio Video, la misma que se decida a la realizacion de
publicidad y audio para laradioy TV.

Estas empresas al momento en la regién centro se han convertido en una buena
opcion para todas las instituciones que requieren los servicios de asesoramiento 0

publicar sus servicios ya sea de benéfico para ellos o para la comunidad.

Micro:

En Tungurahua la historia dela television comienzan los afios “70 con la aparicion
del primer canal de television Tele 3 que se instalo en Ambato en la ciudadela La
Vicentina y que dur6 muy poco tiempo mismo que pertenecia al ciudadano Gerardo
Berborich, quien tenia un canal de televisién en Quito y puso una extension en

Ambato, pero por falta de permisos cerrd su sefial.
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Posterior a ello en el afio de 1983 nace la ideal de crear en Ambato un nuevo canal de
television de manos del doctor Francisco Pérez Sanz, a la cabeza, Gonzalo Gomez y
Henry Robert Lépez quienes luego de varias conversaciones y grabaciones empiricas
que habian realizado con una equipo de television que en esos tiempos tenia la
familia Pérez Sanz, comienza a dar forma al suefio de crear un canal de television en

la ciudad de los “Tres Juanes™.

Es asi que luego de efectuar varias pruebas y de contar con todos los permisos
correspondientes finalmente en el afio de 1988 se lanza al aire la primera emision del
canal ambatefio, que en un principio se llamé Teleambato y posteriormente paso a

llamarse Ambavision canal 2.

Los primeros programas producidos fueron: el Noticiero y Deportes complementado
con dibujos animados y peliculas, por no contar en esos tiempos alun con una
microonda los primeros programas eran pregrabados y luego llevados hasta el cerro
Pilishurco a lomo de caballo, trabajo que era encargado a José Toasa y desde donde
se trasmitia la programacion a las provincias de Tungurahua y parte de Cotopaxi, en
una horario de 17h00 a 21h00.

La aparicién de Ambavision en Tungurahua fue una gran novedad para la ciudadania
gue comenzaba a ver a la provincia y a sus cantones a través de la pantalla chica, y

enterarse de los acontecimientos que se daban en la regién centro del pais.

Ambavision se ha mantenido hasta la actualidad en el edificio de la clinica
oftalmoldgica Pérez Sanz en el centro de Ambato, con una programacion propia y
con un 30 por ciento de produccion independiente, en temas de musica
entretenimiento y opinién, mismas que son trasmitidas en diferentes horarios para la

ciudadania de las provincias de Tungurahua y Cotopaxi.

En el afio 1996, UNIMAX TV lanza su primer programa al aire de manos del
empresario, licenciado German Calvache Alarcén, quien en un principio solicito la
frecuencia para una radio pero en ese momento solo existia frecuencias para canales

de television por lo que aceptd, esto con el objetivo de que uno de sus hijos que en
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ese momento fue a estudiar en la capital produccion en television y cine tuviera su

futuro asegurado.

Es asi que inicia con este suefio, por lo que adquiero un inmueble en el sector de la
ciudadela Cristobal Colon, donde levanto el canal, a un inicio solo se contaba con la
infraestructura por lo que en el afio de 1995 viajo hasta los EE.UU. a la feria de

tecnologia en Las Vegas para poder traer algunos equipos.

Ahi en la feria se puso en contacto con algunos empresarios de un canal que habia
quebrado en Arizona, quienes estaban intercambiando y vendiendo sus equipos por

medio de los cual se pudo levantar el canal en Ambato.

Para capacitar a su personal se contd con el apoyo de la asistencial de Ecuavisa
Quito, a quienes se les habia traido para que les preparen a la gente en el tema de

produccion de television, manejo de camaras y reporteria.

Entre su principal programacion estuvo el noticiero, deportes, peliculas, reportajes
musicales, que eran conducidos por profesionales ambatefios que en ese momento
estaban explorando el mundo de la television y que contaban con el asesoramiento de

gente que tenia pleno conocimiento de lo que era hacer television.

UNIMAX TV, en el afio 2002 pasa a manos del empresario César Agusto Alarcén
Costta, el canal al momento cuenta con programacion propia y en un 30 por ciento
con programacion independiente, su sefial llega a las provincias de Tungurahua y

Cotopaxi.

Ambavisén y UNIVAX TV, han dado espacio para las producciones independientes
pero en Tungurahua estas empresas no cuentan con mucho fuerza y mas bien lo que
sea ha podido observar es que la mayoria de personas que manifiestan tener una
productora, son simplemente personas que cuentan con una camara, un ordenador y

poco conocimiento de lo que es realizar trabajos para la television.

Es por ello la necesidad de incentivar y promover a las productoras independientes
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de Tungurahua para que exista mayor produccion, en la provincia al momento lo
importante es contar con una productora de television profesional, que aporte con
programacion para la television local, misma que permitirian tener una mejor

programacion, con mas variedad y entretenimiento para la ciudadania.

Arbol de problema

Limitada Dificultad en la Problemas de Comportami-
produccion produccion de _ produccion _entos
local de programas de independiente. inadecuados
programas para TV en Ambato
TV

Escasa produccion de programas en los canales de TV de Ambato.

Graéfico No. 2 Arbol del problema
Elaborado por: Fabian Villa
Fuente: VTV Producciones

17

Poco interés de Escaso apoyo de Escasa Ausencia de
los propietarios las empresas de aportacion relaciones
de TV de TV de Ambato a economica sociales
Ambato por la produccion para la
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produccion
local.




Andlisis Critico:

Frente a la decadencia de la calidad de los programas que se realizan en la provincia
fue necesario pensar en crear cudles son los pasos y directrices para formar una
productora de television, como debe funcionar y cual es su mision y vision frente a
los televidentes de la provincia que gustan de buena television y no se sienten
complacidos con los programas que salen al aire con la produccion local, que muy

poco han hecho para educar, informar y entretener.

Si bien la produccién de television local no representa un bien econémico en
comparacion a las productoras nacionales que tienen una buena representatividad
financiera, todo ello por su calidad de trabajo, un ejemplo que se debe copiar para
gue no exista la competencia desleal dentro de la provincia y respetando la calidad y

profesionalismo de las verdaderas productoras que saben hacer television.

Prognosis:

La mayoria de las llamadas productoras de television en la provincia desde sus
inicios solo han visto como un instrumento de hacer dinero, sin importarles lo que
presente en television, representando en el futuro una mala orientacion de los

televidentes.

Frente a ello también se presentan varios problemas como es la competencia desleal
y la degeneracion de la produccién ya que la mayoria no tiene conocimientos basicos
de lo que es manejar los diferentes instrumentos de televisién y peor ain sobre lo que

significa produccion para la television.

Para disminuir este manejo inadecuado de programas es necesario que exista en la
provincia una productora profesional de TV la cual debe contener todos los

instrumentos necesarios y no una simple computadora y camara casera.

Ya que a ello debe sumarse la experiencia y el profesionalismo que se adquieren a

través de los afos y la preparacion académica.
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Formulacion del Problema: ¢Cual es el aporte de las productoras

Interrogantes

a).- Como influye la creacion de una productora de television en la provincia?

b).- delimitados programas exhibida por los canales locales son realizados por
productoras de la provincia?

c).- Los programas mas vistos son realizados por productoras nacionales e

internacionales?

Delimitacion del objeto de investigacion

Tiempo: Diciembre 2015 — Mayo 2016

Espacio: Ambato — Ecuador.

Campo de accion

- Produccion de television.

Identificacidn de la linea de investigacion

- Géneros de Comunicacion.

Formulacion del problema

¢Como mejorar la imagen corporativa de la Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin

Carrion Ndcleo de Tungurahua?

Justificacion

Es importante realizar la investigacion sobre el aporte de las productoras de
television independientes a los programas de los canales televisivos de Tungurahua,

puesto que ellas contribuyen al desarrollo de la television en la provincia.
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Los beneficiarios de los resultados de la investigacion lo constituyen la comunidad
Ambatefia y tungurahuense y su entorno quienes podran contar con un instrumento
televisivo que constituird un medio por el cual se dard a conocer lo que ocurre en la

ciudad y provincia

La investigacion es de importancia tedrica practica ya que favorece al mejoramiento

de la produccion local.

El trabajo investigativo es novedoso al fomentar el interés en los canales locales para
que cuenten con programas de mayor interés y calidad, haciendo que la ciudadania

muestre interés en la produccion local.

El tema es novedoso debido a que todas las productoras siempre desearan conocer

los problemas que afectan interna y externa a su empresa.

Luego de haber cumplido la investigacion de problema como la mala calidad de los
programas y sus debilidades la productora interesada lo utilizara para mejorar sus
vias de comunicacion entre su cliente interno y externos y de esta manera preparar a

su gente para alcanzar sus objetivos y metas propuestas.

La investigacion es de utilidad teorica al resaltar aspectos relevantes relacionados
con la produccién local y permitird conocer si lo que se hace es bueno 0 malo y si es

rentablemente econémica producir un buen producto.

El trabajo es de utilidad practica, al presentar actividades de investigacion que
pueden ser (tiles en la vida diaria de los medios de comunicacion y de los

propietarios de productoras locales.

La investigacion relacionada con las productoras de television es de impacto al
constituirse en un instrumento que orienta el fortalecimiento de la television local y

de la calidad de la programacion.

El trabajo es factible; la investigadora posee el conocimiento de gente entendida en
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television y de cémo funciona la realizacion de un programa, contenido, produccion

y lanzamiento al aire.

Objetivos

General:

a).- Establecer el aporte de las productoras en la programacion de los canales

de la provincia de Tungurahua.

Especificos:

a).- Conocer las productoras que tienen programas en los canales locales de
Ambato.

b).- Determinar programas mas vistos y realizados por productoras locales.

c).- Disefar una alternativa de solucion al problema pateado.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

Antecedentes Investigativos

Como se hace la television FASES EN LA ELABORACION DE UN PROGRAMA
DE TELEVISION Produccion - Realizacion - Postproduccion - Emision La
television tiene un alto componente tecnologico y de recursos técnicos que definen
su estructura. Como elementos basicos nos encontramos: * Camaras para captar las
imagenes, ya sean de estudio o de exteriores. ¢ Sistema de microfonia para captar el
sonido. ¢ Sistemas de grabacion de la imagen y el sonido. * Mesas de Edicion, donde
mezclar las diversas fuentes de imagenes y sonidos y componer los documentos
audiovisuales. * Mesas de Postproduccion, donde introducir grafismos y efectos
especiales tanto a la imagen como al sonido. Ademas de los recursos técnicos, la
television también se compone de un equipo humano con perfiles profesionales muy

especializados, asi como de espacios de trabajo muy definidos.

La produccion audiovisual en television es fundamentalmente resultado de un trabajo
de equipo meticulosamente engranado. La grabacién de un programa se puede
comparar con la representacion musical de una orquesta, donde todos los musicos
dominan su instrumento musical y disponen de una partitura previamente ensayada,
pero que necesitan al mismo tiempo del trabajo del director de orquesta para que
vaya marcando el ritmo de la puesta en escena. En el caso de la television, la
partitura se corresponderia con la escaleta o guion basico. Director: dirige el
programa y controla a todos los equipos de trabajo. Realizador: decide la disposicion
de las camaras, los tipos de plano y la combinacion de los mismos dentro del

programa.

Se comunica con los profesionales del estudio a través de sistemas de
intercomunicacion (también llamados pinganillos). Regidor: Figura propia de

grabacion en plato. El regidor sirve de enlace entre el estudio y el control.
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El realizador, aunque puede comunicarse directamente con el resto del equipo
(cadmaras, presentadores, etc.), suele trasladar las 6rdenes principalmente al regidor
para que éste las distribuya por medio de sefiales con las manos: p. €j. Cuando se
entra en directo, cuando hay que cortar para publicidad, etc. Operadores de Camara:
controlan las camaras en el estudio y siguen las ordenes del realizador a través de la
intercomunicacion: por si tienen que hacer un seguimiento a un personaje, abrir el

plano, mover el &ngulo, etc.

Técnicos de Sonido: controlan el volumen y calidad del registro de sonido de cada
micr6fono utilizado en plat6. Editores de video: montan los programas a través de la

mezcla de distintas fuentes de imagen y sonido (cdmaras, archivo, etc.).

Presentador/es: conducen el programa desde platd o en exteriores, segun sea el
formato escogido en el programa).

Equipo ENG: equipo autébnomo de grabacion audiovisual, mas vinculados con las

salidas a exteriores para programas Departamento

Television informativos. Normalmente compuesto por un operador de camara y un
reportero, ademas de un ayudante de sonido. Otros: produccion, secretaria,

maquillaje, peluqueria, iluminacion, etc.

Espacios de trabajo: La television se puede producir tanto en espacios interiores
como en exteriores. Cuando se realiza en interiores, hay dos espacios clasicos en los
que se divide el trabajo: por un lado, tenemos el estudio o plat6 y, por otro, la zona
de control de realizacién. Ambos espacios se encuentran separados fisicamente, pero

intercomunicados entre si a través de microfonia interna.

Estudios o platds de television: espacios donde se sitla la accion que es recogida
por las camaras. Ejemplo de platd de television en la siguiente imagen (fuente).
Control de realizacion: espacio desde donde se controla la grabacion del estudio. Se
encuentra separado de éste y retne al equipo de produccion y realizacion. Desde aqui
el realizador va dando las ordenes al resto del equipo.
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Control de continuidad: son los encargados de que toda la programaciéon vaya
entrando en emisién en la forma y orden en que ha sido programada. Van dando paso
a cada espacio de la escaleta y cuidan de que no haya ninguna anomalia. Cuando
éstas se producen, cortan la programacién con algln aviso y la restablecen en el mas

breve espacio de tiempo.

El guion en television: El guion es el soporte documental de una produccion
audiovisual En el guién completo o guidn literario se introducen indicaciones de
todos los elementos que van a aparecer en el minutado del programa (cuando se
introduce un video, cuadndo se pasa a presentacion desde platd, cuando a una
entrevista, si aparecen cortinillas, cortes de publicidad, etc.) asi como los textos que

van a ser leidos desde platé por el presentador o presentadores.

Este tipo de guion ocupa varias paginas: La escaleta en cambio es un tipo de guion
mas funcional, donde aparecen todos los pasos del minutado pero no se incluyen los
textos literales de la presentacion. Suele ocupar una hoja y actta a modo de partitura
general o guidn basico para todo el equipo. (Obach, 2001)

¢Como aparecen las productoras de TV? Segun algunos conocedores del tema de
television, las productoras son pequefias empresas que estan formadas por personas
profesionales y conocedoras del arte de la television, mismas que se dedican a

realizar diversas creaciones para la televisién y el cine.

La historia de la productora en Latinoamérica.

Productora Pensado Para Television (PPT). Tiene su origen en la idea de Diego
Guvirtz de tener una television investigativa con vision critica. Esta idea empez6 a
surgir con su primer proyecto para television nacido en 1997, llamado Futbol
prohibido, el cual fue emitido por Canal 9. EIl programa ademas de poseer un
resumen de la jornada futbolistica del fin de semana tenia un contenido que mezclaba

critica y humor.

En el afio 1999 fueron estrenados al aire los primeros programas producidos por
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Gvirtz como productor general de PPT: Paf! y Television registrada, ambos

programas con contenido dedicado a la television argentina en general.

Afios méas tarde la productora estrenaria otros programas con diferente enfoque:
Sushi con champan, un programa de contenido enfocado en la politica; Indomables,
un programa que pretende observar la television desde un punto de vista satirico;
Argentinos. Somos como somos, enfocado en la sociedad argentina; y Que sabe
Usted de Television, un programa de entretenimiento. La mayoria de estos
programas fueron producidos en paralelo tanto para América TV como para Canal
13.

En el afio 2005, se produjo un acto de censura por parte de América TV al programa
Television Registrada sin consentimiento de los productores (atribuido al editor
periodistico del canal Rolando Grafia) borrando la participacion del critico invitado
Mario Pontaquarto del programa entero, que se hizo evidente debido a cortes de
edicion en las comentarios e intervenciones de los conductores que supuestamente
mostraban que el programa no tendria critico invitado y a que en el sillén que
normalmente ocupa el critico invitado habia una persona de aspecto y contextura
muy similar a Pontaquarto. Este acto de censura trajo como consecuencia rescindir el
contrato que la productora tenia vigente con América TV, provocando que los
programas TVR e Indomables dejaran de emitirse por ese canal.

En agosto de ese mismo afio, la productora firmo un contrato con Canal 13, con lo
cual los programas que estaban en emision (TVR e Indomables) se emitan por ese
canal. Sin embargo, el programa Indomables sufre un cambio en su nombre debido a
que Indomables ya era propiedad de Ameérica TV, pasandose a llamar Duro de

domar.

En el afio 2006 se abri6 una filial de la productora en Chile, cuyo primer proyecto fue
una versién chilena de Duro de domar, estrenado el 18 de julio de ese mismo afio por

el canal Chilevision.

En 2009, Duro de domar lleg6 a los mediodias del Trece con la conduccién de Fabio
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Alberti. Debido a las bajas audiencias, el programa fue levantado a los pocos meses
de su debut. Por otra parte, TVR sufrié una baja considerable en sus mediciones de

rating que lo lleva a perder el liderazgo en programas de archivos.

Ese mismo afio debut6 en Canal Siete 6, 7, 8, un ciclo de actualidad donde se analiza
como los medios masivos de comunicacion tratan la informacién y el rol de los

partidos de oposicion.

Es conducido por Luciano Galende y un panel compuesto por Orlando Barone,
Sandra Russo, Eduardo Cabito Massa Alcantara, Carla Czudnowsky y Carlos

Barragan.

En 2010 vuelven Duro de domar y Television registrada a la pantalla, esta vez en
Canal 9.

Ademaés, PPT se destaca por la produccién de comerciales a nivel mundial.

Programas producidos

. Futbol prohibido (Canal 9, 1997).

. Paf! (América TV, 1999).

. Despojados (América TV, 2001).

. Sushi con champan (América TV, 2001).
. Periodistas (América TV, 2003).

. Argentinos, somos como somos ([[Canal Trece (Buenos Aires Canal Trece,
2004).

. Queé sabe usted de television (Canal Trece, 2005).

. Indomables (Ameérica TV, 2001-2005).

. Television registrada (América TV, 1999-2005 / Canal Trece, 2005-2009 /
Canal 9, 2010 - presente).

. Duro de domar (Canal Trece, 2005 - 2008 / Canal 9, 2010 - presente).

. Duro de almorzar (Canal Trece, 2009, quitado del aire por falta de audiencia).
. 6,7, 8 (TV Publica, 2009 — presente).
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Productoras en Europa

RTL Group: Es la compaiiia de television, radio y productora mas grande de
Europa. Su accionista mayoritario es el conglomerado alemén Bertelsmann, que
posee 43 televisoras y 32 emisoras de radio en 10 paises. Opera canales de television
y radioemisoras en Alemania, Francia, Bélgica, los Paises Bajos, Reino Unido,
Australia, Luxemburgo, Espafia, Grecia , Hungria, Serbia, Croacia y ademas varias

productoras en los Estados Unidos.

RTL es una de las principales productoras de contenidos para television, tales como
programas de concursos y novelas (en particular a través de su productora inglesa,
Freemantle Media), incluyendo programas como The X Factor, Pop Idol, Good
Times, Bad Times, The Price Is Right, Family Feud, The Bill, y ademas, bajo
licencia de Mark Burnett Productions, la produccién de versiones de sus programas
fuera de los Estados Unidos , también distribuye todas las versiones internacionales

de El Aprendiz y ¢Sabes mas que un chico de Quinto Grado?.

La desaparecida Atlantic 252, fue una radioemisora de onda larga operada en
conjunto con RTL Group y la radiodifusora irlandesa RTE. Dejé de transmitir el 20
de diciembre de 2001.

RTL originalmente era llamada Radio Télévision Luxembourg (en francés) o Radio

Television Luxemburg (en aleman).

Historia

RTL Group parti6 en 1931 como CLR o Compafila Luxemburguesa de
Radiodifusién (Compagnie Luxembourgeoise de Radiodiffusion), la cual operaba
Radio Luxembourg. En 1950 CLR fue uno de las 23 radiodifusoras fundadoras de la
Union Europea de Radiodifusion (EBU). RTL Group sigue siendo miembro de la
EBU bajo su antigua denominacion: CLT Multi Media. En 1954 CLR pasé a
denominarse CLT o Compafiia Luxemburguesa de Teledifusion (Compagnie

Luxembourgeoise de Télédiffusion), comenzando asi sus transmisiones televisivas.
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En 1997 se fusiona con el estudio cinematografico UFA Film-und Fernseh-GmbH
(no confundir con la UFA antes de 1945) creandose la CLT-UFA. En 2000, vuelve a
fusionarse (esta vez con Pearson TV) convirtiéndose en RTL Group, union que le
permite entrar al prestigioso mercado televisivo Norteamericano. Una de las
principales razones del incipiente éxito de RTL, aparte de los meritos relacionados
con la produccion de programas propios, fue que Luxemburgo permitié televisoras y
radiodifusoras comerciales mucho antes que otros paises europeos. Esta flexibilidad
permiti6 a RTL transmitir en otros paises (tales como Reino Unido, Francia,
Alemania y los Paises Bajos) y en sus idiomas respectivos. Por ejemplo, muchos
presentadores de radio britanicos comenzaron sus carreras en Radio Luxembourg

antes de emigrar a la BBC 0 a otras cadenas comerciales del Reino Unido.

Las productoras se dedican a realizar:

a).- Programas para la pantalla chica (television)

b).- Grande producciones como pequefios cortos para la pantalla grande
(cine).

d).- Publirreportajes y documentales para cualquier tipo empresas publicas o
privadas.

e).- Asesoramiento de la imagen corporativa

f).- Realizacion de videos musicales.

En si todo lo que tenga que ver con audio y video, puesto que una imagen sin sonido

no tiene sentido en nuestro generacion.

Qué son las casas productoras o productoras:

Son empresas que realizan productos audiovisuales, lldmense series de television,
campafias publicitarias, filmes o peliculas, videos institucionales, programas de
television, apoyo para la realizacion de otros productos, (videos juegos, accesorios y

seguridades), entre otras.

Una productora divide toda la empresa de grabacién o filmacion en tres partes:
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1. Preproduccion
2. Produccion

3. Postproduccion

Preproduccion:

El proceso de preproduccion comenzo a partir de conversaciones con el director para
establecer el ambiente que se queria transmitir por medio del disefio sonoro y la
banda sonora del cortometraje. Se definieron los elementos importantes para el
sonido dentro del guion, tales como los flashbacks y la caja de musica y
posteriormente, hubo una discusion con respecto a como se iban a apoyar dichos
elementos con el audio. Desde el comienzo fue claro que se buscaba un deterioro en
la calidad del sonido a medida que iba transcurriendo la historia, ya que el sonido
también funcionaba como una representacion del estado mental de Alicia y debia ir
de acuerdo con lo presentado en la imagen. Durante una primera lluvia de ideas, se
manejo un sistema de niveles de tension para poder llevar una coherencia entre los
diferentes departamentos del cortometraje, cada uno dando su propia interpretacion a
lo que cada nivel de tension significaba. Una vez aclarado el ambiente del
cortometraje, los niveles de tension dentro de la narrativa y la manera en la que se iba
a abordar el disefio sonoro, se escogio una filmografia base que tratara temas que
hicieran referencia al deja vu, los suefios, el dafio cerebral y los recuerdos, la cual se
extenderia posteriormente dependiendo de las necesidades de cada uno de los
equipos de trabajo. El departamento de audio escogid estos referentes basado a su
contenido en el manejo de tensiones y por la intencién narrativa del disefio sonoro.
Entre algunos de los escogidos se encuentran las peliculas de Darren Aronofsky Pi,
Requiem for a Dream y Black Swan, Eternal Sunshine of the Spotless Mind de
Michel Gondry, Irréversible de Gaspar Noe, Twelve Monkeys y Fear and Loathing
in Las Vegas de Terry Gilliam, Memento de Christopher Nolan y Fight Club de
David Fincher. Cada uno de estos ejemplos se apoyan en el disefio sonoro para la
creacion de ambientes irreales, reflejando diferentes estados de conciencia causados
por trastornos mentales y por drogas alucinégenas; brindando una ambigliedad en
cuanto a que es real y que es producto de la imaginacion. Después de establecer ideas

con respecto al desarrollo del disefio sonoro general, se hizo un desglose formal,
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escena por escena junto al director, en el que se escogieron los puntos de tension
dentro de cada una, junto con la manera en la que iban a ser tratados, teniendo en
cuenta que no se fueran a perder los niveles de tension propuestos y evitar salirse de
los pardmetros para mantener una cohesién a través de todo el cortometraje.
Adicionalmente, se decidié qué efectos sonoros eran los esenciales para cada una de
las escenas, el tratamiento que se les iba a dar y los cambios que iban a ocurrir con
respecto a los efectos sonoros recurrentes. Ademas de esto, se hablé de la
importancia de los llamados flashbacks dentro del disefio de sonido, se decidid sobre
el significado de cada uno de estos, la manera en la que se iban a abordar con
respecto a los niveles de tension y a su importancia narrativa. 4 Una vez aclarados
todos estos puntos del disefio sonoro, se hizo un plan de sonido sobre el guion,
especificando cada uno de los elementos fundamentales para el departamento de
audio a cargo de éste. Algunos de los pardmetros que se indicaron en este proceso
fueron la localizacién, la longitud, qué efecto de sonido se pensaba usar para los
puntos de tensién a través del cortometraje e ideas de como se podian lograr dichos
efectos. En varios de estos fueron indicadas referencias a la filmografia propuesta
anteriormente, sefialando que se buscaba crear efectos similares a los usados en
secciones de estos films, o que se queria establecer un ambiente semejante al
propuesto en estos largometrajes. Terminados los efectos, se establecieron los puntos
donde se iba a necesitar de la musica para mantener el ritmo del proyecto, dejando
claro la longitud de las piezas musicales y el caracter que debian llevar estas, guiado

por las emociones que se deseaba evocar. (Cortissonz, 2014)

La preproduccion se podria resumir como el proceso de disefio, de pre visualizacion
de una pieza que se quiera llevar a cabo. Claramente es importante poder diferenciar
el tipo de disefio del que se habla, pues un solo proceso (o0 toma, 0 escena si se quiere

entender para una filmacion o trabajo).

“Es la etapa previa a la realizacion del programa, desde la concepcion de la idea
hasta antes de la grabacion. Abarca una serie de actividades que van desde la
definicion del tema, objetivos y contenidos del programa; género, formato, duracién
y publico al que va dirigido; investigacion, disefio de la produccion (ambientacion,

escenografia, talentos, etcétera)” (Mora, 2011)
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Puede necesitar de diversas técnicas, como:

Junta técnica:

Esta es una reunion en la que deben de participar las personas que estaran
involucradas en la produccion del video, tanto por parte del cliente como por parte
del productor. Aqui se definen todos los aspectos importantes de la produccion:
responsabilidades, requerimientos de imagen, talento, estructura y tratamiento,
locaciones, scoutings, (El scouting es la localizacion de los escenarios y personajes),

fechas y horarios de grabacion, materiales graficos, animaciones, musica, etc.

Creacion del concepto:

El concepto es la idea general de cdmo seré el video, del tema que tratard y de como
sera utilizado.

Creacién del tratamiento:

El tratamiento del video describe mas detalladamente todo el elementos que estaran
implicados y como el video sera producido. El formato, continuidad y disefio de la

produccién.

Creacion del guion literario:

Este es basicamente el texto para la narracion del video. A partir de esto, se
desglosaran todos los requerimientos como: imagen, locaciones y todos los demas

elementos necesarios.

Creacion del guion técnico:

Mediante el guion técnico se organizan todos los elementos que incluiran el video
con una descripcion completa y detallada; el didlogo, la accién y graficos. Esto se

hace mediante una hoja dividida en tres columnas; La primera columna contendra el
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didlogo. La columna media contendra la accion y la tercera columna contendra los

graficos.

Visitas de sondeo a las locaciones (Scouting):

Lo primero es determinar la cantidad y ubicacion de las locaciones requeridas para
levantar la imagen necesaria para el video. Estas localizaciones necesitaran ser
inspeccionadas antes de iniciar con las grabaciones. Algunos de los puntos a

considerar en una locacion son:

1. Disponibilidad de energia eléctrica
2. Limitaciones de espacio

3. Accesos

4. Condiciones visuales y auditivas

5. Condiciones de iluminacion natural
6. Permisos

7. Disponibilidad

8.

Seleccionar el talento

Se conoce como talento a las modelos, conductores, actores, artistas y locutores que
participan activamente dentro de un video. Es recomendable que el talento sea
profesional y no improvisado, ya que de su desempefio, depende en gran medida el

éxito del video y que este cumpla con su objetivo.

Este talento es suministrado por agencias especializadas o por la misma casa

productora. La mayoria de las veces, el talento es seleccionado mediante “castings”

Desarrollar el plan de produccion y breakdown

Después de haber seleccionado las locaciones y el talento, se realiza un “plan de
produccién” y un “breakdown”. Mediante estos se organizan todos los elementos
necesarios para la produccion: locaciones, horarios y fechas de llamados a talento y

técnicos, Equipos técnicos necesarios, transportacion, alimentacion, vestuarios,
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maquillaje, peinados y todos los servicios de apoyo necesarios.

Produccion:

La produccion no es mas que la puesta en marcha de todo lo realizado en la pre -
produccion, en esta fase para mejor entendimiento se da inicio con la grabacion del
spot, corto o largo metraje, etc. EI mismo esta dirigido por el o los directores de la

produccion.

“Esta etapa se distingue, entre otras cosas, porque es cuando la camara y otros
equipos técnicos entran en accion. Conviene distinguir, no obstante, dos acepciones

de lo que se conoce como etapa de produccion”. (Mora, 2011)

Guia de continuidad para TV

Nombre del programa: Contrapunto Pagina No. 1
Programa: No 03 | Duracion 48 | Fecha de Productor:
Tema: Navidad min Transicion VTV Prod.
10 dic 2015
Segm. | Origen | Contenido Dur. | Tiempo observacion
acumulado
0 VTR Cortina de entrada | 20” | 20”
1 Setl Conductores 2’ 2°20” Escenografia
Salde | saludany presentan motivos
didlogo | temas y secciones navidefios, masica

de programas,
dialogan
brevemente sobre
experiencias
conocidas sobre el
tema.

Manda a reportaje

de navidad de
fondo (Bajo)
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de compras.

2 VTR Reportaje de 2°40” | 5°
Compras
3 Setl Conductores 10° 157

sala de | saludany presentan
dialogo | a invitados, inician
charla sobre
ingresos y gastos
navidefos por nivel
de ingreso de la
poblacion de
Ambato

Mandan a primer

corte
Primer Corte 1° 16’
4 VTR Sondeo en centros 1'30” | 17°30”

comerciales y
jugueterias a

consumidores

5 Set1l Continua charla 10° 27°30” Mencionan que al
Sala de | sobre motivaciones regreso del corte
dialogo | y necesidades de que en el estudio

consumo de la gente cantaran un coro
Mandan a segundo de nifios

corte villancicos.
Segundo Corte 1 28°30”

Cuadro No. 1 Formato de guién de continuidad para television.
Elaborado por: Fabian Villa.
Fuente: VTV producciones.

a) Produccion de video de apoyo. Consiste en el levantamiento de imagen y sonido
con camara portatil (entrevistas, reportajes, capsulas, crénicas, sondeos, imagenes

ilustrativas, etcétera) en locaciones fuera del estudio de television.
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b) Estos materiales de apoyo, debidamente editados, seran utilizados cuando se
realice el programa completo en el estudio, La produccién, propiamente dicha o
realizacion del programa de television, La produccion de un programa de television
puede realizarse en exterior, como es el caso de competencias deportivas, desfiles,
conciertos y otros. ((Mora, 2011)

Post — Produccion:

La post — produccion viene a representar la parte final de toda una gran produccion
donde se comienza a dar vida al trabajo realizado en los dos puntos anteriores como

son la pre — produccién y la produccion.

En la post — produccion se comienza a editar o armar todo el material para obtener el
producto final en esta parte también podemos realizar algunos cambios que mejoren
el producto y entregar al pablico o cliente final una produccién de calidad. En esta
fase se conjuntan todos los elementos anteriores para la edicion del video.

“Es la etapa decisiva, pues implica la manera como va a quedar el programa o
producto final. Comprende la edicion de video y audio, los efectos digitales,
musicalizacion, voz en off, sub titulos, etcétera. Dependiendo del tipo de programa o
produccion, seran las variantes que se seguiran en el proceso de la post-produccion:

* Postproduccion en vivo * Edicion del programa grabado * Edicion de materiales de
apoyo”. (Mora, 2011).

Off-line

El productor creard un “off line” del material grabado; esto significa que revisara
todos los casettes y seleccionara las escenas que utilizara. Creara entonces una

relacion con los codigos de tiempo de las escenas para facilitar el proceso de edicion.

Materiales graficos de apoyo

Se recopilan todos los materiales graficos como fotografias que se incluiran en el
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video.

Locucién

Con base al guion literario, se dara llamado al locutor para grabar en la cabina de

audio, la narracién del video, que posteriormente se incluira dentro del mismo.

Musicalizacién

Se seleccionan las piezas musicales y los efectos de sonido que acompafaran al

video.

Graficos

Se elaboran todos los graficos como: subtitulos, textos de apoyo y graficas que

apoyaran el video.

Animaciones

Las animaciones deben de terminarse y aprobarse antes de iniciar con la edicién.

Una vez que se cuenta con todos estos elementos, entonces se procede con la edicion

definitiva del video.

Tipos de productoras

Existen varios tipos de productoras tanto de audio como de video incluido los Play

Game (Juegos de Video).

a).- Productoras de audio: que son las encargadas solo de producir efectos y
sonidos, mismos que combinadas generan musica o sonidos agradables a
nuestros oidos, estas empresas se distinguen por ser la cuna de los grandes

artistas musicales del mundo entre ellas tenemos a CBS, EMI, SONY
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MUSIC, UNIVERSAL, entre otras.

b).- Productora de Video (A/V): Son las encargadas de producir programas
para la television y la pantalla grande, entre ellas tenemos HBO. SONY
ENTRETEMENT, Torneos & Competencias. ADN Producciones. ICON,

Ideas del Sur, entre otras.

d) Productora de Videos Juegos y Seguridad (PSP): ellos se encargan de
crear videos de entretenimientos para la familia, entre ellos tenemos Mario
Bros, streel Fighter, San Andrés, Top GEAR, que son creadas por SONY,
COPCOM, NINTENDO, COEI TECMO, Vanpool, entre otros.

Como esta conformado una productora de TV.

Una entidad de este tipo estd conformado como la mayoria de empresas de

Televisivas.
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Gerente Propietario

A 4

s Asesor

Administrador General

Secretaria

\ 4

Productor General

Financiero

A\ 4

Asistentes de

produccion

A 4

Comunicacion

Ventas

\4

Periodistas, Camarografos,
Editores, Disefiadores

Grafico No. 3 Organigrama de una productora de TV.

Elaborado por: Fabian Villa Alvarez.

Fuente: VTV Producciones.

1.- Gerente Propietario
2.- Asesor financiero

3.- Administrador General
4.- Secretaria

5.- Productor General

6.- Asistentes de produccion provincial

7.- Personal de Reporteros

8.- Personal de Ventas y Estrategias

9.- Personal Técnico

10.- Personal de Apoyo

A 4

Técnico

Apoyo

11.- Periodistas camarografos, editores, disefiadores
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Este ejemplo de organigrama de una productora estd basado en la empresa de
produccion de Television “VTV Producciones.” de la Ciudad de Latacunga, la

misma tiene sucursales en las ciudades de Ambato y Quito.

Fundamentacion Filoséfica

La presente investigacion se enmarca dentro del paradigma “Critico Propositivo”,
esta con la finalidad de potencializar la calidad creativa de estas empresas dentro de
la ciudad, y es por ello, que se ha pensado en crear una productora profesional de

Television profesional.

La misma para que tenga su debido funcionamiento deberd contar con todos los
recursos humanos, economicos, y tecnolégicos, los mismos que deberan ser de

ultima generacion, debido a que la tecnologia va cambiando constantemente.

Para poder hablar de este tema previamente se ha buscado si existen productoras
profesionales y conocer su trabajo, pero las pocas que existen no cumplen con los
requisitos ni parametros de produccion o por el contario no cuentan con programas al
aire, por ello se a mentalizado crear programas y producciones de video que vayan en
beneficio de la ciudad, puesto que ellos son los jueces que daran su veredicto en ser o

no aceptados.

Fundamentacion Legal

Es el principio o cimiento legal sobre el que se apoyan algunas acciones; es el
sustento juridico sobre el cual se puede reclamar un derecho o exigir una obligacion.
Esta definicidon de fundamentos legales nos permite entender que todos los paises del
mundo tienen leyes que rigen los comportamientos sociales, dotandolos de derechos
y de obligaciones a realizar para que se pueda establecer un “orden” social que

permita cierta igualdad y una calidad de vida para todos los ciudadanos.

Bajo estos preceptos los fundamentos legales serian los conocimientos adquiridos

que nos permitieran hacer las cosas de acuerdo a como se establecieron por ley. Estos
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conocimientos de ley nos permiten saber exactamente qué hacer en cualquier
circunstancia y que exigir en caso de sentir nuestros derechos vulnerados, o que
obligaciones tenemos y como debemos cumplirlas para cumplir con el orden social

establecido.

B).- SECCION IV Transparencia de los medios de comunicacion social

Los medios de comunicacion social Art. 88.- Registro publico.- Los medios de
comunicacion social se registrardn obligatoriamente en un catastro a cargo del
Consejo de Regulacion y Desarrollo de la Informacion y Comunicacion dicho
catastro debera contener datos generales que se determinaran en el reglamento. Este
registro no constituye una autorizacion para el funcionamiento del medio de
comunicacién. Los medios de comunicacién que no cumplan con la obligacién de

registro no podran pautar publicidad de ninguna entidad del Estado.

C).- SECCION VI Producciéon nacional Art. 97.- Espacio para la produccion
audiovisual nacional.- Los medios de comunicacién audiovisual, cuya sefial es de
origen nacional, destinaran de manera progresiva, al menos el 60% de su
programacion diaria en el horario apto para todo publico, a la difusion de contenidos
de produccidn nacional. Este contenido de origen nacional deberd incluir al menos un
10% de produccion nacional independiente, calculado, en funcién de la

programacion total diaria del medio.

D).- LEY ORGANICA DE COMUNICACION TITULO | Disposiciones

preliminares y definiciones:

Art. 5.- Medios de comunicacion social.- Para efectos de esta ley, se consideran
medios de comunicacion social a las empresas, organizaciones publicas, privadas y
comunitarias, asi como a las personas concesionarias de frecuencias de radio y
television, que prestan el servicio publico de comunicacion masiva que usan como
herramienta medios impresos o servicios de radio, televisién y audio y video por
suscripcion, cuyos contenidos pueden ser generados o replicados por el medio de

comunicacion a través de internet.
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Categorias Fundamentales

Ley de
comunicacion

Medios de
Comunicacion

Contenidos
Television

Productoras Programa

TV

Variable Independiente Variable Dependiente

Gréfico No. 4 Diagramas de categorias Fundamentales.
Elaborado por: Fabian Villa Alvarez.
Fuente: VTV Producciones.

Variable Independiente:

Productoras de TV. Son pequefias empresas dedicadas a la realizacion de
programas de caracter educativo, informacion y de entretenimiento, ademas estas
empresas también realizan spots publicitarios, videos musicales y otros materiales

que tengan que ver para la television, radio o medios digitales.

Television. Son medios de comunicacion masivos, por medio del cual se emite los
programas que realizan en la propia empresa o a través de la productoras de

television.

Medios de comunicacion. Es la via por la cual se emiten toda informacion, de
entretenimiento y educacion, misma que es realizada por la propia empresa o por

terceros.
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Variable Dependiente

Programacion. Es el producto que una vez corregido, procesado o editado se lo

puede trasmitir o informar por medio de la television, radio y prensa escrita.

Contenido. Es el tema sobre el cual se a trabajado para luego emitirlo al aire o darle

a conocer a la ciudadania por los diferentes medios de comunicacion.

Aqui se evalula el contenido y una vez analizado el tema se lo puede clasificar en A,

B o C y ver para qué publico esta dirigido.

A: Apto para todo publico.
B: Apto para todo publico con vigilancia de un adulto

C: Para mayores de 18 afios.

Ley de Comunicacion. Son normas a las cuales todas las empresas que estén
dedicadas a la realizacion de productos de informacion, educacion y entretenimiento

deberan tomar en cuenta para no incumplir con las leyes.

Por lo tanto siempre tendran que basarse en lo quemando los articulos y reglamentos
en favor de contar con una programacion con contenidos sanos que vaya en favor de

la ciudadania.

¢Coémo influiria la creacion de una productora profesional de television en los

medios televisivos de la ciudad de Ambato?

Segun las dos variables del tema esta relacionados con los medios de comunicacion

¢pero que son los medios?

Medios.- Comunicacidn, proceso de transmision y recepcion de ideas, informacién y
mensajes. En los Gltimos 150 afios, y en especial en las dos Ultimas décadas, la
reduccion de los tiempos de transmision de la informacion a distancia y de acceso a

la informacidon ha supuesto uno de los retos esenciales de nuestra sociedad.
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Revolucion de la informacion, cambios fundamentales en la elaboracion y el uso de
la informacion producidos a finales del siglo XX. A lo largo de la historia, las
sociedades humanas han tenido especialistas en informacién (desde los curanderos
tradicionales hasta los directores de periddico) y tecnologias de la informacion
(desde las pinturas rupestres hasta la contabilidad); sin embargo, hay dos tendencias
relacionadas, una social y otra tecnoldgica, que apoyan el diagndstico de que en la

actualidad se esta produciendo una revolucién de la informacion.

Los medios de comunicacion simplemente como su nombre lo indica son los
encargados de comunicar e informar para ello hacen uso del mensaje utilizado un
medio fisico y no fisico y para ello debera existir un emisor y un receptor a cual le

Ilegara el mensaje

Emisor » Mensaje > Receptor

Retroalimentacion

Grafico No. 5 Diagrama de como viaja el mensaje.
Elaborado por: Fabian Villa Alvarez.
Fuente: VTV Producciones

Entre los medios de comunicacion tenemos:

Los medios de comunicacion se dividen, de forma general, en tres grandes grupos

segun los tipos de medios de comunicacion que engloban:

a.- Medios Auxiliares o Complementarios: Estos afectan a un menor
numero de personas en un momento dado. También se conocen como medios
no medidos. Ej.: publicidad al aire libre, publicidad al interior del local,

correos directos.

b.- Medios Alternativos: Son aquellas formas nuevas de promocion de

productos, algunas ordinarias y otras muy innovadoras. Ej.: Fax, carritos de
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compras, protectores de pantalla, kioscos, publicidad peliculas.

c.- Medios de comunicacion masiva: Son aquellos medios tecnologicos, que
sirven para enviar mensajes, que van dirigidos a una gran cantidad de publico,

y que, pueden atravesar grandes distancias en un minimo de tiempo.

Con este tipo de medios, el receptor pierde su caracter de receptor

“individual” pasando a llamarse “receptor colectivo”

Caracteristicas:

Las caracteristicas de estos medios contribuyen a la elaboracion y entrega de los

mensajes

a- Estos medios de comunicacion social son “medios”, por lo tanto, existen emisores

y receptores que pueden ser individuales y colectivos.

b- Son abiertos, esto significa que cualquier persona puede acceder a ellos.

c- Se relacionan con distintas disciplinas, lo que involucra el empleo de distintos

lenguajes, ademas de especificaciones técnicas.

d- Los contenidos estan destinados a un publico heterogéneo y a una gama de
receptores, como asi también a un publico mas reducido, que maneja ciertos codigos

e informacion necesaria para decodificar el mensaje.

Tipos de medios de comunicacion de masas

Los tipos de medios de comunicacion pueden ser los siguientes:

Libros

Corresponden a un medio escrito. Gracias a adelantos tecnologicos se ha posibilitado
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su reproduccidn en serie y en consecuencia, pueden llegar a varios receptores a la

VezZ.

Prensa escrita

Medio de comunicacion impreso. Son los periodicos o revistas de publicacion diaria
o regular, que contienen temas de distintas materias; ademas se caracterizan por la

forma como entregan la informacion

La television

Es un sistema de transmision de imagenes en movimiento. Al mezclar el sonido con
la imagen, los mensajes entregados por la TV impactan y persuaden a los receptores

de manera mas rapida y certera.

La radio

Sistema de transmision de mensajes orales. Sus mensajes son transmitidos por medio
de ondas hertzianas y puede recorrer varias distancias en un lapso de tiempo breve.

Su modo de transmisidn de mensajes es simultaneo.

Internet

Es una red de redes, en la cual la informacion esta estructurada y organizada de
acuerdo a temas y areas. Asi los "buscadores” facilitan el trabajo en la entrega e

interpretacion de la informacion.

Cine

Surge en 1895 con la primera pelicula de los hermanos Lumiere:" La salida de los
obreros de la fabrica". El cine al ser limitado en su tiempo real, comprime la
narracion por medio del empleo de medios técnicos y estructurales, como por

ejemplo, el guion cinematografico, escenas, plano, secuencia, etc.
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Funciones de los medios de comunicacién masivas

Los medios de comunicacion influyen sobre la sociedad de manera considerable,

ayudando a satisfacer las necesidades de la poblacion. Las funciones de ellas son

Informar

Recogen y entregan informacion de manera veraz y oportuna sobre los diversos
acontecimientos mundiales y de distintos temas de interés. Esta informacidn busca

ser lo méas objetiva posible.

Educar

Transmiten la cultura de las distintas comunidades; su pasado, presente y
proyecciones futuras. Los avances tecnoldgicos han posibilitado la transmision de

programas educativos de manera mas atractiva para la comunidad.

Entretener

La sociedad demanda de los medios, la entretencion y el esparcimiento. Asi estos
contribuyen a llenar espacios de tiempo para descansar y divertirse. Esta es una de
las funciones mas desarrolla por los programas televisivos, aunque también esta

presente en otros medios de comunicacion.

Formar opinién

Los distintos mensajes entregados por los medios de comunicacion, contienen la
ideologia de quienes elaboran la informacion promoviendo la formacion de opinion

entre los receptores.

Los medios sociales ordenan e interpretan la informacién facilitando la comprensién

de ésta entre los receptores.

46



Publicidad y propaganda

Esta funcion es propia de las sociedades modernas, debido a la trascendencia
economica que ella tiene, asi persiguen la finalidad de ofertar y conseguir
consumidores para los distintos productos que se ofrecen. De esta manera la

publicidad y propaganda financian los distintos tipos de programas presentados por

los medios. Asi también persuaden para adoptar actitudes, conductas u otros

Hipdtesis

a).- La escasa presencia de productoras de TV ocasiona que la televisién local
no tenga muchos programas propios

b).- Las productoras de la provincia de Tungurahua no cuentan con mucho
presupuesto.

c).- Los programas realizados por las productoras de TV, aun no tiene mucha

aceptacion.

Sefialamiento de Variables

Variable Independiente

Productoras de TV

Variable Dependiente.

Programas
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CAPITULO 11

METODOLOGIA

Modalidad Bésica de Investigacion

Cuantitativo — Cualitativo.- Ha generado muchas confusiones, en su mayor parte
porque afecta al ndcleo del quehacer investigados y actitudes fuertemente cargadas
afectivamente, con el compuesto inconveniente de que no todo los investigadores
tiene igualmente racionalizados los supuestos conceptuales de la investigacion y en
mayor parte debidas a que hay quienes se apuntan a la moda sin conocer bien las
razones que han dado origen al debate, a que hay quienes se apuntan y que son
atraidos por un calificativo tan atrayente como el de la investigacion cualitativa
encontrar posicion al de cuantitativa con resonancia mas bien negativa y a que los
hay también que busca formas de investigacién menos formalista y materializada que

las empiricas — experimentales.

Se puede distinguir, siguiendo a Smith y Heshusius con tres niveles filosofico,
epistemoldgico, el metodoldgico y el técnico. Firestone dice que se puede distinguir
también el nivel de los resultados y el de la retorica, segun él, la retorica puede

confundir muchas veces los datos.

Nivel o Tipo de Investigacion

Dentro de la investigacion del presente trabajo se realizara las siguientes

investigaciones.

a.- No Experimental.- Por que no se va a manipular variables.
b.- De Campo: La investigacion se realizara directamente con los actores y en el
lugar de los hechos.

c.- Documental.- Se obtendra informacion de libros, revistas, Internet.
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Poblacion y Muestra

Por considerarse un universo infinito se trabajara con un porcentaje de la poblacion
televidente la misma que se tomara en cuenta a los comerciantes y transelntes que

estén ubicados en la parroquia la matriz de Ambato.

Ambato total de Habitantes con todas sus parroquias rurales y urbanas es 329.856

Parroquia la matriz 7.780 habitantes

Formula

h= (Z ~2.p.q.N)
(Z%.p.q+ (N—1).e2)

Dénde:

n = tamafo de la muestra

Z= Nivel de confiabilidad =95%=1.96
P= probabilidad de ocurrencia 0,5

g= Probabilidad de no ocurrencia 0,5
N= Poblacion

e= error de muestreo= 0,05

Reemplazando los datos nos resulta

. (1,96% *0,5*0,5*7.780
1,96% *7.780+1,96° *0,5*0,5

Resultado = resultado formula / nimero de cuadras o Area = R — no opinan = RT
Resultado = 252 /4 = 63 -23= 40
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Operacionalizacion de Variable

del cual se
informa educa y
entretener al

televidente

Entretenimiento

Farandulea

CONCEPTO CATEGORIAS INDICADORES | INDICES
Productora de Encargadas de Las productoras
TV: Video producir, cran
Son pequefias programas, entretenimiento,
empresas sports, videos informacion y
musicales, educan
dedicadas a la documentales,
realizacién de . etc.
Audio
programas de Producen efectos
, y sonidos es la
caracter cuna de grandes
educativo, aristas musicales.
informacion Yy de Video Juegos Crean Vi-de-os de
entretenimiento. entretenimiento
para toda la
familia
Cuadro No. 2 Tabla 1de Opgracionalizacion de Variables.
Elaborado por: Fabian Villa Alvarez.
Fuente: Encuestas realizadas
CONCEPTO CATEGORIAS INDICADORES INDICES
Informativo Noticias Informan al
Programa de TV televidente de lo
Es una espacio que ocurre en el
pais y el mundo
creado para para
television a través | Educativo Documentales Permite adquirir

conocimientos a
través de
imagenes y
sonido

Mantiene al tanto
de lo que ocurre
en el mundo del
espectaculo de
artistas, peliculas
y demas
entretenimientos

Cuadro No. 3 Tabla 2 de Operacionalizacion de Variables.
Elaborado por: Fabian Villa Alvarez
Fuente: Encuestas realizadas.
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Plan de recoleccion de Informacion

En este punto de la investigacion se va a realizar entrevista a los propietarios o

encargados de los canales de television Local y encuestas a la ciudadania en general.
Plan de procesamiento de la informacion
Procesamiento

TEMA: Encuesta dirigira a los comerciantes y transelntes que estén ubicados en la
calle Mera, Av. Cevallos, Mariano Egiiez y Calle Sucre

Objetivo

Conocer si reconocen a un programa hecho con calidad y si conocen alguna

productora de television en la provincia.

1.- usted porque ve los programas de la television local
a) Por Entretenidos ( )

b) Por Informativos ( )

c) Simplemente por ver ()

2.- Que es lo que ve mas de la television local
a) Noticias

()
b) Deportes ()
c) Familiares ()

()

e) Otros

3.-De los programas que ve de la TV. local sabe cuales tienen buena presentacion y

calidad
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5.- Sabe usted que programas de la television local son hechos por productoras de

television de la provincia.

Si ()
No ()

TEMA: Entrevista dirigida a los representantes de los medios de comunicacion y de

la asociaciones de comunicadores sociales de la provincia.

Objetivo

Conocer porque los medios televisivos no controlan la calidad de su programacién y
porque los representantes de las asociaciones y colegio de periodistas no toma cartas

en el asunto

Entrevista a los encargados de los medios.

1.- porque ustedes como representares de los medios televisivos en la provincia no

cuidan la calidad de los programas

2.- Porque razén no cumplen con los objetivos de los medios como es entretener,

informar y Educar

3.- Si existe en la provincia productoras de television porque razon no se les da la

oportunidad que ellas se merecen
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Entrevista representante de la Asociaciones de comunicadores sociales de

Tungurahua.

1.- Ustedes como autoridades de la comunicacién por que no han tomado cartas en el

asunto para controlar la calidad de programas?

2.- Si la Casa de la Cultura es la encargada de controlar la calidad de programas en la

television por que no han exigido que cumplan con su trabajo

3.- Si bien existen profesionales que conocen de television en la provincia por que no
han tratado de ayudarles para que realicen sus practicas en los canales locales y de

esta manera se mejore en algo la produccion.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Analisis de los resultados

En este punto se realizd un andlisis General de como ve la ciudadania a la
programacién de la television local, y si estos programas son buenos y brinda

educacion entretenimiento e informacion.

Asi mismo se realizd una entrevista con los directivos de los canales locales para
conocer cudl es su opinién y como estan organizados frente a las nuevas expectativas

del televidente que requiere de una buena programacion.

Interpretacion de datos

Se presentan cuadros y graficos estadisticos que sirvieron de forma cualitativa, para
interpretar los datos, los mismos que dan un detalle de los resultados con su

respectivo analisis e interpretacion.
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1.- PREGUNTA

USTED POR QUE VE LOS PROGRAMAS DE TELEVISION LOCAL?.

Representacion en Tablas

Cuadro No. 4 Programas de TV

Opciones Cantidad %
a).- Por entretenidos 10 25%
b).- Por informativos 5 12.5%
c).- simplemente por ver 25 62.5%
Total encuestados 40 100%

Representacion Grafica.

Gréfico No. 6 Programas de TV

70% +
60% -
50% A
40% A
30% A
20% A
10% A

0% A

Resultados

OEntretenidos BInformativos B Por Ver

Anélisis
Por lo que se pudo comprobar de las personas encuestadas en el sector de la
parroquia la matrizel 62.5% miran television por ver, mientras que el 25 % lo hace

por entretenimiento, y el 12.5 % mira television para informarse.

Interpretacion.
De las personas de la encuesta se obtuvo resultados importantes donde la gente en su
mayoria solo mira la television por entretenimiento y en menor porcentaje lo hace

para informarse.
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2.- PREGUNTA
QUE ES LO QUE VE MAS EN LA TELEVISION LOCALZ?.

Representacion en Tabla

Cuadro No. 5 Que ve mas de la TV Local?

Opciones Cantidad %
A).- Noticias 10 25 %
b).- Deportes 6 15%
c).- Familiares 20 50 %
e).- Otros 4 10%
Total Encuestados 40 100 %

Representacion Gréfica.

Grafico No. 7 Que ve mas de la TV Local?

50%-

40%-+

30%+

20%+

10%+

0%
Resultado

|I:| Notocias B Deportes O Familiares O Otros |

Anélisis
De las personas encuestadas podemos comprobar que el 25 % de televidentes mira
noticias, mientras que el 15 % ve deportes, el 50 % prefiere ver programas familiares

y el 10 % de los encuestados prefiere mirar otros programas de la television local.

Interpretacion
La mitad de las personas encuestadas prefiere los programas familiares mientras que

la otra mitad esta entre la ciudadania que ve noticias o lo hace por entretenerse, lo
que da entre dicho que el resto de la programacion no tiene valor interpretativo para
los televidentes.
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3.- PREGUNTA

COMO CALIFICA UD. A LOS PROGRAMAS DE CALIDAD?

Representacion en Tablas

Cuadro No. 6 Calificacién a los programas.

Opciones Cantidad %
Por sus Conductores 30 75 %
Por sus Segmentos 4 10 %
Estructura 6 15%
Total Encuestados 40 100 %

Representacion Grafica

Grafico No. 8 Calificacion a los programas.

80 -

70 A

60 -

50 A

401

30 ~

20 A

10 4
0-

Resultados

B Conductor O Segmento B Estructura

Anadlisis

De la encuesta realizada se pudo comprobar que el 75% califica a los programas de

calidad por sus presentadores, el 15 % por el formato o estructura, y el 10 % por sus

segmentos de programas.

Interpretacion.

En su mayoria segun los resultados de la encuesta los televidentes califican a los

programas de calidad por su presentador en un 75% mientras que en un porcentaje

muy bajo lo califican por sus segmentos (10%) y Estructuras (15%).
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4.- PREGUNTA
CONOCE USTED QUE PROGRAMA DE LA TELEVISION LOCAL ES
REALIZADO POR PRUDUCTORAS DE TV INDEPENDIENTE.

Representacion en Tablas.

Cuadro No. 7 Programas de TV realizada por productoras Independientes.

Opciones Cantidad %
Sl 2 5%
NO 38 95 %
Total Encuestados 40 100 %

Representacion en Graficos

Grafico No. 9 Programas de TV realizada por productoras Independientes.

100%1

80%1

60%01

40%1

20%1

0%

Resultados

Analisis.
O SI ® No
Aqui se pudo se pudo conocer que el'5 % de los televidentes si conocen algunas

programas realizado por productoras independientes, mientras que el 95 %

desconocen del tema.

Interpretacion.

De la investigacion realizadas se puede interpretar que en su mayoria desconocen
sobre quienes realizan los programas para la television local y simplemente se
limitan a ver lo que ofrece la television, mientras en un porcentaje minino si tienen

conocimiento del tema.
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5.- PREGUNTA

Compara usted los programas de la televisién nacional con los de la provincia.

Representacion en tablas.

Cuadro No. 8 Comparacion programas de television.

Opciones Cantidad %

Sl 5 12 %
NO 35 88 %
Total Encuestados 40 100%

Representacion en Graficos

Grafico No. 10 Comparacion programas de television.

90 1
801
701
60 1
501
40 1
301
201
1077
O.

Resultados

OSI ®mNO

Anélisis
Los resultados obtenidos de la investigacion nos dan a conocer que solo el 12 % de
los encuestados si comparan los programas mientras que el 88 % no lo realizan

porque no ven ninguna necesidad.

Interpretacion

Los resultados obtenidos nos dan a conocer que para la mayoria de los encuestados
(88%) no ven necesario comparar los programas de la television nacional con los de
la local ya que no lo creen importante mientras que el 12 % si lo realiza y de esta
manera tratan de escoger la mejor informacion y ver TV de calidad.
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Anexo 1

1.- Entrevista

Darwin Tandazo

Productor General de Unimax TV

a).- Que tan importante es el aporte de las productoras de TV para los canales
locales.

R= EIl aporte de este tipo de empresas para la television local es importante debido
que ayuda en gran parte a mejorar la calidad de la programacion y por cierto también
nos ayuda a librarnos de un poco de trabajo, ya que ideas hay muchas para hacer
programas pero lo que falta es mas tiempo y personal, es por ello que el aporte de las

productoras representa una gran ventaja para nuestro canal

b).- Como clasifican (Requisitos) a los programas que presentan las productoras

TV Independientes para poder salir al aire en su canal.

R = Nosotros nos fijamos mucho en la calidad que tenga en su formato, guién, en
pocas palabras que tenga una buena produccién ya que ello nos ayudas a mejorar la
imagen del canal, en caso que no cumpla con nuestros requisitos o expectativas
nosotros estamos listos para ayudarles en la produccion y tener un buen producto
final para el deleite de los televidentes que siempre esta buscando nuevos programas
de variedad y entretenimiento y esos hay que darles.

.C).- Por qué ustedes a veces prefieren presentar programas enlatados que una

produccién local.

R= Mmmm... a veces es por la cuestion econdémica ya que un enlatado representa
menos gasto, y un dolor de cabeza menor, un punto importante en este momento es

que las productoras de TV a veces se retrasan en la entrega de su producto final pese
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a que se llega a un acuerdo en cuanto a puntualidad y responsabilidad, como ustedes
saben los televidentes no pueden esperar, tal vez este punto es el mas acertado para

preferir los enlatados.

e).- Una recomendacion para las productoras de TV.

R = Las productoras de television deben tener en cuenta que a los televidentes no
podemos mostrarles programas de pésima calidad y peor a un copias de otros
programas, porque el televidente es cierto que no se le ve, pero, no se le puede
enganar, es por ello que debe tener en cuenta la originalidad y la creatividad de su

producto y sin olvidad la puntualidad y responsabilidad con los canales de television.

Anexo 2

2.- Entrevista

Lic. Sandra Mejia

Directora. Noticias de Ambavision

a).- Que tan importante es el aporte de las productoras de TV para los canales

locales.

R = Sin duda que las productoras de TV se han convertido en un pilar fundamental
para los canales de TV, debido a que nos permiten tener nuevas opciones para la
programaciéon de los canales y por su puesto contar con un mayor nimero de
audiencia por la variedad de la programacion, estas empresas ademas de brindar su
apoyo a los canes también estan brindando otras ofertas en el mercado ya que ellas si
estdn bien preparadas pueden manejar las relaciones de las empresas publicas y

privadas con excelentes resultados.

b).- Cémo clasifican (Requisitos) a los programas que presentan las productoras
TV Independientes para poder salir al aire en su canal.
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R= Antes que lo econémico nosotros nos guiamos por la originalidad del formato
que tienen, para presentar en nuestro programacion regular, es decir que si quieren
presentar por ejemplo un formato musical, pero como nosotros ya contamos con un
programas musical, nos fijamos mucho en que tiene la diferencia y cudl es su
finalidad, con ello si es aprobado tenemos dos programas con el mismo formato pero
con una finalidad y objetivo diferente lo que nos permite brindar al televidente una
nueva opcién en la programa del canal, para alcanzar el deseado éxito en nuestra

entidad debe ir acompafado de Una produccion aceptable.

.C).- Por qué ustedes, a veces prefieren presentar programas enlatados que una

produccion local.

R= Todo se debe al factor econdmico en primer lugar, debido al costo que significa
realizar varios programas por nuestro propio canal, financiamiento que se hace muy

rigido conseguir pero no imposible eso si...

Y en segundo lugar las propias productoras no presentan programas llamativos que
busque llamar la atencion de los televidentes, como ustedes. veran existen millares
de programas en la television que en su mayoria tiene el mismo formato y las
personas por ello prefieren ver la television nacional o de cable antes que la local, es
por ello que las productoras deben realizar verdadera television, para que los

televidentes sean fieles directos de la television local.

d).- Una recomendacion para las productoras de TV.

R= Simple... Confien primero en su capacidad creativa y muestren que la ciudad y
provincia si cuenta con gente talentosa para hacer television, ya que las puertas de
esta empresa siempre estaran abiertas para presentar su producto al televidente

hambriento de nuevas novedades.

Y por ualtimo recuerden que como partes de gremio de los medios de comunicacion
deben promocionarse para que la ciudadania también les conozca y les den el valor

gue se merecen.
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Verificacion de las Hipdtesis

Hipdtesis general

Cudl es el aporte que las productoras de television prestan a los canales de la

provincia

A través de la investigacion se pudo comprobar que las productoras de television
cumplen un papel fundamental dentro de la programacion de los canales,
presentando nuevas opciones para los televidentes, a pesar de que no existe muchas
producto en los canales locales, pero en si la ayuda es muy grande mirando lo por el
lado del factor econdmico, de personal y material (Equipos). Investigacion que se
pudo comprobar a través de las entrevistas realizadas a los directores y productores
de los canales locales y que estan representados en la pregunta numero 1 (a) de las

dos entrevistas. (Anexo 2).

Hipdtesis Particulares

Por qué la programacion de los canales cuenta con programas internacionales

antes que con programas de produccion local?

En este punto lo econdémico es el factor que no permite contar a los canales con
programacion variada y realizada por productoras independientes debido a que
prefieren no hacerse problema y correr menos riesgos en lo financiero, en el tiempo,
luz y en el personal. Investigacion que se pudo comprobar como lo demuestra la

respuesta de la pregunta 3 (c) de las entrevistas (Anexo 2)

Como miden la calidad de los programas realizados por las productoras de TV.

La calidad de los programas son medidos o calificados por las politicas de cada uno
de los canes de television, mismos que cuentan con varios requisitos pero que a su
vez significan lo mismo que contengan calidad en su produccion, investigacion

comprobada a través de la pregunta 2 (b) anexo 2
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Qué les falta a las productoras para que tengan mayor fuerza en la television

local.

La promocion es un punto importante dentro de este negocidé la misma que debe ir
acompafada con la buena calidad del producto final y de esta manera podran contar
con una carta de presentacion sobresaliente, no solamente para la empresa televisiva
sino para los exigente televidentes que muy poco conocer de la existencia de estas
empresas por lo que a méas de producir programas también deben presentarse a la
comunidad y tengan el respeto y respaldo que se merecen como miembros de la

comunicacion social.

Investigacion que se pudo comprobar mediante las respuestas de la pregunta 4 (d)
Anexo 2 realizado a los entrevistados.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Luego de realizar el andlisis e interpretacion de los resultados obtenidos y en
correlacion con los objetivos especificos, se han determinado las siguientes

conclusiones y recomendaciones.

Conclusiones

-En Tungurahua no existen productoras de television profesionales que generen
programas de television con estandares de calidad, lo que ha hecho que los canales
locales opten por colocar en su parrilla de programacion, programas enlatados, pero
que ya caducaron hace muchos tiempo, lo que no causa mayor interés para los

televidentes que buscan cosas nuevas y novedosas.

Es por ello que muchos televidentes han preferido mirar television nacional o de
cable donde encuentran mayor entretenimiento e informacion, esto sumado a la
calidad de la sefial que en la mayoria de hogar en la provincia la sefial de los canales
locales no llega con mayor claridad lo que ha hecho también que muchos

televidentes opten por cambiar de canal.

- Si bien en la provincia existe muchos profesionales con conocimientos en el tema
de manejo de programas de edicion en audio y video, su debilidad de ve reflejada en

el tema de produccién para television.

Puesto que los estandares para la pantalla chica en el tema de produccién pide mas
profesionalismo, como es en el tema de manejo de cadmara, tratamiento de las
imagenes, control del audio, manejo de contenidos y un control de la calidad por

parte del canal de television de lo que las productoras van a lanzar al aire.

Se concluye ademas que quienes incursionan en el mundo de la television uno de los
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problemas mas fuertes es el financiamiento del programa y el costo del espacio en

television.

Puesto que la mayoria de clientes no creen mucho en la produccién local, siendo
este el punto por el cual, més bien prefieren pautar directamente con los canales, es
por ello que el producto que se quiere lazar al aire debe tener calidad en su forma y
su contenido, generando interés para los televidentes y asi los clientes puedan confiar

en la produccion local.

Por otro lado los canales deben dar la oportunidad a los productores independientes
de hacer producciones nuevas, para ello es importante que los costos de los espacios
no sean tan elevados, puesto que el mercado local ain no tiene mucho conocimiento

del trabajo que realizan las productoras de television.

Una de las conclusiones mas importantes dentro de esta investigacion estaria el de
presentar una propuesta para la realizacion de un noticiero que cubra informacion de

toda la provincia de Tungurahua.

Recomendaciones

- Que las personas que estan dedicadas a la realizacién de producciones en cualquier
area de la pantalla chica, deben comenzar a trabajar bajo los estandares requeridos

por la television, para poder entregar al publico televidente un producto de calidad.

Para ello es importante la capacitacion en el tema de produccidn de television y
conocer cuales son los requerimientos que debe tener un producto de calidad, ademas
quienes estan al frente de los canales de television local, también deben tener
conocimiento y preparacion en lo que es produccion y contenidos, de ellos también
depende que la provincia cuente con un medio local que brinde entretenimiento,

informacion y educacion.

- Quien se dedique a la producciéon también debera contar con el equipamiento

necesario para poder realizar un producto de calidad, siendo importante que sus
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equipos no tenga muchos afio de caducidad, la tecnologia va cambiando cada dia y
ello ha hecho que los formatos o la manera de editar cuente con nuevos

requerimientos para sus ordenadores.

Actualmente ya se habla del formato HD (High Definition = Alta Definicion), y para
ello es necesario contar con una camara de video HD y un computador que acepte

ese formato, requiriendo capacitacion constante.

- Si bien se hablado de que para los productores independientes es dificil buscar el
financiamiento en la provincia, seria muy bueno comenzar a realizar una produccion
de calidad que muestre interés y sobretodo que tenga algo nuevo y novedosa, puesto
que para los televidentes es muy fécil matar a un programa con el simple movimiento

de su brazo al tener el control en sus manos y cambiar de canal.

Una recomendacion interesante esta en la realizacion de un noticiero de caracteres
provincial que cubra con informacion de los nueve cantones de Tungurahua lo que
Ilamaria mas la atencion a quienes viven en otros cantones donde llega la sefial de las
televisiones locales, pero que nunca salen noticias periodisticas de esos sectores, asi

se podria ganar mayor audiencias dentro de la provincia.
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CAPITULO VI

PROPUESTA

Datos Informativos

Tema:

“Propones la elaboracién de un noticiero de los cantones de Tungurahua para la

television local, nacional e internacional.”

Ubicacién Geogréfica:

Pais: Ecuador.

Region: 3

Provincia: Tungurahua
Canton: Ambato

Zona: Urbana.

Tiempo de Duracién del Proyecto:

Febrero 2016 hasta junio 2016.

Beneficiarios:

Principalmente las poblaciones de Tungurahua y del centro del pais, asi como a nivel
nacional e internacional por medio del internet que requieren mantenerse informadas

de los acontecimientos de actualidad.

Entidad Ejecutora:

Universidad Técnica de Ambato
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Costo:

15.000 dolares americanos.

Antecedentes de la propuesta:

Frente a la investigacion realizada se pudo determinar que en la provincia y
especificamente en Ambato, donde existen dos canales de television, desde hace
muchos afios no se ha podido consolidar con un noticiero Provincial que satisfaga las
necesidades de informacion y comunicacion basadas en la comunidad y sus

exigencias.

Pese a que los dos canales de television tienen cobertura para las provincias de
Tungurahua, Cotopaxi y parte de Chimborazo abarcando un territorio considerable
en la region centro, no cumplen con una amplia cobertura de la region, siendo ello

una debilidad en la informacion y su contenido.

Lo que se ha podido notar es que los noticieros solo producen informacion local de
Ambato y muy poco del resto de cantones de la provincia de Tungurahua y qué decir
de las otras provincias donde llega la cobertura, pues solo basta observar los
informativos y la informacion que se difunde diariamente son entrevistas a
autoridades locales, hechos que se dan en el centro de la ciudad, sin tomarles muy en

cuenta las zonas rurales de la ciudad y provincia.

Ademas, se pudo notar que dentro del tratamiento de la informacion no hay un buen
control de calidad en cuestion de imagenes y de los bytes (BYTE: es la entrevista del
personaje), a esto sumado el tiempo de las notas que sobrepasan lo recomendado.

Es por ello que se vio dentro de la investigacion la necesidad de darle al centro del
pais un noticiero regional donde la informacién que se trabaje dé cuente por lo
menos con el 80 por ciento de cobertura de la regién centro y de esta manera poder
brindar a la ciudadania un informativo de caracter regional, donde pueda enterarse de

lo que ocurre en otros cantones de las provincias y sus alrededores.



La propuesta busca sumar esfuerzos con un grupo de profesionales que tenga el
control correcto de la informacién en su contenido y su forma, puesto que de ello
dependerd mucho que la informacion a ser presentada tenga el interés que necesita la
ciudadania para poder interesarse con los hechos que se presentan en la zona centro y
no obtén por cambiar de canal para ver informativos nacionales, donde muy poco se

hablan de los problemas que se dan en la ciudad y en las provincias centrales.

Justificacion

Los medios de comunicacion masivos en la actualidad forman parte del convivir de
la colectividad en donde la informacion llega a los rincones mas alejados ya sea por
medio de la radio, la television, la prensa escrita o el internet lo que constituye parte
fundamental para el desarrollo de esos sectores.

Cuanto mas informado un pueblo, mas desarrollo sus habitantes de ahi la necesidad
de masificar la informacidn a una mayor cantidad de habitantes de la zona central del
pais, pues y como se ha dicho, la noticia no esta solo en las grandes ciudades, al
contrario la informacién la generan en todas partes y no solo informacién negativa
(que suelen dar cobertura muchos medios), sino también se genera muchas noticias
de emprendimientos, investigaciones, produccion, personajes, descubrimientos,

turismo, cultural ciencia, deporte, educacion, politica y més.

Precisamente esta informacién es la que no se genera, ni por los medios locales que
se han limitado a difundir notas centralizadas y reiterativas, e igual los medios
nacionales que poco o nada se han acercado a las comunidades de las provincias

centrales del pais.

Es ahi que se justifica esta propuesta investigativa, para efectuar un trabajo en el
campo, con las mujeres y hombres que hacen noticia, con personajes que tienen
historias por contar, con los maestros y alumnos que se abren espacios en el campo
del conocimiento, con los investigadores que no se dan por vencidos, con los
gestores culturales que mantienen vivas nuestras raices, con el campesino que

produce con sol y lluvia, con el indigena que rompe barreras de racismo, con los
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emprendedores que hacen mas grande a una ciudad. Son estas propuestas por las
cuales se debe trabajar para ampliar la cobertura y tras la investigacion se determiné
que las informaciones de los cantones son pocas, de ahi la necesidad de producir un
noticiero de television para dar espacios y como dice el dicho “el periodista es el

portador de voz de quien no tiene voz”.

Por medio de una investigacion tedrica — practica se logré determinar que en la
provincia se hace necesario contar con un noticiero con cobertura local y provincial,
mismo que tendra mayor audiencia, de ahi que surge la necesidad de estructurar un
noticiero regional donde convergen lo profesional con lo técnico, es decir,
camarografos, sonidistas, editores, reportero, camara profesionales de video,

editoras, movilizacion, presupuesto, programas de edicion de video y audio.

Entre los beneficiarios del proyecto estan: las comunidades donde se haran
coberturas diarias; las autoridades porque conoceran las realidades de esas
comunidades; y la colectividad en general porque conocera mas a través de las notas
periodisticas.

El impacto de la presente propuesta sera especialmente a la zona central del pais,
pues se presentardn notas periodisticas méas diversas, con temas nuevos, mayor

cobertura, credibilidad, profesionalismo, objetividad, pluralismo y més.

Al generar informacion de la zonza central del pais permitira que otros medios
nacionales y locales y no necesariamente de television, sino de otros, abran ese
abanico y empiecen a mirar a los otros cantones y provincias como fuentes de

informacion para sus noticieros.

Propuesta que se le considera de mucha importancia por el impacto social que se
obtendra a nivel de la zona central del pais, nacional e internacional quienes estén
pendientes de los acontecimientos que ocurren a diario y no solo de eventos

negativos, sino mas bien de hechos positivos.

Por ultimo se justifica por la necesidad que en los canales de television de

71



Tungurahua no cuentan con suficiente personal para la cobertura periodistica las 24
horas y los 7 dias de la semana para mantener bien informada a la colectividad y es
ahi donde se entraria para facilitar esa informacion generada, ya que la noticia no
tiene ni horario ni calendario, al igual que un periodista comprometido con su

profesion.

Objetivos de la propuesta

Objetivos General:

a) Propones la elaboracion de un noticiero de los cantones de Tungurahua

para la television local, nacional e internacional.

Objetivos especificos:

a) Elaboracion de notas periodisticas para ser difundidas en los medios de
comunicacion de television del centro del pais.

b) Determinar el nimero de noticias para los canales de television locales y
provinciales.

c) Generar informacion de manera profesional de la zona central del pais.

Analisis de factibilidad

La investigacién y desarrollo del proyecto es factible ejecutarla en la ciudad y
provincia, puesto que esta direccionada a mejorar la relacion de informacion que se
mantiene con la sociedad, manejando la noticia con una ética profesional y sobre

todo humana.

La factibilidad se basa en el desarrollo de un noticiero o noticia bien desarrollada,
que llame la atencion del publico, puesto que para ellos es el trabajo para que se
informen de lo que pasa a su alrededor, siendo necesario para ello presentar un

trabajo de interés y sobretodo de calidad.
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Socio — Cultural

Es de gran importancia contar con un noticiero que cubra las necesidades que
requiere cada uno de los sectores ya sean urbanos o rurales, publicos o privados
donde se pueda trasmitir el mensaje socio cultural para mejorar las relaciones con la
sociedad y dar a conocer a cada uno de los televidentes y ciudadania en general las
costumbres y tradiciones que tienen cada uno de los sectores a donde llega los

canales de television.

Y de esta manera se mejorara la relacion con la comunidad. Siendo esto ademas, un

punto clave para el desarrollo de la television en Tungurahua.

Porque aportaran en la difusion de los mensajes en la parte social y cultural para
promocionar la parte social de los cantones, asi como busca abrir espacios para la

parte cultural.

Organizacional

La propuesta es factible desde el punto de vista organizacional, ya que cuenta con
los debidos procesos y manejos de la comunicacion que exigen los estandares de

calidad de la television.

Al ser un noticiero permitird trabajar con mucha transparencia y profesionalismo
donde se pueda sacar a la luz la verdad y la sociedad pueda confiar en el noticiero y

lo que se dice al aire.

Tecnoldgica

La investigacion es factible en el punto tecnolégico debido a que se cuenta con todo
el equipamiento de Gltima tecnologia mismo que permitira realizar un buen trabajo y
en el mejor formato y calidad en audio y video.

Ademés el equipamiento se lo podrd ir actualizando seglin la tecnologia vaya
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cambiando con el tiempo y las necesidades, lo que ademéas permite hacer un trabajo
en corto tiempo y con un menor esfuerzo, puesto que las nuevas tecnologias en
cuestion de television han facilitado la realizacion de reportajes, documentales y

noticias.

Econdmica

La Productora de Television “VTV Producciones”, cuenta con los recursos necesario
para enfrentar este nuevo proyecto que lleva afios en lo que es el mundo de la
television, puesto que no solamente realiza programas de noticias sino también sus
area de trabajo esta en la realizacion de videos musicales, realizacion de sport

publicitarios para entidades publicas y privadas, entre otros productos televisivos.

Es por ello que este proyecto no tendra inconvenientes en lo econdémico, puesto que
la empresa cuenta con el apoyo de entidades publicas conocidas como auspiciantes
que ya estan pautando para el nuevo noticiero que se realizar desde Ambato para el
centro del pais.

Econdmico financiero

La presente propuesta es factible en la parte econémica en vista que se cuenta con los
recursos econdémicos necesarios para la recoleccion de la informacion, traslado del

personal y equipo,

Legal

La Productora de Television “VTV Producciones” se encuentra legalmente
constituida y con sede matriz en la Ciudad de Latacunga y con sucursales en las

ciudades de Ambato y Quito.

Trabaja bajo las normas de la Constitucion del Ecuador, la Ley Organica de
Comunicacion, el Cadigo de Etica de Periodista y los tratados internacionales de los

cuales el Ecuador es suscriptor.
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Fundamentacion teérica:

La fundamentacion teorica tendrd como base la recoleccion de la informacion en
video y audio mediante la utilizacién de las camaras, con lo que se pondré en marcha
el trabajo y la produccion de las noticias o informacidén que se quiera emitir por la

televisién.

Fundamentacion Cientifica:

La “Elaboracion de un noticiero de los cantones de Tungurahua para la television
local, nacional e internacional” surge de la necesidad de producir informacion de los
cantones de la provincia para ampliar la cobertura con profesionalismo y

técnicamente.

Para realizar este proyecto es importante contar con un personal profesional como

son:

Qué es un noticiero de TV.

Es un espacio donde se da a conocer al publico los temas de interés de lo que sucede

en la ciudad, provincia, pais o fuera de las fronteras, mediante imagenes y sonidos.

“Se conoce con el nombre de noticiero a todo aquel programa televisivo que se
encargue de transmitir a los televidentes las noticias actualizadas del dia y de las
ultimas horas. El noticiero cuenta con elementos caracteristicos en cuanto a su
lenguaje, su diagramacion, su material, etc., que lo distingue claramente del resto de
los programas televisivos. A pesar de que puede ser visto por cualquier persona, el
noticiero normalmente apunta a un publico adulto ya que su estilo es formal y serio”.

(Definicién ABC Conceptos de noticiero / Diccionario hecho facil)

Que es una noticia para TV.

Es un trabajo periodistico desarrollado sobre un tema especifico donde se da a
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conocer la opinion de las partes involucradas o de lo que sucede en algun sector de la
sociedad, la misma tiene un tiempo limitado en ocasiones de 1 minuto 20 a 1 minuto

30 segundos.

“Van Dijk considera que en el uso cotidiano de la palabra noticia se observan tres
conceptos diferenciados50: como una nueva informacion sobre sucesos, objetos o
personas; como un programa tipo (de television o radio) en el cual se presentan items
periodisticos; y como un item o informe periodistico, como por ejemplo un texto o
discurso en la radio, en la television o en el diario, en el cual se ofrece una nueva
informacidn sobre sucesos recientes. En el presente apartado estudiaremos la noticia
en su tercera acepcion, es decir, como informacion sobre sucesos de actualidad, v,
mas concretamente, la noticia en prensa, es decir, los escritos publicados en los
periodicos sobre hechos de interés publico sin que contengan opinion ni
interpretacion.( Yanes Mesa 2013).

Qué es un reportaje para TV.

Es un trabajo de investigacion periodistico que un reportero realiza sobre un hecho,
un personaje o sobre un tema de interés para la colectividad, este puede durar de 2 a

3 minutos.

“El origen etimologico de la palabra, que proviene del francés, hace entenderlo como
un relato, como un informe; mas ampliamente, como la exposicion detallada y
documentada de un suceso, de un problema, de una determinada situacién de interés
publico. El reportaje profundiza en las causas de los hechos, explica los pormenores,
analiza caracteres, reproduce ambientes, sin distorsionar la informacion; ésta se
presenta en forma amena, atractiva, de manera que capte la atencion del publico. Si
en la noticia no aparece el periodista (ni debe aparecer), en el reportaje se matizan los
distintos elementos que lo integran con las vivencias personales del autor, con sus
observaciones, con detalles que otro puede no ver pero que no deben escapar al
periodista. El reportaje es una creacion personal, una forma de expresion periodistica
que ademas de los hechos, recoge la experiencia personal del autor”. (Grijelmo
ALEX, 2001.)
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Qué es una cronica para TV.

Es narrar o contar los hechos de una noticia de manar cronoldgica.

“Definicion de la cronica:

Los autores definen a la crénica periodistica como el género que tiene como funcion
comunicativa explicita la de informar y se construye con una estructura textual en la

que predomina el tipo narrativo.

Con respecto al formato de la cronica, los autores sefialan que el cuerpo textual de la
crénica suele presentarse acompafiado al igual que otros géneros periodisticos por
todo un “aparato” constituido por el titulo y otras frases, en distinta tipografia, fotos,

gréaficos, etc.

Este “aparato” anticipa informacion al lector y, por lo tanto, le permite hacer algunas
conjeturas acerca del contenido de las notas. A esos elementos se los denomina
paratextos. El conjunto de cuerpo y paratextos constituye el formato.” (Peralta
2014).

Quien es el Reportero

Es la persona a la que se le conoce como periodista o reportero, que su trabajo es
elaborar reportajes o informa de una noticia desde el lugar donde se producen los
hechos.

“Un reportero es un periodista cuya principal actividad consiste en recolectar y
presentar informaciones sobre un determinado evento o acontecimiento de cierta
actualidad, lo que frecuentemente debe hacer desde el lugar mismo donde se
producen o se produjeron los hechos significantes.

1 Entre los que se dedican a esta actividad, es posible distinguir los siguientes casos:

El « reportero » de base, periodista que esta sobre el terreno para desarrollar una
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investigacion, generando una informacion de resumen, o haciendo un reportaje. En la
prensa escrita, eventualmente varios reporteros pueden colaborar en una misma

investigacion, y el articulo ser finalmente escrito por otro periodista.

El « gran reportero » 0 « reportero-estrella », titulo honorifico y estatus
administrativo utilizado en algunos medios de comunicacién, para sefialar a un
reportero con experiencia y cierta notoriedad bien ganada. Con frecuencia, este
periodista produce investigaciones o reportajes con una impronta personal, sobre
eventos o teméticas que generalmente sobrepasan el interés de la actualidad

inmediata.

2 Muchas veces, esta designacion no implica necesariamente trabajo sobre el terreno

en todos los casos, ni implica el desarrollo de tareas especializadas”.

Quien es el camardgrafo.

Es la persona que esta preparado para manejar una cadmara de video y a través de ella

capturar imagenes en movimiento para luego ser expuestas en la television.

“Capta imagenes y sonidos mediante la operacion de camaras de video de acuerdo a

técnicas y procedimientos establecidos para el uso de los medios de comunicacion.”

Perfil de Competencia laboral (Secretaria Técnica de capacitaciones y Formacion
laboral, 2014)”.

Quien el anchor de TV

Es la persona encargada de presentar las noticias en la television, la persona sentada

frente a la cdmara que va leyendo el promter.

Quien es el Productor de TV.

Es la persona o las personas encargadas de organizar todos los recursos humanos y
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técnicos y a través de ellos elaborar o producir diferentes productos para la

television.

“De modo genérico, emplearemos el término productor para referirnos al responsable
méaximo del desarrollo de un proyecto y de su posterior produccién, es decir, a aquel
profesional implicado desde el inicio en la creacion, realizacién y comercializacion

de un programa”. (Gerrero.2012).

Quien es el editor de TV.

Es la persona encargada de hacer realidad las ideas del periodista o productor.
Convertir los pensamientos en imagenes, la persona encargada de ir colocando las

imagenes en el lugar correcto.

Luego de terminado el producto el publico pueda disfrutar de la informacion de
manera ordenada y atractiva, depende de esta persona de que una noticia sea

atractiva o no cause ningun efecto.

Que es una entrevista.

Es un dialogo que mantiene un periodista con una 0 mas personas sobre un tema de

interés, donde existen preguntas y respuestas.

Conversacion que un periodista mantiene con una persona y que esta basada en una
serie de preguntas o afirmaciones que plantea el entrevistador y sobre las que la

persona entrevistada da su respuesta o su opinion.

Que es una grabacion en Video.

Es conocido como el material que recoge un periodista para poder sacar lo mas
importante de la entrevista y poder dar a conocer al publico a través del medio

televisivo.
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OPERATIVIZACION DE LA PROPUESTA

Estructura de la Propuesta

Titulo:

“Elaboracion de un noticiero de los cantones de Tungurahua para la television local,

nacional e internacional”.

Titulo del Noticiero:

“Contacto en Tungurahua”

Guiodn Técnico:

Guion del Programa

Nombre del Programa: Contacto en Tungurahua Pagina No.1
Programa| Duracion Fecha de Emision Productor:

No 01 30 min. 02 de enero 2016 VTV Prod.
Segm.| Origen Contenido Dur. |Tiempo | Observacion
01 set 1 Fabian: 2min | 2min

Buenas noches amigos
televidentes
bienvenidos, esto es
Contacto en
Tungurahua, Lorena
Bienvenida.

Lorena:

Gracias Fabian, buenas
noches amigos
televidentes enseguida
revisamos los titulares
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02

VTR

titulares

03

Set 01

Lorena:

El volcan Tungurahua
nuevamente volvio a
poner en alerta a los
habitantes de los sectores
aledafios al volcan luego
de que esta mafiana
presentara un aumento en
su sismicidad y emanara
columnas de ceniza que
alcanzaron los 5
kilometros de altura

1 min

3min

Contiene audio
Propio.

30 seg

3730 min

04

VTR

Nota 1

1’30 m

5 min

Audio Propio

05

VTR

Corte Comercial

5 min

10 min

Audio Propio

06

VTR

Intro

30 seg

10°30 min

Audio Propio

07

Set 01

Fabian:

Seguimos informando.
Mientras tanto el volcan
Cotopaxi se mantiene con
una actividad alta y se ha
registrado caida de ceniza
al norocciente, donde las
autoridades ya se han
hecho presente con las
ayudas para los afectados
y alimento para el ganado

30 seg

11 min

08

VTR

Nota 2

1’30 m

12°30 min

Audio propio

09

VTR

Corte Comercial

5 min

18°30 min

Audio Propio
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10

VTR

intro

30 seg

19 min

audio Propio

11

Set 01

Lorena:

Estamos de vuelta.

El cantdn de Bafios se
encuentra ya preparado
para este proximo feriado
por ello sus autoridades
han preparado una serie
de eventos para los
turistas, mientras que los
operadores y guias han
preparado interesantes
paquetes para la decena
de turisticos.

30 seg

19730 mirn

12

VTR

nota 3

1°30m

21 min

Audio Propio

13

VTR

Corte Comercial

5 min

26 min

Audio Propio

14

VTR

intro

30 seg

26°30min

Audio Propio

15

Set 01

Fabién:

El volcan Tungurahua
nuevamente volvié a
poner en alerta a los
habitantes de los sectores
aledafios al volcan luego
de que esta mafiana
presentara un aumento en
sus sismicidad y emanara
columnas de ceniza que
alcanzaron los 5
kilometros de altura sobre
el crater, aqui la
informacion:

1’30 m

28 min

16

VTR

Nota 4

1°30m

29°30m

Audio Propio
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17

set 01

Despedida

30 seg.

30 min

Lorena

Gracias amigos
televidentes por
acompariarnos mariana
estaremos con mas
informacion.

Fabian.

Hasta aqui la informaciéon
gracias por
acompafarnos buenas
noches.

Cuadro No. 9 Guién Técnico
Fuente: VTV Producciones.
Elaborado. Por Fabian Villa
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Presupuesto de la estrategia.

Téctica Costo
Camara de video Sony $8.000
Micrdofono inalambrico Polsen $ 800
Tripode de cAmara SLIK $ 120
Tripode para micréfono $5
Cobertor para camara $50
Computador de escritorio $ 1000
Impresora & quemador de DVD y CDs $ 500
Paquetes de edicion y Audio $ 200
Cargador de baterias de camara $ 500
Cargador baterias de micréfono $50
Baterias para cAmara $ 500
Baterias para Microfono recargables $30
Micro Disk $ 80
2 Memorias de 60 gigas $ 100
Audifonos SONY $ 120
Luces para camara $ 200
Juego de Filtros $ 200
Extras (material de respaldo, Archivos, cable) $ 2545
Total $ 15.000

Cuadro No. 10 Propuesta de la estrategia.
Fuente: VTV Producciones.
Elaborado por: Fabian Villa Alvarez
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Encuestas: Dirigida para la ciudadania.

1.- Usted porque ve los programas de la television local
a) Por Entretenidos ( )
b) Por Informativos ( )

c) Simplemente por ver ()

2.- Que es lo que ve mas de la television local
a) Noticias ()
b) Deportes ()
c) Familiares ()
e) Otros ( )

3.- De los programas que ve de la TV. local sabe cuales tienen buena presentacion y

calidad.
Si ()
No ()

4.- Conoce usted alguna productora de television en la provincia.
Si ()
No ( )

5.- Sabe usted que programas de la television local son hechos por productoras de
television de la provincia.

Si ()

No ( )



Entrevista: Dirigida a los productores de los canales locales de Ambato

1.- Darwin Tandazo Productor General de Unimax TV

a).- Que tan importante es el aporte de las productoras de TV para los canales

locales.

R= el aporte de este tipo de empresas para la television local es importante debido
que ayuda en gran parte a mejorar la calidad de la programacion y por cierto también
nos ayuda a librarnos de un poco de trabajo, ya que ideas hay muchas para hacer
programas pero lo que falta es méas tiempo y personal, es por ello que le aporte de las

productoras representa una gran ventaja para nuestro canal.

b).- Como clasifican (Requisitos) a los programas que presentan las productoras
TV Independientes para poder salir al aire en su canal.

R = Nosotros nos fijamos mucho en la calidad que tenga en su formato, guion, en
pocas palabras que tenga una buena produccion ya que ello nos ayudas a mejorar la
imagen del canal, en caso que no cumpla con nuestros requisitos o expectativas
nosotros estamos listos para ayudarles en la produccion y tener un buen producto
final para el deleite de los televidentes que siempre estad buscando nuevos programas

de variedad y entretenimiento y esos hay que darles.

c).- Porque Uds. A veces prefieren presentar programas enlatados que una

produccion local.

R= Mmmm... a veces es por la cuestion econdmica ya que un enlatado representa
menos gasto, y un dolor de cabeza menor, un punto importante en este momento es
que las productoras de TV a veces se retrazan en la entrega de su producto final pese
a que se llega a un acuerdo en cuanto a puntualidad y responsabilidad, como ustedes
saben los televidentes no pueden esperar, tal vez este punto es el mas acertado para

preferir los enlatados.



e).- una recomendacion para las productoras de TV.

R = las productoras de television deben tener en cuenta que a los televidentes no
podemos mostrarles programas de pésima calidad y peor a un copias de otros
programas, porque el televidente es cierto que no se le ve, pero, no se le puede
engafiar, es por ello que debe tener en cuenta la originalidad y la creatividad de su

producto y sin olvidad la puntualidad y responsabilidad con los canales de television.

Fabian Villa Alvarez Darwin Tandazo



2.- Entrevista Lic. Sandra Mejia Dir. Noticias de Ambavision

a).- Que tan importante es el aporte de las productoras de TV para los canales
locales.

R = sin duda que las productoras de TV se han convertido en un pilar fundamental
para los canales de TV, debido a que nos permiten tener nuevas opciones para la
programacion de los canales y por su puesto contar con un mayor ndmero de
audiencia por la variedad de la programacion, estas empresas ademas de brindar su
apoyo a los canes también estan brindando otras ofertas en el mercado ya que ellas si
estan bien preparadas pueden manejar las relaciones de las empresas publicas y

privadas con excelentes resultados.

b).- Como clasifican (Requisitos) a los programas que presentan las productoras
TV Independientes para poder salir al aire en su canal.

R= Antes que lo econdmico nosotros nos guiamos por la originalidad del formato
que tienen, para presentar en nuestro programacion regular, es decir que si quieren
presentar por ejemplo un formato musical, pero como nosotros ya contamos con un
programas musical, nos fijamos mucho en que tiene la diferencia y cual es su
finalidad, con ello si es aprobado tenemos dos programas con el mismo formato pero
con una finalidad y objetivo diferente lo que nos permite brindar al televidente una

nueva opcion en la programa del canal,

Para alcanzar el deseado éxito en nuestra entidad debe ir acompafiado de Una

produccion aceptable.

.C).- Porque Uds. A veces prefieren presentar programas enlatados que una

produccion local.

R= Todo se debe al factor econdmico en primer lugar, debido al costo que significa
realizar varios programas por nuestro propio canal, financiamiento que se hace muy

rigido conseguir pero no imposible eso si...



Y en segundo lugar las propias productoras no presentan programas Illamativos que
busque Ilamar la atencion de los televidentes, como Uds. veran existen millares de
programas en la television que en su mayoria tiene el mismo formato y las personas
por ello prefieren ver la television nacional o de cable antes que la local, es por ello
que las productoras debe realizar verdadera television, para que los televidentes sean

fieles directos de la televisién local.

d).- una recomendacion para las productoras de TV.

R= Simple... Confien primero en su capacidad creativa y muestren que la ciudad y
provincia si cuenta con gente talentosa para hacer television, ya que las puertas de
esta empresa siempre estaran abiertas para presentar su producto al televidente

hambriento de nuevas novedades.
Y por Gltimo recuerden que como partes de gremio de los medios de comunicacion

deben promocionarse para que la ciudadania también les conozca y les den el valor

que se merecen.

Fabian Villa Alvarez Sandra Mejia



ANEXO

A esta investigacion se anexado un video de ocho minutos de como se de ver hacer

un noticiero el mismo que contiene informacion de la ciudad y de varios cantones de
Tungurahua.

Fotografias




Pie de foto: Entrevista con el Licenciado German Calvache Fundador de UNIMAX
TV.

Pie de Foto: Entrevista con Licenciado Henry Robert Lopez Fundador de
Ambavison canal 2
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Titulo
“EL APORTE DE LAS PRODUCTORAS DE TV EN LOS PROGRAMAS DE LOS
CANALES DE LA PROVINCIA DE TUNGURAHUA”.

Fabian Humberto Villa Alvarez

Universidad Técnica de Ambato

Resumen:

El tema surge de la necesidad de contar con programas de informacion mas variados
e informativos, puesto que los canales de television de Ambato que actualmente

cuentan con noticieros, no cubren con las necesidades de la provincia.

Es por ello que se ha visto la necesidad de aportar con este tema para poder realizar
un noticiero que tenga las caracteristicas de informar y dar a conocer a la ciudadania
sobre los temas de interés o que es lo que esta pasando en el resto de la provincia

para no solo informar los sucesos de un solo sector.

Esta investigacion permitira dar a conocer cuales son los problemas y por ende las
soluciones para contar con un noticiero que informe los principales acontecimientos
de lo que ocurre en Ambato y en el resto de al provincia de Tungurahua hasta donde

Ilega la sefal de los canales locales.

Introduccion:

La presente investigacion tiene como tema “EL APORTE DE LAS
PRODUCTORAS DE TV EN LOS PROGRAMAS DE LOS CANALES DE LA
PROVINCIA DE TUNGURAHUA”, tema que surge de la necesidad de contar con
programas de informacion o noticias, puesto que los canales de television de
Ambato que actualmente cuentan con noticieros, no cubren con las necesidades de la

provincia o de los lugares hacia donde llega su sefial.

Por lo que el objetivo de la misma es dar a conocer a los productores de los canales



cual debe ser el formato para manejar un noticiero regional y como debe ser tratado

la informacién para que llegue a los televidentes.

Es por ello el motivo para dar a conocer esta investigacion de que se debe hace para
contar con un noticiero regional y cual debe ser su trato para llegar con informacion

precisa, veraz y oportuna.

Siendo relevante el tema para quienes estan involucrados en el mundo de la
television y en especial en el area de noticias que es un tema muy delicado por su
contenido y trato que se le debe dar a las noticias, para no caer en errores que

pueden ser de mayor gravedad y nos puedan llevar a casos judiciales.

Dentro de este tema también se a realizado entrevistas a personal encargado de los
canales de television y se a buscado opiniones a la ciudadania sobre los programas de
television que se ven en los canales locales, mismos que han sido analizados para
poder tener un conocimiento mayor de cual seria el problema de que la television

local frente a la television nacional.

En este punto se realizd un analisis General de como ve la ciudadania a la
programacion de la television local, y si estos programas son buenos y brinda
educacion entretenimiento e informacién que son los tres requisitos importantes de

este medio como es la television.

Lo que motivo a realizar esta investigacion debido a que los canales locales nos
cumplen con ciertas normativas dentro de los noticieros que es informar e investigar
los temas que estan pasando en las zonas a donde llegan con su sefial y no solo
dedicarse a un solo tema de informacion, dejando de lado los problemas que pasan
fuera de la ciudad.

Por lo que a través de este trabajo investigativo se espera llegar a tener eco y quienes
estén dedicados a la produccion de noticias sepan que un noticiero por llamarse local
no solo estd destinado a cubrir noticias que presentan en el centro de la ciudad

también los sectores rurales y marginales necesitan ser tomados en cuenta, ya que



ellos ven a los medio de comunicacién como y medio a través del cual pueden llegar

sus soluciones a los problemas que cuentan en esa sociedad.

Metodologia utilizada

Dentro de la investigacion se utilizo la metodologia, Cuantitativo — Cualitativo que
son dos métodos que permiten realizar la investigacion desde los puntos de vista
positivos y negativo y que también permiten buscar formas de investigacion menos

formalistas pero efectivas para obtener buenos resultado.

Resultados alcanzados

Si bien en Ambato no se cuenta con productoras o productores profesionales es
importante que los mismos comiencen a preparase y conozcan mas sobre los que es
realizar programas de television y para ellos es importante seguir los estandares de
calidad que hoy pide mucho este medio puesto que con los afios ha ido mejorando en
calidad de imagen, lo que ha hecho que hoy la televisidn sea uno de los medios mas

importantes para saber que pasa en el mundo entero.

Y, dentro de esta investigacion se ha podido ver la inexperiencia de quienes estan al
frente de una produccion al tener poco conocimiento de los nuevos formatos en los
que se trataba actualmente la television y a falta de calidad en los programas que se
presenta en la televisién local que son realizados por los propios medios y
productores independientes.

Discusion:
A través de la investigacion se pudo llegar a la conclusion de que en Ambato nos
existia gente preparada en el tema de produccion dentro de los medios locales puesto

que la mayoria de ellos no cuentan con un titulo profesional en esta area, lo que ha

hecho que se tenga una deficiencia en este tema.

Asi mismo se pudo notar que la mayoria de programas que se realiza en la televisién



local ya se por productoras independiente o por los propios medios no cuentan un

contenido entretenido, informativo, y educativo.

Por lo que en su mayoria se puede ver que las producciones simplemente son hechas
para rellenar los espacios o simplemente por la oportunidad de aparecer en la pantalla
sin tomar en cuenta si la produccion tiene por lo menos cantidad y calidad en su

realizacién y que si en verdad merece la oportunidad de salir al aire.

A esto mas bien se a sumada que la mayoria de medios simplemente se fijan en lo
econdémico y muy poco les importan contar con programas de calidad que vayan en

beneficio de la sociedad que son a quienes llegan a través de la pantalla chica.

Y de tratarse de un noticiero la cosa es mas seria puesto que este es la parte mas
importante del medio y que mas expectativa tiene por los televidente y al no contar
con un noticiero debidamente organizado donde la ciudania pueda tener un pleno
conocimiento de lo que sucede a su alrededor, simplemente el noticiero se convierte

un in informativo malo y los televidentes dejan de creer en ellos.

Y ese es el principal problema de los noticiaron locales al no tener una informacion
variada y veras puesto que el 90 % de la informacion solo lo obtiene de las
instituciones publicas que estan ubicadas en el centro de la ciudad, dejando al resto

de instituciones fuera de su cobertura.

Peor aun cuando se trata de cubrir hechos noticiosos que suceden fuera de la ciudad,
prefiriendo dejar una noticia de alta gama por informacién de muy poco interés, sin
cumplir el objetivo para el cual fue creado el noticiero el de informar los principales

hechos de la ciudad y provincia.
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