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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto tiene el objetivo de proponer material informativo que influya
positivamente en el conocimiento que la poblacion joven de la ciudad de Ambato tiene
acerca de los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua, su cultura y tradiciones.
Durante mucho tiempo los pueblos indigenas han sido relegados, a pesar de poseer una
riqueza natural y cultural digna de tener en cuenta como parte de la identidad de nuestra
sociedad en general. Este proyecto esta dirigido especialmente a la poblacién joven de la
ciudad de Ambato, con el objetivo de atraer la atencion de este segmento hacia aspectos

culturales que aportan a la construccion de una identidad propia.

La presente investigacion se enmarca dentro de los objetivos del Plan nacional del Buen
Vivir, los cuales incentivan el fortalecimiento de la identidad nacional, la plurinacionalidad
y la interculturalidad. EIl resultado final del proyecto presentado aporta con informacion
atil y en formato impreso, que incluye contenidos adicionales interactivos, mediante la
tecnologia llamada Realidad Aumentada, que basicamente integra elementos digitales en el
mundo real, utilizando un dispositivo movil teléfono inteligente o tableta, de uso comdn en
la actualidad. Es original ya que conjuga el formato impreso tradicional con interactividad
y medios audiovisuales que permiten captar la atencion del usuario y transformar la
informacidn recibida en conocimiento. La propuesta contribuye a la exploracion de nuevas
alternativas que pueden ser usadas en el desarrollo de material didactico usando realidad
aumentada, tecnologia que ya esta siendo usada a nivel global para mejorar la calidad de la

educacion.

PALABRAS CLAVE: MATERIAL INFORMATIVO - TUNGURAHUA / GRUPOS
ETNICOS / REALIDAD AUMENTADA.

XViii



ABSTRACT

The present investigation project has the purpose of proposing informative material that
positively influence in the knowledge young people from Ambato has regarding the ethnic
groups of Tungurahua province, their culture and traditions. For a long time the indigenous
people have been set aside, in spite of owning a natural and cultural richness worth taking
into account as part of the identity of our society in general. This project is directed in
particular to the young population of Ambato, with the objective of attracting this
segment’s attention towards cultural aspects which contribute to the construction of an own

identity.

The current investigation is defined into the objectives of Plan Nacional del Buen Vivir
which encourages the strengthening of the national identity, the plurinationality, and the
interculturality. The final result of the presented project contributes with useful information
in printed format which includes interactive additional contents, through a technology
called Augmented Reality, which basically integrates digital elements in the real world,
using a mobile phone device or tablet, that are commonly used nowadays. It is original due
to the fact that it blends the traditional printed format with interactivity and audio visual
means which permit to catch the user’s attention and transform the received information in
knowledge. The proposal contributes the exploration of new alternatives that can be used
in the development of didactic material using Augmented Reality, technology that is

already used worldwide to enhance the quality of education.

KEYWORDS: INFORMATIVE MATERIAL - TUNGURAHUA / ETHNIC
GROUPS / AUGMENTED REALITY.
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INTRODUCCION

Los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua son cuatro y se ubican en los cantones
Ambato y Pelileo y son: Chibuleo, Kisapincha, Tomabela y Salasaca. Se caracterizan por
la diversidad de expresiones culturales manifestadas por aspectos como el lenguaje, el
kichwa que ha sido conservado como parte de su identidad y cosmovision. Otro aspecto
relevante a tomar en cuenta es la vestimenta que distingue a estos pueblos y simboliza su
relacion con la naturaleza. Esta riqueza presente como parte de nuestra identidad como
sociedad, que debe ser valorada y utilizada para crear espacios de encuentro
multiculturales inclusivos destinados a todo tipo de personas. El presente proyecto de
investigacion esta dirigido hacia un publico objetivo joven para indagar acerca del tipo de
material mas idoneo para informar hacia este segmento de personas comprendido en una
edad entre 18 a 22 afios en la ciudad de Ambato sobre los grupos étnicos, su cultura y su

aporte a la identidad de la provincia y pais.

La propuesta de material informativo desarrollada para cubrir las necesidades identificadas
durante el proceso de investigacion, realizado directamente en la poblacion en estudio, se
compone de dos partes, en las que sus contenidos estan relacionados a los grupos étnicos
de la provincia de Tungurahua. La primera parte es material impreso, de tipo folleto
ilustrado, aborda temas histdricos, de tradiciones, entre otros. La segunda parte es
complementaria utilizando contenido desarrollado digitalmente mediante realidad
aumentada, los contenidos aumentados propuestos son visualizacion en tres dimensiones y
de video superpuesto a las paginas del folleto impreso. La utilizacion de la realidad
aumentada requiere de un dispositivo mévil smartphone o tableta. La propuesta relne
varias formas de presentar informacion para hacerla mas atractiva afiadiendo interactividad

a la experiencia de leer material informativo.
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CAPITULO |

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 TEMA
La importancia del material informativo en el conocimiento de los grupos étnicos de la

provincia de Tungurahua, dirigido a jévenes de 18 a 22 afios de la ciudad de Ambato.

1.2 CONTEXTUALIZACION

A nivel mundial los pueblos indigenas han sufrido las consecuencias de una injusticia
historica, segin un informe del Departamento de Informacion Publica de las Naciones
Unidas, han pasado por procesos de colonizacion, desposesion de sus territorios ancestrales
y son el blanco de discriminacion, debido a estos y otros factores los pueblos indigenas
suelen convertirse en los grupos humanos mas pobres en sus paises. A pesar de que del
total de la poblacion mundial los pueblos indigenas representan el 5%, son el 15% de los
pobres del mundo. La cultura ancestral de estos grupos a menudo es poco valorada por ser
considerada como inferior y primitiva. Segun el mismo informe de la Naciones Unidas,
representan la mayor diversidad cultural, a pesar de ser una minoria en la poblacion en el

planeta.

Europa cuenta con una diversidad étnica importante, podemos mencionar el pueblo
magiar que es una minoria en Hungria, en este pais existen 13 grupos étnicos que
representan un 13% de la poblacion. En Noruega la poblacion saami es el Unico grupo
autoctono reconocido oficialmente, se estima que existen unas 30,000 personas
pertenecientes a este pueblo. En 1970 el estado puso en marcha un proceso de asimilacion,
que consistia en la prohibiciéon de la lengua y la religion de los saamis, tiempo después
fueron declarados oficialmente como minoria étnica y se reconocieron algunos derechos
como tales, aunque sus derechos sobre los recursos naturales dentro de sus territorios estan
todavia por resolver. Entre otros grupos humanos en el continente europeo que viven en
situaciones de marginacion estan los gitanos principalmente en Rumania y Espafia. La
diversidad cultural es también amplia al interior de cada pais, lo que se expande cada vez

mas con la inmigracion entre los paises europeos.



Entre algunos casos en el mundo que podemos citar, en Africa Central esta el pueblo de
los bosquimanos, también llamados pigmeos, sus tierras estan siendo expropiadas, sus
bosques talados para dedicar los terrenos a la agricultura. Lo que los obliga a asentarse en
poblados donde pasan a depender de una economia monetaria a la que no estaban
acostumbrados. La mayoria de los bosquimanos no tienen documentos de ciudadania, por
lo que no pueden ser propietarios legales de su propia tierra. Algo parecido ocurre en
Malasia donde forzosamente se han desplazado mas de 8.000 indigenas debido al desbroce
de 80.000 hectéreas de bosques. En Tailandia varias comunidades son desplazadas de los

parques nacionales donde vivian en contra de su voluntad.

Alrededor del mundo se encuentran circunstancias parecidas, los grupos indigenas
registran tasas elevadas de desempleo y pobreza. Podemos citar Australia, Nueva Zelandia
y la India en los continentes de Asia y Oceania, donde la pobreza es mas grave dentro de
las comunidades indigenas en relacion al resto de la poblacion de los respectivos paises
ademas de que los ingresos que reciben son en promedio menores. En China encontramos
una de las mayores etnias en todo el mundo, los Han, se estima que tienen una poblacion
de 1,200 millones de personas, su civilizacién de 5000 afios de antigiiedad, a lo largo de su
historia se mezcld con otras etnias, recibio su nombre cuando la dinastia Han Ilegé al poder

en China. Conservan sus tradiciones, asi como su gastronomia.

A nivel continental tenemos una amplia variedad de nacionalidades y grupos indigenas,
en Norteamérica la mayoria aun conserva sus costumbres, idioma y demas caracteristicas
de su cultura. Viven por debajo del umbral de pobreza, en Estados Unidos el ingreso de los
indigenas americanos es inferior al promedio general del ingreso de los demas trabajadores
del pais. La desnutricion también es un factor que influye en el aumento de enfermedades
cardiovasculares, diabetes, como es el caso de la tribu Pima de Arizona que tiene un
porcentaje muy alto de diabéticos, el 50% de sus adultos tienen la enfermedad. Al igual
que otros pueblos en el mundo no tienen las mismas posibilidades de transmitir su riqueza

cultural, que el resto de personas.

América Latina es una de las regiones culturalmente mas diversas del planeta, los
pobladores ancestrales conquistados posteriormente por los espafioles, después de afios de
dominacién extranjera no perdieron su propia identidad y la conservan hasta la actualidad,
algunas tradiciones se han modificado al mezclarse con otras creencias impuestas por las

culturas dominantes, se comunican usando su idioma propio, en la mayor parte de los casos



son bilingles. La poblacion mayoritaria en Latinoamérica es mestiza, somos herederos de
la cultura de las civilizaciones nativas, hemos pasado por procesos de mestizaje con
pueblos africanos y europeos, tenemos la necesidad de conocer quiénes somos y de donde
procedemos, para poder proyectarnos hacia el futuro. Debemos valorar nuestra cultura
milenaria y dar un justo reconocimiento a las culturas que posteriormente llegaron desde
lugares lejanos para ser parte de nosotros desde hace aproximadamente 500 afios y que han

aportado a la construccion de la sociedad actual.

México es uno de los paises en Latinoamérica con mayor poblacion indigena, se calcula
que representan el 11% de la poblacion con 62 pueblos originarios, dispersos por todo el
territorio mexicano. Los principales grupos étnicos citamos: los chichimecas, los chontales,
los huicholes, los lacandones, los mixes, los mixtecos, los nahuas, los totonacas, los triquis
y los tzotziles. La desigualdad social en este pais es notoria, mientras los mas afectados
han sido los grupos étnicos, que han tenido que enfrentar procesos de expropiacion de su
tierra y recursos naturales, viéndose imposibilitados de recuperarlas por via judicial, a
pesar de que la constitucion de este pais garantiza la vigencia de los derechos que se

reconocen a los pueblos y nacionalidades indigenas.

Centroamérica tiene una gran diversidad cultural y étnica, en Guatemala el 39% de la
poblacion se auto identifica como perteneciente a una nacionalidad, lo que pone a
Guatemala como uno de los paises del continente con mayor poblacién indigena. Se la ha
catalogado como una sociedad indigena mayoritariamente, subsiste hasta la actualidad. Los
grupos originarios que habitan en este territorio son descendientes de la cultura maya y
son: akateco, achi, awakateco, chuj, chorti, Itza, jacalteco, k“iché, entre otros. EI 70% vive
actualmente en zonas rurales, mientras que el 30% restante ha emigrado a las ciudades o
fuera del pais, el 84% de los indigenas es pobre, el 24% estd en extrema pobreza, la

desnutricién afecta al 34% de los nifos.

En Panama segun el censo realizado en el afio 2000 la poblacion indigena constituye el
10,1% del total de habitantes del pais, que pertenecen a los pueblos: bri bri, bluglé, embera,
kuna, naso teribe, ngdbe y wounaan. De estos los mas numerosos representan dos terceras
partes del total, son el pueblo ngébe y el pueblo kuna con 59,3% y 21,6% respectivamente.
Las leyes del pais reconocen ciertos derechos indigenas como la promocion de la identidad

étnica y cultural, garantiza la reserva de tierras colectivas para su bienestar econémico.



Estos territorios son muy ricos en recursos naturales, sin embargo, los indices de pobreza

son muy altos.

Colombia alberga tanto grupos afrocolombianos como indigenas, de estos ultimos
tenemos entre los mas representativos: achawa, amorda, andoque, cocama, guambiano,
guanaca, hitnu, inga, kofén, mokana, muisca, nasa-paez, ocaiana, taiwano, yagua,
yanacona, yaruro, entre otras. En los afios anteriores miles de personas han debido salir de
sus lugares de origen en Colombia, por razones fuera de su control como la confrontacion
entre grupos guerrilleros y los militares de ese pais, estos grupos indigenas también se ven
amenazados por organizaciones criminales que se dedican al cultivo y procesamiento de
drogas que invaden sus territorios. Lo que los obliga a refugiarse en paises vecinos como:

Panama, Ecuador, Venezuela, Per(.

En Perd segun un censo realizado en 2007 establecia que, de los 24 millones de
habitantes, mas de 4 millones son indigenas pertenecientes a 60 etnias, que se los identifica
mediante un criterio de lengua nativa aprendida, segln esa clasificacién un 83,11% habla
quichua, un 10,92% aymara, un 1,67% ashanica y 4,13% habla otras lenguas. Segun
estadisticas publicadas por el Departamento de Informacion Puablica de las Naciones
Unidas, la materia prima madera utilizada por la industria en ese pais se obtiene casi en su
totalidad de manera ilegal, proveniente de &reas protegidas pertenecientes a agrupaciones
indigenas de la region de la amazonia del Perd.

La poblacion de origen indigena en Bolivia es alta, los pueblos con mayor porcentaje de
poblacion son el quechua, que representa el 49,5% y el aymara con 40,6%, ubicados en los
andes occidentales, en la amazonia boliviana siguen el chiquitano con 3,6% y el moxefio
con 1,4%, en la zona del Chaco el guarani con 2,5%, este pueblo en particular esta presente
también en Paraguay, Argentina y Brasil. En el afio 2006 accedid a la presidencia del pais
Evo Morales, indigena aymara. La historia de Bolivia ha sido marcada por la violencia
hacia los pueblos indigenas y la priorizacién de la explotacion de recursos naturales a

cargo de empresas transnacionales.

En Chile el 6,6% de la poblacion es indigena, el grupo mas representativo es el
mapuche que son el 87,2%, otros pueblos son: aymara 7,8%, atacamefio 2,8%, diaguita
0,8%, quechua 0,6%, colla 0,3%, rapanui 0,2%, kawashkar 0,2% y yagan 0,1%. El pueblo
mapuche ha sido uno de los grupos mas reprimidos en la historia de Chile. A inicios del

siglo XX el estado doné tierras mapuches a colonos europeos como impulso para lo que
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llamaban como “blanqueamiento” de la poblacion, esto dio comienzo a un enfrentamiento

entre el gobierno y el pueblo mapuche por sus territorios y recursos naturales.

Los pueblos indigenas mas numerosos en Argentina son: mapuche, toba y kolla, ademas
de estos tenemos las nacionalidades reconocidas a las siguientes: atacama, ava-guarani,
aymara, calchaqui, charrta, chorote, chiriguano, chulupi, diaguita, guarani, pampa,
pilanga, querandi, tapieté, tonicote, wichi, entre otros. La mayoria de estos pueblos son
transfronterizos, es decir que habitan en las zonas fronterizas con Paraguay, Bolivia y
Brasil, como también con Chile. Los pueblos indigenas en Argentina han luchado contra la
explotacion indiscriminada en sus tierras de recursos como madera, petréleo y gas, ademas

de la expansion de la frontera agropecuaria.

En Brasil existen 241 pueblos indigenas, algunos de estos tienen menos de cien
integrantes, una cuarta parte de estos grupos humanos atraviesan una situacion muy fragil y
son vulnerables a la extincion en un futuro cercano. Hay evidencia de aproximadamente 22
pueblos aislados de los que se tiene poca informacion, ya que estos evitan cualquier
contacto con otros. La forma de vida de estos grupos es variada, algunos viven en la selva
y son autosuficientes, mientras que otros se dedican a la agricultura y otros procesos
productivos que los ha llevado a relacionarse con el mundo no-indigena saliendo de sus
comunidades. La legislacion brasilefia reconoce los derechos originales indigenas en su
condicion de ocupantes histéricos de sus tierras, asi como sus costumbres, lenguas,
tradiciones. En la préactica la Constitucion de este pais establece la potestad de explotar los

recursos naturales en territorio indigena.

En Ecuador las nacionalidades ancestrales son muy diversas y estan distribuidas en las
regiones costa, sierra y amazonia. Estos grupos humanos han mantenido su lengua y
cultura propias. En el caso de la nacion kichwa en el area andina, varios pueblos se
diferencian al interior de la nacionalidad, como los Salasakas, Chibuleos, Kisapinchas.
Entre los grupos en el pais que han sufrido por la desigualdad social estan los pueblos y
nacionalidades indigenas, conjuntamente con la poblacion afro descendiente, han visto
vulnerados sus derechos fundamentales. Ecuador tiene una riqueza que radica en la
diversidad existente, no solo en flora y fauna sino tambien en diversidad humana y
cultural, es deber de todos encaminar a la construccion de una sociedad intercultural e

incluyente.



En la region sierra la nacionalidad Kichwa es predominante, las etnias principales son:

Karanki, Natabuela y Otavalo en la provincia Imbabura.

El pueblo Karanki se encuentra en los cantones de Ibarra, Otavalo y Pimampiro, su
idioma principal es el kichwa, ademas del espafiol como segunda lengua. Estan
organizados en 49 comunidades, con una poblacion total de 15,000 habitantes. La principal
actividad econdmica es la agricola, se cultivan productos de clima frio como papas, ocas,
trigo, cebada, la produccion en parte es destinada al autoconsumo. Otra actividad
importante es la produccion de artesanias en ceramica, tejidos y bordados. Algunos sitios

ancestrales como ruinas Karanki estan en proceso de recuperacion.

En los cantones Ibarra y Antonio Ante habita el pueblo llamado Natabuela, la mayoria
de la poblacion habla espafiol, el kichwa esta siendo progresivamente menos utilizado. Se
conservan aspectos de su cultura como su forma de organizacion, la practica de medicina
ancestral llamada jambi yachak, la musica y danza propios de su nacionalidad. Su
vestimenta es muy caracteristica el hombre usa pantalones blancos, blusa blanca de
mangas anchas que llegan hasta los codos, un poncho de colores vivos y un sombrero. La
mujer usa un anaco de color negro, blusa blanca bordada, un manton y un sombrero
ademas de collares y brazaletes. Su economia se sustenta en la agricultura, la fabricacion

de artesanias de madera y prendas bordadas.

Histéricamente el pueblo Otavalo era conocido por ser un pueblo de tejedores y
dedicarse al comercio. Actualmente estas tradiciones se mantienen, en Otavalo existe una
prospera industria textil, como la principal actividad econémica, en menor proporcion sus
habitantes se dedican a la agricultura. La poblacion esta organizada en 157 comunidades.
Hablan kichwa y espafiol como segunda lengua, conservan su vestimenta tradicional y
otras costumbres propias. Entre las celebraciones tradicionales estan: la fiesta de las
Corazas y el Intiraimi. Podemos encontrar colonias de otavalefios en paises como
Colombia y otros de Norteamérica y Europa, han llevado sus productos textiles, asi como

su masica y danza por todo el mundo.

Al sur de la provincia de Imbabura y el norte de Pichincha, asi como al oeste de Napo,
encontramos el pueblo Kayambi, el idioma principal es el kichwa, como segunda lengua
esta el espafiol. Sus actividades econdmicas varian van desde la crianza de ganado, la

agricultura hasta la artesania. Se celebran cuatro grandes fiestas rituales, relacionadas con



el ciclo agricola andino, donde el maiz es el principal elemento en la cosmovision

ancestral.

El pueblo Kitukara habita en los cantones Quito, Mejia y Rumifiahui en la Provincia de
Pichincha, su idioma principal es el kichwa y utilizan el espafiol como segunda lengua, se
dedican a la agricultura y ganaderia. Entre sus tradiciones se conservan fiestas como la
Pascua Chica, Pascua Grande, las Yumbadas, festejos ancestrales que mantienen la
ideologia andina. Dentro de su territorio encontramos complejos arqueoldgicos como el de
Catequilla, Rumichucu, Cochasqui, Pampa Marca, Quito Loma, Guanguiltahua, Yavirac,

Rumipamba, Florida Tulipe y otros.

En Cotopaxi la nacionalidad Panzaleo ocupa la parte sur de la provincia. Sus
actividades econémicas son la produccién agricola y pecuaria, que es destinada en parte
para el auto-consumo. Entre sus fiestas mas importantes esta la de Corpus Cristi, donde se
utilizan instrumentos musicales autoctonos como el rondador, el pingullo, el churo, la

flauta. Hablan kichwa y espafiol.

La nacionalidad Waranca en Bolivar es aproximadamente el 40% de la poblacion,
agrupados en 216 comunidades, hablan kichwa y espafiol, se dedican a la agricultura,
ganaderia y la artesania. Como base de la organizacion de las comunidades esta la familia,
que es responsable de la formacion de sus miembros en ambitos sociales e ideoldgicos. La

celebracion principal es la Fiesta Intercultural del Carnaval.

El pueblo Puruha en Chimborazo se encuentra en los cantones Riobamba, Alausi, Colta,
Guamote, Guano, Pallatanga y Cumanda. El idioma principal es el kichwa. Conservan
algunas de sus tradiciones ancestrales como la actividad medicinal a cargo de los yachag.
Su economia esta basada en la agricultura, cultivan principalmente papa, maiz, frijoles,
hortalizas. El pueblo Puruha se organiza por comunas o comunidades que se conforman

por grupos familiares.

Los Kafari habitan en las provincias de Azuay y Cafiar, se calcula que esta conformado
por 150,000 habitantes aproximadamente, se dedican a la agricultura y ganaderia, con la
crianza de animales menores como cuyes y conejos. Antiguamente Ingapirca fue un centro
religioso, politico y administrativo, sus ruinas actualmente son un atractivo turistico en la

provincia de Caiar.



En las provincias de Loja y Zamora esta el pueblo Saraguro, su idioma principal es el
kichwa. La ganaderia es la principal actividad econdmica, la agricultura se practica en gran
parte para el auto-consumo. Conservan su vestimenta tipica y algunas de sus costumbres

ancestrales, otras han sido adoptadas posteriormente con notable influencia religiosa.

En la provincia de Tungurahua los pueblos de la nacionalidad Kichwa se diferencian
entre si en sus costumbres, vestimenta, dialecto, actividades econdmicas. El pueblo
Chibuleo se ubica en direccion sur oeste de Ambato, en la parroquia Juan Benigno Vela,
con una poblacion de 6.835 habitantes segun el VI Censo de Poblacion y V de Vivienda
2001, se caracterizan por su indumentaria con un poncho rojo con rayas y pantalon, camisa
y sombrero blancos, las mujeres usan anaco, blusas bordadas de colores, collares o wallkas
y sombrero blanco. Entre las tradiciones las mas importantes estan la fiesta de los

Caporales e Inti Raymi o Fiesta del Sol.

El pueblo Kisapincha se asienta en la localidad de Quisapincha, parroquia que pertenece
al Canton Ambato, ubicada al occidente de la capital provincial, su vestimenta consiste en
poncho rojo y sombrero de colores oscuros, las mujeres usan anaco negro y rebosos de
colores, gargantillas o collares multicolores y sombrero. Sus fiestas mas importantes son:

Nifio Dios, en diciembre, Semana Santa, Fiesta de San Antonio.

El pueblo Salasaca al oeste del cantdn Pelileo a 13 kildmetros de Ambato, su poblacion
es de 7.515 habitantes. La indumentaria para los hombres es un sombrero blanco, poncho
negro y pantalon blanco, la mujer usa bayeta ancha y reboso de colores, un anaco negro
asegurado con una faja multicolor. Entre sus costumbres y fiestas podemos citar: Punta
Rumi, consistente en ofrendas y peticiones en este lugar sagrado. La fiesta de los

Caporales, fiesta de los Priostes, festival del Tzawar Mishki.

A pesar de que las nacionalidades indigenas son propietarias de una riqueza cultural
Unica, en todo el mundo se marca la predisposicion hacia la discriminacion, irrespeto de
derechos, desigualdad hacia estos pueblos. En este contexto en la ciudad de Ambato los
grupos indigenas conviven en sus actividades con el resto de la poblacién, pero dentro de
la sociedad hay un limitado conocimiento de su cultura tradicional, su cosmovision,
costumbres, espiritualidad y forma de vida. La tendencia de juzgar lo diverso desde la
perspectiva de la cultura dominante, el etnocentrismo, propicia la idea de que los grupos

étnicos no pueden aportar al desarrollo cultural, por ser primitivos o hasta retrasados.



Las leyes de nuestro pais garantizan los derechos, obligaciones y libertades de los
pueblos y nacionalidades que histéricamente han sido marginados y su cultura relegada a
un segundo plano. El Estado tiene el deber de construir politicas para que todos los grupos
sociales en igualdad de condiciones puedan compartir su riqueza en diversidad cultural,

impulsando la interculturalidad entre los actores de la sociedad.
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1.3 DELIMITACION DEL OBJETO DE INVESTIGACION

e CAMPO: Disefio Grafico.

e AREA: Disefio editorial y multimedia.

e ASPECTO: Material informativo.

e TIEMPO: Noviembre 2015 — Agosto 2016.

e ESPACIO: Provincia de Tungurahua.

e UNIDADES DE OBSERVACION: Estudiantes universitarios de la ciudad de
Ambato.

1.4 JUSTIFICACION

La palabra etnicidad hace referencia a una construccion social de identificacién de
diferencia e igualdad. Segun varios autores se emplea para referirse a grupos de gente
considerados como minorias dentro de su nacion o estado. A las diferencias a las que la
palabra etnicidad se refiere es a las diferencias de tipo cultural. Esta palabra empezo a
usarse en la Segunda Guerra Mundial, aunque tiene raices mas antiguas, viene del griego
ethnos, que se refiere a pueblo o nacién, sin las connotaciones del nacionalismo moderno.
Anteriormente se la usaba como un sinénimo de la palabra raza, después de que se
desvirtuara el concepto de racismo cientifico, que establecia la existencia de razas
superiores y de otras inferiores biol6gicamente inadecuadas y por tanto debia limitarse su
reproduccion, se comprobd que no se puede pensar en tipos raciales permanentes, sino que
las poblaciones bioldgicamente se adaptan a su entorno a través del tiempo. En la
actualidad la utilizacion del término grupos étnicos es mas frecuente, debido a las

connotaciones negativas que la palabra raza ha adquirido a través de la historia.

Ecuador es un pais multiétnico y pluricultural, ha pasado por periodos de desarrollo
cultural donde se establecieron organizaciones politico - culturales - religiosas, ademas de
procesos de mestizaje que modificaron radicalmente estas estructuras. En la actualidad en
el pais existen varias nacionalidades y grupos étnicos que han habitado en este territorio
desde hace mucho tiempo, con sus propias costumbres, creencias, cosmovision. La historia
aborigen de nuestro pais se nutre de una sucesion de migraciones y conquistas, todos sus

habitantes somos el resultado de un proceso de mestizaje de cientos de afos.
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Actualmente en el pais existen principalmente 13 nacionalidades y grupos étnicos
distribuidos en tres de las regiones del pais: sierra, costa y amazonia, cada una de estas
conservan su propia lengua, asi como costumbres, dialecto, territorio ancestral, actividades
econdmicas. En la region costa encontramos los siguientes: Awd, Chachi, Epera, Tsa chila,
Manta — Huancavilca — Puna. En la amazonia: Ai Cofan, Secoya, Siona, Huaorani,
Shiwiar, Zapara, Achuar, Shuar, Kichwa Amazonia. En la sierra: Karanki, Natabuela,
Otavalo, Kayambi, Kitukara, Panzaleo, Chibuleo, Kisapincha, Salasaka, Kichwa
Tungurahua, Waraca, Puruha, Kafiari, Saraguro. Los anteriores corresponden a las
nacionalidades y pueblos indigenas reconocidos por el CODENPE, organizacion cuyas
siglas significan: Consejo Nacional de Desarrollo de las Nacionalidades y Pueblos del
Ecuador. Los datos poblacionales corresponden al VI Censo de Poblacién y V de Vivienda
2001, donde 830,418 personas se auto identificaron como pertenecientes a pueblos y
nacionalidades.

Nacionalidades
y Pueblos
Indigenas
830,418 personas GUAYAS
383708 autaidenﬁ:iﬁcadas Y

personas como pertenecientes PICHINCHA
a pueblos pertenecien-

: tesad
y nacionalidades naéigmj“{ﬁa"ﬁﬁ

que migraron.
365,972 personas

Grafico 2. Nacionalidades y Pueblos Indigenas Ecuador.
Fuente: Sistema integrado de Indicadores Sociales del Ecuador SIISE (2014).
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Histdricamente estos grupos humanos han sido desplazados y su cultura subvalorada. El
conocimiento que la poblacion en general tiene acerca de estos grupos es limitado, debido
al poco interés en investigar acerca de su aporte a la cultura y su importancia historica. Su
identidad cultural ha sufrido una transformacion al conjugar sus costumbres ancestrales
con creencias mayoritariamente de tipo religioso, impuestas por las clases dominantes en la
época de la colonizacion. Los sistemas educativos no incluyen en sus contenidos un
estudio relevante direccionado a la poblacién joven, que se ve influenciada por culturas
extranjeras. Los esfuerzos que se realizan para la difusion de estas etnias no siempre estan
encaminados a llegar a un publico méas familiarizado con los avances tecnolégicos, y que
exige nuevos formatos de transmision del mensaje. Los medios de comunicacion masivos
no han dado un aporte real a la construccion de una identidad nacional incluyente que

integre a las nacionalidades y grupos étnicos, sin ningun tipo de discriminacion.

Las consecuencias que se han generado son diversas, como la pérdida de identidad
progresiva dentro de los grupos étnicos, de ahi la importancia de promover una educacion
intercultural bilingue, que garantice el derecho de aprender en su propia lengua para
garantizar la calidad de la educacion y fortalecer la identidad propia de la persona. La
segregacion cultural ocasionada por el prejuicio hacia grupos humanos diversos, es un

impedimento para la construccion de una sociedad intercultural.

En todo el mundo los grupos étnicos han sido histéricamente discriminados, los
términos utilizados para referirse a ellos casi siempre tienen connotaciones peyorativas,
como la palabra “indio”, antes de la conquista espafola no habia indios, existian varias
naciones, diversas en su cultura, niveles de organizacién, autonomos entre si. Los
espafioles empezaron a usar este término para referirse a los descendientes de los
pobladores que vivian en esos territorios antes de su llegada, después llegé a ser una
categoria social que se aplicé durante la época de la colonia donde se consolidé como un
adjetivo despectivo, ser indio era pertenecer a un grupo humano en condiciones de
subordinacion ante otro autoproclamado como superior. Actualmente se sigue usando,
aungue en menor proporcion, debido a que en la mayoria de paises en Latinoamérica se

han reconocido los derechos de estos grupos.

En nuestro pais se han reconocido politicas de integracién, como las existentes en el
Plan Nacional para el Buen Vivir 2009-2013, dentro de los objetivos propuestos constan

algunos encaminados hacia la unidad en la diversidad, reconociendo la diversidad como
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parte de la sociedad mediante el aprendizaje intercultural, permitiendo alimentarnos de
cosmovisiones, saberes y practicas culturales distintas. Algunos de los objetivos son los

siguientes:

Objetivo 1. Auspiciar la igualdad, cohesion e integracion social y territorial en la
diversidad.

Obijetivo 3. Mejorar la calidad de vida de la poblacién.

Objetivo 7. Construir y fortalecer espacios publicos, interculturales y de encuentro
coman.

Objetivo 8. Afirmar y fortalecer la identidad nacional, las identidades diversas, la

plurinacionalidad y la interculturalidad.

En este punto es necesario definir ciertos términos utilizados en la investigacion, como
las palabras indigena y etnia. En la literatura que aborda este tema estas dos palabras se
usan como sindénimos, sin embargo, segun Stavenhagen (1991), si bien lo indigena puede
caber dentro del concepto de lo étnico, no todo lo étnico es indigena. Una definicion de
indigena tradicional es: originario del pais o territorio del que se trata. En el contexto
latinoamericano se refiere a los descendientes de los pueblos ancestrales vivieron en estas
tierras antes de la llegada de los conquistadores espafioles. Lo indigena esta direccionado a
una distincion social por origen territorial, mientras que la etnicidad se refiere
especificamente a diferencias culturales. Segun algunos autores una etnia es una
colectividad que se identifica a si misma y también por los demas en funcion de elementos
comunes como cultura, idioma, religiosidad y comparte un sentimiento de identidad con su
comunidad. Por tal motivo el término utilizado en el presente documento es grupos étnicos,
por ser el mas acertado con el tema principal de la investigacion que es la diversidad

cultural en nuestro pais.

La investigacion esta direccionada a recopilar aspectos relacionados con la identidad de
los grupos étnicos en Tungurahua, como su historia, costumbres, tradiciones, aportando al
conocimiento de estos pueblos y valoracion de su sabiduria ancestral. La utilidad de la
investigacion radica en la propuesta de material informativo que pueda llegar hacia un
publico joven para lograr una conciencia historica en la poblacion. Pretende ser un aporte a

la cultura, teniendo en cuenta que la cultura no es estatica, evoluciona con el avance de los
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pueblos, sin embargo, es importante y necesario tener presente el pasado para proyectarse

al futuro.

Los beneficiarios de esta investigacion son los estudiantes universitarios de la ciudad de
Ambato, quienes podran disponer de material informativo e identificarse con la riqueza

cultural de los grupos étnicos de la provincia.

La cercania geografica de los pueblos en estudio hace factible la realizacion de esta
investigacion, dos de los objetivos se encuentran dentro del canton Ambato, los pueblos
Quisapincha y Chibuleo. EI pueblo Salasaca en el canton Pelileo a 13 kilometros de la
capital de la provincia. Existen estudios anteriores acerca de estas etnias que pueden

ayudar a sustentar el presente trabajo.

1.5 OBJETIVOS

15.1  Objetivo General
Determinar la incidencia del material informativo en el conocimiento de los grupos étnicos

de la provincia de Tungurahua en jovenes de 18 a 22 afos en la ciudad de Ambato.

1.5.2  Objetivos Especificos
e Diagnosticar el nivel de conocimiento de los grupos étnicos de la provincia de
Tungurahua en la poblacion joven de 18 a 22 afios de la ciudad de Ambato, mediante
la aplicacion de encuestas dirigidas al publico objetivo.
e |dentificar el material informativo mas idoneo para llegar al publico objetivo.
e Proponer el disefio de material informativo que influya en el conocimiento de los

grupos étnicos de la provincia de Tungurahua.
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CAPITULO Il
2. MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion
Se registran investigaciones anteriores que se relacionan con el tema de la presente. A

continuacion, citamos las siguientes:

“Documentos para la Historia Colonial de Tungurahua (Primera Parte — Tomo 1)
Documentos para la Historia Indigena.”, su autor Pedro Arturo Reino aborda la tematica
indigena de la provincia de Tungurahua desde una perspectiva etno-histérico-linguistica,
previo a la venida de los incas. Se examina en base a documentos de la época colonial la

situacion histérica de los pueblos indigenas existentes en la provincia.

Libro “Cultura y Turismo, pueblos indigenas de Tungurahua”, realizado por el
Ministerio de Turismo — Direccion Provincial de Turismo de Tungurahua, el objetivo al
publicar esta investigacion segun sus realizadores es de difundir el potencial turistico y
cultural de los pueblos indigenas de la provincia, ademéas de invitar a las autoridades a
aportar al desarrollo turistico, respetando la cosmovision, derechos colectivos e
individuales, la diversidad cultural con un enfoque de equidad hacia estos pueblos. Este
estudio argumenta que es importante sistematizar, documentar y difundir la gran riqueza
cultural que se puede encontrar en la provincia, para facilitar una gestion cultural basada en

fuentes veridicas.

En esta investigacion se recopila aspectos como: ubicacion geogréfica, organizacion
territorial, caracteristicas socio-culturales, caracterizacion economica y productiva,
costumbres y valores, tradiciones, fiestas importantes y potencial turistico de los pueblos
Chibuleo, Kisapincha, Salasaka y Tomabela, este Gltimo en proceso de legalizacion para

ser reconocido por el Consejo de Nacionalidades y Pueblos del Ecuador CODENPE.

El trabajo de investigacion de Ramirez (2013) con el tema: “Disefio de un sistema
comunicacional para la difusion de la orfebreria y la cosmovision de las culturas
aborigenes de Tungurahua dirigida a los jévenes de 16 a 18 afios de los colegios fiscales de
la ciudad de Ambato.”, previo a la obtencién del titulo de ingeniero en disefio grafico
publicitario, en la Universidad Técnica de Ambato, Facultad de Disefio, Arquitectura y

Artes. El objetivo de esta investigacion es el de crear un lenguaje visual para persuadir a un
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publico joven a visitar el museo del pueblo Salasaka, apropiarse de su cultura ancestral y

rescatar su filosofia, orfebreria y cosmovision.

El autor concluye que la institucion Museo de la Cultura del Pueblo Salasaka tenia un
problema de identificacion, por lo que vio la necesidad de desarrollar una identidad
corporativa, que represente sus valores, filosofia y ademas desarrollar estrategias
publicitarias para lograr la identificacion, diferenciacion, reconocimiento y

posicionamiento de la marca en el mercado.

Rodriguez (2014) desarrolla el tema: “Los valores culturales ¢ historicos y su
importancia en el desarrollo turistico de la parroquia Quisapincha del Cantén Ambato de la
provincia de Tungurahua.” Proyecto de graduacion para la obtencidén del titulo de
licenciado en Ciencias de la Educacion, en la carrera de Turismo y Hoteleria, presentado a
la Universidad Técnica de Ambato. Se investiga como influye la historia y la cultura
tradicional en el desarrollo turistico de Quisapincha, con el objetivo de plantear una

propuesta de campafia de difusion hacia los nifios de la parroquia.

Entre las conclusiones a las que se llegd con esta investigacion estan las siguientes: los
valores culturales del pueblo Kisapincha se han modificado, las fiestas de tipo religioso
tienen mayor importancia en la comunidad, es necesaria la correcta transmision de
expresiones culturales como son las fiestas populares, proponiendo un plan de accion que

potencialice el turismo en la comunidad.

Se recomienda tomar acciones para fortalecer el potencial turistico, especialmente turismo
cultural. La difusion de los valores tradicionales para que las nuevas generaciones de

alguna manera recuperar estas manifestaciones de la sabiduria popular.

La investigacion de Pérez (2010) con el tema: “El desconocimiento de la fiesta popular
de los Caporales de la comunidad indigena de Salasaka y su incidencia en la comunicacion
cultural durante el afio 2010.”, trabajo presentado previamente a la obtencién del titulo de
licenciado en Comunicacion Social, en la Universidad Técnica de Ambato. Esta
investigacion se realiza con el fin de dar solucion al problema de la falta de comunicacion
cultural que permita conocer la fiesta popular de los Caporales de la comunidad indigena

Salasaka.

El autor recomienda la implementacion de una comunicacion cultural, para dar a

conocer de mejor manera las actividades que se llevan a cabo durante la fiesta popular de
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los Caporales, permitiendo asi que los habitantes se sientan identificados con sus
tradiciones y cultura, favoreciendo la actividad turistica dirigida a propios y extrafios. Se

propone el disefio de una publicacién didactica sobre esta fiesta.
2.2 Bases tedricas

2.2.1 Sociologia.

El estudio de la sociedad, sus condiciones de existencia y desenvolvimiento. Giddens
(2000) define la sociologia. “La Sociologia es el estudio de la vida social humana, de los
grupos y sociedades. Es una empresa cautivadora y atrayente, al tener como objeto nuestro
propio comportamiento como seres humanos” (p.14). De manera simple, algunos autores la
definen como el estudio del comportamiento social, enfocado en el desenvolvimiento de
las relaciones humanas y como estas evolucionan y cambian. Los seres humanos somos
animales sociales, la sociologia estudia cientificamente las relaciones sociales con los
demas y como la sociedad influye sobre el comportamiento de los individuos que la

componen.

El comportamiento individual y como sociedad de los seres humanos, es el ambito de
estudio de la sociologia, la que forma parte de las ciencias sociales que se centran en los
fendmenos y su interaccion dentro de las sociedades. Otras disciplinas de las ciencias

sociales incluyen: la antropologia, historia, psicologia, economia y ciencia politica.

2.2.2 Cultura.

La cultura puede definirse como el conjunto de caracteristicas distintivas, compartidas
dentro de una sociedad, como cosmovision, tradiciones, valores, creencias, que generan un
sentido de pertenencia entre los individuos integrantes de un grupo humano. Segun
Kroeber y Cluckholm (1952): “La cultura consiste en pautas de comportamiento, explicitas
o implicitas, adquiridas y transmitidas mediante simbolos y constituye el patrimonio
singularizado de los grupos humanos, incluida su plasmacion en objetos; el ndcleo esencial

de la cultura son las ideas tradicionales” (p.20).

El estudio del concepto de cultura es abordado por la antropologia y sociologia. Estd muy

ligado al concepto de identidad, se relacionan directamente.

El término cultura, etimolégicamente ha evolucionado a través de la historia, el latin

cultus, puede significar habitar, en el contexto de una colonia, agrupacién de personas que
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ocupan un nuevo territorio. Honrar, que se refiere a una fe interior o culto. Cultivar, para lo

referente a la agricultura, lo que surge del ser humano se convirtio en cultura.

El concepto de cultura no se refiere a un legado estatico, la cultura la igual que la
sociedad humana es siempre cambiante, evoluciona y se nutre con los avances cientificos y
tecnoldgicos, sin dejar de lado las manifestaciones tradicionales que pueden aportar a

alcanzar un mejor nivel de vida.

2.2.3 Patrimonio cultural.

La expresion patrimonio cultural refleja dos aspectos importantes, por un lado, estéa lo
tangible, construcciones hechas por el hombre. Por otro lado, se consideran las expresiones
como la experiencia colectiva, en ambos casos se refleja la cosmovision de una
comunidad. Su importancia ademas de su valor econdmico en el caso de complejos o
instalaciones con un fin especifico radica en el sentimiento de pertenencia a un pais, una

tradicion o un modo de vida.

Lo que en la actualidad entendemos como patrimonio cultural no se limita a objetos o
monumentos, también se refiere a expresiones de la cultura heredadas de una generacion a
la inmediata siguiente, como fiestas populares, tradiciones, rituales, conocimientos y

saberes ancestrales.

2.2.4 Patrimonio cultural inmaterial.
El patrimonio cultural inmaterial se entiende como las expresiones en las que su valor

radica en lo simbdlico e intangible. La UNESCO define algunas caracteristicas:

El patrimonio cultural inmaterial incide en el mantenimiento de la diversidad cultural en el
contexto de un mundo globalizado. Comprender este patrimonio es muy importante para

establecer un dialogo intercultural e incentivar el respeto hacia modos de vida diversos.

Una de las caracteristicas del patrimonio cultural inmaterial es que este es tradicional y
al mismo tiempo contemporaneo. Se nutre de tradiciones heredadas de nuestros
ascendientes, las que han evolucionado con el tiempo, reaccionando a los estimulos del
entorno. También se incluyen usos contemporaneos que caracterizan a diversos grupos
humanos y si diversidad cultural. Contribuye a fomentar un sentimiento de identidad

dentro de la sociedad. El patrimonio cultural inmaterial comprende los conocimientos,
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tradiciones, técnicas, costumbres adquiridas de generacion en generacion. Se basa en la
comunidad, es reconocido como tal por las comunidades, grupos humanos y demas que la
crean y las transmiten. Este patrimonio se compone de todas las expresiones intangibles y
de valor simbdlico para un grupo de personas que comparten un mismo sentimiento de

pertenencia hacia una identidad cultural.

2.2.5 ldentidad cultural.
La cultura esta muy ligada con un sentido de pertenencia de las personas, se manifiesta
a partir del patrimonio cultural, el que se adopta como propio y se vuelve referente de
identidad. Molano (2008) afirma. “(...) Dicha identidad implica, por lo tanto, que las
personas 0 grupos de personas se reconocen histéricamente en su propio entorno fisico y

social y es ese constante reconocimiento el que le da caracter activo a la identidad cultural
()7 (p.73).

Algunos autores la definen como conciencia cultural, refiriéndose al sentido de
diferencia entre personas de una misma comunidad y hacia ajenos de su comunidad. Una
identidad es construida y asimilada colectivamente, se nutre del legado recibido y de las
influencias de su entorno. La suma de identidades conforman la heterogeneidad cultural de

una nacion.

2.2.6 Etnicidad.
Stavehagen (2010) define a un grupo étnico como: (...) una colectividad que se
identifica a si misma y que es identificada por los demés conforme a criterios étnicos, (...)
y que comparte un sentimiento comun de identidad con otros miembros del grupo. (p.2) El

concepto de lo étnico va ligado con una percepcién cultural dentro de una comunidad.

Un grupo étnico también puede ser definido como nacionalidad, pueblo, comunidad. Se
han identificado distintas situaciones: Grupos etnicos que basan su identidad en su idioma,
creencias, nacionalidad dentro de un Estado multiétnico. Emigrantes y refugiados de unos
paises a otros mas desarrollados econdmicamente. Pueblos indigenas y tribales que han

conservado su identidad y territorio.

2.2.7 Cosmovision.
Se puede definir cosmovision como la forma de interpretar la vida y descifrar el papel
del ser humano con relacion al cosmos. Vargas (1999) dice: “(...) la concepcion que un

grupo social tiene de su cosmos, es decir de su entorno natural y social inmediato, se
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realiza a través de las ideaciones surgidas a partir de preguntas fundamentales (...) asi, las
sociedades han ido creando, poco a poco en el transcurso de milenios, elaboradas

explicaciones que a la vez han servido para normar su vida cotidiana” (p.107).

La palabra cosmos, que segun la etimologia griega significa el mundo o el universo, se
interpreta como una vision global del mundo que se forma teniendo como punto de partida
las experiencias, actividades y el entorno en el que el ser humano se desarrolla. La
cosmovision se refiere a la naturaleza fisica que rodea al ser humano, considerandolo
individualmente o como colectividad, pero también interpreta la realidad espiritual, que
permite orientarse en el mundo en que vivimos. Todos los pueblos o agrupaciones
humanas han desarrollado una cosmovision de acuerdo a su forma de apreciar y valorar su
realidad, las interacciones entre el ser humano individual, en comunidad y la naturaleza,
ademas de las particularidades que diferencian unos de otros pueblos hacen que la

concepcion del mundo de cada cultura sea diferente de otras.

2.2.8 Valores.
En el contexto de la cultura un valor es una expresion que posee una valia por si misma,
Salmeron (2007) dice: “Los valores culturales es la produccion social de conocimientos Y
habilidades que se transmiten de generacion, dentro del contexto cultural se desarrollan la

religidn, ciencia, arte y la politica” (p.18).

Los conocimientos, saberes adquiridos y transmitidos que tienen valor para una
comunidad, los valores culturales se transmiten en el ambito de la sociedad y se refieren a
un comportamiento deseable y provechoso para el individuo y para los demas, donde se

representan las creencias y formas de pensar adquiridas.

2.2.9 Creencias.
Carrion (2008) define las creencias como: “La manifestacion lingiiistica de la
experiencia, o dicho de otro modo, como expresiones subjetivas de las experiencias, son
generalizaciones que hacemos sobre las causas, los significados, los limites de nuestros

mapas, nuestras conductas, capacidades y nuestra identidad” (p.382).

Desde el punto de vista de las ciencias sociales, las creencias estan en una dimension no
tangible del existir humano, rigen la interaccion de las personas, orientan su conducta y

relaciones sociales. Como parte de la cosmovision de los pueblos, las creencias cubren la
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necesidad humana de comprender el sentido de la vida. Un sistema de creencias se define

como ideologia, la que tiene como fin la de integrar a los miembros de un colectivo social.

O’Connor y Seymour (1998) dicen que “las creencias son nuestros principios rectores,
los mapas internos que empleamos para dar sentido al mundo; nos dan estabilidad y
continuidad” (p.131). Las creencias son parte de la forma de percibir el mundo, como
resultado de la experiencia obtenida, influenciada también por otros factores como la

sociedad y la religion.

2.2.10 Festividades.
Una festividad es una celebracion o acto solemne de caracter social. Malo (2006) dice:
“Se caracterizan estas fiestas por su poder integrador en la colectividad, sus integrantes
refuerzan su conciencia de identidad y pertenencia al grupo robusteciéndose los lazos de

solidaridad y reciprocidad” (p.137).

La fiesta popular es la fiesta del pueblo, un reflejo de la identidad de un grupo humano,
constituye también un atractivo turistico e impulsa la economia local. Son ocasiones
alegres en las que intervienen las creencias, costumbres, tradiciones, ritos, gastronomias

tipicas. Constituyen un legado intangible de una sociedad.

2.2.11 Vestimenta.

Vestimenta es el conjunto de prendas de ropa o atuendos personales, destinados a
proteger el cuerpo humano de las inclemencias del ambiente. La vestimenta es utilizada
como identificaciéon propia y promueve un sentido de pertenencia a un colectivo social.
Murra (1975) dice: “De todas artes involucradas en el vestir y adornarse destaca la
textileria, cuya vigencia se mantiene hasta la actualidad. El tejido, considerado como un
arte mayor en los Andes, cumplié importantes papeles en la sociedad, no solo como medio

de abrigo, sino también en el &mbito econdmico, social, politico y religioso”.

2.2.12 ldioma.

Montes (1983) habla acerca del idioma como un conjunto articulado de normas: “La
'norma’ como conjunto de normas particulares (...) es lo que conforma una comunidad
hablante como entidad particular diferente de otras comunidades que siguen otras normas.
Y las normas como manifestacion de la tradicién comunitaria se contintan a lo largo del
tiempo (...) (p.333).
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El idioma es una caracteristica diferenciadora de los grupos étnicos, tradicionalmente estos
grupos mantienen su idioma materno, dadas las necesidades del entorno aprenden un

segundo, para comunicarse fuera de sus comunidades.

2.2.13 Grupos étnicos de Tungurahua.

En la provincia de Tungurahua existen varios grupos étnicos quichuas, que segun
autores han perdido parte de su identidad. Almeida (1995) refiriéndose a estos dice: “Estos
grupos paulatinamente han ido perdiendo las caracteristicas que identificaban sus raices, ya
que han cambiado el estilo de vestir dando paso al mestizaje” (p.215). Los grupos étnicos
de la provincia comparten ciertas caracteristicas en comun, como el idioma, detallen

usados en su vestimenta.

2.2.13.1 Ubicacién geografica de los grupos étnicos de Tungurahua.
Existen cuatro grupos étnicos bien diferenciados quienes residen en los cantones Ambato y
Pelileo. En Ambato los pueblos: Chibuleo, Kisapincha y Tomabela. En Pelileo el pueblo

Salasaca.

Estos grupos conservan caracteristicas propias de su cultura como su idioma, costumbres y

vestimenta.

2.2.13.2 Runa Shimi.
El idioma hablado por los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua y otros de la
region Sierra y Amazonia, es el kichwa. Segun los historiadores fueron los incas quienes
trajeron consigo el idioma, el que se mezcld con las lenguas habladas por los antiguos

pobladores de la actual region central del pais.

El idioma fue impuesto como lengua comin aun posteriormente durante la época colonial,
esto quiere decir que tanto los naturales, los incas y espafioles utilizaron el kichwa para

interactuar entre si en la cotidianidad.

Se dice que este idioma tuvo origen en el actual Peri donde lo denominaban “Runa
Shimi”, que significa “Lengua de los Hombres”, este nombre se remplazé por la palabra

Kichwa que se traduce por: “Lengua de los valles andinos”.

Los grupos étnicos de Tungurahua conservan el idioma kichwa como parte de su identidad,
con dialectos propios de cada comunidad.
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El idioma materno de estos pueblos es el kichwa, el que es usado coloquialmente para
comunicarse dentro de sus comunidades y dentro de sus familias, ademas de este, la mayor
parte de personas integrantes de estos grupos, hablan también espafiol para comunicarse en

las actividades que requieren interactuar fuera de la comunidad.

2.2.13.3 Mitmakuna.
En la provincia de Tungurahua previa la llegada de los incas no existia una unidad racial
ni una realidad politica-administrativa, como lo afirman algunos estudiosos como el padre
Juan de Velasco quien dice que habia una gran diversidad étnica en el actual territorio de la

provincia, entre los cuales al parecer tenia preponderancia la raza Puruha.

Durante el periodo de la llegada de los incas habia una fuerte resistencia a la
dominacion por parte de los habitantes originales que se negaban a formar parte del
imperio venido desde el sur. Como estrategia para lograr consolidar su dominio, los incas
forzaban a pueblos enteros a trasladarse a otro lugar, se los reasignaba mandandolos a vivir
a otra provincia, sin la posibilidad de regresar. A estos grupos humanos se los denomina

mitimaes o0 mitmakuna.

Gonzales Suarez (como se citd en Reino, 1988) dijo: “Llamabanse Mitimaes
(castellanizada la genuina palabra quichua), los indios a quienes se sacaba de un lugar y se
mandaban a vivir para siempre en otra provincia: eran colones forzados, perpetuos, pues no

se les permitia regresar a su pais en ningin tiempo” (p.85).

No es posible determinar con certeza la procedencia de los actuales grupos étnicos de la
provincia, sin embargo, sabemos que hubo una mezcla entre los grupos humanos que
intervinieron en esta parte de la historia, los cuales contribuyeron con aspectos culturales,
como el idioma, vestimenta, tradiciones, creencias, etc. para conformar los grupos étnicos

gue conocemos actualmente.

2.2.134 Comunidad indigena Salasaca.

Este grupo humano se encuentra asentado en el cantén Pelileo a 13 kilometros de la
capital provincial Ambato. Segin datos del INEC cuenta con una poblacion de 7515
habitantes. Su idioma materno es el kichwa, se estima que el 75% de la poblacion son
bilingles, hablan espafiol debido a la necesidad de relacionarse fuera de su comunidad.
Tienen una organizacion comunitaria que se manifiesta principalmente con algunas

costumbres como el “presta manos” que se trata de compartir tareas que benefician a toda
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la comunidad. Tareas como mantenimiento de caminos, limpieza de lugares comunales y

hasta la construccion de viviendas, Carrasco (1982) dice:

Actualmente la construccion de la choza, o casa, es la Unica actividad en la que
existe el “presta-manos”. Se reunen la familia, amigos vecinos, previamente
invitados por el interesado y trabajan en la vivienda o en una parte de ella, en las
tareas de construccion, asi como en la preparacién de cimientos, igualacién de

terrenos, etc. (p.27)

Historia.

Segun algunas fuentes el grupo étnico Salasaca proviene del Alto Per, actual republica
de Bolivia, trasladados durante la conquista inca hasta el territorio que hoy conocemos
como Salasaca. Almeida (1995) afirma: “Como dice Dario Guevara, la parcialidad
Salasaca probablemente fue traida por Tupac Yapanqui del Tiwanaco, hoy Bolivia, en
calidad de mitimae. Estos mitimaes fueron escogidos de entre las tribus mas distinguidas y
traidos por su conocimiento y valentia” (p.216). Durante la expansién inca existian
organizaciones humanas que eran obligados a realizar trabajos y en ocasiones eran
trasplantados en diferentes lugares lejanos a los de su procedencia original, eran los
[lamados mitimaes. Corr y Viera (2014) después de analizar registros coloniales de la
antigua Audiencia de Quito, basandose en el estudio de los apellidos que se usan hasta la

actualidad en la comunidad Salasaca, afirman lo siguiente:

(...) presentamos evidencia de como los Salasacas emergieron de una serie de
migraciones planificadas por sus caciques, a partir de principios del siglo XVII.
Postulamos que las migraciones comenzaron aun antes, tal vez en la segunda mitad
del siglo XVI, cuando los caciques disfrutaban de mas autonomia, debido a la
necesidad de los espafioles de tener aliados indigenas. Los antepasados de los
Salasacas modernos fueron enviados por sus sefiores a su ubicacion actual en
Salasaca (jurisdiccion de Ambato), en calidad de kamayujkuna y forasteros. (p.41,
42)

Se afirma que existieron varios procesos migratorios no solo uno, estos trajeron varios
grupos diversos, que se dispersaron a lo largo de la actual sierra central del Ecuador. La
etnia Salasaca contrariamente a otros grupos sostuvo su identidad cultural, a pesar del

proceso de mestizaje que trajo consigo la época colonial.
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Vestimenta.

La vestimenta tradicional de los hombres se compone de un pantalén blanco, usan dos
ponchos, uno de color blanco por dentro y otro negro por fuera, ademas de un rebozo o
bufanda y un sombrero, en la cintura usan una especie de faja Ilamada Chumbi. Para
ocasiones especiales se usa un pantalon blanco con bordados, el poncho negro y un
sombrero blanco adornado con plumas de diversos colores, ademas de esta indumentaria

existen otras usadas de acuerdo a la ocasion.

La mujer usa una especie de camisa blanca con bordados en las mangas, un anaco de
color negro con una faja conocida como huarmi chumbi, un par de bayetas, una blanca y
otra oscura que cubre la espalda y un sombrero. Para las ceremonias tradicionales la mujer
usa una manta o ucupachallina sobre los hombros, ademas de sus prendas se adornan con

lana de colores y bordados llamativos.

Gréfico 3 Vestimenta tradicional Salasaka.
Fuente: Abordo (2014).

Vivienda.

Tradicionalmente sus viviendas se construian con materiales propios de la zona en la
que se asentaron y en la que habitan hasta la actualidad, las paredes se conformaban de un
material llamado adobe, que se obtiene mezclando barro, arcilla y otros elementos, los
techos eran de paja. Las viviendas modernas de las familias Salasaca han evolucionado

hasta adoptar el mismo estilo y materiales comunes en nuestro pais.
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Gréfico 4. Vivienda tradicional Salasaka.

Tradiciones.

Algunas tradiciones se conservan hasta la actualidad, como el trabajo con un beneficio
comun, el sentido de comunidad esté arraigado en el pueblo Salasaca. Otras costumbres
como el cortejo y el matrimonio se mantienen. La administracion de justicia se realiza de la
manera ancestral, la persona que comete una infraccion es sancionada de acuerdo a la
naturaleza de la falta, segun los principios de Ama Killa, Ama Llulla, Ama Shuwa, que
traducidos serian: No ser 0cioso, no ser mentiroso, no robar. Las sanciones que se aplican

tienen el objetivo de disciplinar y reintegrar a la comunidad a quien transgredio la ley.

Los Salasacas tradicionalmente se dedican a la agricultura como actividad principal para
captar ingresos econdmicos, ademas de esta actividad la segunda mas importante es la
artesania. Carrasco (1982) especifica el inicio de la produccién de artesanias en la
comunidad: “En 1945, personeros del Punto IV y otros organismos, invitaron a un grupo
de Salasacas, para adiestrarlos en la elaboracion de tapices usando la técnica de tejido
autoctona y los disefios tradicionales de los chumbis, introduciendo asi este tipo de trabajo
artesanal” (p.46).
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Gréfico 5. Tapiz Salasaka.
Fuente: Sisa, M., Toala, H. y Telenchana, M. (2009).

Creencias.
En la comunidad se mantienen los conocimientos ancestrales guardados por los sabios que
son los ancianos. Realizan rituales para sanar enfermedades, utilizando el cuy y otras

plantas medicinales.

Principales festividades Salasacas.
Fiesta de los caporales: Esta fiesta se realiza en el mes de febrero de cada afo. Pereira
(2006) dice:

Se realiza antes del Carnaval y los caporales —elegidos por los priostes, a su vez
designados por los alcaldes deben ganarse la plaza. El dia domingo, cuando se lleva
a cabo la fiesta, bajan a Pelileo o Cruzpamba con trajes de vistosos colores. La
comitiva esta encabezada por los achupallas mondongos, que van pintados de
negro, llevan sables y cascos, y llegan en medio de saltos y gritos; una dofia (un
hombre vestido de mujer), y la banda conformada por mdsicos salasacas. El dia
lunes, la comparsa baja nuevamente. Esta vez, el caporal llega a caballo, portando
una corona de Rey. Un nuevo personaje entra en escena: el mojiganga, un mufieco
disfrazado de campesino. El caporal recita loas en honor del Nifio Rey y la fiesta

termina en alguna chicheria. (p.60)

Sara Raymi: La fiesta del maiz, en honor del sol y la luna, con la participacion de

danzantes, usando trajes confeccionados para la ocasion.

Fiesta del Tzawar Mishki: Esta fiesta se celebra del 1 al 3 de noviembre en honor de la

bebida llamada Tzawar Mishki, preparada a base de cabuya.
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Fiesta de los priostes: Fiesta religiosa en la que se venera a Taita Vintui, para atraer la

abundancia y la riqueza espiritual.

2.2.135 Comunidad Indigena Kisapincha.
La comunidad Kisapincha estd ubicada al occidente de Ambato, es una parroquia del
canton rodeada por las montafias Casahuala y Saguatoa. Se dice que es probablemente el

asentamiento mas antiguo de Ambato.

Vestimenta.

La vestimenta tradicional ya no es tan utilizada, los hombres usaban un poncho rojo con
un sombrero blanco. Las mujeres usan anaco de color negro con rebosos de colores
variados que pueden ser: rojo, naranja, fucsia, morado, azul, ademas de sombrero de pafio

y wallkas de colores rojo y verde principalmente.

Gréfico 6 Vestimenta Kisapincha
Fuente: Reino (2012).

Principales festividades de Kisapincha.
Las fiestas son el resultado del mestizaje cultural, entre las principales se evidencia una

mezcla con festividades religiosas cristianas.

Octavas de Corpus Christi: Actualmente esta fiesta ya no se la realiza, habia
presentacion de danzantes con pingullos y tambores, ademas de personajes como yumbos,

0S0s, guaynas, etc.

Carnavales: Los carnavales son ocasiones de algarabia y de union familiar, se nombran

priostes que son personas importantes del pueblo.
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Gréfico 7 Festividades Kisapincha
Fuente: Sisa, M., Toala, H. y Telenchana, M. (2009).

2.2.13.6 Comunidad indigena Chibuleo.
La comunidad Chibuleo se encuentra ubicada a 18 km. de la ciudad de Ambato, en la

parroquia Juan Benigno Vela, en la via a la ciudad de Guaranda.

Historia.

Hay algunas teorias acerca del origen de esta comunidad, pero la mayoria de los autores
coinciden que son originarios de la nacién Puruha que habitaron en lo que actualmente son
parte del territorio de las provincias de Chimborazo, Tungurahua y Bolivar. Sobre el
nombre Chibuleo esta formado por dos raices linguisticas, que son: Chibu que puede ser
interpretado de dos maneras, hay quien afirma que se trata de una especie vegetal tipo
arbusto, que se puede encontrar en la localidad donde se asienta este pueblo. La otra
version dice que se hace referencia al animal Chivo, que vive en forma silvestre en las
inmediaciones de un monte cercano. La segunda raiz Leo, es relativa al nombre Pantzaleos,
habitantes ancestrales de la region central del pais, quienes heredaron las denominaciones a

algunos sitios de la geografia actual.
Caluiia (2008) dice con respecto al origen del pueblo Chibuleo:

“Seguin el panorama etnografico, el territorio de los Chibuleos se origina en la parte
sur-occidental de la region interandina, hoy provincia de Tungurahua; avecinadas
con las tribus de Quisapinchas e lzambas pertenecientes a la nacion de Hampatu
que en idioma kichwa deriva de jambatiu (prefiadilla, especie de pez bagre de agua
dulce). (...) Teniendo como base los argumentos citados por algunos historiadores

y cronistas, asi como también basados en los testamentos y pergaminos tedricos de
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nuestros ancestros, se cree que los Chibuleos son originarios de los Shiry-Pachas de
los Panzaleos y de los incas, que posteriormente fueron transmitiendo de

generacion en generacion sobre el origen de nuestro pueblo.” (p.21)

Vestimenta.

Un aspecto de su cultura que se conserva es su vestimenta tradicional, los hombres usan
ponchos rojos con franjas, pantalones blancos y sombreros pequefios y redondos del
mismo color. Las mujeres utilizan un sombrero blanco parecido al de los hombres, anaco y
pachalli de color negro, blusas blancas bordadas con hilos de colores a la altura del cuello

y los hombros, complementan su vestuario con collares o wallkas.

Graéfico 8 Vestimenta Chibuleo
Fuente: Calufa (2008).

El modo de vestir del pueblo Chibuleo representa su cosmovision o vision del mundo, Sisa,
M., Toala, H. y Telenchana, M. (2009) afirman:

Segun la cosmovision indigena el sombrero significa la sabiduria que tiene el
hombre y su relacion con el Padre Sol, el blanco la pureza y el rojo del poncho la
rebeldia contra la injusticia; se conjugan como elementos de identidad de nuestro
pueblo. (p.9)
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Graéfico 9 Vestimenta Chibuleo
Fuente: Sisa, M., Toala, H. y Telenchana, M. (2009).

Tradiciones.

La vida en comunidad se mantiene con la organizacion de las llamadas mingas para
trabajar en la construccion y mantenimiento de infraestructura necesaria para el desarrollo.
La tradicion musical es muy fuerte los instrumentos propios de su cultura se conservan,

como el pingullo, la caja, el clarinete, el rondador y la bocina.

Entre otras costumbres tradicionales esta el matrimonio, el hombre que quiere pedir la
mano de la novia, debe ir a su casa llevando regalos como cuyes, granos, harinas y demas,
como simbolo de que en el futuro el ofrecera a su esposa y proveera a su futura familia. Si

el padre y la novia lo aceptan se lleva a cabo el matrimonio.

Principales festividades de Chibuleo.

Inti raymi: Esta celebracion coincide con el solsticio de verano, es un agradecimiento
por las cosechas al Taita Inti y Allpa Mama, (sol y tierra). Se realiza una ceremonia
simbolica con la participacion de danzantes y la preparacion de comida tipica. Luego de la
conquista esparfiola esta celebracion se mezclé con otras y se transformé en la llamada
Corpus Christi.

Fiesta de los Caporales: La fiesta se celebra en el mes de enero, es una representacion de
la adoracion de los pastores en Belén, en un contexto local.
Los Finados: El tradicional dia de los muertos, en este dia se ofrece comida preparada,

como papas, cuy, conejo, gallina a las almas en el cementerio.

2.2.13.7 Comunidad Indigena Tomabela.
El nombre del grupo étnico en la parroquia Pilahuin es Tomabela, lo conforman algunas
comunidades de la parroquia Santa Rosa, las que son: Angahuana Alto, Angahuana Bajo,
Apatug, Mifarica, San Pablo, Cuatro Esquinas, asi como otras varias de Pilahuin. La

parroquia Pilahuin se encuentra al sur-oeste de la ciudad de Ambato, en la via a Guaranda,
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sus territorios ocupan en su mayor parte paramos, los que han sido de su propiedad desde
tiempos anteriores a la colonizacion de estas tierras por parte de los espafioles. La historia
habla de un fraccionamiento de este pueblo a comienzos de la época colonial, por lo que en
la actualidad esta en proceso de reconocimiento por las instituciones pertinentes de nuestro
pais como el CODENPE (Consejo de Desarrollo de las Nacionalidades y Pueblos del

Ecuador).

Historia.

Lopez, Martinez y Castillo (2002) dicen sobre el periodo precolombino de este pueblo:
“Los indigenas de Pilahuin son descendientes del Jatun Ayllu Tomabela grupo étnico de
los Chimbos de la nacién Puruha. Este pueblo ocup6 los dos lados de la cordillera
Occidental de los Andes, al pie de los nevados Chimborazo y Carihuairazo (...)” (p.41). El
territorio ancestral ocupado por este pueblo fue parte de las actuales provincias de Bolivar
y Tungurahua. Los antiguos habitantes tenian un estilo de vida sedentario y se dedicaban
principalmente a la agricultura. La historia dice que la invasion Inca trajo consigo cambios
en la vida de esta y otras poblaciones ancestrales, como el idioma entre otros. Ortiz y Viteri
(2002) dicen: “La presencia de los mitmakuna enriquecid el acervo cultural del pueblo
Tomabela: se generalizd el uso del kichwa como lengua oficial y se produjeron
importantes cambios en la cosmovision magico-religiosa de los/as indios/as con los
conceptos del Intisumac, Pachamama, Allpamama, Pachacamac y Viracocha” (p.18).
Posteriormente durante la época colonial hubo un fraccionamiento geografico tras litigios

con esparioles que trataron de apropiarse de su territorio.

Vestimenta.

La vestimenta varia segun el sector dentro de su territorio, en la comunidad Pilahuin la
vestimenta tradicional en el caso de los hombres es: un pantalén blanco con una camisa
blanca, que puede ser en ocasiones de colores, el poncho, prenda indispensable, puede ser
de color rojo o azul y sombrero blanco. Las mujeres usan un anaco de color negro,
acompariado de una blusa blanca bordada de colores, una faja, bayeta de colores variados
estos pueden ser: anaranjado, rojo o fucsia, ademas de collares o huashcas multicolores
alrededor del cuello, el sombrero antiguamente era de color blanco, actualmente se ha
remplazado por sombreros de pafio de color negro. La vestimenta varia un poco en la parte
de su territorio cercana a la parroquia Santa Rosa. Los grupos étnicos Chibuleo y algunas
comunidades del grupo Tomabela usan practicamente la misma vestimenta, con algunos

rasgos caracteristicos que los diferencian.
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Graéfico 10 Vestimenta Pilahuin
Fuente: Sisa, M., Toala, H. y Telenchana, M. (2009).

Tradiciones.
Algunas tradiciones y festividades de este pueblo se han mantenido mientras que otras han

sido remplazadas, el Ministerio de Turismo (2012) dice al respecto:

Los espafioles en su proceso de evangelizacion trataron de eliminar lo que
consideraban pagano e imponer lo cristiano, por ello todo hecho festivo tuvo que
ser adecuado a las celebraciones del catolicismo. Sin embargo, fiestas como el Inti
Raymi que son celebradas en el mes de junio, han permanecido inalteradas y son
celebradas en casi todos los pueblos de la serrania.

Como consecuencia del mestizaje muchas fiestas tradicionales de la cultura de los
antepasados Tomabelas desaparecieron y fueron remplazadas por fiestas patronales,
como es el caso de las celebraciones en honor a la Madre Santisima de la

Elevacion, que se realizan dos veces al afio en abril y noviembre. (p.37)
Algunos autores han definido el producto de la mezcla de la cosmovisién indigena con
la ideologia cristiana como “un sincretismo religioso” donde se mantiene la creencia de la
fuerza vital del universo y la relacion de la naturaleza y el hombre con las del cielo, el

infierno los santos introducidos posteriormente.

Sobre las creencias del pueblo Pilahuin Lépez, Martinez y Castillo (2002) dicen:
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Las manifestaciones de la reciprocidad social de los indigenas de Pilahuin
trascienden a su relacién con la naturaleza. Los fendbmenos meteorolégicos son
concebidos como seres vivientes que tienen voluntad propia; la Pachamama y el
Chimborazo pueden ser benignos con los indios pero necesitan que se les entregue
“un agrado”, que consiste generalmente en no destruir la vegetacion, y a veces en
regar pequefias cantidades de chicha o aguardiente sobre el suelo en las fiestas
familiares; esta ritualidad puede incluir la preparacion de cuy con papas para

compartirlo con los vecinos que “prestan la mano” en las siembras o cosechas.

(p.164)

En la comunidad existe un calendario religioso que incluye la participacion de romerias a
los santuarios como el de la Virgen del Huayco en la provincia de Bolivar, al de la Virgen
de Agua Santa en Bafios, al de Guaytacama en la provincia de Cotopaxi.

2.2.14 Comunicacion.
El ser humano ha vivido siempre en comunidad, dentro de estos grupos sociales para
relacionarse, compartir sus ideas, pensamientos y sentimientos, ha sido necesaria la

comunicacion, la que ha favorecido en la supervivencia humana a través de su historia.

Meinel y Sack (2014) dicen de la comunicacién: “La comunicacion (communicare =
[Lat.] impartir, compartir, hacer comin) es el intercambio, provision, transmision y
recepcion de informacion” (p.89). El proceso de comunicacion humana se caracteriza por
ser un intercambio de informacion, por medio de mensajes, diferenciado de las formas de
comunicacion de otras especies animales por ser un proceso mas complejo donde toman
parte intencionalidades, canales de intercomunicacién, elementos formales. Ongallo (2007)
define la comunicacion como: “Comunicacioén es un proceso de transmision por parte de
un emisor, a través de un medio, de estimulos sensoriales con contenido explicito o

implicito, a un receptor, con el fin de informar, motivar o influir sobre el mismo” (p.14).

Basicamente en la comunicacion intervienen: el emisor, quien emite los mensajes, el
canal que sirve de medio para que el mensaje sea transmitido, el receptor a quien va
destinado el mensaje. La respuesta del receptor constituye el proceso de retroalimentacion

e intercambio.
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Segun algunos autores para que el proceso de comunicacion se realice es necesario que

existan los elementos como:

Fuente: Donde se origina la informacion, en el caso de la comunicacion oral el emisor y la
fuente pueden ser el mismo elemento.

Emisor: El emisor es quien empieza el proceso de comunicacion, es quien transmite
informacidn, conocimiento, ideas, teniendo un propdsito definido.

Receptor: Quien recibe lo que el emisor transmite, el mensaje es transmitido de uno a
otro, por lo que ambos deben tener habilidades para procesar la informacion y
retroalimentar el proceso de informacion.

Mensaje: El propdsito por el que la comunicacion se lleva a cabo, es el producto real, en el
caso de la comunicacion oral, el mensaje es la conversacion en si, en la comunicacion
escrita, la escritura es el mensaje, en la comunicacion visual, las iméagenes transmitidas
corresponden al mensaje.

La transmision del mensaje puede ser realizada de diversas formas, la transmision simple
como en el caso de un didlogo entre dos personas y la transmision maltiple, donde existe
un emisor y varios receptores como la television, la radio, la prensa.

Cddigo: Toda la informacion, las ideas, son codificadas mediante un sistema comun
sujeto por reglas, conocidas de antemano por quienes intervienen en el proceso de
comunicacion. Un cddigo se conforma por un sistema organizado de signos o simbolos,
como ejemplo tenemos los codigos linguisticos o lenguajes.

Canal: El medio por el cual se envia el mensaje, puede ser oral o escrito.

Ruido: Los factores que afectan a la comprension del mensaje y dificultan el proceso de
comunicacion son conocidos como ruido.

Feedback: O retroalimentacion, en donde el receptor que ya ha recibido el mensaje

produce una respuesta como resultado al proceso de comunicacion.

Sobre la manera de transmitir mensajes, segun la teoria de la comunicacion se establece
un vinculo con el disefio. Al respecto Vilchis (1998) dice: “Todo objeto de disefio,
arquitectonico, industrial o grafico, es interpretable por parte de los receptores porque
siempre porta un mensaje y en consecuencia es parte de un proceso de comunicacion que
de ser ignorado impedira una concepcion clara del disefio.” (p.79). El disefio tiene también
una faceta comunicativa y de transmision de informacion, mediante lenguajes verbales y

visuales.
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2.2.15 Comunicacion Visual.

El proceso comunicativo en el contexto del lenguaje verbal como en el visual tienen el
proposito de comunicar. Las relaciones entre estos dos son muy antiguas, plasmar
graficamente mensajes es anterior a la invencién de la escritura, como las pinturas
rupestres, grabados sobre herramientas rudimentarias, la pintura sobre el propio cuerpo,
son los primeros vestigios de representacion de pictogramas o dibujos con el objetivo de
transmitir un mensaje. Este tipo de lenguaje es de naturaleza intuitiva, para interpretarlo o
leerlo es necesario un conocimiento mas cotidiano, por lo que podria ser llamado

“universal” al traspasar las fronteras lingiiisticas.

Munari (1976) dice: “La comunicacion visual se produce por medio de mensajes
visuales, que forman parte de la gran familia de todos los mensajes que actlan sobre
nuestros sentidos, sonoros, térmicos, dinamicos, etc” (p.82). En la comunicacion visual los
mensajes se transmiten preponderantemente por medio de imagenes, complementadas con
otras fuentes que ayudan a precisar el sentido y ayudar a la correcta asimilacion por parte

del receptor de dichos mensajes.

Asinsten (2006) afirma de la comunicacion visual: “En términos generales, es
verificable que es muy pequefia la comunicacion basada exclusivamente en imagenes. En
la mayor parte de la comunicacién visual tienen preponderancia las imagenes, pero se
complementan con textos, sonidos, locuciones, que acotan y precisan su sentido, su
significacion” (p.8). En el proceso de comunicacion visual, toman parte los mismos
elementos que en la comunicacion en general y al igual que esta, la decodificacién de los
mensajes transmitidos estd ligada a la experiencia previa de quien los recibe, sus
experiencias, conocimientos adquiridos dentro del contexto en el que se desenvuelve, de

tipo cultural, religioso.

Los elementos visuales en este tipo de comunicacion son preponderantes y cumplen

diferentes roles como lo explica Vilchis (1998):
El acto de comunicacion depende no solo de la certeza de la forma o las imagenes,

su responsabilidad social incluye el contenido de los mensajes. Asi los objetos

asumen diferentes roles en tanto medios de comunicacion:
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- Son portadores de forma, como sensibilizadores visuales o tactiles que preparan
reacciones y estimulan reflejos motores, es un mensaje elemental.

- Son ocasiones de contacto intersubjetivo, portadores de mensajes funcionales y
simbdlicos cuyo lenguaje responde a actividades personales.

- Son materia de valoracion que estimulan o entorpecen las formas de pensar y

reaccionar, propician originalidad o trivialidad, alineacion o dominio. (p.79 - 80)
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Gréfico 11 Comunicacion Visual
Fuente: Munari B. (1976).

En la comunicacion visual intervienen dos planos de significacion de los mensajes, la
denotacion y la connotacion, conceptos estudiados por la semidtica, en donde podemos
extraer otros significados al interpretar los signos y el contexto de las imagenes que tienen
por objetivo comunicar una idea.

En el caso de lo que una imagen denota, es la referencia que es descriptiva, en otras
palabras, lo que percibimos directamente después de observarla, los elementos que la

conforman como colores, formas, texto, composicion, es informacion especifica, concreta.
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En el plano connotativo la imagen esta sujeta a interpretaciones, con significados
implicitos decodificados a partir de la lectura de los elementos primarios denotativos, en
este segundo nivel ya no nos limitamos a describirlos, en base a las experiencias previas
del receptor se confieren significados subjetivos que pueden ser interpretados de diferente

manera.

Al construir mensajes de forma visual siempre existe una intencién comunicativa, si el
destinatario de dichos mensajes los interpreta correctamente la comunicacion sera exitosa.
El disefiador grafico, como comunicador puede usar los planos denotativo y connotativo
para llegar con el mensaje hacia el receptor de manera eficaz, teniendo en cuenta las
caracteristicas de este. El publico objetivo o target por su palabra en inglés es la poblacion
especifica a la que se destinan los esfuerzos comunicativos, saber cuales son sus

caracteristicas para tener mejor control en el mensaje visual.

2.2.16 Proceso de Comunicacion Visual.

El mensaje visual, parte del proceso de comunicacion tiene un impacto en el receptor, el
cual construye un significado en base a su experiencia previa, el elemento visual enviado
no corresponde al mensaje en su totalidad hasta que llega al receptor. En este punto la
percepcion que tenga el mensaje enviado puede ser correcta o incorrecta dependiendo de

otros factores que faciliten o dificulten su comprension.

Frascara (2000) habla de este proceso: “Toda comunicacion en disefio grafico incluye una
fuente, un transmisor, un medio, un cédigo, una forma, un tema y un receptor (que

construye un contenido o significado y desarrolla una conducta visible interna)” (p.66).
La interpretacion que el o los receptores formen o mensaje final es incierta y no puede

predecirse del todo, siendo necesario dirigir el proceso de comunicacién de una forma

clara, precisa y facil de entender teniendo en cuenta al publico al que va dirigido.
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Gréfico 12 Secuencia del proceso de comunicacidn visual.
Fuente: Frascara (2000).

2.2.17 Disefo Gréfico.

Definiendo el concepto de disefio es la actividad humana que trata de satisfacer
necesidades, teniendo en cuenta el aspecto funcional, sirviendo como herramienta en todos
los ambitos de la vida. Vilchis (1998) dice: “El disefio es consecuencia de una disciplina
proyectual que se orienta hacia la resolucion de problemas que el hombre se plantea en su

continuo proceso de adaptacion segiin sus necesidades fisicas y espirituales” (p.38).
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Haciendo una clasificacion desde un punto de vista del tipo del proyecto en los que el
disefio interviene, algunos autores han propuesto la siguiente: Industrial, de Investigacion y
Visual, sobre este Gltimo Vilchis (1998) dice: “Concierne a imagenes comunicadoras:

signos, sefales, simbolos, significado de formas y colores, etc” (p.40).

Otros autores como Frascara (2000) define al disefio gréafico de la siguiente manera:
“(...) el disefio grafico, visto como actividad, es la accion de concebir, programar,
proyectar y realizar comunicaciones visuales producidas en general por medios industriales

y destinados a transmitir mensajes especificos a grupos determinados” (p.19).

El disefio grafico es la actividad de transmitir mensajes mediante el uso de la
comunicacion visual, teniendo en cuenta como factor determinante para definir el
contenido de dichos mensajes las caracteristicas del grupo objetivo al cual van dirigidos.
Las ideas transmitidas por el disefio grafico son procesadas y sintetizadas en funcion de
fondo y forma. El fondo se refiere al contenido ideoldgico y simbdlico implicito en la
realizacion de piezas gréficas. La forma son las técnicas, formatos, caracteristicas visuales

utilizadas para transmitir acertadamente el mensaje que se quiere dar a conocer.

El manejo visual de un mensaje destinado a producir comunicaciones visuales, es
realizado por el disefio grafico, en donde toman parte no solo las iméagenes sino también la
parte textual, ambas complementarias. La comunicacion se lleva a cabo en diferentes

espacios graficos como: afiches, carteles, revistas, anuncios publicitarios, television, etc.

El concepto que tenemos generalmente de imagen es la de representacion de una cosa,
esta representacion puede ser mental y guarda relacion con el objeto. Sin embargo, algunos
autores hablan de las condiciones de percepcién, donde las imagenes no se asemejan al
objeto, mas bien a las condiciones como cada persona percibe a dicho objeto, de cémo se

decodifican los mensajes visuales en base al conocimiento ya adquirido.

El disefio grafico puede estar presente en muchas de las facetas de la vida cotidiana, es
preciso por tanto que sea entendible, preciso y libre de ambigiiedades. Tena (2005) dice del
disenio grafico: “El diseno grafico utiliza diferentes procesos de producciéon que lo

condicionan: artes graficas, television, cine, Internet, etc. (...) Finalmente, pues, el disefio
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gréfico es gestionar la transmisién del contenido mediante la forma. Y el disefiador grafico

es la persona experta en la gestion de este proceso” (p.5).

El disefio gréafico abarca varias disciplinas o d&mbitos entre las que podemos citar: el
disefio publicitario, anuncios, vallas, displays destinados a la publicidad. Disefio editorial,
produccién diagramacion de libros, revistas, periddicos. Disefio de imagen corporativa,
orientado a necesidades de empresas con relacién a su imagen, desarrollo de imagen,
identificador visual, marcas, sefialética. Disefio editorial, productos multimedia,
publicaciones digitales, produccion para cine y television. Disefio web, desarrollo gréafico
de sitios web. Disefio de packaging, disefio tipografico, entre otros, cada especialidad se
produce de manera diferente, pero teniendo en comdn la transmision de mensajes de forma
visual. Los procesos de produccion utilizados condicionan el disefio como es el caso de las
artes graficas, internet, contenidos para redes sociales, cine, etc.

2.2.18 EIl mensaje gréfico.

En la produccion de los diferentes ambitos en los que interviene el disefio grafico cada
vez mas frecuentemente intentar hacer que la comunicacion sea mas eficiente, para esto el
contenido es el elemento principal, el mensaje transmitido sea util y facil de decodificar, en
otras palabras que ese contenido tenga una estructura que lo haga accesible para la mayoria
de receptores, de este modo la armonia entre el contenido y la forma de presentarlo marca
la diferencia en la eficiencia de las intenciones comunicativas.

TEXTURA
FORMA
ESTRUCTURA
MODUOLO

MENSAJVE MOVIMIEN TO

INFORMACION

Grafico 13 El mensaje gréafico.
Fuente: Munari B. (1976).

Definiendo el concepto de mensaje grafico, es el mensaje que contiene textos, imagenes
y otros elementos, que comunican visualmente el concepto que se quiere transmitir,

algunos autores hablan de contenido y continente, donde el contenido es el mensaje en si,
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la redaccion clara, frases concisas imagenes precisas y el continente es la forma del
mensaje, diagramacién, composicion, colores, tipografia. Conjuntamente estos dos
elementos complementarios entre si aportan una imagen visual global del concepto a
comunicar.

En el caso del proceso de comunicacion grafica la informacion o mensaje es transmitido
desde el emisor hasta un receptor, el emisor puede ser en este caso un grupo de personas
con un objetivo comun, el de transmitir un mismo mensaje. El receptor no es una sola
persona sino un grupo mayor con caracteristicas comunes, Ilamado target o grupo objetivo,
los que responden de manera parecida a los mensajes visuales enviados. El disefiador

teniendo en cuenta a quien se dirige debe tener en cuenta sus necesidades y requerimientos.

2.2.19 El proceso de creacion gréfica.
El disefiador grafico encargado de la creacion y produccion de comunicaciones usando
mensajes visuales, un producto grafico destinado a dar solucion a un problema, para llegar
a este objetivo debe haber un proceso de investigacion previa donde se proyecten los

requerimientos y posibles soluciones, asi como su factibilidad.

Gordon y Gordon (2005) dicen del proceso de disefio:
El disefio es realizado normalmente en respuesta a una necesidad, inevitablemente
involucra una cierta cantidad de planeacién. Los pardmetros pueden no siempre ser
claros en primera instancia, como clientes pueden tener dificultad en sefialar sus
requerimientos exactos. Los disefiadores graficos son normalmente empleados para

aportar su creatividad individual y practica para resolver un problema en particular.
(p-43)

Segun ciertos autores este proceso tiene tres etapas: Fundamentacion, conceptualizacion y

aplicacion.

La fundamentacion se refiere a tener un conocimiento general del tema y su contexto,
describir el problema, las necesidades y documentacion adicional que pueda ser de utilidad
para las etapas posteriores. Esta etapa se resume en la creacion del brief, que es el
documento que recoge de forma sistematizada la informacion util para la comprension total

del problema a resolver.
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La conceptualizacion es la etapa de creacion, después de analizar la informacion
obtenida en la primera etapa, se empieza por realizar bocetos de propuesta de solucion al
problema, teniendo en cuenta las variables y especificaciones que son necesarias para

Ilegar al resultado final.

La aplicacién consiste en valorar las propuestas de solucion en funcion de los
requerimientos del grupo objetivo, antes de ser difundida y pueda ser utilizada por sus
receptores. En esta etapa es necesario presentar dos o mas propuestas con el fin de elegir la
gue mas se adapta a las circunstancias. Durante todo el proceso la creatividad del disefiador

puede ser utilizada para encontrar las mejores alternativas para su posterior aplicacion.

2.2.20 Disefio de informacion.

Frascara (2000) divide al disefio en diferentes areas fundamentales en la actividad
profesional, disefio para informacion, disefio para persuasion, disefio para educacion,
disefio para administracion. Acerca del disefio para informacion dice: “El disefio para
informacidn requiere habilidad para procesar, organizar y presentar informacion en forma
verbal y no verbal. Requiere conocimiento de problemas de legibilidad (...) de la eficacia
comunicacional de imagenes y relacion de forma y contenido con textos” (p.103).

Horn (2000) dice del disefio de informacion: “(...) arte y ciencia de preparar
informacion para que pueda ser usada por seres humanos con facilidad con el objetivo de

servir de herramienta que guie la accion de los usuarios/lectores” (p.15).

Partiendo del concepto de informacién, los mecanismos que hacen posible recoger los
datos de su entorno y utilizaros posteriormente para tomar decisiones al respecto Savage y
Vogel (2014) dicen: “Informacion son datos hechos ftiles, los datos interpretados y
aplicados para producir entendimiento” (p.20). No es lo mismo que comunicacion, pero es
una parte de ella. Boag (2001) habla del objetivo del disefio de informacién: “El objetivo
es disefiar el mensaje requerido en la manera mas clara posible, permitiendo la rapida y

correcta asimilacion por el usuario” (p.12).

44



Informador Usuario/lector

: :
SR - L,

Estructura Comprension
Disefio Memorizacion

- -3 -

DATOS "> INFORMACIGN ———"—— > CONOCIMIENTO

Gréfico 14 Disefio de Informacion.
Fuente: Cairo (2008).

El disefio de informacion pretende presentar datos de forma clara, facil de entender e
interpretar, haciéndola méas accesible para la mayoria de personas, interviniendo imagenes,
simbolos, colores y tipografia con el fin comun de comunicar ideas, ilustrar informacién o

representar de manera visual relaciones entre dos 0 mas variables.

Dentro de esta disciplina del disefio encontramos el disefio editorial, libros, revistas,
periddicos y demas soportes impresos, tablas alfanuméricas, graficos y diagramas, como
infografias que presentan informacion de tipo cuantitativa. También se incluye material

didactico, como laminas educativas, sefializacién entre otros.

2.2.21 Lacomposicion visual.

Alberich, Gémez, y Ferrer (2014) dicen acerca de lo que se entiende por composicién
visual: “Cuando se habla de composicion visual implicitamente se sobrentiende que se
estan organizando una serie de elementos graficos dentro de un marco” (p.7). El espacio
visual predeterminado para trabajar en una publicacion es distribuido, para que los
elementos textos, imagenes o ilustraciones logren armonia y unidad. Toda composicion se
conforma por los elementos basicos del disefio como el punto, la linea, direccion, posicion,
tamarfio, etc. Hay que tener en cuenta que desde el punto de vista visual toda composicién
tiene un potencial comunicacional dependiendo del adecuado manejo de sus elementos,

gue conforman un mensaje.

Gillam (1978) explica lo que se entiende por el concepto de la composicion en el

contexto del disefio: “Por ella entendemos la organizacion total, incluyendo la figura y el
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fondo, de cualquier disefio. Todas las formas individuales y las partes de las formas tienen

no solo configuracién y tamafio, sino posicion en él” (p.19).

Los encargados de realizar composiciones visuales son los disefiadores gréaficos, los que
deben considerar los fundamentos del disefio y establecer una jerarquia que permita a la
persona que la ve, una facil comprension. La estructura de los elementos es basica para una
buena composicion, Dabner, Stewart, y Zempol (2014) dicen: “La composicion es relativa
a la estructura visual y la organizacion de los elementos dentro del disefio. Se refiere al

proceso de combinar distintas partes o elementos de lo individual a lo completo” (p.32).

Villafana (2007) aporta una definicién de composicion: “En disefio, la composicion es
la organizacion total de las figuras y el fondo. Y para que un disefio reuna las
caracteristicas de una buena composicion, debe percibirse como un conjunto estructurado”
(p.60). Muchos autores hablan de dos clases principales de composicion, composiciones
estaticas y dindmicas. Las estaticas se basan en el equilibrio y simetria, generando un
sentido visual de tranquilidad. Las dindmicas carecen de reglas constantes, pero al ser una

composicion debe mantener un sentido de unidad entre sus elementos.

2.2.22 Leyes de la composicion.

Dentro de las leyes de composicion se pueden categorizar en dos grupos principales:
generales y especificas. Las leyes generales segin Germanis (1973) son: “(...) aquellas
leyes que podemos considerar intelectuales, es decir, a los resultados que el artista pretende
obtener con su propia actividad personal, ya sea consciente o intuitivamente” (p.26).

2.2.22.1 Leyes Generales.

Unidad.

Germanis (1973) dice: “La funcion de una composicion debe resolverse en unidad, es
decir, en la armonia viva y total entre lenguaje y signo, entre contenido y forma” (p.27).
Este es un principio fundamental en la composicion, en la que los elementos se encuentran
en una relacion reciproca que resulta en unidad, todos bajo un mismo criterio de armonia

entre si.

Variedad.
Germanis (1973) dice: “La variedad en la composicion consiste en el modo de escoger

los elementos que la componen. Su presencia estriba en la necesidad de crear interés que, a
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su vez, tiene razon de ser en la misma variedad que provoca la novedad de la composicion”
(p.29). La variedad presente en una composicion tiene un efecto atrayente para el

observador, Mientras mas variada, causara mas interés.
2.2.22.2 Leyes Especificas.

Resalte.
Esta ley exige la existencia de un elemento dentro de la composicion que destaque,
creando un punto de atraccion que resalta de los demas.

Peso.

El peso visualmente hablando se refiere al efecto dptico producido en un disefio segun
la disposicion de sus elementos en funcion de las dimensiones de este, si dividiéramos un
plano de forma horizontal y vertical, formando cuatro cuadrantes, lo que primero
notariamos es la division arriba-abajo, evocando quizas de manera no consciente la fuerza
de gravedad que nos atrae hacia la tierra, mientras que en la parte de arriba esta el cielo, las
nubes el sol. Haciendo esta relacién podemos concluir que en un soporte editorial los
cuadrantes inferiores soportan un mayor peso visual que los superiores. La otra relacion
que se produce es la izquierda-derecha, que segln sus elementos habrd zonas mas pesadas

hacia uno u otro lado.

Contraste.

El contraste se logra con la contraposicion de elementos, como puede ser:

Contraste de tono: El contraste entre claro-oscuro, donde mayor peso tendra el tono mas
oscuro, mientras mas claro sea un tono usado menor fuerza tendra dentro de la
composicion, en relacion con los demas elementos.

Contraste de colores: En los colores podemos contrastar calidos contra frios, podemos
dotar de sensaciones a los elementos de nuestra composicidn estableciendo una adecuada
temperatura, este contraste estd muy relacionado con el tono, aunque este Gltimo tiene
mayor fuerza.

Contraste de escala: La utilizacion de elementos a diferentes escalas atrae la atencion y la

forma de percibir el sentido de los objetos diferentes a sus escalas normales.

Balance.
El balance se explica mediante un centro de gravedad entre dos pesos en equilibrio, este es

muy importante dentro de una composicion.
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Proporcion.

El tamafio de un elemento en relacion a otro, dentro del espacio, los elementos de una
composicién tienden a modificar su percepcion en base a las caracteristicas del otro, por
ejemplo, un cuadrado en un espacio blanco sin ninguna referencia adicional, es imposible
decir si este es grande o pequefio, si el mismo cuadrado se encuentra cerca de otro de

tamafio mas grande forzosamente este sera en proporcion pequerfio.

Ritmo.
Cuando en nuestra composicién intervienen elementos en repeticion secuencial, se puede

utilizar el ritmo para dar mayor dinamismo, movimiento al disefio.

Armonia.
El equilibrio entre los elementos dentro de la composicion, donde el resultado es

visualmente atractivo y agradable.

Movimiento.
La disposicion de los elementos determina un eje que se desplaza dando la sensacion de
movimiento, la composicion se torna dindmica. Se puede generar movimiento con

elementos como lineas oblicuas, figuras y colores contrastantes.

Simetria.

La simetria es un tipo de equilibrio mas rigido, las dos partes situadas a los lados de la
linea central que las divide, son exactamente iguales. Es una técnica logica y sencilla, pero
una desventaja es que puede resultar estatico. El equilibrio se logra balanceando los pesos

visuales de los elementos y sus posiciones, con relacion a un eje central.

Forma.

La forma es un elemento principal en el disefio, la forma por si misma es capaz de
comunicar ideas, segun su disposicion, puede ayudar a mantener el interés del lector para
que este contine con la lectura y conducir su mirada a través de la estructura visual, la
percepcién del ojo humano busca un lugar para comenzar la lectura conduciéndose por el
contenido hacia el otro extremo, ademés la forma también puede usarse para lograr

organizacion.

Textura.
La percepcion de la textura puede enriquecer al disefio, aportando la sensacion de una

superficie, pueden existir texturas reales y otras que tienen la apariencia de las anteriores,
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esto nos lleva a su clasificacion: texturas tactiles y texturas visuales. Las primeras pueden
ser superficies rugosas 0 mas finas que se aprecian mediante el tacto, como puede ser el
carton o el papel, la seda, etc. Una textura visual se parece a la realidad en apariencia, pero
puede tratarse de la simple impresién de una trama, que termina siendo irreal.

2.2.23 Disefio editorial.
El disefio editorial es un &mbito de trabajo del disefio grafico, que es el encargado de
construir los elementos graficos en general, como diagramacion, ilustraciones y demas

elementos complementarios, en el disefio de libros, periddicos, revistas, etc.

Rosas (2012) dice: El disefio editorial es la rama del disefio gréafico y del disefio de la
informacidn que se especializa en la maquetacion y composicion de distintas publicaciones
tales como libros, revistas o periodicos. (...) Se busca lograr una unidad arménica entre el

texto, la imagen y diagramacion. (p.2)

Gréfico 15 Disefio Editorial
Disefio de una revista, ejemplo de una aplicacion del disefio editorial.
Fuente: Buro3 (2015).

Para un uso mas eficaz de la informacion, es necesario pasar por un proceso de
preparacion donde se sintetiza y jerarquiza el contenido, manteniendo la legibilidad entre
los simbolos, imagenes, letras, palabras, etc. Ademas de establecer un concepto general
que le confiere una identidad propia, en el disefio editorial este proceso se conoce como

maquetacion.

El disefio editorial tiene en cuenta la funcionalidad para trasladar un mensaje, sin
embargo, también es importante la estética que aportan los elementos de disefio como

formas, texturas, simetria, movimiento, ritmo, armonia. Alcanzar un equilibrio es
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importante para que cualquier persona que reciba el mensaje, pueda comprender lo que se

quiere comunicar.

2.2.24 Maquetacion.

Aspectos como la composicion, el color, tipografia, ilustraciones son principios de
disefio, la maquetacion trata de combinarlos de manera equilibrada en sus elementos,
proporciones, jerarquias, contrastes con el objetivo de lograr armonia y permitir un facil
recorrido visual que facilite la lectura. El disefiador que se encarga de la maquetacion debe
tener en cuenta estos principios basicos, asi como de la percepcion visual que estos

mensajes tendran en funcion del publico objetivo a quien va dirigido.

Ambrose y Harris (2004) dicen: “La maquetacion es la disposicion de los elementos de
una pagina. La forma en que se haga tendra una enorme influencia en el impacto visual y
en lo efectiva que sea la comunicacion de la informacion” (p.32). Para maquetar el
disefiador grafico dispone de herramientas que son de utilidad para ordenar y jerarquizar el

contenido de la aplicacion editorial.

Bhaskaran (2006) dice:
La maquetacion de una publicacion de una publicacion hace referencia a la ubicacion
del contenido (texto y/o imégenes) y a como se relacionan estos elementos entre si y
con la publicacion como un todo. La maquetacion puede cambiar por completo la
forma de ver y leer una publicacion. Una buena maquetacion puede hacer que sea facil
orientarse por la publicacion y que sea agradable leerla, mientras que una magquetacion

mal disefiada puede dejar al lector confundido y frustrado. (p.60)

El concepto manejado durante la maquetacion del medio impreso se denomina estilo
gréafico y determina la personalidad segun la cual se rige la composicion de todos los
elementos en funcién de un hilo conductor que guia todo el proceso de edicion de la
publicacién en cuestion. Para determinar el estilo grafico que ha de usarse es necesario
tener en cuenta factores como el tipo de audiencia al que va dirigido, las tendencias, el tipo
de mercado, entre otros.

2.2.25 Lareticula tipografica.
La reticula tipografica tiene el objetivo de organizar los elementos tipograficos y de tipo

imagenes en una pagina, por ende, lograr armonia y equilibrio en el disefio, el modo
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establecer la cuadricula tipografica depende de qué informacidn se quiere transmitir,
ademas de las caracteristicas de los elementos en conjunto. Bhaskaran (2006) da una

definicion:

La reticula es una de las herramientas mas importantes del disefio editorial. (...) La
reticula se usa para ubicar y contener los diferentes elementos en un Unico disefio,
asegurando un resultado mucho mas exacto y calculado. (...) El uso de una reticula es
una de las maneras mas efectivas de organizar una gran cantidad de informacion en

una pagina y asegurar una coherencia visual en la publicacion. (p.64)

En una cuadricula por lo general encontramos modulos cuadrados, columnas, margenes,
lineas de contorno y medianiles entre las columnas. Las unidades de medida de la
tipografia son la pica y el punto, 72 puntos equivalen a una pulgada, los puntos sirven para
especificar la altura de las mayusculas, también para medir la distancia entre lineas. Las

partes de una reticula son:

Margenes: Son los espacios vacios entre el borde de la pagina o formato y el contenido,
que consta de la tipografia e imagenes. EI margen aporta dentro de la composicion un
sentido de tension que ayuda a dirigir la atencion hacia la informacién. Dependiendo del

tipo de proyecto el margen puede tener funciones adicionales diferentes.

Zonas espaciales: Agrupacion de médulos que forman campos asignados para un uso

especifico, puede estar destinado para imagenes o para una serie de columnas de texto.

Modulos: El espacio total se divide en unidades individuales separadas por intervalos

regulares que se repiten, creando filas y columnas.

Columnas: La tipografia en alineacion vertical forma una columna, puede haber varias
columnas regularmente con la misma anchura, dependiendo del tipo de informacion a

presentarse. Segun el nimero de columnas los mas utilizados son:

Formato de una columna: Se lo utiliza en libros, puede contener solo texto o estar

acompafiado de iméagenes.
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Formato de dos columnas: Este formato permite mas oportunidades para combinar texto

y elementos gréaficos.

Formatos de tres columnas: También ofrece posibilidades para la combinacion de texto,

en diferentes tamafios e imagenes.

Formato de cuatro columnas: Es una buena opcién cuando se trabaja con gran cantidad
de texto, es utilizado en periddicos, revistas. Permite mayor versatilidad al combinar texto

y graficos.

Lineas de Flujo: Alineaciones que dividen el espacio, pueden usarse para guiar el

recorrido visual en la composicion.

Una reticula es muy atil en proyectos extensos, porque economizan el tiempo, ayudan a
resolver posibles problemas durante la maquetacion, una estructura definida permite tener
una mejor organizacion y mantener el estilo grafico, aunque haya méas de una persona
involucrada en el disefio y edicion del contenido, ademas de la homogenizacién, creando

una unidad global y una jerarquia que orienta al lector en el proceso de percepcion.

Médulo

Margenes «—F———

Lineas de Flujo

Columna Zona espacial

Grafico 16 Elementos de una reticula.
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2.2.26 Tipos de reticulas.
Reticula de columnas: La reticula de columnas utiliza lineas de flujo que dividen el area
de contenido vertical y horizontalmente, se usa principalmente al trabajar con textos largos

y continuos.

@

®
®
@

Reticula de dos columnas Reticula de dos columnas asimétrica Reticula de tres columnas Reticula de cuatro columnas
Gréfico 17 Reticula de columnas
Reticula modular: Este tipo de reticula permite mayor control al tener mas columnas, filas

y por lo tanto modulos.

Gréafico 18 Reticula Modular

Reticulas jerarquicas: La organizacion del contenido en funcién de la importancia que se

quiera dar a los elementos, su disposicion y proporcion.

]

Graéfico 19 Reticula jerarquica
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Reticula de manuscrito: Tradicionalmente los manuscritos utilizan esta estructura, que es
la mas sencilla. Basicamente es un area rectangular grande que contiene texto,

comunmente usada en libros.

Griéfico 20 Reticula de manuscrito.

2.2.27 Tipografia.

La tipografia es el medio por el que se da una forma visual a una forma escrita. La
seleccion de la forma visual puede afectar de forma dréstica a la legibilidad de la idea
escrita y a la sensacion que despierte en el lector. Bhaskaran (2006) “La tipografia hace
referencia a la manera en que las ideas escritas reciben una forma visual, y puede afectar
radicalmente a como percibimos el disefio” (p.68). La correcta eleccion tipogréafica dentro
de un proyecto de tipo editorial es muy importante, para asegurar la legibilidad y la

correcta transmision de la informacion.

2.2.27.1 Legibilidad y leibilidad.
Tanto la legibilidad como la leibilidad son conceptos importantes para comunicar con
tipografia, ambos son conceptos muy cercanos.

La legibilidad se refiere a la caracteristica de un cuerpo de texto de ser reconocible en
sus caracteres y palabras individualmente, y por lo tanto facil de leer. La leibilidad esta
muy relacionada con la legibilidad, la configuracion del texto debe permitir la comprension
sin cansar al lector. Se trata de hacer una composicién amena, usando jerarquias visuales,

la seleccion correcta de la tipografia, espaciados y formatos de texto.

2.2.27.2 Anatomia del tipo.
Las partes del caracter tipografico reciben un nombre que es necesario comprender para

establecer una clasificacion en base a dichas partes.
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Linea base: La linea sobre la que se apoya la altura de la letra x, esta letra sirve de

referencia para las demas.

Gréfico 21 Anatomia del tipo — Linea de base.

Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Altura de la caja: La altura total de los caracteres en caja alta, tomando en cuenta la altura

desde la linea de base hasta la parte mas alta.

‘Mdp

Gréafico 22 Anatomia del tipo — Altura de la caja.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Altura de las ascendentes: Esta altura maxima de las terminales hacia arriba de un

caracter, los cuales sobrepasan la altura de x.

Gréfico 23 Anatomia del tipo — Altura de las ascendentes.

Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Altura M: La altura total de la letra M en caja alta, medida desde la base hasta la parte
superior, se usa como referencia para definir la altura de los demas caracteres de una

tipografia en mayusculas.

M

Gréfico 24 Anatomia del tipo — Altura de M.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Altura x: La altura de la letra x, que es la misma altura de las demas letras excluyendo los

ascendentes y los descendentes.

Mphx:

Grafico 25 Anatomia del tipo — Altura de X.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).
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Ancho M: La letra M es generalmente el caracter mas ancho y suele ser un referente para

el ancho de otros caracteres.

—

M

Graéfico 26 Anatomia del tipo — Ancho de M.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Ascendente: El asta de un caracter en caja baja, que sobrepasa la altura de x.

bdhk

Gréfico 27 Anatomia del tipo — Ascendentes.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Descendente: Asta de una letra de caja baja, que esta debajo de la linea de base.

PU

Gréfico 28 Anatomia del tipo — Descendentes.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Asta: El trazo principal, que constituye la forma de una letra.

TVbhp

Gréfico 29 Anatomia del tipo — Asta.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Brazo: La terminacion que se proyecta horizontalmente en el caso de algunas letras.

ETY

Grafico 30 Anatomia del tipo — Brazo.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Cola: En algunas letras el asta oblicua que se apoya en la linea de base recibe el nombre de

cola o pata.

LKR

Grafico 31 Anatomia del tipo — Cola.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).
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Remate o serif: Es un trazo en el extremo de un asta, brazo o cola.

ATM

Gréfico 32 Anatomia del tipo — Remates o serifas.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

2.2.27.3 Clasificacion de las familias tipograficas.
Los criterios para clasificar a las familias tipogréficas en grupos son variados, muchos han
sido los sistemas propuestos, por las formas principales, por la evolucién que han tenido,

por los elementos que las conforman, entre otros.

La clasificacion mas simple es la que propone dos grupos de familias tipogréaficas: las

tipografias con remates o serifas y las que carecen de remates.

Tipografias con serifas: Presentan trazos en sus astas verticales y horizontales, estas
son utilizadas en el disefio editorial, debido a que las terminaciones o serifas ayudan a
diferenciar entre letras y por ende dan mayor legibilidad, especialmente en textos
continuos.

altura ascendentes ajtura mayusculas
linea media

altura equis
v _linea base

altura descendentes

Gréfico 33 Tipografia con serifas - Times New Roman
Fuente: Pepe, E. (2011).

Tipografias Sans-Serif o De palo seco: No tienen remates o serifas, sus rasgos son mas

simples y casi no presentan variaciones.

Esta clasificacion basada en las terminaciones resulta demasiado bésica, a lo largo de la

historia se han planteado diversas maneras de diferenciar las familias tipograficas.
altura ascendentes / altura mayusculas
linea media
A
altura equis
vy linea base
altura descendentes

Gréfico 34 Tipografia sin serifas — Helvetica
Fuente: Pepe, E. (2011).
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Clasificacion tipografica Vox-ATypl: Esta clasificacion fue creada en 1954 por
Maximilien Vox y completada en 1962 por la ATypl (Association Typographique

Internationale), con 11 categorias, agrupadas en 4 grupos.

Caligraficas

e Scripts

e Incisas

e Fracturas

e Manuales
Clasicas

e Reales

e Geraldas

e Humanisticas
Modernas

e Didonas

e Lineales

e Mecanicas
No Latinas

e No Latinas

2.2.27.4 Espaciados tipograficos.
El espaciado que se use en la composicion de un texto influye directamente en la
legibilidad. Hochuli (1987) dice: “La legibilidad de un texto no solo esta influida por el
tipo de letra, por su cuerpo, por los correctos o falsos espacios entre las letras o palabras,

sino también por el interlineado (en la fotocomposiciéon también llamado «leadingy»)”

(p.34).

Pepe (2011) dice: “El trabajo con los espaciados en un texto puede hacer que la lectura, ya

sea en un bloque extenso o en uno breve, se realice con mayor o menor facilidad” (p.49).

Interlineado: En la composicion de un texto, el espacio entre lineas, destinado para las
ascendentes y descendentes, también tiene la funcion de regular la distancia entre las lineas
de tipografia, ganar legibilidad y permitir un ritmo fluido de lectura. Segin muchos autores
las unidades de medida del interlineado deben ser en dos puntos mayor con respecto al

cuerpo tipogréfico.

Interletraje: También llamado kerning, se trata del espacio de separacion entre las letras,

un insuficiente o excesivo kerning puede limitar la lectura.

58



kerning
erning

Gréfico 35 Kerning
Arriba: Un espaciado regular, demasiada separacion entre letras.
Abajo: Aplicando kerning existe mayor consistencia y naturalidad.
Fuente: Ambrose, G. y Harris, P. (2004).

22275 Formato de texto.

Alineacion a la izquierda: Kane (2011) dice: “Este formato es muy parecido a la
experiencia de la escritura a mano. Cada linea comienza en el mismo punto, pero termina
dondequiera que la ultima palabra de la linea termina” (p.94). Usando este tipo de

alineacion de los cuerpos de texto lucen de forma asimétrica.

Centrado: Kane (2011) dice: “Este formato impone una simetria sobre el texto, asignando
un valor igual y peso al final de cada linea” (p.94). El texto centrado hace mas dificil la

lectura continua.

Alineacion a la derecha: Kane (2011) dice: “Este formato pone énfasis en el final de una
linea, opuesta a su inicio” (p.94). Puede resultar contraproducente al dificultar el principio

de la linea siguiente.

Justificado: Kane (2011) dice: “Como en el centrado, este formato impone un trazado
simeétrico sobre el texto. Se logra expandiendo o reduciendo los espacios entre palabras y
algunas veces entre letras” (p.94). El texto justificado es alineado tanto a la izquierda como

a la derecha, formando un bloque regular.
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[La escritura

es el mejor remedio

para curar la mala memoria
y la poca sabiduria.

Alineacion izquierda.

[.a escritura
es el mejor remedio
para curar la mala memoria
y la poca sabiduria.

Alineacion derecha.

[.a cs&z_ritura
es el mej@r remedio
para curar la fnala memoria
y la pocafsabiduria.

Alineacion centrada.
. _
‘I.;\ escritura es el
mejor remedio para
curar la mala memoria
y la poca sabiduria.
- |
Alineacion justificada.

Graéfico 36 Alineacion de texto.
Fuente: Pepe, E. (2011).

2.2.28 Color en la composicion.

Ambrose y Harris (2004) dicen: “El color da un mayor dinamismo; atrae la atencion,
puede usarse para despertar respuestas emocionales en el que lo ve. Puede servir para
contribuir a organizar los elementos de una pagina, (...) ayudando al receptor a obtener la
informacion precisa” (p.155). El color es una herramienta basica en la comunicacion
visual, usado de manera correcta aumenta el atractivo a la vista y mejora el impacto del

mensaje que se quiere transmitir.

2.2.28.1 Percepcidn del color.
El color se percibe mediante el sentido de la vista, el ojo humano capta los colores
primarios de la luz, que son: rojo, verde y azul. Se produce una mezcla que es llamada
mezcla aditiva. Existe otro tipo de mezcla, la sustractiva, donde los actores principales son

los pigmentos.

60



Mezcla aditiva.

Los colores primarios en el sistema aditivo de representacion del color son: rojo, verde
y azul. Cuando se suman estos colores el resultado es luz blanca. Dabner, Stewart, y
Zempol (2014) dicen: “Los aditivos primarios y la luz RGB son usados para crear colores
en computadoras, televisores y monitores. Combinados, los aditivos primarios resultan en
luz blanca” (p.90). También son Ilamados colores luz, la mezcla de los colores primarios

da origen a todos los demas colores de la escala cromatica.

La luz roja y azul se
mezclan y dan magenta

Roja

La luz verde,
roja y azul se
mezclan y
dan blanco

La luz verde y
roja se mezclan
y dan amarillo

La luz verde y
azul se mezclan y
dan cian

Verde

Gréfico 37 Sistema aditivo.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

Mezcla sustractiva.

Este tipo de mezcla resulta de la combinacion de pigmentos, sumados estos crearan un
color oscuro cercano al negro. Este sistema es utilizado mayormente en sistemas de
impresion y los colores primarios son: cian, magenta, amarillo y negro. En la industria de
la imprenta se imprime cada color por separado mediante placas que superponen los

pigmentos que forman los colores finales deseados.
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La mezcla de pigmento
magenta y cian da
como resultado un

pigmento azul.

Magenta Cian

La mezcla de los
tres pigmentos
(magenta, cian, amarillo)
da como resultado un
pigmento negro.

La mezcla de
pigmento cian y amarillo
da como resultado
un pigmento verde,

La mezcla de
pigmento amarillo
y magenta da como
resultado un
pigmento rojo.

Amarillo

Gréfico 38 Sistema sustractivo.
Fuente: Alberich, Gomez y Ferrer (2014).

2.2.28.2 Cualidades tonales del color.
Valor: Villafaiia (2007) define esta cualidad del color: “Este se refiere a la cantidad de
luz, capaz de reflejar un elemento coloreado: o bien, al grado de luminosidad de color.
Todos los tonos cromaticos y acromaticos se ubican dentro de este factor, incluyendo el

blanco y el negro” (p.37). En sintesis, el valor define la cantidad de luz o brillo en un color.

Matiz: Villafafia (2007) dice: “El matiz es el resultado de la mezcla de colores primarios,
secundarios o terciarios; al agregar blanco, negro o gris (...)” (p.37). La diferencia entre

dos colores, con valores distintos o diferente matiz.

Intensidad: Villafafia (2007) dice: “Corresponde a la pureza de un color, los colores de
méaxima intensidad son los primarios: rojo, azul y amarillo. Cuando mezclamos blanco,
negro o gris con alguno de estos colores, su intensidad se neutraliza aumentando o
disminuyendo dicha intensidad (...)” (p.37). También es conocido como saturacion, define

la pureza de un color en su nivel minimo y maximo.

2.2.28.3 Legibilidad del color.
El concepto de legibilidad hace referencia a la claridad con la que algo puede ser leido o
interpretado, en el caso de la legibilidad del color, hay aspectos que determinan que un

disefio pueda ser de fécil percepcion. Dabner, Stewart y Zempol (2014) dicen: “El color
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tiene un dramatico efecto en la legibilidad y necesita ser considerado muy cuidadosamente.

Contraste y armonia son las formas en las que un disefio puede ser mejorado” (p.92).

Factores que determinan la legibilidad del color pueden ser:
- El contraste entre los colores dentro de una composicion.
- Las condiciones de lectura, dependiendo del medio en que sea visualizado, si se
trata de un ambiente con poca o mucha luz o si el producto es visualizado en un

soporte digital o uno impreso.
2.2.29 Tipos de publicaciones.

2.2.29.1 Libros.
Un libro es un medio tradicional para transmitir informacion, son publicaciones con un
determinado numero de hojas, pueden tener contenidos variados. Es un tipo de impreso
encuadernado con un tema desarrollado que puede ser: un ensayo extenso, una obra

literaria, compilaciones de obras, material informativo, de tipo didactico, etc.

Gréfico 39 Libro
Fuente: Samara (2002).

Desde un punto de vista educativo un libro es una buena herramienta para la educacion de

masas, presenta informacion de una manera organizada y sistematizada.

Tradicionalmente un libro es una publicacion de mayor extension, numero de hojas, en
relacion a otros formatos editoriales, se estima que hay un numero de hojas minimo para
conformar un libro, algunos autores establecen el minimo de 25 — 50 hojas. Estableciendo
una clasificacion de acuerdo con el contenido del libro, las opciones pueden ser casi

infinitas, existen libros de texto, cientificos, novelas, infantiles, de referencia, etc.
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Bhaskaran (2006) dice de los tipos de libros:
Los libros pueden producirse en toda una variedad de formas, desde los gran formato
atractivos y lujosos que se basan sobre todo en una cuidada fotografia y una tipografia
destacada hasta las tipicas novelas de ficcion o no en rustica disefiadas con una
sencilla reticula y cuya prioridad es la legibilidad. Existen libros de edicion limitada
con diversas cubiertas, libros de texto educativos y libros de referencia que utilizan
complejas jerarquias para ayudar a moverse por ellos, y monogréaficos de artistas y

disefiadores que se basan sobre todo en imagenes. (p.88)

Las partes principales de un libro son:

Tapa: La parte exterior del libro, debe comunicar su contenido, puede incorporar
imagenes, textos como el titulo de la obra, nombre del autor, nombre de la editorial, etc.

Contratapa: Continta con el concepto general que encontramos en la tapa. No tiene un
uso especifico, se puede usar para incluir informacion adicional como un resumen del

contenido del libro, biografia del autor.

Portada: Contiene en titulo del libro, nombre del autor, editorial, entre otros. La portada

debe ir siempre en pégina impar.

Creéditos: En esta seccion encontramos datos correspondientes a la edicion, afio y numero,
colaboradores: diagramador, disefiador, etc. Copyright, ISBN (International Standard Book

Numbers).

Indice: Para ayudar al lector a ubicarse dentro del desarrollo del tema, es necesario tener

un indice donde se direccione a la pagina especifica del tdpico en cuestion.

Texto principal: El contenido en si del libro, compuesto por la tipografia o familia
tipogréafica para diferenciar titulos, subtitulos, notas al pie, etc. Se pueden alternar textos e

imagenes segun sea el caso.

Cabezal: En la parte superior de las hojas del texto principal, se encuentra el nombre de la

obra, capitulo, autor.
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Pie de pagina: En esta ubicacion encontramos las notas y citas del texto principal, asi
como el folio.

Folio: La numeracion de las paginas se conoce como folio, se encuentra al pie de pagina,

la numeracién comienza a partir de la portada.

Lomo: Es la parte lateral o canto del libro, se incluye el titulo, autor y editorial. Se puede

disponer de los datos en lectura de arriba hacia abajo o de abajo hacia arriba.

2.2.29.2 Revistas.
Son publicaciones de aparicion periddica con un tema definido, dividido en articulos
relativos al tema central. Las revistas al publicarse periodicamente tienen la ventaja de
presentar informacion mas actualizada que otros formatos, acerca de temas especificos.
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Gréfico 40 Revista.
Fuente: Manjarrez (2008).

Bhaskaran (2006) dice de las revistas:
En su definicion mas basica, las revistas son una combinacion de texto e imagenes
creada por un equipo principal de disefiador o director de arte y redactor. A fin de que
funcione esta asociacion, es vital que el disefiador posea una comprension bésica del
periodismo y que el redactor conozca os fundamentos del disefio. Elementos como la
politica editorial de la revista y su filosofia, identidad y valores de marca son basicos

en la forma de disefiar el contenido. (p.96)
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Por lo general las revistas son de tipo comercial y se financian por la venta de publicidad,
dependen de su imagen y el posicionamiento de la marca, siendo muy importante su

impacto visual.

2.2.29.3 Libros Electronicos.
Eito (2002) dice: “El término libro electronico (...) se usa para hacer referencia a
contenidos disponibles en formato digital y no legible directamente por el ser humano sin

la mediacion de un ordenador o un dispositivo que permita su lectura” (p.54).

Para leer un libro electrénico es necesario un computador u otros dispositivos portatiles,
emulando la experiencia de leer un libro impreso. Los libros electronicos utilizan soportes
digitales para su visualizacion, este nuevo formato se ha desarrollado a la par de los
dispositivos tecnoldgicos, como lectores electronicos que utilizan tinta digital para
representar caracteres en pantalla. EI mercado para los e-books como se los conoce en
inglés, ha crecido los dltimos afios, con el aumento de posibilidades que dan los

smartphones y tablets disponibles en el mercado.

Vaughan (2011) dice:

Los eBooks son libros digitalizados y formateados para ser leidos usando un lector
electrénico. Los lectores electrénicos muestran texto, graficos y multimedia,
muchos usan pantallas de tinta electronica entre cinco y diez pulgadas de diagonal,
algunos con pantallas tactiles, con conectividad wi-fi y 3G (...) Entre los
dispositivos lectores de eBooks estan el Apple Ipad, Arrow, Astak EZ Reader,
Barnes & Noble Nook, BeBook Neo, COOL-ER, Cybook, Foxit eSlick, Iliad,
iRead Digital Reader, Jetbook, Kindle, y el Sony Reader (p.38).

Una ventaja de los lectores electronicos o e-Readers es que su tecnologia de pantalla,
llamada “papel electronico” simula la apariencia de tinta impresa sobre papel, se puede
usar este dispositivo directamente bajo los rayos solares y la bateria es de larga duracion.
Aunque para leer un libro electrénico no es indispensable un e-Reader, la mayoria de
formatos son compatibles o se pueden convertir para su visualizacion en smartphones y
tablets.
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Gréfico 41 Amazon Kindle.
Lector de libros electrdnicos disefiado y vendido por Amazon.com
Fuente: Amazon (2015).

2.2.29.4 Libros Pop-up.

Los libros pop-up, por su nombre del inglés que se puede traducir como una estructura
que se despliega o aparece, son libros que contienen mecanismos mdviles hechos en papel,
que permiten cierto movimiento o tridimensionalidad cuando se abre una pagina y se
vuelven a plegar cuando se cierra el libro o se cambia de pagina. Carter y Diaz (2010)
aportan una definicion de libro pop-up como: “Un libro desplegable que se bisagra con
secciones de documento, adjunto a las paginas de un libro pliegues de tal manera que se
acueste cuando el libro est& cerrado, pero que se convierte en tres dimensiones cuando el

libro esta abierto.”

La creacion de este tipo de libros no es nueva, su aparicion data del siglo XIlI cuando
fueron creados con fines de aprendizaje. Con el paso del tiempo y el avance tecnoldgico se
pudo incrementar el nivel de complejidad de los mecanismos utilizados. En la produccion
de los libros pop-up intervienen basicamente tres areas profesionales que se complementan
para su desarrollo y construccion, como son: escritor, ilustrador e ingeniero en papel. Por
sus caracteristicas, este formato editorial ha sido destinado para libros infantiles con

ilustraciones y con propositos didacticos.
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Grafico 42 Libro Pop-up
Alice’s Adventures in Wonderland, libro pop-up de Robert Sabuda.
Fuente: Amazon (2016).

2.2.29.5 Periodicos.

Medio informativo de publicacion periddica, diaria o semanal de circulacion local,
nacional o internacional centrado en la transmision de informacion general de lo que
sucede dentro de un area geografica o del conocimiento. Se usan contenidos de interés
social, cultural, econémico, deportivo y hasta politico. Incluyen elementos visuales como

fotografias e ilustraciones.
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Graéfico 43 Periddico.
Fuente: Manjarrez (2008).
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2.2.29.6 Folletos.

Bhaskaran (2006) dice: “Un folleto es un opusculo o panfleto que contiene informacion
descriptiva o publicidad. Los folletos poseen uno de los formatos mas flexibles de todas las
publicaciones y se crean con todo tipo de formas y tamafios” (p.114). Publicacion no
encuadernada, el folleto es de caracter informativo, puede ser util cuando la informacion a
presentar no es tan extensa como el caso de un libro. Pueden presentarse de formas
diferentes, segun el papel, el tamafio la cantidad de hojas, el plegado o doblez, siempre
sujeto a las normas de composicién a las que estdn sujetas todas las aplicaciones
editoriales. La funcion que cumple un folleto es la de dar informacién, este formato resulta
similar al de la revista, pero se suele usar en proyectos gque tienen una sola tirada, presta
mayor flexibilidad en formatos, en formas y tamarios, dando la oportunidad de innovar en

contenidos.

Un folleto puede constar de una sola hoja, de dos partes o diptico al hacer un pliegue, de
tres partes o triptico con dos pliegues, también puede haber folletos con méas partes,

namero de hojas, etc.

Gréfico 44 Folleto
Folleto producido por el Museo de Arte Contemporaneo de Ledn.
Fuente: Bhaskaran (2006).

2.2.29.7 Publicaciones Promocionales.
Existen otras publicaciones informativas que pueden ser de caracter publicitario o
propagandistico. Publicitario cuando tienen objetivos comerciales, es propaganda si tiene
la mision de promocionar una ideologia de tipo cultural, politica, religiosa, etc. La

transmision de informacion se puede producir de una forma atractiva y dindmica.
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Graéfico 45 Publicacion promocional
Promocional para el Camberwell Arts Festival
Fuente: Bhaskaran (2006).

2.2.29.8 Publicaciones Promocionales.
Material informativo impreso, Rosas (2012) dice: Consiste en una lamina de papel,
carton u otro material que se imprime con algun tipo de mensaje visual (textos, imagenes y
todo tipo de recursos graficos) que sirve de anuncio para difundir una informacion o

promocionar un producto, un evento, una reivindicacion o cualquier tipo de causa. (p.4)

Catalogos.

Se utilizan principalmente para promocionar productos y servicios. Bhaskaran (2006)
dice: “Cualquier disefio de catalogo debe complementarse con imagenes nitidas y de buena
calidad de los productos presentados. También debe estar bien organizado en diferentes
secciones y categorias de productos para asegurar que los lectores pueden encontrar la
informacion necesaria de manera rapida y facil” (p.114). Estas publicaciones tienen
caracter comercial, se trata de exhibir productos, se considera muy importante el uso de la

fotografia, incluyen informacion sobre caracteristicas técnicas.
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Gréfico 46 Catalogo.
Fuente: Manjarrez (2008).

Manuales.

Documento que describe las actividades a seguir para la realizacion de una funcién.
Este tipo de publicacion es de caracter practico, por lo tanto las caracteristicas en cuanto a
disefio deben ser consideradas para ser de facil localizacion de la informacion, las
dimensiones deben estar pensadas teniendo en cuenta la ergonomia, para permitir realizar
una tarea especifica mientras se sostiene el manual.

Gréfico 47 Manuales.
Fuente: Manjarrez (2008).

Instructivos.

Incluye informacion de un procedimiento de manera secuencial y detallada para realizar

una tarea. Usualmente son de tipo técnico y suelen usar un vocabulario especifico.
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Grafico 48 Instructivo.
Fuente: Manjarrez (2008).

2.2.30 Infografia.

La infografia utilizada en el &mbito periodistico, en la prensa escrita mayormente,
comenzo a ser popular a finales de los afios 80 y comienzos de los 90. Cairo (2008) la
define como: “Un infografico (o infografia) es una representacion diagramatica de datos”
(p.21). La infografia tiene el objetivo de transformar datos en informacion atil y de facil

comprension para el pablico en general.

Smiciklas (2012) dice: “La infografia combina datos con disefio para permitir el
aprendizaje visual. Este proceso de comunicacion ayuda a entregar informacién compleja

de manera mas rapida y facil de entender” (p.4).

El diagrama es la parte central de la infografia, un diagrama es una representacion
abstracta de la realidad, el grado de abstraccion dentro de una infografia es esencial para
resaltar lo mas importante y prescindir de lo que no es necesario, para que la informacién
sea lo méas clara posible. La realizacion de infografias se nutre de varias disciplinas
relacionadas con el periodismo y la comunicacion visual como la representacion

estadistica, el disefio grafico.
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Grafico 49 Infografia.
Infografia que utiliza distintos tipos de representacion de informacion.
Fuente: Artversion (2016).

Beegel (2014) hace una clasificaciéon de la infografia, teniendo en cuenta el proposito
posterior que tenga, dice: “La infografia generalmente cae en una de las dos categorias:
promocional o informacional. Aunque puedes ciertamente tener un poco de ambos
elementos dentro de una infografia (...)” (p.28). El contenido puede ser muy diverso,
puede tener fines de promocién y hasta publicitario, también entra en el campo del

periodismo y de difusién de informacién de interés publico.

El uso de infografia tiene muchos beneficios para llevar informacién a las audiencias
internas y externas de una organizacion, que de otra manera seria mas dificil de llegar.
Algunos autores opinan acerca de los beneficios que se pueden obtener del uso de
infografia, entre ellos estan:

e Una mejor comprension de informacion, ideas y conceptos.
e Una mayor claridad para desarrollar y organizar ideas.

e Mejorar la retencién de la informacion que se quiere transmitir.

Se estima que la mayoria de personas aprenden mediante estimulos visuales, visualizando
formatos gréaficos, como cartas, mapas, diagramas, esta es una buena forma de convertir

datos en conocimiento que pueda ser usado posteriormente por la persona.
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2.2.31 Realidad Aumentada.

La realidad aumentada conocida como AR por su nombre en inglés (Augmented
Reality) es una derivacion de la realidad virtual, trata de combinar o complementar
informacion creada digitalmente con el mundo real, por medio de interfaces
computarizadas, como los smartphones que son capaces de presentar contenidos de este

tipo, haciendo a la realidad aumentada al alcance de todos.

Sarracino (2014) define la realidad aumentada como: “(...) la superposicion de la
realidad percibida por el sujeto con otra realidad generada por el ordenador. La percepcién
del usuario del mundo estd aumentada por objetos virtuales que proporcionan informacion

adicional del ambiente real” (p.11).

Gonzales, Vallejo, Albusac y Castro (2011) dan un concepto simple de qué es la realidad
aumentada: “La realidad aumentada se encarga de estudiar las técnicas que permiten

integrar en tiempo real contenido digital con el mundo real” (p.1).
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Grafico 50 Realidad aumentada.
Fuente: El Pais (2013).

Negrete (como se cit en Gallego, Saura y Nufiez, 2012) explica el funcionamiento de un

sistema de realidad aumentada de una forma muy simple:

El funcionamiento de esta tecnologia es muy sencillo: en tiempo real, la cAmara
realiza un visionado de nuestra realidad buscando patrones de realidad aumentada

definidos por el usuario. Cuando la cdmara encuentra este patron, la computadora
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procesa la perspectiva en la que el sujeto ve las cosas, y calcula e inserta elementos

virtuales predeterminados en ella, haciéndolos parte de su realidad. (p.78)
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Gréfico 51 Funcionamiento de la realidad aumentada.
Fuente: Gallego, Saura y Nufiez (2012).

Segun algunos autores existen tres caracteristicas generales que debe cumplir la realidad

aumentada para ser considerada como tal:

- Debe combinar el mundo real con el mundo virtual.
- Debe ser interactivo en tiempo real.
- La informacién que se presente de forma virtual debe ser tridimensional y estar

alineada con la imagen real, con el fin de que sea una representacion realista.

La realidad aumentada tiene caracteristicas que la hacen atrayente para el usuario y puede
ser util para otras disciplinas, como en la ensefianza, con la implementacion de esta

tecnologia en soportes tradicionales, como libros, material didactico, etc.

2.2.31.1 Interactividad en la Realidad Aumentada.

La realidad aumentada por su naturaleza es interactiva, permite una comunicacion
reciproca entre el usuario y la forma de realidad aumentada con la que se esté
experimentando. Craig (2013) dice al respecto de la interactividad en la realidad

aumentada:

Por definicion, toda experiencia de realidad aumentada debe ser interactiva en uno
u otro modo. Una de las mas tipicas formas en el mundo de la interactividad, es que
permite al participante para ver/percibir el mundo desde diferentes puntos de vista.
Mas alla de esta interaccidn basica, los participantes pueden interactuar mediante la
experiencia, presionando botones, haciendo gestos fisicos, diciendo comandos o por

cualquier nimero de diferentes acciones. (p.66)
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Toda realidad aumentada tiene la caracteristica de ser interactiva, la interaccion se da
por diferentes medios, utilizando los sentidos humanos para conformar una experiencia
enriquecida. Craig (2013) explica qué es una experiencia de realidad aumentada: “En
resumen la esencia de una experiencia de realidad aumentada es que tu, el participante,
vinculas una actividad en el mismo mundo fisico (...), anade informacion, con la que se
puede interactuar de la misma manera como se interactda con el mundo fisico” (p.2). La
realidad aumentada puede ser utilizada en diferentes areas de aplicacion, como en la

educacion, la medicina, la industria del entretenimiento.

2.2.31.2 Libros con realidad aumentada.
Un campo donde se puede aplicar la realidad aumentada es el del disefio editorial, el
contenido puede ser innovado Yy enriquecido con la inclusion de materiales

complementarios que incentiven la lectura. Gallego, Saura y Nafiez (2012) dicen:

Las aplicaciones mas comunes de la realidad aumentada en la educacion son los
libros basados en realidad aumentada. Estos libros tienen la posibilidad de ver en
3D los elementos sobre los que se esta estudiando e interactuar y modificarlos,

viendo su evolucion, cambidndolos, etc. y en general aprendiendo de ellos. (p.81)

La aplicacién de realidad aumentada aporta un valor agregado ademas de potenciar el

aprendizaje a través de la interactividad, la experiencia es el mejor modo de aprender.

Gréfico 52 Libro con realidad aumentada.
Libro IDinosaur, publicado por Carlton Publishing Group, combina la edicion impresa con contenidos aumentados,
mediante un dispositivo mévil, Smartphone o Tablet.
Fuente: AppsPlayground (2016).

76



2.2.32 Multimedia.
La palabra que hoy conocemos como multimedia, viene de la palabra en latin “multus”,
que se traduce por “medio” o también se le da un sentido de “intermediario”, por lo tanto,
multimedia se refiere a multiples medios o intermediarios por los que la informacién es

transmitida, presentada o percibida.

Vaughan (2011) define a la multimedia como la unién de elementos: “Multimedia es, (...)
una combinacion de texto digitalmente manipulado, fotografias arte grafico, sonido,

animacion y elementos de video” (p.1).

Li y Drew aportan una definicion: (...) multimedia significa fundamentalmente que la
informacion puede ser representada a través de audio, gréaficos, imégenes, video, y
animacion ademas de los medios tradicionales (texto y gréficos) (p.7).

La multimedia tiene caracteristicas que la hacen apta para varios usos, principalmente
donde las personas o usuarios tienen acceso a cualquier tipo de informacién electronica,

una ventaja es que permite una mejor retencion de la informacion que se quiere transmitir.

Vaughan (2011) afirma: “Cuando esta es apropiadamente construida, la multimedia
puede ser también profundamente entretenida tanto como til” (p.2). La multimedia por su
naturaleza es un medio para transmitir informacion que pueda ser captada méas facilmente
al disponer de mas recursos en un mismo canal, como: texto (libros, articulos, extractos de
periddicos), imagenes (fotografias), graficos (ilustraciones, diagramas, bocetos), sonido
(musica, efectos de sonido, narracién en audio), video (clips de video, programas de

television), animacion (clips de animacion).

Examples of individual content forms
combined in multimedia
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Grafico 53 Contenido de una multimedia.
Fuente: Wikipedia (2016).
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2.2.32.1 Interactividad en la multimedia.

En la multimedia la informacién se puede presentar de una forma lineal donde el
usuario es pasivo, es decir no interviene en la secuencia de contenido predefinido. La
interactividad puede definirse como una forma no lineal de transmitir la informacion, el
usuario especifica como quiere ver el contenido, navegar por la aplicacion multimedia
segun criterios personales de preferencias, en vez de seguir la presentacion desde el
principio. Sin embargo, la interactividad no se limita a cambiar el orden de visualizacion,
sino se refiere a la posibilidad de interactuar mediante diversos medios. Estebanell (2010)
define algunas caracteristicas de la interactividad: “La pluridireccionalidad del
deslizamiento de las informaciones; el papel activo del usuario en la selecciéon de las

informaciones requeridas; el particular ritmo de la comunicacioén” (p.25).

La capacidad de tener un libre acceso a la informacion puede resultar muy Gtil para
convertir al usuario de un simple receptor en un emisor, en un acto de comunicacion.
Parekh (2013) dice: “La interactividad es una poderosa herramienta que ayuda a lograr
mucho mas que simplemente activar/desactivar medios: Permite involucrarse con el

contenido de la presentacién” (p.3).
2.3 Definiciones conceptuales.

Cultura

Harris (2011) la define de la siguiente manera: “Cultura es el conjunto aprendido de
tradiciones y estilos de vida, socialmente adquiridos, de los miembros de una sociedad,
incluyendo sus modos pautados y repetitivos de pensar, sentir y actuar (es decir, su
conducta)” (p.20). Tradicionalmente se reconocen como parte de la cultura aspectos como
los conocimientos, creencias, tradiciones, costumbres propias de las colectividades

humanas, desarrollados durante periodos de tiempo relativamente extensos.

El hombre como parte de una sociedad, comparte aspectos comunes, la cultura es el
conjunto de rasgos que diferencian a un grupo humano y enriquecen su vida en comunidad.
El hombre desde su proceso de formacion en la infancia va adoptando la cultura del
entorno, segun varios autores la cultura como fuente de diferenciacion cumple dos
objetivos basicos: hacia afuera como aspecto de diferencia y hacia adentro como definicién
de la unidad en la identidad.
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Identidad

Taylor (1993) dice en cuanto a la identidad: “(...) es quienes somos, “de donde
venimos. Como tal, es el trasfondo contra el cual nuestros gustos y deseos, opiniones y
aspiraciones adquieren sentido” (p.28). Es una construccion de pertenencia, un sentido de
conocimiento de uno mismo como parte de una colectividad que determina la cultura de la

persona.

Malo (2006) dice: “La identidad no se inventa ni construye por decreto, supone una
decantacion a lo largo de los afios, a veces siglos, de elementos que se incorporan desde

dentro a la estructura social de la que se forma parte” (p.310).

Diversidad Etnica
Aguirre (2013) dice:
La diversidad étnica-cultural, se podria conceptualizar como la herencia ancestral
que da cuenta de la historia natural de la vida, por ejemplo, de dénde venimos,
quienes somos, abarcando el conjunto de creaciones que distingue de los demas
pueblos y da identidad a una nacidn, los valores espirituales, simbolicos, estéticos,

tecnoldgicos y los bienes materiales que han aportado a la historia de la comunidad
(...) (p.164)

La diversidad étnica se entiende como variedad, en el contexto cultural es el legado que
hemos recibido y de alguna manera influye en lo que somos y determina nuestra identidad

como colectividad.

Grupo Etnico

El concepto de etnicidad como el de grupo étnico han ido evolucionando, en la
actualidad algunos autores coinciden en que se trata de una concepcion social de
diferenciacion en base a criterios culturales. Malgesini y Giménez (2000) establecen las

caracteristicas de un grupo étnico:

Los grupos étnicos son: 1) grupos sociales o comunidades socioculturales; 2)
configurados social e histéricamente; 3) que forman parte de una sociedad mayor
en la que interactlan con otros grupos étnicos de los cuales se diferencian; 4) cuyos
miembros comparten, en forma dinamica y cambiante, ciertos rasgos culturales,
fisicos, linguisticos o religiosos, asi como un determinado tipo de organizacion; 5)
pudiendo ser esos rasgos o caracteristicas bien asumidos como tales o bien
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adjudicados por otros; 7) y habiendo en todo caso conciencia de la pertenencia o

adquisicion al grupo. (p.216)
Tradiciones

Arévalo (2004) dice: “La idea de tradicion remite al pasado, pero también a un presente
vivo. Lo que del pasado queda en el presente eso es una tradicion. La tradicién seria,

entonces, la permanencia del pasado vivo en el presente” (p.927).

La tradiciébn como parte de la cultura, se transmite socialmente dentro de un grupo
social, el que tiene su propia experiencia historica colectiva y por lo tanto un conjunto de
tradiciones propias. El concepto de tradicional se entiende como un legado cultural que ha

trascendido al contexto actual.

Comunicacion

Pinchon-Riviére (2003) dice: “La comunicacion es la interaccion de las personas que
entran en ella como sujetos. No sélo se trata del influjo de un sujeto en otro, sino de la
interaccion” (p.89). Se define a la comunicacion como el intercambio de informacion entre

dos 0 mas personas dentro de un mismo contexto.

Anzieu (como se citd en Ongallo, 2007) dice que se conoce a la comunicacién como:
“(...) el conjunto de los procesos fisicos y psicologicos mediante los cuales se efectua la
operacion de relacionar a una 0 varias personas — emisor, emisores- con una 0 varias

personas —receptor, receptores-, con el objeto de alcanzar determinados objetivos” (p.11).

Comunicacion Visual
La comunicacion visual es un tipo de comunicacion en donde la parte visual es
preponderante en la transmision del mensaje. Dondis (1998) habla de la comunicacion

visual:

Es el proceso de absorber informacién dentro del sistema nervioso a través de los
ojos, del sentido de la vista. Este proceso y esta capacidad es comdn en todas las
personas en mayor o menor grado, y encuentra su significancia en el significado

compartido. (p.34)

El significado que se dé a los mensajes transmitidos visualmente no depende solamente

de como estén distribuidos los elementos graficos, sino de la interpretacion que el receptor
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se forme, el espectador puede modificar el significado en base a sus criterios y

experiencias anteriores.

Informacién

Gofii (2000) define la informacion como: “(...) proceso social al emplearse de modo
consciente y planificado para informar o informarse, a partir de diferentes fuentes de
informacion las cuales, a su vez, utilizan datos, y la experiencia obtenida mediante la
observacion directa del entorno” (p.203). Un concepto simple que se le da a la informacion
es el significado que le dan las personas a los datos captados mediante los sentidos, estos
datos son procesados y se convierten en conocimiento que ayuda a tomar decisiones en la

vida de la persona.

Disefio de informacion

Landa (2011) dice: “Disefio de informacion es un area altamente especializada del
disefio que involucra hacer grandes cantidades de informacion compleja clara y accesible
para las audiencias de una a varios cientos de miles” (p.4). La Information Design
Association, dice que un buen disefio de informacion resulta en la clara y efectiva
presentacion de informacion. Combina las habilidades en disefio grafico, escritura, y

factores humanos para hacer informacién compleja facil de entender.

2.4 Formulacion de hipotesis
El material informativo influye en el conocimiento de los grupos étnicos de la provincia de

Tungurahua en jovenes de 18 a 22 afios.
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CAPITULO 11l

3. MARCO METODOLOGICO

3.1 Disefio metodoldgico.

Enfoque:

Cuantitativo-Cualitativo.- El enfoque principalmente utilizado en esta investigacion es
cualitativo, al centrarse en los grupos étnicos, aspectos culturales y las causas del poco
conocimiento que la poblacion en general tiene de estos. La parte cuantitativa se usa para
procesar los datos obtenidos mediante la presente investigacién y ayudar a sacar

conclusiones que aporten en el desarrollo de la propuesta.

Modalidad Basica de la investigacion:

Bibliogréafico-documental.- Se utiliza la modalidad bibliografica-documental al
recopilar informacion importante de otros autores, para construir el conocimiento que
ayuda a una mejor comprension de la problematica. Las fuentes bibliogréaficas aportan
conceptos y teorias, que permiten la fundamentacion teorica de la investigacion, fueron

consultados libros, revistas, ensayos, articulos.

De campo.- La modalidad de investigacion de campo sera necesaria, al acudir a la
poblacion a estudiar, con el objetivo de determinar que grado de conocimiento tienen
acerca de la problematica.

Nivel o tipo de investigacion:

Exploratorio.- El nivel exploratorio permite llegar a un conocimiento general o
aproximado de la realidad en estudio. La investigacion se apoya en este nivel al recoger la

informacidn mas relevante con relacion a la problematica.

Descriptivo.- Una vez recogida la informacion, el nivel descriptivo ayuda a tener una

vision de la situacion y las caracteristicas del problema estudiado.

Asociacion de variables (correlacional).- Mediante este nivel se determina la relacién
entre las variables de estudio, como el material informativo incide en el conocimiento de

los grupos étnicos de Tungurahua.
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3.2 Poblaciéon y muestra.
La poblacién o universo de estudio esta conformada por personas de 18 a 22 afios,

principalmente son observados estudiantes universitarios del cantén.

Segun datos del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) el Censo de
Poblacion y Vivienda en el Ecuador 2010, en la ciudad de Ambato la poblacion dentro del
rango de edad ya citado, es de 30.470 hombres y 29.563 mujeres, dando un total de 60.033
personas que conforman el universo de estudio.

La formula aplicada para calcular la muestra es la siguiente:

PQxN

(N-1) [%} PQ

n=

En donde:

n: Tamafio de muestra
PQ: Probabilidad de ocurrencia (0.25)
N: Universo de estudio = 60033 personas
e: Error de muestreo (5% = 0.05)

k: Coeficiente de correccion (1.96)

0.25 x 60033
n=
(0.05)?
(60033 - 1) [ o7 ] +0.25
15008.25
n=
0.0025
60032 [ S eite ] +0.25
15008.25
n =
60032 (0.0006507705) + 0.25
15008.25
n=
39.3170547

n = 381.723659

La muestra de estudio es de 382 personas.
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3.3 Operacionalizacién de variables.

CONCEPTUALIZACION

DIMENSIONES

INDICADORES

TECNICAS
INSTRUMENTOS

PREGUNTAS

Colectividad que se
identifica conforme a
criterios étnicos
comunes como: idioma,
religion, nacionalidad,
raza y comparte un
sentimiento de
identidad dentro de su
comunidad.

Colectividad humana

Criterios étnicos
culturales

Identidad

Ubicacidn geografica
Poblacion
Situacion actual

Idioma
Religion
Nacionalidad

Historia
Cosmovision
Patrimonio Cultural
Valores
Tradiciones

Fiestas Populares
Creencias

¢Cudles son los principales grupos Observacion
étnicos en la provincia de E t
Tungurahua? neuestas
¢Cual es la situacion actual de estas

etnias?

¢ Cuales sus caracteristicas
culturales?

¢ Cual es su historia ancestral?

¢Cbémo han conservado sus
tradiciones?

¢Cual es el aporte a la sociedad de su
Patrimonio Cultural?

¢Cuales son sus principales fiestas
populares?

Cuadro 1 Variable Independiente: Grupos étnicos de la provincia Tungurahua.
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CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES INDICADORES PREGUNTAS TECNICAS
INSTRUMENTOS
Libros ¢Qué tipo de material informativo es  Observacion
Revistas el més adecuado?
o Encuestas
Periodicos
Folletos ¢ Cudl es el soporte méas idoneo?

Soporte editorial con el
objetivo de informar o
adquirir conocimientos
que permiten ampliar o
precisar los que poseen
acerca de un tema
determinado.

Soporte Editorial

Disefio de la
Informacién

Publicaciones
promocionales
Normas editoriales
Proporcion
Equilibrio
Estructura

Red tipogréafica

Registro
Transmision
Presentacion de
informacion

¢Cuales son las caracteristicas que un
material informativo debe cumplir
para llegar hacia un publico joven?

¢Qué informacion debe incluir el
material informativo?

¢Como se debe presentar la
informacion?
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3.4 Técnicas de recoleccion de datos.

PREGUNTAS BASICAS

EXPLICACION

1.- ¢ Para qué?

2.- ¢ De qué personas u objetos?
3.- ¢ Sobre qué aspectos?

4.- ¢ Quién?

5.- ¢A quienes?

6.- ¢ Cuando?

7.- ¢Dbénde?

8.- ¢ Cuantas veces?

9.- ¢ Cuales técnicas de recoleccion?

10.- ¢Con qué instrumentos?

Para determinar la incidencia del material
informativo en el conocimiento de los grupos
étnicos de la provincia de Tungurahua.

Jovenes de 18 a 22 afios de la ciudad de Ambato.

Grupos étnicos — caracteristicas.

Investigador: Diego Barona

Jovenes de 18 a 22 afios en la ciudad de Ambato.
Enero — Febrero 2016

Canton Ambato

382

Encuesta, entrevista.

Cuestionario de seleccion, cuestionario de
entrevista.

Cuadro 3 Plan de recoleccion de datos.

3.5 Técnicas para el procesamiento y analisis de la informacion.

La informacién obtenida mediante las técnicas de recoleccion citadas anteriormente se

analizara y procesara, siguiendo el siguiente plan:

Recoleccién de informacion de fuentes bibliograficas, observacion y aplicacién de

encuestas y entrevistas.

Revision de la informacion obtenida, tabulacion y representacion grafica.

Anélisis e interpretacion de resultados.

Propuesta de solucion al problema de estudio y comprobacién de hipétesis.

Planteamiento de conclusiones y recomendaciones.
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3.5.1 Procesamiento y analisis de datos.

Con el objetivo de determinar el nivel de conocimiento en la poblacion joven de 18 a 22
afios de edad en el cantobn Ambato acerca de los grupos étnicos de la provincia de
Tungurahua y ademas indagar el material informativo mas idéneo para llegar al grupo
objetivo investigado. Las encuestas se aplicaron a 382 personas que cursan estudios
universitarios, ya que estan dentro del rango de edad en estudio. Las preguntas de la

encuesta son las siguientes:

1. ¢Considera que la Provincia de Tungurahua es rica en cultura ancestral?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 340 89%
NO 42 11%
TOTAL 382 100%

Cuadro 4 Tabulacidn pregunta 1

¢Considera que la Provincia de Tungurahua es rica en
cultura ancestral?

mSl mNO

Grafico 54 Grafico pregunta 1

Anélisis: La gran mayoria de los encuestados respondieron que la provincia de
Tungurahua es rica en expresiones culturales de sus grupos étnicos, lo que demuestra que
en la poblacion estudiada existe un conocimiento por lo menos general, aspecto positivo
debido a que puede haber una buena receptividad para conocer mediante material

informativo a los grupos étnicos de Tungurahua.
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2. ¢Conoce a los grupos étnicos de Tungurahua?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 317 83%
NO 65 17%
TOTAL 382 100%

Cuadro 5 Tabulacion pregunta 2

¢ Conoce a los grupos étnicos de Tungurahua?

mSl mNO

Grafico 55 Grafico pregunta 2

Analisis: Esta pregunta se divide en dos partes, en donde la primera parte pregunta si la
persona conoce los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua, si la respuesta es
afirmativa, el encuestado pasa a enumerar los nombres de los grupos que conoce, en caso
contrario pasa por alto la segunda parte y pasa a la pregunta siguiente. En esta parte de la
pregunta la mayoria de los encuestados afirman conocer los grupos étnicos de la provincia
de Tungurahua, en un 17% dicen no conocerlos, esto puede ser debido a la confusién de
términos como grupo étnico y pueblo indigena, los que conceptualmente son diferentes, el
83% restante de la poblacion respondid positivamente, lo que da a entender que el uso del
término de grupo étnico, es aceptado y comprendido por la mayor parte de la poblacién

joven.
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Enumere los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua que conoce.

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Salasaca 251 46%
Chibuleo 163 30%
Pilahuin 72 13%
Quisapincha 56 11%
TOTAL 100%

Cuadro 6 Tabulacidn pregunta 2

Enumere los grupos étnicos de Tungurahua que conoce.

M Salasaca M Chibuleo Pilahuin m Quisapincha

Graéfico 56 Grafico pregunta 2

Anélisis: La segunda parte de la pregunta es respondida por los encuestados que
afirmaron conocer a los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua, que son 317 del
total de 382 personas, quienes citaron varios nombres, de los cuales solo fueron tomados
en cuenta las respuestas correctas. Del total de 317 personas que contestaron, 251
incluyeron “Salasaca” en su respuesta, siendo el grupo mas frecuente y por tanto mas
conocido, seguido por “Chibuleo” nombrado 163 veces, “Pilahuin” 72 veces y
“Quisapincha” 56 veces. De lo anterior se concluye que hay un conocimiento general en la
poblacion joven y la mayoria identifica al menos a uno de los grupos étnicos de su

provincia, dentro de los cuales unos son ampliamente méas conocidos que otros.
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3. ¢De qué forma llegd a conocer a los grupos étnicos de Tungurahua?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Escuela — Colegio 295 7%
Radio — Televisién 45 12%
Libros — Revistas 34 9%

Internet 8 2%

TOTAL 382 100%

Cuadro 7 Tabulacién pregunta 3

De que forma lleg6 a conocer a los grupos étnicos de
Tungurahua

M Escuela - Colegio M Radio - Televisién Libros - Revistas M Interntet

2%

Grafico 57 Grafico pregunta 3

Analisis: La mayoria de encuestados han estudiado a los grupos étnicos de Tungurahua
en la escuela o colegio, por lo que se hace evidente que han tenido acceso a informacion
mediante textos escolares o material didactico, en menor porcentaje los encuestados
afirmaron haber llegado a conocer a los grupos étnicos de la provincia en los medios de
comunicacion masivos como la radio y la television, otros como libros y revistas, esto
indica que pocos han tenido la oportunidad de leer material informativo impreso, tal vez
porque no lo han tenido a disposicion. Por ultimo, un pequefio porcentaje de encuestados
han recibido informacion sobre los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua mediante

internet.
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4. ¢Cree que actualmente existe informacion al alcance que informe sobre los

grupos étnicos de Tungurahua?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 155 41%
NO 227 59%
TOTAL 382 100%

Cuadro 8 Tabulacion pregunta 4

¢ Cree que actualmente existe informacién al alcance que
informe sobre los grupos étnicos de Tungurahua?

mSl mNO

Grafico 58 Grafico pregunta 4

Anélisis: De los encuestados el 59% cree que no existe en el medio informacién acerca
de los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua, por lo tanto, han tenido poco o
ningun contacto con material informativo, el que no esta al alcance de la poblacion en

estudio.
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5. ¢Ha leido algun tipo de material informativo sobre los grupos étnicos de

Tungurahua?
OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 98 26%
NO 284 74%
TOTAL 382 100%

Cuadro 9 Tabulacion pregunta 5

¢Ha leido algun tipo de material informativo sobre los grupos
étnicos de Tungurahua?

mS| mNO

Grafico 59 Grafico pregunta 5

Anélisis: El 74% de los encuestados, que corresponden a 284 personas afirman no
haber leido ningun tipo de material informativo sobre los grupos étnicos de la provincia de
Tungurahua, esta pregunta hacia referencia al material escrito, impreso o en formato

digital, donde la mayoria de las personas dieron una respuesta negativa.
Los encuestados que respondieron de forma afirmativa, pasaron a una segunda parte donde

debian detallar el material que habian leido, en este caso casi las tres cuartas partes de

encuestados que contestaron negativamente pasaron a la siguiente pregunta.
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Qué tipo de material informativo ha leido.

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Libro 31 32%
Periodico 26 26,5%
Revista 26 26,5%
Folleto 15 15%
TOTAL 100%

Cuadro 10 Tabulacién pregunta 5

Que tipo de material informativo ha leido.

M Libro M Periédico m Revista M Folleto

Grafico 60 Grafico pregunta 5

Analisis: En esta parte de la pregunta 98 personas de los 382 encuestados que dijeron
haber leido algun tipo de material informativo acerca de los grupos étnicos de la provincia
de Tungurahua, cada uno cité el material informativo que leyo, el 32% dijo “Libro”, el
26,5% “Periddico”, otro 26,5% dijo “Revista” y el 15% restante dijo “Folleto”.

El tipo de material informativo més leido segun la encuesta son los libros, seguido en

igual porcentaje cada uno por los periddicos y revistas y en ultimo lugar los folletos.

93



6. ¢Qué material informativo considera el mas idoneo para informar sobre los
grupos étnicos de Tungurahua?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE

Folleto 129 34%

Revista 98 26%

Libro digital 61 16%
Libro 53 14%
Material Audiovisual 15 4%
Internet 11 3%
Centro de Informacion 11 3%
Tripticos 4 1%

TOTAL 382 100%

Cuadro 11 Tabulacién pregunta 6

¢Qué material informativo considera el mas idéneo para informar sobre
los grupos étnicos de Tungurahua?

M Folleto M Revista M Libro digital
M Libro B Material audiovisual M Internet

Centro de informacién m Tripticos

2% 3%, 3% 1%
(o)

Grafico 61 Grafico pregunta 6

Andlisis: Los encuestados respondieron sobre el material informativo mas idoneo para
informar sobre los grupos étnicos, el 34% dijeron que el “Folleto” seria una buena
alternativa, el 25% prefirio6 la “Revista”, estas dos opciones fueron sefialadas

mayoritariamente por més de la mitad de los encuestados, debido a las caracteristicas de
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este formato que lo hacen atractivas para el tipo de grupo objetivo al que se quiere llegar,
otras opciones importantes fueron los “Libros digitales” y los “Libros”, también se
mencionaron en menor porcentaje alternativas interesantes como “Material audiovisual”,

“Internet”, “Centro de informacion”.

7. ¢En qué formato le gustaria a usted recibir material informativo sobre los
grupos étnicos de Tungurahua?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Impreso 231 60%
(1-40 paginas)

Impreso 53 14%

(40-100+ péginas)
Audiovisual 15 4%

Digital - Internet 83 22%

TOTAL 382 100%

Cuadro 12 Tabulacién pregunta 7

¢En qué formato le gustaria a usted recibir material
informativo sobre los grupos étnicos de Tungurahua?
B Impreso (1-30 paginas) B Impreso (30-100+ paginas)

Audiovisual m Digital - Internet

Grafico 62 Grafico pregunta 7

Anélisis: Mas de la mitad de los encuestados preferirian leer material informativo no
muy extenso, ademas un buen porcentaje dijo que le interesaria recibir informacion de
forma digital / web, mediante sitios web, redes sociales. En menor porcentaje estan los

encuestados que indicaron material informativo como libros y audiovisual.
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8. ¢Qué caracteristica en el material informativo, a su criterio puede ser mas
atractiva para la poblacion joven?

OPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Dinémico 159 41%
Innovador 106 28%
Estético 87 23%
Formato interactivo 30 8%
TOTAL 382 100%

Cuadro 13 Tabulacién pregunta 8

¢ Qué caracteristica en el material informativo, a su criterio puede
ser mas atractiva para la poblacién joven?

B Dindmico M Interactivo Innovador M Estético

Grafico 63 Grafico pregunta 8

Anélisis: El 41% de los encuestados respondié que la caracteristica que haria mas
atractivo el material informativo para la poblacidn joven es que sea dinamico. Un aspecto a
tomar en cuenta durante el desarrollo de la propuesta, la parte visual debe expresar esta
cualidad. Otra caracteristica considerada importante es la interactividad, la posibilidad de
interactuar con el producto final de la investigacion. Las caracteristicas de innovador y

estético fueron escogidas en menos porcentaje por los participantes en esta encuesta.
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CONCLUSIONES

En conclusion, después de haber realizado un andlisis de los resultados obtenidos
después de la aplicacion de las encuestas, podemos afirmar que, dentro de la poblacién
estudiada, que son jovenes de 18 a 22 afios en la ciudad de Ambato, existe un
conocimiento basico de los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua, de los cuales el
mas conocido es el pueblo Salasaca, debido a que es el que mejor ha conservado sus

costumbres y tradiciones hasta la actualidad.

Un aspecto importante para resaltar es el hecho de que la mayoria de las personas que
respondieron a la encuesta no han tenido la oportunidad de leer ningun tipo de material que
informe acerca de los grupos étnicos de la provincia, aparte de lo aprendido en los textos
escolares durante la educacion primaria y secundaria. Los que si lo han leido ha sido

mediante libros, periddico, revistas y folletos.

El formato que el encuestado preferiria para recibir informacién es un formato no tan
extenso, de caracteristicas que hagan mas atractiva su lectura, que permita generar una

interaccion que resulte mas atrayente para un publico joven.

3.5.2 Aplicacion de entrevistas.
Las entrevistas realizadas tienen el objetivo de saber la opinién de especialistas, desde
diversos puntos de vista acerca de la situacion actual de los grupos étnicos de la provincia
de Tungurahua, que se esta haciendo actualmente por difundir su cultura y como podemos

Ilegar hasta los jévenes con este mensaje.

ENTREVISTA 001

Sr. Whirak Qhamak — Director del Museo del pueblo Salasaka.
(Extracto)

¢ Cree usted que la cultura de los pueblos indigenas ha sido valorada por la poblacion

en general?

Lastimosamente puedo decir que se ha subestimado a los pueblos indigenas, por falta de

conocimiento se rechaza lo relativo a lo indigena.

¢Como podriamos llegar hacia las personas jovenes para que conozcan acerca de la

cultura que los pueblos indigenas poseen?
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Todas las personas y mas los jovenes tienen que estudiar, aprender y valorar nuestra
cultura, que es incluso mas apreciada en otros paises que en Ecuador mismo. El gobierno

debe impulsar iniciativas que ayuden a este respecto.

ENTREVISTA 002

Marcia Toainga — Funcionaria de la Secretaria Nacional de Gestién de la Politica. Ambato
¢ Cudl es la realidad actual de los pueblos indigenas en el pais?

En este caso podria decir que ahora somos tomados en cuenta, anteriormente nosotros
no éramos tomados en cuenta, pero con el presidente actual nosotros hemos llegado a
puestos que en este caso han sido puestos muy importantes, los indigenas hemos sido
reconocidos a nivel nacional e internacional porque la mayoria de los indigenas viajan en

este caso, pero la gente de los campos sigue dedicandose a la agricultura.

¢Cuales son las politicas existentes frente a la difusion de la cultura de los pueblos

indigenas?

El estado lo que esta haciendo es dar a conocer més el idioma kichwa, en este caso esta
obligandoles a las escuelas, ya estan dictando clases de kichwa, pero en las universidades
no sé si estan contemplando la ensefianza de este idioma. Esto faltaria en este caso
implementar mas las politicas de difusion, que nosotros seamos conocidos por la lengua
que tenemos. En el caso de la cultura nosotros abarcamos lo que es el Inti Raymi que es en
el mes de junio, pero solamente ahi damos a conocer la cultura de los pueblos indigenas,
cosa que no deberia ser asi. Deberiamos tener la difusion no solo nosotros los indigenas
que en este caso son como dieciocho pueblos y mas de ochenta nacionalidades a nivel de

Ecuador.

¢Existe actualmente material informativo que trate sobre los pueblos indigenas de

Tungurahua?

Recientemente se hicieron folletos sobre los pueblos indigenas, sobre los pueblos

Chibuleo, Kisapincha, de todas las nacionalidades que abarcamos dentro de Tungurahua.

¢Como podriamos llegar hacia los jovenes para generar interés en la cultura de los

grupos indigenas?
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Los pueblos indigenas mismos debemos mantener las costumbres que tenemos. En la
actualidad los jovenes no se interesan mucho en este tema, puede incluso haber
discriminacion hacia nuestros comparfieros por parte de los mestizos. Una de las cosas que
ahora generarian interés seria que en las universidades impartan temas de cultura para que

los jovenes sepan que existe también cultura en los pueblos indigenas.

¢Pueden los avances tecnoldgicos ser utilizados para difundir la cultura de los

pueblos indigenas?

Si, seria muy importante que se los utilice para difundir la cultura, en este caso el
Ministerio de Turismo tendria que ser uno de los ejes primordiales para la difusion de la
cultura de los pueblos y nacionalidades, a los que la mayoria de personas no las conocen.
Las tecnologias pueden ser utilizadas por ejemplo desde la educacion inicial, escuelas y
colegios, ahi se les podria difundir que la cultura de los pueblos indigenas es muy

importante y que tenemos nuestra propia lengua y somos parte de la identidad del pais.

3.5.3 Verificacion de hipotesis.
El modelo estadistico utilizado para verificar la validez de la hipotesis es el calculo del
Chi cuadrado, que permite determinar la relacion entre variables, en este caso el material
informativo y su influencia en el conocimiento de la poblacién joven de Ambato sobre los

grupos étnicos de Tungurahua. Para lo cual se plantean dos hipdtesis:

Ho: El material informativo no influye en el conocimiento de los grupos étnicos de la

provincia de Tungurahua en jovenes de 18 a 22 afios.

Hi: El material informativo influye en el conocimiento de los grupos étnicos de la

provincia de Tungurahua en jovenes de 18 a 22 afios.
Margen de error: 0,05

Grados de libertad= (n° filas -1) (n° columnas -1)
=(2-1).(2-1)
=1.1

=1
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Frecuencias:

PREGUNTAS SI NO TOTAL
Pregunta 2 317 65 382
Pregunta 5 98 284 382
TOTAL 415 349 764

Cuadro 14. Tabla de frecuencias.

Frecuencias teoricas esperadas:

PREGUNTAS SI NO TOTAL
Pregunta 2 207,5 174,5 382
Pregunta 5 207,5 174,5 382
TOTAL 415 349 764

Cuadro 15. Frecuencias tedricas esperadas.

Calculo del Chi cuadrado: Para calcular el Chi cuadrado seguimos la siguiente formula:

(f - ft)?
xX2= —
ft

f ft (F- T2/ Tt
317 207,5 57,78
65 174.5 68,71
98 207,5 57,78
284 1745 68,71

252,98

Cuadro 16. Célculo del Chi cuadrado.
Los resultados son comparados de acuerdo a la tabla de distribucion Chi cuadrado,
segun la teoria, si el Chi cuadrado calculado es mayor al correspondiente valor de Chi
cuadrado de la tabla, se procede a rechazar la hipétesis nula, si el Chi cuadrado calculado

es menor al de la tabla, se procede a rechazar la hipotesis alternativa.
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El Chi cuadrado que corresponde al grado de libertad 1, con un margen error de 0,05 es:
3.8415, el valor calculado de 252.98 es mayor, por lo que se acepta la hipdtesis alternativa,
que afirma que el material informativo influye en el conocimiento de los grupos étnicos de

Tungurahua en jovenes de 18 a 22 afios.
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CAPITULO IV
4. DISENO
4.1 MEMORIA DESCRIPTIVA Y JUSTIFICATIVA

4.1.1 Proyecto.

El presente proyecto se clasifica como un proyecto de investigacion-accion, en la etapa
investigativa se indaga sobre los grupos étnicos de la Provincia de Tungurahua, sus
principales rasgos culturales que los diferencian entre si, su modo de vida, actividades,
creencias, etc. Ademas, se investiga al publico objetivo seleccionado, el nivel de
conocimiento que tienen acerca de los grupos étnicos de la provincia y que tipo de material
informativo tiene un impacto maés directo en ellos. En la etapa de accion, se propone el
desarrollo de un folleto ilustrado, con contenidos referentes a los principales grupos de

Tungurahua, con la inclusion de contenidos interactivos mediante Realidad Aumentada.

4.1.2 Referencias.

Un referente en la realizacion de este proyecto fue el folleto Mitologia de los pueblos
Indigenas de Tungurahua, realizado por Ministerio de Turismo de Ecuador. Esta
publicacién informativa se centra en el origen, la cosmovisién de su religiosidad, identidad
cultural, tradiciones, celebraciones, los mitos y leyendas de los principales pueblos
indigenas de la provincia de Tungurahua, el contenido del folleto se divide en cuatro partes
una por cada grupo: Salasakas, Chibuleos, Kisapinchas y Tomabelas. EI material esta

ilustrado y tiene 40 paginas full color.

Gréfico 64. Portada del folleto "Mitologia de los Pueblos Indigenas de Tungurahua™
Fuente: Ministerio de Turismo (2012).
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Debido al estilo de ilustracion empleada en la realizacion de este folleto resulta atractivo
para el publico joven y por tanto influir en el conocimiento que estos tienen respecto a la

tematica.

Otro referente en la realizacion de la propuesta son los productos de la empresa AR-
Books, que comercializa libros que a la vez tienen contenidos con Realidad Aumentada.
Los libros se venden en su formato impreso, ademas de software para visualizar el
contenido aumentado, con la ayuda de un computador, captando una especie de
marcadores impresos mediante una camara web, los modelos 3D se visualizan en el
monitor, usando una aplicacién compatible con el sistema operativo Windows. Este tipo de
productos pueden ser usados como herramientas didacticas, ya que facilitan el aprendizaje

al tener contenidos interactivos.

&
e

[

Principios .
Basicos en
Anatomia
de la Pierna y
y el Pie »

i

Realidad Aumentada

L ey

Grafico 65. Libro con RA de AR-Books.
Fuente: AR-Books (2015)

Grafico 66. Libro con RA de AR-Books.
Fuente: AR-Books (2015)
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4.1.3 Descripcion del Proyecto.

El proyecto de investigacion tiene por objetivo proponer material informativo que
influya directamente en el conocimiento que la poblacion joven tiene acerca de los grupos
étnicos de la Provincia de Tungurahua. Ademas del material impreso, la propuesta se
compone de contenido adicional basado en realidad aumentada, se conoce como realidad
aumentada a la tecnologia que permite integrar elementos generados de manera digital en
el mundo real, para lograr este objetivo, se propone el uso de teléfonos inteligentes o
tabletas, mediante la utilizacién de aplicaciones que permiten tener acceso a este tipo de

contenidos aumentados.

La propuesta se compone de dos etapas:

Disefio de material impreso: El formato escogido es tipo folleto, tamafio A5, 28 paginas,
impresion full color, grapado. El material informativo es ilustrado, el contenido se divide
en secciones dedicadas a los principales grupos étnicos de la provincia: Salasaka,

Chibuleo, Kisapincha y Tomabela.

Desarrollo de contenidos de realidad aumentada: Las paginas del folleto contienen
explicaciones de como usar los contenidos aumentados, como la visualizacion de objetos
tridimensionales, donde se ilustra la vestimenta de los grupos étnicos de Tungurahua,
permitiendo mover la camara usada para captar el modelo 3D vy verlo en distintos &ngulos.
Este tipo de contenido requiere de codigos o marcadores que permiten calcular las
coordenadas e integrar los modelos tridimensionales en el mundo real. Los marcadores

necesarios son incluidos en forma de tarjetas adjuntas al folleto impreso.

El contenido aumentado también se compone de videos complementarios, que se
integran sobre la pagina impresa, manteniendo el estilo usado en el folleto. Para visualizar
los contenidos tanto 3D y Video, se deben utilizar la aplicaciones Aumentaty Viewer y

Aurasma, respectivamente.

©
Viewer AURASMA

Gréfico 67. Aplicaciones usadas en la propuesta.
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4.2 MEMORIA TECNICA
4.2.1 Memoria técnica de materiales e insumos.

4.2.1.1 Materiales.
Los materiales utilizados durante la investigacién, desarrollo de la propuesta e impresion

del prototipo se detallan a continuacion:

Materiales

2 Lapices HBy 2B

1 Borrador

1 Regla

2 Perfiles

- Fotocopias

- Impresiones Color

5 Cartulina

20 Papel couche

3 Cartulina plegable

1 Estilete

1 Perforadora

Cuadro 17. Memoria técnica de materiales.
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4.2.1.2 Insumos.
Los insumos utilizados durante la investigacion y desarrollo de la propuesta se detallan a

continuacion:

Insumos
1 Computador portatil
1 Impresora
1 Céamara fotogréfica
1 Tableta digitalizadora Wacom
1 Escéaner
1 Pendrive

Cuadro 18. Memoria técnica de insumos.

4.2.2 Caracteristicas técnicas.

A continuacion, se detallan las caracteristicas técnicas de los elementos que componen la

propuesta.
Folleto
Papel Couche 150gr.
Formato A5
2lem N. paginas 28
Impresion Laser Full Color
Encuadernacion Grapado
148 cm Acabado Mate
Cuadro 19. Caracteristicas Técnicas - Folleto.
Tarjetas
Papel Plegable 300gr.
Dimensiones 10,2 x 10,9 cm.
NUmero de tarjetas 8
Impresién Laser Full Color

Cuadro 20. Caracteristicas Técnicas - Tarjetas.
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Empaque

Plegable
300gr.
Cartén

Papel Prensad

0
Papel
adhesivo

Dimensione 20.2x
s 28,3 x
1,2 cm.

Laser
Impresién Full
Color

=

Cuadro 21. Caracteristicas Técnicas - Empaque.

4.3 DISENO DEL PRODUCTO (PROTOTIPO)

4.3.1 Justificacion de la propuesta.

La propuesta va dirigida a un grupo objetivo joven, hombres y mujeres de 18 a 22 afios
de edad en la ciudad de Ambato, por lo que se ha elegido elaborar material informativo que
permita captar la atencion de este publico, se ha visto oportuno complementar el material
impreso con contenidos de realidad aumentada, visualizados mediante un teléfono
inteligente o tableta, en la actualidad el uso de estos dispositivos es muy comin entre la

poblacion joven.

El nombre escogido para la propuesta es “Llaktakuna”, palabra kichwa que representa a
los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua. El nombre nace con la palabra “llakta”
que significa tierra o pueblo, transmite la idea de pertenencia a un territorio. En la
gramatica kichwa la terminacion “kuna” se utiliza para hacer el plural de las cosas. En
consecuencia, Llaktakuna se traduciria como “pueblos”, haciendo referencia a los grupos

humanos que se quiere dar a conocer mediante la presente propuesta.

Durante la investigacion directa entre el publico objetivo se pudo concluir que la
mayoria tiene por lo menos un conocimiento basico sobre los grupos étnicos de la
provincia de Tungurahua, sin embargo, existe cierta confusion entre los grupos, por lo que
el contenido del folleto que se propone resalta aspectos caracteristicos de cada uno de

ellos, como su modo de vida, su vestimenta tradicional, etc.
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4.3.2 Lamarca.

El objetivo de la marca “Llaktakuna” es llegar hacia el pueblo objetivo, en primera
instancia causar interés de conocer su significado y posteriormente generar pregnancia. La
marca se compone del logotipo con el nombre del proyecto, acompafiado de la frase

“Grupos étnicos de Tungurahua”, que complementa el sentido general.

4.3.2.1 Construccién del logotipo.

El logotipo estd compuesto por una tipografia de tipo manuscrita, la base sobre la que se
despliega tiene una ligera curvatura, para transmitir el efecto de dinamismo y versatilidad.
A continuacidn, se detallan las proporciones del logotipo, donde el valor de X corresponde
a la altura de la letra G en caja alta de la frase “Grupos étnicos de Tungurahua”. El espacio
de proteccion de la marca es el area alrededor del logotipo, correspondiente a una unidad

de X por cada lado, con el fin de salvaguardar la integridad de la marca.

Ix

21x

Graéfico 68. Marca - Construccion del logotipo.
4.3.2.2 Tipografia.
La tipografia en el logotipo es manuscrita, caracterizada por sus lineas curvas, que
aportan dinamismo, la tipografia complementaria presente en la frase: “Grupos étnicos de
Tungurahua” es Andes Book Italic, de palo seco, es decir sin terminaciones o serifas, da

mayor legibilidad, sin llegar a ser completamente formal.
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyg
1234567890!@#S%"&™()_+

Gréfico 69. Marca - Tipografia complementaria.

4.3.2.3 Cromética.
Los colores escogidos son tonos relacionados con la tierra, el paisaje andino tradicional,
ambos colores contrastan entre si, para lograr que la marca resalte en cualquier situacion.

Los valores del color en diferentes escalas se detallan en el gréafico siguiente:

CMYK RGB
PANTONE 7596 CP 29 10
s % 0
HEX: #461500 76
CMYK RGB
PANTONE 7506 CP 9 %g%
25 154

HEX: #FCE7C2 |

Gréfico 70. Marca - Cromatica.

4.3.2.4 Uso de la marca sobre fondos.
Para garantizar un buen uso de la marca sobre fondos de distintos colores, se deben
seguir ciertas consideraciones. Los fondos de tonalidades oscuras, como las tonalidades
claras estan permitidos. Se recomienda la utilizacion de color celeste y derivados, ademas

de color café y derivados como se detalla a continuacion:
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—— Opacidad 30%

rupos étnicos de Tungurahy \

Gréfico 71. Marca - Uso de la marca sobre fondos.

4.3.2.5 Integridad de la marca.
La marca debe mantener siempre sus proporciones, como legibilidad, a continuacion, se

detallan los usos correctos e incorrectos para ejemplificar un buen uso de la marca.

Sl ezzze;

No deformar B No deformar

Grafico 72. Integridad de la Marca.

4.3.2.6 Tamafio minimo.
El tamafio minimo permitido en cualquiera de los usos que se den a la marca es de: 2,5
x 1,6 cm. El uso del logotipo en la escala minima debe prescindir de la frase de apoyo

“Grupos étnicos de Tungurahua”.

Grafico 73. Marca - Tamafio minimo.
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4.3.3 Disefio y diagramacion de la propuesta.
El proyecto a desarrollar es material informativo de tipo folleto, cuyos contenidos
abordan las caracteristicas de los principales grupos étnicos de Tungurahua, ademas la
informacion presentada se complementa con contenidos interactivos mediante realidad

aumentada.

4.3.3.1 Formato.
El formato escogido como soporte para la realizacion de la propuesta es A5, es decir 14,8 x
21 cm. ya que es un formato de facil manipulacién y transporte. La extension de paginas es

de 28, incluyendo tapa y contratapa. El tipo de encuadernado es grapado.

4.3.3.2 llustraciones.

Las ilustraciones realizadas para el presente proyecto aplican un estilo realista, es decir
las proporciones humanas de los personajes se acercan a la realidad, asi como la relacién
entre luces y sombras que se ha modificado para dar un aspecto estilizado. Los fondos
aplicados en las ilustraciones tienen un estilo de color diluido o acuarela como parte del

estilo empleado.

La técnica utilizada es la ilustracion digital a partir de bocetos dibujados a mano, mediante
la ayuda del software Adobe Photoshop y un dispositivo tableta digitalizadora.

Gréfico 74. Estilo de ilustracién propuesto.
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4.3.3.3 Cromatica.
La cromatica usada tanto en las ilustraciones, como en la composicion de las paginas
del folleto se inclina a los colores tierra, a excepcion de los colores destinados a identificar
los temas tratados en el contenido y la representacion de los colores propios de la

vestimenta de los pueblos y la caracterizacion de los personajes.

A continuacidn, se muestran los colores empleados en el desarrollo de la propuesta en sus

valores CMYK, tanto en la representacion de los personajes como en sus entornos.

29-M-73-55 41-79-73-57 44-76-72-58 47-76-T2-66 52-76-70-77 57-71-69-74 61-71-66-75

86-34-100-26 84-35-100-29 85-37-100-32 85-38-100-36 83-41-100-44 80-48-91-59 76-53-8I1-69

. 2
. P ."-Q_‘:_,:/

C51M73Y68 K65

C79M56 Y9I K58

42-6-7-0 49-9-5-0 §5.9-6-0  61-10-6-0 74-10-6-0  79-8-0-24  87-35-5-24

/.4 \yx
L

s

C50M7Y98 Ké

4

43-10-83-0 26-0-80-0 7-3-74-0

C29M59Y45 K4

9-45-41-0

C40M97Y24 K4 C82MIY7Y25 KI3 CI90OM30Y9 K30

C24M9% Y87 KI8 CI3M95Y38 KO0 C9%MI0Y46 K57

CIOOMI9Y70 KO C75MI3Y35 KO0 C75M0Y75 KO

Gréfico 75. Cromatica.
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4.3.3.4 Tipografia.
Se usan dos tipografias, para los titulares Gill Sans MT, para el cuerpo de texto Andes

Light Italic, ambas son tipografias de palo seco, dan un aspecto semiformal priorizando la
legibilidad.

Gill Sans MT Titulares

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()_+

Andes Light Italic

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyg
12345678901@#$%"&™()_+

Graéfico 76. Tipografia.

Cuerpo de texto

4.3.3.5 Parrafos.
Los parrafos estan configurados para hacer la lectura mas comoda, el tamafio de fuente es

de 11 pts. Con un interlineado de 12 pts. y alineacion a la izquierda.

Runa Shimi Titular: 22 pts.

Tamano de fuente: | | pts.

Interlineado: 12 pts.

Alineacion: lzquierda

Elidioma fue impuesto como lengua comun.aun
posteriormente durante la época colonial, esto
quiere decir que tanto los naturales, los incas y
esparioles utiligaron el kichwa para interactuar
entre si en la cotidianidad.

Los grupos étnicos de Tungurahua conservan el
idioma kichwa como parte de su identidad, con
dialectos propios de cada comunidad.

Gréfico 77. Parrafos.
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4.3.3.6 Reticula.
La distribucion de contenidos se realizd con una reticula modular, se escogié esta reticula

por ser mas flexible y facilitar la composicion de las paginas.

4 Vestimenta Chibuleo

Un aspecto de su cultura due se consenva es su
vestimenta trodiclonal fos hiombres uson
ponchos rojos con franjas, pantalones blancos y
sombreros pequefios Y redondos dal mismo oder.

Las mujeres utiigon un sombrero blenco parecido
|l de los hombres. anaco y pachdll de caler negro.
blosars Uaneos bordudus con hifoy de cdores ulo

itura del cuello y los hembros. complementan su
vestuario con collares g walkas

£l modo de vestr del pueblo Chibuleo representa

s cosmowisidn 0 visién desmanda Ef sombrero
15 s0do como parte imprescindible de la vestimen-
to Chibudeo significa la pobidurfa que tiene ¢f
hombre y su refacién can d Padre Sol e blanco
refiejodo en aigunas de'sus prendas evoca la
purezay & rojo del poncholda rebeldia contra lo

o injustion P

Los detalles bordodos én su vestimento, especial-
mente por las mujeres en s bluses general-
mente son calaricos y de motivos florales

comy i i

o wwwiiokions.
foogr B morcodor e 08 toretas
Qe Conteniad

g

Gréfico 78. Reticula modular utilizada en el proyecto.

4.3.3.7 Margenes.
Los margenes utilizados son de 1,5cm a cada lado.

148 cm.

15em.

2l em 1.5 cm. 1 5em|

15em.

Gréfico 79. Margenes.
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4.3.3.8 Disefio y contenido.
El contenido del folleto es una sintesis de temas relacionados con los grupos étnicos de
la provincia de Tungurahua, se lo puede dividir en dos secciones: la primera parte aborda
temas comunes haciendo una especie de introduccion, la siguiente trata de los grupos

étnicos Salasaka, Chibuleo, Kisapincha y Tomabela, su historia, costumbres y tradiciones.
A continuacion, se detalla el indice de contenidos:
Introduccion

Ubicacion geografica de los grupos étnicos de Tungurahua
Runa Shimi

Mitmakuna

Grupo Etnico Salasaka

Vestimenta Salasaka

Grupo Etnico Chibuleo

Vestimenta Chibuleo

Grupo Etnico Tombela

Vestimenta Tomabela

Grupo Etnico Kisapincha

Vestimenta Kisapincha

Glosario de Términos Kichwa

Referencias Bibliograficas

Los contenidos se han preparado mediante una recopilacion de material bibliogréafico
disponible al momento de la investigacion, las referencias a estos libros se citan en el
folleto. Las ilustraciones se han preparado revisando material fotografico conseguido

mediante diversas fuentes.
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Graéfico 80. Propuesta - Tapa y contratapa.
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Grafico 81. Propuesta — Pags. 2 - 3.
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La Provinia de Tungurchua aldérga @ cucro
QUpXS {Nicos prncipamont

Sl asaca, Chituleo, Quisapincha, y Tomabed:
los Que son dudfos de unariqueganaturdly
cultural que debe sar reconicida como tal por o
cdectividod en gensral como parte dela identi-
dod de lo provincia y d pals

EImapa presentado a continuocidn muestra lo
ubicocidn geogréica dintro dela provincia de
Tungurohua de ks gupos énices ant@riomence
ctodos:

. Tomabdas
@ ~spnchos
@ oiune:
. Salaschos

y Evooripogneedy 5
PO G CONEanD

¥ Runa Shimi

Ubicacion geografica de los
grupos étnicos de Tungurahua

Gréfico 82. Propuesta — Pags. 4 - 5.

Grafico 83. Propuesta - Pags. 6 - 7.
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Idama kichw@ ComO parte de s idantidod, con
dalectos propios de code comunidod

B idioma maarno do 05008 puotios es of kichwa,
ol Que €2 USOd0 COOQUICTIANS POTa COMUNKLTSY
dentro d? sus comunidades y dentro oo sus
fomiios, odemds de este, lamayor patte de
persancs ntegrantes de e5tos grupes. hobion
tombién esparicl parg comunicase én los
octividodes que requieren interactuar fusra de lo
comenidod



M. Mitmakuna

En la provinoa de Tungurahua previa jo kgoda de
los incos no existio una unidod rocial A Una
reakdod politica-0aminkratn o, como o ofmon
algunos estudiosos como e podre Aion de
Véosco qukn dica Que hatio una gron dversidod
denica en @ octud emiotrio G la provincl, entre
los cunles ol porecer tendo prepondaroncia la rage
Aunst

Durente ol periodo de Jallgoda de los incas hobla
una fusrte resistancia a ka daminacidn por porte
de los habitontes orignales que se negaban o
formar parte del mperio venido desde of sur,
Como estrotege paro logror consolidar u
dominia, ks incos forgobon a pustios entercs @
tresiodorse a otro igar, 50405 reasignabo
manddndalos avive @ otro provingio, s ko
posiblidod de regresar. A @05 rupos Rumanas
e los denoming mitimaes 0 mtmakuna

No es posble dtearminar con Certego io proces
dencia de los actudles grupos Enices de la
provincia, sin embargo sobemas que hubo una
megaa entre los gupos humanos que inter-
VInIEnon en @sCa porte deé ko historia, los cuaks
contribuyeron oon aspectos cukurakes, como o
K0Ma, VSTMenta, rodickones, remnoos, #Ce.
pora conforma 108 rupos Enicos Que Cono0e
mos actudmente

Gréfico 84. Propuesta - Pags. 8 - 9.

!E.ﬁ@h{a.;

ESt0 grupo humano 50 ancuentro asntodo e ol
conzdn Padeo o 13 ldémecros de lo copeal de lo
Provincia de Tungurahua, Ambaco. Segin dotos
ddl INEC cuanta con una poblacén de 7515
habitontes. Su idema motemno ¢ d kohwo, $0
050Ma Quo d 75X dela podioadn son biNGUes,
hation espafiol detido a la necesidod do riocio-
narse fusro &9 su comundod

X Grupo Etnico Salasaka

Tinon una arenggecén Comuntaria que 5o
mon#ieo principakmente con clgunos costum-
tres camo d presta mancs” o par s danom-
noctn quihua Maki Maffachi”, que setrota de
compart# toreas que benefician a todo lo comeni-
dod Tareas como montenimiento de Caminos.
Empigga de kigores comundes y hastalo
construccidn g vivienoas

Acerca de lo historia oncestrd dd grupo Salascha
existen varnias teorfos, como lo que ofma que
flugron miciomaes curante Ja expansion dal
imperio Inca, trofdos hoo su octwa temitorio en
lo que hay es @ conton Pelleo. Sin emborgo hon
50bido CONSEN'a ASPECtos e Su cukura, Como su
Jomo, SU WStmenta Y dgunas octhidodes
productias, princpamaente los Salasokos o
decioon 0 o ogricuitura, CUltivan productos Com
moalz. popos, hortalizos Y legumbres. La segunda
0CvIsod 0 40 @20 S0 cecion @ste puedio o3 lo
slaborocién de ortesanios coma: Shikras, otros
Upos de Topdos Y tapices.

0ero ospocto cuturd que aln 0 consenva son kas
festividodos como o o Taowar Mishid, que ¢ lo
bedida sagroda de sabor audce, preporada o bose
oo cotuya Esta flestn se reclizo en d mes do
Noviernbre de todos kos oflos. Lo festividad de
o5 Copordles’ que &5 una simudocidn dd soqueo
0 los puetias orignorios de Ameérnica

Graéfico 85. Propuesta - Pags. 10 - 11.
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4 Vestimenta Salasaka

Lowvestimanca tradkoondl & los hombres se

astan olras usooas de oouarto 0la ooasdn

Lorrx,‘-:r US0O UNo espe
berdodos, cdlares de coares fom
un enaco Ge calor negro ya
como huormi chumis, un por de bayet:
blonca y otro 0scuna que cutrela o5
somirem. Los princides

la ndumentoria Salasak

B Fucoo W ApdMono W Vede
olico Banco

W Rop |

Faro los caremanios Lradktonaies 1o muyr uso
una monta o uaspachalling sobre los hombros
odemds de sus prendas se odomon con

cofores y bordados lomatvos

2 ¢ comesa Blanca con

gw"é?m-;

Gréfico 86. Propuesta - Pags. 12 - 13.

Hoy olgunos tecrias acerco dd ongen de esta
comunidod, pero la mayorka delos autores
coNOdeN Que Son ongnanos de la nacitn Punind
Que habEoron én 0 QU actuckmente Son parte
gl trerio de Jas provinaos de Chumboragn,
Tungurohua iy Balvar

Scbro d nomdep Chibudoo astd farmado por dos
rofoes Englisticos, quo son. Chibu que puedo sur
ntérpraeado de dos moneros, hay quien ofrme
Qe 50 troto deuna especie vegetal tpo orbusta,
Q0 50 puede encontror én ko locdidod donde s
Q5RNCQ 0510 puetio. La otra verson dioe que 5o
hace refarancia of enimal Chive, Que vive en forma
silvestre en las inmediociones deun monte
cercono. Lo sequnda ralz Leo, es reltvg o
nomére Pantgdeos, hobitontes ancestrales de o
regiin central del pals. quienes heredaron kas
dencminocionss a aigunes stios de Ja geogrofia
octud. Lavida en comunidad se mantiene con ka
organzacidn de los §omodas mingas para
Crobayor én lo conSTIsenion y montenimiento de
Nfroestructuro necesana pora d desarralo. La
trodicion musiol s muy AUeTelos instrumantos
propeos de su cultura e conservon, como o
pinguio, o ogja. & darinete, @ rondodor ylo
bocna

Las octvidades econdmicas alas que se dedco d
puetio Chiukeo son prnopdmento io ogrcuiturg,
cultivan productos coma cedolio, heredlgos
fegumbres y leguminosos, odem&s de la orionga
40 Cnimalos poguefios Comor Cuyes, CoNsos,
Qalings. La produccidn S0 desting en ung parte o
QITOCCNRIMO I BN KU MAYSr PAre a o comer-
ciaigocidn, en los mercodas de ko provinoio. En
menar e50aa se dedicon a lo fabricacidn de
atesarias y confoccidn de prandos tipices de su
vestimenta tradiciend coma ponches, blusos
bardodas. fgas, cntes pora o cobslio.

Gréfico 87. Propuesta - Pgs. 14 - 15.
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4 Vestimenta Chibuleo

Un cSpecto 00 S (Uura que S consanva s su
vesumenta trodaonal, os hombr os uson
penchos 108 con franjas, pontolones bancos y
SOrmbriros poquafios Y redondos dol msmo cdor

Los mujires wikzan in sombrero Mionco poreado
o delas hambres, anoco y pochalli g caar negro,
bizsas tances bordedas con hdos ge cokres ola
afture o cuelo y los hombros, comglamentan s
Vestuano con colares o wolkos

R B medo de vestir ddl peblo Chituleo represento
P OO0 R Coamovisidn o visidn o mundo, £l sombrero
Usado Como parte imgrescingbie de la vestimen
to Chitudeo signifion 1o sobidurio que tiene o
hombre y su relocion con el Podre Sof, & tianoo
refigodo en olgunas de s prendas evocio
purezay & rog del poncho la rebelda contra ka
nustica

Los decalios DOrdados @n sy vestmante. especial-
MaNTe Por oS MUKres on sus usas gonerd-
MaNTe son Cokorisos Y do moovos fiordos

Graéfico 88. Propuesta - P4gs. 16 - 17.

JeltEturz
£l nombre del grupe &nico en ke paToquio
Piatuin s Tomabsla, lo conforman dgunas
comunidodes de lo parroguio Soa Rosa, ks que
son: Angahuano Alte. Angahuano Bagp, Apatug.
Mifarica, San Patio. Cuatro Esquinas, os! como
ctras vorias de Plotuin. Lo poroquio Pichuin se
encuentra ol sur- oeste dela cudad deAmbato,
on la vl o Guoronan, Sus LCrios Caupan en su
mayor parte pdramos, 105 que han sido de 24
propiedod desde tempos anteriores ala cofoni-
Fociin 00 @500S LTS Por POrte dé o5 espafioles.
Lahistoria hobio de un froccionomiento de este
pusdio a comingos dela época calonid, por fo
QU 6n [0 OCTUNIOd @524 én Proceso de recono-
CIMKNCO por k28 NECLUGONeS PUTNantes do
Nuestro pals como o CODENPE (Consepo do
Desarralo do las Nocsondidodes y Puebios dol
Ecyoder)

Lohisonia ancestraf de 0520 puebio dce quelas
ndgenas de Plchuin son descandiintos ol Jotun
Aylu Tomabefa grupo dtnico de Jos Chimbos & lo
nocdn Punuhd Este puebio ocupd las dos lodos
& la cordiera Ocoidentd de bos Andes, d pie de
las nevodos Chimborago y Corhuaragp. E1
tarrkano oncestral ocupado por exte puetio fus
de las octucles provincias de Balvary
rahua. Los ontiquas hobtantes terfan un
@5ti0 de vida sedentorio y se dedioaban principal
mente ¢ ko ogricutura R otos hist éricos dicen
quela Rvosidn nca traie consigo cambics an la
- Wida de 5t Iy otras potiosiones ancestroles,
coma & idioma entre otros. Se dice que o
Jpresencia de Jos mEmokuna o poblodores de
aros lugares ad imperio oo rescablecidos en
@508 punto de o gecgrofia enriqueac o ooenvo
cultunol ol puelio Tomobak: se generoizd el uso
ol kichwa como lendua ofoof Y S produjenon
IMPATontes cambios an o Cosmovisiin 0 modo
02 var @ mendo. Estos aspectos de su cuitura
ocamds de oros S Mantienan hosta Ja ooty okdod.

9

X Grupo Etnico Tomabela

Gréfico 89. Propuesta - P4gs. 18 - 19.
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La vestimanta voria seqin &l seccor dentro de su
terrkanio, enlo comunidod Filohuin lo vestimenco
trodicional én d coso delos hombres es.un
pancaién bionco con una camisa blonca, que
Puede ser en ocosiones de colores, a poncho,
pranda indispansabl, puede sir de colr 100 0
g y sombriro bionco

Las mukres usen un onoco de color nego,
ooormpalodo deuna biusa tonce bordoda. o de
colores, un fiyo, bayeta de colores vanados
@5tos pusden e enaronyodo, royo o fucsia,
ademaés de colores 0 woilkos mukticdores
obededor od cuelo, d sombrero antiguomente
&g de color blonco, sotudmente se ho reempla-
Fodo por sombraras ge pafio de oolor negro. Lo
VESTITIENCa varia un poco en o porte de u
tarrkono cerocana g la parroquio Santo Rosa

Los grupos étnicos Chibuleo | clgunas comuni-
dodks ol grupo Tomabela usan pricticamante la
MKSMG VESTIMEta. Con GigUNOs rasgos Carac-
terfsticos quelas dfarenaon

E'n'lma marcakr :::nm;mu
Qo Sortind)
arwrras

Gréfico 90. Propuesta - Pags. 20 - 21.

0@:

La cormrunidod Ksapncha estd ubicodo o
ocoidente de Ambato. e5una parroquia del
cantén rodeoda per las montafios Caschuday
Sogquatoa. €I nembre Keapnche tisne rdces
kichwa. s2 confarma por dos partes Ydssi'y
‘Pincha’ que setroducen por bogas y encorflodaor
do de 0gua. respectvomanta Io que hooe referan-
0 04as nacintes de 0gua que exstion en o
POsodo dentro de su temEoro. Se dce quees
prodabiemente & 0SENCAMENTO MAs ONCIQUC d¢
Ambato.

El proceso de colon gacidn de estos tmos
provoct lo hulda masiva hocio 1as partes mis
akas de lo que hoy @ s Ambata, @5 a5l quelos
potiodos que se formaran duronte esta épaco
So0n do ms ontigdedod

x Grupo Etnico Kisapincha

El pustio Ksopncha se dedico o lo ogriculturo
Qomo principal actividod, of estor 2u terTord
ubicodo tonto an Fenas de dttud meda, aka y
plramo, su procuccién es varioda. En lo gona akto
58 cuitivon papas. ceboia, melocos, 0005 I oros
Lubercules propics del ugar. Lo gong medka se
Orcterign por o produccion de frutas coma:
daudios. mangonas y copules. La ganoderia es
también una octividod mportonte, principd-
mante bovno iy ovina

La parroquio Quisgpincha es conocida por su
produccion de prendias en CLRMD, SUS aresanos se
especiolizan en o fobricocdn de gopatos, botas,
chompas, corteras, entre otros. Se doboron
también artesonos utikgando paja de paromo y
COMO CoNastos, shikras, tados con ftra
de lona de oipoca. comertiol fodos en todo el pafs

Conservon nstrumentos musicoles andinos
trocicionales como o pingullo, UNO éspece de
flouts pequeno, d tombor i 0res Msnumantos,
los gse se uson an [os festividodes iy otros
00OSINES spacioles

23

Gréfico 91. Propuesta - Pags. 22 - 23.
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Gréfico 92. Propuesta - Pags. 24 - 25.

= Glosario de Téerminos Kichwa

Almaida José
Cdlufia Nogor io

Anaco:  Purte de lo vestimenta de ks mujer. piaga
rectanguior usodo a manera de folda sostenida
per una fajo.

Correa. faja cinturtn. Faja de color banco con
detdlies de varios colores.

Chumbi

Carrasco Eulafia

Ravio
"«L'z-swd
Castillo Hector

Mujer, relativo alo famenina,

Lenguaje. (taraimente significa Langua de los
volles andines

Lickta
Maki Mafiachi

Puebio, tirra. igar de pertenencia Ministerio de Turismo

Presta manos. Organigocidn comundaria de
trabajo en equipo.

Grupos de famiias separadas de sus comuni-
dodes por & Impa i Inco y trosiododas de
pudios [ecles @ conquist odos (o vicaversa) para
cumplr funcionés econdméicas, socides, auturo-
los, politicas y milt ares.

Ministerio de Turismo
Mitmakuna:

Runa Shimi-  Exprasién con la que los incos conocfan a su
propio idioma, lterdimente significa "Langua de
los homires”

Tipo de balso fadvicodo arteaanaimente con
fitras noturakes, enardimente tionen disefios y
franjas de colores.

Bebida sograda dabarada a partir de fa plarga
de catuya, literimente se troduce come: Dulce
de catuga®

Especis de flauta pequalia hecha de manero

artesanol. nstrumento musical trodiclond
andino

Collar de cusntas de colores diversos, utligodo
por las mujeres.

Shikra:
T Mishki
Pingullo

Wallkas:

Gréfico 93. Propuesta - Pags. 26 - 27.
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4P Vestimenta Kisapincha

Lovestinenta trodoaondl ya no o5 tan utidzodo
useban un pond
oo tongldodss

KO G2 00I0r RGO Con

9 cdlores varidos Que pueden Ser: rojo,
naranga, fucsia, marada, odemds de somibrs-
ro de pafa iy wolkas de colores rojo y verde
prinopamente ¥

Los panchos | otros prandas se confecconan o
base de lono o borrego principaimente. fa gue és
procesado de manera tocalmente atesonal

Los sombreros ontiguamente de ool or blanco en
ofgdn momento g fa historia de este pueblo fue
siendo reamplogodo por sombreros de parto, of
ser e5tos mas focles de conseguir

L&)

v

‘»xm fdid w

o www okt hana comydmcorgasitm|

}(’1,«;2'2 o mareody delos toetoy
POre CFgT cortensd

osbertin

_“L‘_ﬁ[a’h,{f-'

Referencias Bibliograficas

Morgidodes indias en of Ecuader contamponineo.
Los Chituleos

Origen, identidod Desarrolo y Justicla de un
Pustio Indgana en kos Andes Ecuatorianos

Salasaca Lo organgacion socialy & doakde
Plahuin: ol pdramoy los indios.
Meologla de los pusblos indigenas de Tunguratua

Qukura y Turismo. Pueblos indigenas de
Tungurahua



4.3.3.9 Desarrollo de contenidos aumentados.
Los contenidos complementarios interactivos propuestos son de dos clases,
visualizacion de modelos 3D y video, mediante realidad aumentada. En ambos casos es
necesaria la utilizacion de dispositivos mdviles, teléfonos inteligentes o tabletas, ademas de

software o aplicaciones que permiten hacer uso de esta tecnologia.

Contenido 3D mediante Realidad Aumentada.
La aplicacion que permite visualizar contenido 3D propuesta en este proyecto es

Aumentaty Viewer, disponible para los sistemas operativos Windows, Android y 10S.

Requisitos del sistema para usar la app en Android:
Android 2.3.3

Ram 1GB

1 GHz velocidad del procesador

18 Mb en memoria interna

El modo de utilizacion es el siguiente:

Descargar la aplicacion Aumentaty Viewer.

Es necesaria la descarga de un fichero adicional que contiene la escena compatible con
la aplicacion. Las escenas modeladas en 3 dimensiones, ilustran la vestimenta tipica de los
grupos étnicos de la provincia de Tungurahua. Se han puesto a disposicion dichos ficheros
en el sitio web desarrollado para el proyecto, en www.llaktakuna.com/descargas, en las
paginas del folleto impreso se ha incluido un cddigo QR con un link directo que facilita la

descarga en un dispositivo movil.

El archivo con extension .atm2 obtenido debe ser cargado dentro de la aplicacion, para
realizar esta accién se requiere el uso de una aplicacion de administracion de archivos,
usualmente es parte de las aplicaciones del sistema. La carga puede tardar un tiempo
dependiendo de la velocidad del procesador del dispositivo.

Se ha preparado un video de guia sobre el uso del folleto y las aplicaciones utilizadas para

visualizar los contenidos aumentados, disponible en el sitio web www.llaktakuna.com
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aumentaty

® \/lewer

Escena cargada

Gréfico 94. Aplicacion Aumentaty Viewer.
Capturas de pantalla de la aplicacion.

Una vez que la escena se ha cargado se deben enfocar marcadores que estan impresos en

tarjetas adjuntas, o en su defecto pueden descargarse de www.llaktakuna.com/descargas.

Los modelos usados para la creacion de la escena, se han editado usando software editor
3D, donde se modeld y texturizd, luego se exporté a un formato compatible, para
posteriormente crear con la ayuda de la herramienta de Aumentaty Author el fichero

necesario para ser usado con la aplicacion Viewer.
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Vestimenta Solssoce
Muger

Gréfico 95. Modelado y texturizado 3D.

Jeltiettarzey

Gréfico 96. Marcador RA.
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Grafico 97. Tarjetas que contienen los marcadores de RA.

Video mediante Realidad Aumentada.
La realidad aumentada permite adicionar otros tipos de informacion, en este caso al
enfocar las paginas indicadas en el folleto propuesto usando la aplicacion Aurasma, se

cargaran videos que aportan contenido adicional.

La aplicacion Aurasma estd disponible para los sistemas operativos maéviles Android y

IOS, en el caso de Android los requerimientos minimos del sistema son los siguientes:

Android 4.0

Ram 1GB

1 Ghz velocidad de procesador
18Mb memoria interna

La aplicacién capta un marcador a través de la camara del dispositivo movil, el
marcador es una imagen de mapa de bits, es decir es la imagen de las paginas impresas, es
necesario tener una conexion a internet activa para que la aplicacion acceda a los
servidores que almacenan los contenidos aumentados, los que se superponen en la realidad

basados en coordenadas asignadas previamente.

El contenido aumentado propuesto se visualiza en formato de video, los temas
abordados son complementarios al folleto. Las paginas que funcionan de esta manera
contienen el icono distintivo. Los videos tienen una duracion entre 47 — 90 segundos, las

caracteristicas técnicas se detallan a continuacion:
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STORY BOARD

Titulo: Como usar este folleto.
Duracion: 90s.

Frame rate: 29,7 fps.

Tamano de video: 1024x720 px.

Duracion: 4s.

El video comienza con la imagen estatica de las paginas del
folleto que explican la utilizacion del contenido aumentado.

Duracién: 4s. ) Efecto de sonido: Entrada de logotipo.
| £Fade In | Fade Qut ¢ % |

I

Ala escena anterior se superpone un fondo claro donde el
logotipo entra dando un giro desde la parte superior de la
pantalla, para luego desvanecerse para dar pasoala
siguiente escena.

¢z ZFade In

Como usar este folleto.

Fade Out

@

£

Vista 3D Video

: SFadeIn

Duracion: 26s. «)) Efecto de sonido: MUsica de fondo.
ECFade In % iFade In {i i

ntra en escena un recuadro con la frase como usar este
folleto, luego las letras RA, luego las palabras realidad
amentada. Los iconos aparecen en sus posiciones, para
luego desvanecerse.
Speech: El contenido disponible en este folleto es interactivo
y usa Realidad Aumentada. La realidad aumentada es una
tecnologia que permite introducir en el mundo real otros
tipos de informacion generados virtualmente.

Duracion: 11s. <)) Efecto de sonido: MUsica de fondo.
ZiFadeln 2% Fade Out : ZFadeIn |

Los iconos 3Dy video entran por los lados izquierdo y
derecho respectivamente y se colocan en sus posiciones
centradas. El icono 3D se centra en la pantalla, al

mismo tiempo el icono de video sale por la izquierda.

Speech: Dentro de la paginas del folleto encontraras los
iconos de Vista 3D o Video.

Observa objetos tridimensionales mediante un
teléfono inteligente o tableta.

Graéfico 98. Como usar este folleto - Storyboard Pag. 1 de 2
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Duracion: 22s.
H Fade In

) Efecto de sonido: MUsica de fondo.
g3 eL w3 |
El icono de 3D se desplaza hacia la parte superior de la
pantalla y se desvanece, mientras el elemento teléfono
aparece desde abajo. El isotipo de la app aparece dentro del
display del teléfono, ambos se desplazan ligeramente hacia
la izquierda mientras aparece desde arriba el elemento
archivo, se sitla para luego despalzarse sobre el elemento
teléfono y desvaneserce. El teléfono hace un giro de 90° y se
gentrahen la pantalla. Entra el elemento maracador desde la
erecha.

Speech: Descarga la aplicacion Aumentaty Viewer,
Descarga la escena indicada en la pagina y cargala dentro de
la aplicacion.

Enfoca el marcador asignado en la tarjeta adjunta.

Duracion: 185, ) Efecto de sonido: Mdsica de fondo.
L1 Fadeln §3 &3 &% |
I |
La escena anterior da paso a los iconos: 3D aparece centrado
y sale por la izquierda mientras Video entra por la derechay
se sittian en medio de la pantalla para luego desplazarse hacia
arriba y se desvanece mientras el elemento teléfono entra
desde abajo y se posiciona en el centro. El isotipo de la app
aparece dentro del display del teléfono, al igual que el
elemento conexion wifi. El teléfono se desplaza ligeramente
hacia la izquierda, mientras por la derecha ingresa el elemeto

paginas.

Speech: Descarga la aplicacion Aurasma.

Asegurate de tener una conexion a intemet activa, abre la
aplicacion y enfoca la paginas indicadas para cargar el
contenido.

[ 3

Duracién: 5s. ) Efecto de sonido: Salida de logotipo.
= ZFade In |
El logotipo se superpone sobre la escena anterior y se congela,

para luego desvaneserce, al final aprece en forma de texto la
direccion de internet www.llaktakuna.com

Gréfico 99. Como usar este folleto - Storyboard Pég. 2 de 2
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STORY BOARD

Titulo: Ubicacion geografica de los grupos étnicos de Tungurahua.
Duracidn: 67s.

Frame rate: 29,7 fps.

Tamaiio de video: 1024x720 px.

Duracion: 4s. Duracion: 4s.  «) Efecto de sonido: Entrada de logotipo.

R s A

El video comienza con la imagen estatica donde se muestra }g,,>_Ea_de In. L : l:’39’"z"“(')"ut""|

un mapa de la provincia de Tungurahua. A la escena anterior se superpone un fondo claro donde el
logotipo entra dando un giro desde la parte superior de la
pantalla, para luego desvanecerse para dar paso a la
siguiente escena.

TUNGURAHUA

Ubicacion geogrifica de los
grupos étnicos de Tungurahua

Fade In ‘ Fade Out

Duracién: 26s. «)) Efecto de sonido: Fondo instrumento  Duracion: 28s.  «) Efecto de sonido: Fondo instrumento

1 L andino. ¥ L 111 andino. |
Entra en escena el mapa de la provincia, al mismo tiempo Sobre el mapa aparecen cuatro indicadores que se ubican
de un recuadro con el texto “Ubicacion geografica de los en los respectivos cantones y parroquias.

grupos étnicos de Tungurahua” para desvanecerse luego ) N B )

de tres segundos. Speech: Existen cuatro grupos étnicos bien diferenciados

. " quienes residen en los cantones Ambato y Pelileo. En Ambato
Speech: La Provincia de Tungurahua es duefia de una los pueblos: Chibuleo, Kisapincha y Tomabela.(poner pausas
riqueza natural y cultural que debe ser reconocida comotal  entre Jos nombres) En Pelileo el pueblo Salasaca.

por la colectividad en general como parte de la identidad Estos grupos conservan caracteristicas propias de su cultura
de la provincia y el pais. como su idioma, costumbres y vestimenta.

Duracién: 5s. ) Efecto de sonido: Salida de logotipo.

F iFade In |

El logotipo se superpone sobre la escena anterior y se congela,
w para luego desvaneserce, al final aprece en forma de texto la

direccion de internet wwwi.llaktakuna.com

wwam

Grafico 100. Ubicacion geogréfica - Storyboard.
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STORY BOARD

Titulo: Instrumentos musicales tradicionales.
Duracion: 47s.

Frame rate: 29,7 fps.

Tamaiio de video: 1024x720 px.

laklak

Grupos étnos de Trgurohug

Duracion: 3s.

El video comienza con la imagen estatica donde se muestra
un personaje interpretando los instrumentos tradicionales
andinos, vestido con el atuendo Kisapincha.

Duracion: 3s.
|’.: ZFade In | Fade Out}€|

Ala escena anterior se superpone un fondo claro donde el
logotipo entra dando un giro desde la parte superior de la
pantalla, para luego desvanecerse para dar pasoa la
siguiente escena.

2\
~

7

: zFade In

-

Instrumentos musicales
tradicionales

Fade Out

@

Duracn: 18s.

: i ZoomIn

Duracidn: 18s.

| |

L I
I

Entra en escena un recuadro con el texto “Instrumentos
musicales tradicionales” para desvanecerse luego
de tres segundos.

Speech: Entre las tradiciones que se han mantenido a lo
largo de los afios en los grupos étnicos es la musica, con los
instrumentos autdctonos como el tambor y el pingullo, los
que son interpretados en ocasiones especiales como las
festividades tradicionales.

| |

El fondo se desvanece quedando en escena solamente los
instrumentos musicales.

Speech: El pingullo es un instrumento musical de tubo
abierto, parecido a la flauta, fabricado artesanalmente con
materiales propios de la zona, el sonido de este instrumento
y el del tambor, hecho con piel de borrego, es acompaniado
de danzas tradicionales.

Duracion: 5s.
|.': IFade In |
El logotipo se superpone sobre la escena anterior y se congela,

para luego desvaneserce, al final aprece en forma de texto la
direccion de internet wwwillaktakuna.com

Gréfico 101. Instrumentos musicales tradicionales - Storyboard.

130



4.3.3.10 Disefio de sitio web.
Se ha visto necesario el desarrollo de un sitio web que respalde la propuesta, donde se
muestre informacion basica y sirva como almacenamiento de los ficheros complementarios
para el funcionamiento de la tecnologia implementada, ademas de un apartado de guia de

uso que oriente al usuario.

El sitio web presenta una estructura lineal simple, de facil manejo, ha sido optimizado para
monitores de una resolucion de 1280 x 720px, desarrollado en plataforma HTMLD5,

manteniendo la cromatica y el estilo presente en todo el proyecto.

www.llaktakuna.com

|

[ Ver j { Mas informacion ] [ Descargas J

Gréfico 102. Estructura del sitio web.

Escenas de Viewer

Marcadores de Viewer

Gréafico 103. Capturas del sitio web.
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4.3.3.11 Disefio de empaque.
Con el objetivo de mejorar la presentacion y adjuntar las tarjetas que contienen los

marcadores necesarios para cargar los modelos de realidad aumentada, se ha disefiado un

empaque que permita estas funciones.

18,7 cm. 18,7 cm.

wwwlicktaluna.com

23 cm.

10,6 cm.

1,2 em. "7
1,2em.[
t 11,2 cm. b
| 15,2 ecm.
18,7 cm.

Grafico 104. Disefio de empaque.
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Grafico 105. Previsualizacion del empaque.

4.3.3.12 Contenido para redes sociales.
Las redes sociales actualmente permiten hacer masiva informacion, los contenidos
adaptados seran publicados en las redes Facebook y Twitter, por ser las mas populares y

de mas facil acceso para la poblacion joven en general.

0 A - S zm

4

f. i
L

79 372 104 38 Editar perfil
Tweets  Tweets y respuestas Medios A QUIEN SEQUIT Actuskizar - Ver todos
Llaktakuna
Convoy
Llaktakuna LR R ki P
¥ Ecuador ot . ' L Seguir
llaktakuna com (0 fedoonril s k- S Dy
Se uni¢ en enero de 2011 Megafono
'h o Rado Fantasma
Z) 11 fotos y videos Mmmhame. 2- Seguir
Luchinn!!
ESCENARIO AL
2 Seguir
Encortrar amagos
Tendencias - Cambar
#BatallasLVEC
#TeDedicolna
L #TroliCenterValoPaloma
Liaktakuna #KCAColombia
spreadshirt.com/ec-A105392319% ...
#LosLechucerosDeEstadio

#anreadshirt

Grafico 106. Perfil red social Twitter.
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Grafico 108. Contenidos para redes sociales.
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4.3.3.13 Inclusién de un soporte para personas con discapacidad visual.

El alcance del contenido tanto impreso como en realidad aumentada para personas con
discapacidad visual, estad contemplado en el presente proyecto. Sea la discapacidad ceguera
0 baja vision, se incluira una version de folleto impreso en sistema braille, que permita a la
persona recibir informacion por este medio, ademas de audio mediante realidad
aumentada, con la ayuda de un dispositivo inteligente que reproducird la locucion del
contenido impreso, permitiendo también la practica y desarrollo de las destrezas de

lectoescritura.

Grafico 109. Sistema de lectoescritura Braille.

Hay que tener en cuenta consideraciones para adaptar contenidos al sistema braille.

El usuario de este soporte debe tener acceso a la misma informacion que esta disponible en
la versién original incluyendo la tapa.

La primera linea del texto incluird solamente el nimero de pagina.

La utilizacion de la sangria es importante para remarcar la ubicacion de los parrafos. Con
la finalidad de que el texto pueda ser explorado con mayor agilidad se utilizara sangria de
primera linea, recorriendo el margen izquierdo en dicha linea de texto.

Es importante consultar guias de instituciones calificadas acerca de la utilizacion de los
signos, que en este sistema de lectoescritura tienen representaciones especificas, que

difieren del espafiol.
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CAPITULO V
5. RESULTADOS, CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Resultados.

Los resultados obtenidos de acuerdo con los objetivos planteados revelan que existe una
incidencia entre el material informativo y el conocimiento acerca de los grupos étnicos de
la provincia de Tungurahua. Uno de los objetivos que fueron planteados previamente
durante la presente investigacion establece como paso necesario para cumplir con el
objetivo general diagnosticar el nivel de conocimiento que la poblacion en estudio tiene
actualmente. Mediante la interpretacidn de las encuestas aplicadas se pudo concluir que los
jovenes de 18 a 22 afios conocen a los grupos étnicos de Tungurahua por lo que han visto y
escuchado en los medios de comunicacion masivos y lo que han aprendido en la escuela y

colegio.

Con el fin de establecer que formato de material informativo es el méas idoneo para
llegar al publico objetivo, se consulté sobre sus preferencias, revelando que la propuesta
debe tener una extensién media, ser dindmica, utilizando recursos graficos diversos como

ilustracion y la inclusion de interactividad.

El objetivo final de la investigacion es desarrollar una propuesta que informe acerca de
los grupos étnicos de la provincia de Tungurahua, teniendo en cuenta los resultados
obtenidos de la indagacion previa a la poblacion joven de la ciudad de Ambato, que influya
positivamente en el conocimiento que tienen sobre la temética en estudio. Para lo cual se
configur6 una propuesta en el formato de folleto informativo impreso, con la inclusion de
contenidos mediante realidad aumentada, que funciona mediante un dispositivo movil
teléfono inteligente o tableta, el uso de estos se justifica debido al hecho de que la mayoria

de personas dentro del rango de edad estudiado poseen al menos un dispositivo inteligente.

5.2 Conclusiones.
La mayor parte de la poblacion estudiada tiene cierto conocimiento acerca de los grupos
étnicos de la Provincia de Tungurahua y son receptivos a leer material informativo que
entre sus caracteristicas sea dinamico e interactivo. Estan abiertos a recibir informacion por

medios tradicionales y digitales también.
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Tres cuartas partes de los encuestados no han tenido acceso a material informativo de
ningun tipo, los que si lo han leido ha sido mediante libros escolares. Esto muestra que el

material existente es dificil de conseguir.

El material informativo desarrollado en la propuesta, en su versién impresa, al tener
ilustraciones y contenidos adicionales mediante Realidad Aumentada, es una alternativa
para lograr involucrar a la poblacién joven frente a la temética estudiada.

El uso de dispositivos mdviles ya sean teléfonos inteligentes o tabletas es necesario para
visualizar los contenidos, el modo de utilizacion es simple y ademas los jovenes estan muy

familiarizados con el uso de los mismos.

5.3 Recomendaciones.
Se recomienda poner a disposicion el contenido de la propuesta tanto en forma

impresa como digital en medios on-line, en el sitio web del proyecto.

Para lograr generar interés en la literatura que existe acerca de los grupos étnicos de
Tungurahua, se recomienda incluir una seccion de referencias a estos libros, que fueron

consultados para el desarrollo de la propuesta.

Para conocer mejor el modo de utilizacion y los pasos necesarios para visualizar el
contenido aumentado se hace necesaria la inclusion de ayudas visuales que orienten al
usuario en el uso de la propuesta. Este contenido debe ser incluido tanto en el impreso

como en el sitio web del proyecto.

El desarrollo de los contenidos mediante Realidad Aumentada requirié el uso de
aplicaciones de terceros, con licencia de tipo no comercial, por lo que se recomienda

buscar una alternativa sustentable en el caso de la produccion en gran escala del proyecto.
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6.4 Entrevistas, encuestas, etc.

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
CUESTIONARIO PARA ENCUESTA

Objetivo: Determinar el nivel de conocimiento en la poblacion joven acerca de los grupos étnicos
de Tungurahua. Indagar el formato de material informativo mas idéneo para llegar al grupo
objetivo investigado.

Leer detenidamente los interrogantes. Responder de forma objetiva.

1. ¢Considera que la Provincia de Tungurahua es rica en cultura ancestral?

s [] NO []

2. ¢Conoce a los grupos étnicos de Tungurahua? s ] NO []
En caso afirmativo, enumenre los que conoce :

3. ¢De que forma lleg6 a conocer a los grupos étnicos de Tungurahua?

[ ] Escuela— Colegio [ ] Radio — Televisién [] Libros - Revistas ~ [_] Internet

4. ¢Cree que actualmente existe informacién al alcance que informe sobre los grupos étnicos
de Tungurahua?

S [] NO []

5. ¢Haleido algin tipo de material informativo sobre los grupos étnicos de Tungurahua?

Sl (] NO [] En caso afirmativo, cual :

6. ¢Qué material informativo considera el mas idéneo para informar sobre los grupos étnicos
de Tungurahua?

[ ] Libro [ ] Folleto [ ] Revista [ ] Libro digital [] otro

En caso de escoger “Otro”, cual :

7. ¢En qué formato le gustaria a usted recibir material informativo sobre los grupos étnicos
de Tungurahua?

[ ] Impreso 1-40 pag. [ ] Impreso 40-100 p4g.  [_| Audiovisual [] Digital - Internet

8. ¢Qué caracteristica en el material informativo, a su criterio puede ser mas atractiva para
la poblacion joven?

[ ] Dinamico [ ] Innovador [ ] Estético [ ] Formato interactivo

Gracias por su colaboracién.
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
CUESTIONARIO PARA ENTREVISTA

Objetivo: Las entrevistas realizadas tienen el objetivo de saber la opinion de especialistas, desde
diversos puntos de vista acerca de la situacion actual de los grupos étnicos de la provincia de
Tungurahua, que se esta haciendo actualmente por difundir su cultura y como podemaos llegar hasta
los jovenes con este mensaje.

FORMATO ENTREVISTA 001

Nombre:
Institucion:

Pregunta 1

¢Cree usted que la cultura de los pueblos
indigenas ha sido valorada por la
poblacion en general?

Pregunta 2

¢Como podriamos llegar hacia las
personas jovenes para que conozcan
acerca de la cultura que los pueblos
indigenas poseen?

FORMATO ENTREVISTA 002

Nombre:
Institucién:

Pregunta 1

¢Cudl es la realidad actual de los
pueblos indigenas en el pais?

Pregunta 2

¢ Cuéles son las politicas existentes
frente a la difusion de la cultura de los
pueblos indigenas?

Pregunta 3

¢Existe actualmente material
informativo que trate sobre los pueblos
indigenas de Tungurahua?
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Pregunta 4

¢Coémo podriamos llegar hacia los
jovenes para generar interés en la cultura
de los grupos indigenas?

Pregunta 5

¢Pueden los avances tecnoldgicos ser
utilizados para difundir la cultura de los
pueblos indigenas?
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